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RESUMO

O presente trabalho tem o objetivo de apresentar o podcast Boca Quente #69, produto
multimidia avulso de radio e web, produzido por nove estudantes do Curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Ceara (UFC), no primeiro semestre de 2014. Fruto
da disciplina de Producdo Publicitaria em Midia Sonora, o podcast se propde a discutir sobre
sexo virtual - assunto atual e controverso. O foco do trabalho é debater sobre as praticas
sexuais a distancia envolvendo: audio, video e/ou fotografia, propagadas principalmente com
0 advento da internet.
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1. INTRODUCAO

O novo milénio trouxe, além da nova casa milenar, a popularizacdo da internet e
outros meios de comunicagdo inclusos na grande rede chamada globalizagdo™. A sociedade
da informacdo encara, entdo, além das vantagens do progresso tecnoldgico, o desafio perante

a nova configuracéo das relac6es sociais.

Cada vez mais aparelhados com iphones, tablets, notebooks, smartphones, etc, o
sujeito moderno parece criar camadas de protecdo diante do medo, da soliddo e da timidez. O
contato via rede social segue conquistando espaco e priorizando o virtual em detrimento da
presenca fisica. Segundo Bauman (2004), “as relagdes se misturam e se condensam com lagos
momentaneos, frageis e voluveis. Em um mundo cada vez mais dindmico, fluido e veloz, seja

real ou virtual”.

Diante dessa nova realidade, surge a problematica do referido trabalho, pautado pelas
relacbes virtuais e suas implicacbes envolvendo o universo sexual. Produto final da
disciplina de Producdo Publicitaria em Midia Sonora da Universidade Federal do Ceara
(UFC), a producdo de web-radio busca resgatar a origem das praticas sexuais a distancia,
relatar as diversas formas pelas quais elas acontecem e 0s meios de comunicagdo que
utilizam, além de discutir o tabu que permeia o assunto e as opinides divergentes sobre

significarem atos de traicdo em algumas situacoes.

Sob a orientacdo do professor César da Silva, os estudantes desenvolveram todo o
processo de pesquisa, roteirizacdo, coleta de efeitos sonoros, gravacao, producdo e edi¢do
ao longo do semestre, imersos em um intenso trabalho colaborativo de criacdo coletiva. Até
entdo, o trabalho foi lancado apenas como requisite da disciplina, sendo sujeito a avaliacdo
em sala de aula. O presente paper ira detalhar os mecanismos praticos desse trabalho,

apoiando-se nos recortes teoricos que sustentaram a producéo.

2. OBJETIVOS

O principal objetivo do podcast Boca Quente #69 foi, inicialmente, funcionar como

" Globalizag&o é um conjunto de transformacées na ordem politica e econdmica mundial visiveis desde o final do século
XX. Trata-se de um fendbmeno que criou pontos em comum na vertente econdmica, social, cultural e politica, e que
consequentemente tornou o mundo interligado, uma Aldeia Global.
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espaco de producdo publicitaria laboratorial, explorando o carater informal e informativo do

seu formato e conteddo, respectivamente.

Para isso, buscou-se compreender, por meio de pesquisa bibliografica, como as
relacfes virtuais, em especial as que dizem respeito a praticas sexuais, eram pautadas na
midia e como essa abordagem refletia na opinido popular. Péde ser percebido que, apesar
da contemporaneidade, falar sobre sexo ainda é um tabu social. Desse modo, o podcast
centrou suas atencbes em desmistificar o assunto e torna-lo natural ao ouvinte, investindo
em um tom de conversa, interpelada por informacdes reais, falas de personagens ficticios e

efeitos sonoros.

O trabalho se prop0s a entreter e divertir o ouvinte, sem deixar de se ater a questoes
primordiais e levantar reflexdes sobre as relagdes sexuais virtuais e seus desdobramentos,
além dos discursos que existem em torno dessa pratica. Foi travado um didlogo sobre algo
que é rotineiramente ndo dito nos grandes meios. Nesse sentido, foi realizada uma
importante apropriacdo do assunto pela equipe, a fim de aborda-lo da forma mais clara e

dindmica, intermediado pelos meios de comunicacdo da propria Universidade.

3. JUSTIFICATIVA

Colocar em debate questdes que permeiam o cotidiano das pessoas é uma das tarefas
das quais estd incumbido o fazer comunicacional. Para além das caracteristicas jornalisticas,
a publicidade aparece com o intuito de propagar uma ideia e de torna-la conhecida, difundi-
la. Em vias da realizacdo de um produto essencialmente de audio, nasce o desafio de

reproduzir imagens por meio de sons.

O som ¢ o resultado final da fala e para entender a fonética acustica,
comecar-se- a a falar sobre como se percebe o som. Para Ladefoged
(1996), umas das dificuldades de se estudar a fala é o fato de o som
ser de natureza fugaz, fugidia e transitoria. N&o ha ainda nenhuma
ligacdo visivel entre quem fala e quem ouve. O que existe entre
interlocutores é ar, e normalmente ndo é possivel perceber as
mudancas na condigéo do ar, ao conduzir o som. (MENDES, 2008)

Unindo as préticas jornalisticas e publicitarias, o podcast surge como um meio de

propagar informacdo em um formato menos robético e mais proximo do que acontece em
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rodas de conversa entre amigos. Em uma constante popularizac¢ao, o podcast encontrou uma

maneira de entreter sem perder a esséncia reflexiva e social de seu contetdo.

Num mundo globalizado onde temos cada vez menos tempo para
aceder a informacdo e ao conhecimento, o podcast surge como uma
alternativa viavel, pratica, com custos quase nulos e também uma
metodologia de ensino/aprendizagem bastante motivadora.
(JUNIOR; COUTINHO, 2007, p.845)

A Universidade é um ambiente democratico e que permite aos alunos a
experimentacdo. E importante valorizar essa autonomia para incutir interesses sociais em

objetivos académicos.

Toda educacao verdadeiramente comprometida com o exercicio da
cidadania precisa criar condi¢cbes para o desenvolvimento da
capacidade de uso eficaz da linguagem que satisfaca necessidades
pessoais — que podem estar relacionadas as acOes efetivas do
cotidiano, a transmissdo e busca de informacdo, ao exercicio da
reflexdo. (PCNs, 1996a).

Principalmente no curso de Publicidade, a pressdo para que sejam realizados
trabalhos cada vez mais criativos e Unicos cresce. Em linhas comparativas, os assuntos se
repetem; se renovam; se reciclam. Por isso, 0 grupo buscou a irreveréncia de lidar com um
objeto incomum em ambiente académico, pelo menos até bem pouco tempo. Sempre foram

priorizados topicos mais engavetados e férmulas que dao certo.

A criatividade pode ser definida como a expressdao do potencial
humano de realizagdo, que se manifesta mediante atividades
geradoras de produtos tangiveis, ou seja, como a capacidade de o
individuo manipular objetos do mundo externo a partir de um
desenvolvimento simultdneo de seus recursos pessoais, suas
fantasias e seus desejos. (WINNICOTT, 1975)

O tabu social em torno do ato sexual ainda perdura, por isso € interessante que o
tema seja trazido a tona e reverenciado sob as diferentes Oticas: informativa, bem-

humorada, sociocultural, etc.

Tabus e pré-conceitos sdo um misto daquilo que incomoda o
psiquico humano, sendo entdo ratificado como uma solucdo mais
vidvel para tais incobmodos. E sem dlvidas, tais tabus e pré-
conceitos estdo também diretamente ligados a cultura do local onde
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0s mesmos sao disseminados. E isso pode ser percebido claramente
quando se observa a cultura de algum lugar ou pais sobre o viés da
formulacédo destes tabus e pré-conceitos. (NICOLAU, 2009, p.4)

O esforco do trabalho recaiu em aproximar o assunto da realidade atual e explorar

suas diferentes vertentes no contexto virtual, visto que

A sexualidade ¢é bastante suscetivel a formacdo dos tabus e pré -
conceitos, pelo fato da mesma lidar com nuances do consciente dos
individuos que pode -se dizer sdo fontes de instintos, de desejos
considerados proibidos. (NICOLAU, 2009, p.5)

O receio de haver qualquer critica negativa baseada em uma ma interpretacdo do
programa foi absolvido pelo desejo de realizar um trabalho diferenciado, ousado e capaz de
atender a todas as demandas da informacdo que permeavam o tema de interesse publico.
Para isso, uma producgéo coesa, realizada colaborativamente, foi de suma importancia para a

consolidagéo do produto.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Imprimir tom natural e profissional ao podcast produzido com a finalidade de um
trabalho académico impde alguns desafios. O primeiro deles diz respeito aos prazos. Neste
caso, a execucdo do projeto foi feita em apenas uma semana, apesar do planejamento ter

sido realizado durante todo o semestre letivo.

A tematica principal também sofreu algumas alteracdes ao longo do semestre e apos
uma longa reunido de brainstorm com todos os integrantes da equipe, conclui-se que o
programa abordaria o assunto sexo virtual. Nas reunides, havia a oportunidade de discutir,
planejar e construir coletivamente todos os angulos de abordagem das pautas que

comporiam o programa.

A partir dai, foi feita uma longa pesquisa e coleta de dados ndo s6 sobre o tema
central, mas também sobre o formato, ja que a equipe ndo estava familiarizada com esse
tipo de producgéo. O grupo, entdo, procurou listar os podcasts que seguiam a mesma linha de

atuacdo desejada e ouvi-los para que pudessem identificar as principais caracteristicas.
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Dentre eles: Matando Robds Gigantes (humor/variados), Rapaduracast (cultura), Na

Porteira Cast (variados), Café Brasil (variados), etc.

De acordo com a pesquisa e 0s objetivos tragados, foi fundamental pensar as
nuances que compreendem as etapas de roteirizacao, coleta de efeitos sonoros, gravacéo das
locucgdes, montagem e finalizacdo. Optou-se pela construcao coletiva do roteiro final, ao
passo que cada estudante tornaria-se responsavel pelas falas do personagem de sua escolha.
A ambientagdo sonora que acompanharia o desenrolar da narrativa e interpelaria as falas

também foi acrescentada ao roteiro com a devida antecedéncia prevista.

Ao todo, foram criadas sete personagens. Um dos integrantes da equipe
responsabilizou-se pela edigdo final, uma integrante responsavel pela vinheta e os outros
sete membros ficaram — cada - com a representacdo de um personagem, somando, assim, as
nove funcbes cabiveis. Infelizmente, por conta do tempo pré-estabelecido de duracdo do

programa, fez-se necessario cortar uma das participac6es (sem prejuizo no conteudo final).

Considerado uma producdo multimidia avulsa, o podcast em questdo foi concebido
diante das discussoes iniciais realizadas na disciplina de Produgdo Publicitaria em Midia
Sonora sobre essa nova vertente, que pensa o radio e a internet como um novo meio de
convergéncia de forma e conteddo. Responsavel pela criacdo de uma identidade sonora por
meio de BGs, vinheta, trilha musical, da escolha dos locutores entre os préprios membros e
também do uso de efeitos sonoros utilizados com intencdes especificas, a equipe levou em
consideracdo a chamada integracdo entre o semantico e o estético, sobre a qual Balsebre
(2000) afirma:

O semantico é tudo que diz respeito ao sentido mais direto e
manifesto dos signos de uma linguagem, transmite o primeiro nivel
de significagdo sobre o que constitui o processo comunicativo. O
estético é o aspecto da linguagem que trata mais da forma da
composicdo da mensagem e se fundamenta na relacdo variavel e
afetiva que o sujeito da percepgdo mantém com o0s objetos da
percepcdo. A mensagem estética é portadora de um segundo nivel
de significacdo, conotativo, afetivo, carregado de valores
emocionais ou sensoriais (BALSEBRE, 2000, p. 327-8).

A edigdo de som, procedimento essencialmente criativo, buscou dar énfase a um

modelo de comunicagéo informativo em tom mais natural e dindmico. Planejado como um
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produto multimidia, o podcast traz elementos do radio e da internet que permitem uma
maior interacdo com o publico-alvo e traz desdobramentos para além do espacgo-tempo em
que o programa € gravado. A proposta da edicdo foi de tornar o programa mais fluido,
dando relevo a voz dos locutores e personagens, mas também a multiplas sonoridades
(naturais ou artificias). Nesse caso, os efeitos sonoros e musicas pré-selecionadas para
compor o produto final foram de extrema importancia no alcance dos objetivos almejados.

Para a montagem e a finalizacdo de cada uma das pecas, foi utilizado o software Audacity.

E valido ressaltar que todas as etapas foram realizadas unicamente pelos estudantes
— desde a producdo do roteiro, passando pela locucédo, até a edicdo de texto e de som.
Dentre as partes mais técnicas, apenas a operacao da mesa de som do estudio de radio foi de

responsabilidade de um dor servidores da Universidade.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O resultado de todo o processo descrito até aqui € o podcast nomeado como Boca
Quente #69, titulo esse que faz uma alusdo ao erotismo, mas também significa estado ou
situacdo perigosa, sendo bastante apropriado ao contexto no qual se insere.

Em meio a era da convergéncia e cultura da informacéo, a sociedade se alicerca em
um desenvolvimento tecnoldgico surpreendente que trouxe com a mesma, mudancas nao sé
no cenério econdmico, mas também na forma de relacionamento entre os seres humanos. E
a partir dai que nasce a tematica e proposta do projeto de web-radio, discutindo a questéo
das novas relacdes sociais na era da convergéncia, com foco na realidade virtual das

relacdes sexuais e suas complicagdes no mundo moderno.

Um processo chamado “convergéncia de modos” esta tornando
imprecisas as fronteiras entre 0s meios de comunicacdo, mesmo
entre as comunicagfes ponto a ponto, tais como o correio, 0
telefone e o telégrafo, e as comunicagdes de massa, como a
imprensa, o radio e a televisdo. Um Gnico meio fisico — sejam fios,
cabos ou ondas — pode transportar servigos que no passado eram
oferecidos separadamente. De modo inverso, um servi¢co que no
passado era oferecido por um Gnico meio — seja a radiodifusdo, a
imprensa ou a telefonia — agora pode ser oferecido de varias formas
fisicas diferentes. Assim, a relagdo um a um que existia entre um
meio de comunicacéo e seu uso esta se corroendo. (Pool, 1986:112
apud Jenkins, 2006:35)
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Como jé relatado no topico que discorre sobre os metodos e técnicas utilizados em
sua realizacdo, apresentou-se como importante via de fundamentacdo a pesquisa por alguns
programas em formato de podcast para que a equipe pudesse tracar a melhor maneira de
producdo do trabalho.

A tematica escolhida possui o facilitador de gerar interesse e normalmente alavanca
0 alcance e audiéncia. Por ser um tema atual e moderno, apesar de ainda um tabu social,
optou-se por trabalh&-lo de forma leve e casual. Os didlogos tomaram uma forma bem
natural - em tom de conversa -, para que, assim, o ouvinte pudesse se sentir parte daquele
ambiente e pudesse se familiarizar com 0 assunto sem as amarras sociais as quais a

sociedade esta exposta na forma de pré-conceitos.

Com aproximadamente treze minutos, o programa foi veiculado apenas em sala de
aula, mas rompeu as fronteiras do semestre 2014.1, tendo sido divulgado para as turmas
seguintes pelo proprio orientador da disciplina. Sua veiculacdo em ambiente externo ainda

se demonstra como uma possibilidade possivel, visto que permanece acessivel e atual.

Pelo periodo de quatro horas cedido no laboratério de radio da Universidade Federal
do Ceard, os alunos tiveram a oportunidade de pdr em préatica todo o planejamento.
Inicialmente, era pretendido que parte da edicdo fosse realizada no proprio estidio, mas
todo o tempo disponivel acabou sendo utilizado apenas para ensaio e gravacao total do
programa, visto que foram necessérias trés tentativas de gravacdo até chegar ao produto

desejado.

O podcast foi realizado em uma gravacdo em tempo corrido, tendo por base o
roteiro pré-definido. Os alunos Luis Armando Paes, Paula Lopes e Heverton Maia
assumiram o0s papéis de locutores; Vanessa Estevam foi responsavel pela vinheta de
abertura; Rayara Rodrigues representou a psicéloga especialista no assunto, Barbara George
atuou como a atendente de sexphone; Wanessa Mayara como a usudria de bate-papo online;
Layton Maia também como usuério de bate-papo online (sua participacdo ndo esta presente

no produto final); e Lucas Novaes com a funcdo da edigéo final. A insercédo dos elementos
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sonoros externos ao estudio foi realizada na edigdo de som, que aconteceu fora do ambiente

académico com o auxilio do programa de edi¢éo de audio audacity.

A partir do feedback positivo do orientador da disciplina e dos colegas de turma, a
maior parte da equipe responsavel pelo podcast Boca Quente #69 inspirou-se no referido
trabalho para realizacdo de uma campanha publicitaria na disciplina de Laboratério de
Publicidade e Propaganda, no semestre posterior. A campanha proporcionou, ao longo de

uma semana de execugdo, atividades relacionadas ao uso do erotismo na publicidade.

6. CONSIDERACOES

No processo de producdo do programa Boca Quente #69, optou-se por se utilizar
das ferramentas disponibilizadas pelo podcast, formato adaptado para radio e internet.
Tecnologia alternativa e potente aliada no processo de ensino e aprendizagem, o podcast
possibilitou uma aproximacdo com a linguagem e equipamento do radio de uma forma mais
moderna e interativa, ja que permite que o audio online seja ouvido a qualquer hora do dia e

em qualquer espaco geogréfico.

Os estudos de pré-producdo e roteirizacdo em conjunto foram grandes aliados na
realizacdo de um produto com objetivos bem demarcados e aspecto profissional. Um
trabalho feito a nove maos conseguiu reunir a potencialidade de cada estudante e introduzir
elementos do cotidiano e assuntos presentes nas rodas de conversa, criando algo atual e

interessante aos ouvidos dos (possiveis) receptores.

Além disso, o desafio de discutir sobre sexo e suas aplicacfes em ambiente virtual
culminou em uma experiéncia extremamente valida e satisfatdria para todos os membros da
equipe. Por vezes estigmatizado, o ato sexual - seja fisico ou ndo - requer cuidados que ndo

podem passar desapercebidos no convivio social.
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