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RESUMO:

A revista Xique Xique é uma publicagdo semestral de jornalismo cultural que trabalha a
moda a partir de um tema especifico para cada edi¢do. Desde a discussdo das pautas até o
seu langamento, a revista € inteiramente produzida pelos alunos da disciplina Comunicagdo
e Moda do curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em Jornalismo da Universidade
Estadual da Paraiba (UEPB) sob orientacdo da professora tutora Agda Aquino. Neste artigo,
mostramos como a revista foi pensada e executa nas duas primeiras edi¢des, publicadas em
2014, cujos temas foram chita e renda, respectivamente.

PALAVRAS CHAVES: jornalismo cultural; jornalismo de moda; revista laboratorial;
revista Xique Xique.

INTRODUCAO

Mesmo compreendendo que ja se tornou comum afirmar que a indumentéria e a
moda vestimentar vigentes em uma determinada cultura sdo elementos de comunicacéo,
ainda sdo raros os materiais jornalisticos que produzem conteddos aprofundados e se
utilizam os critérios de noticiabilidade e as estruturas classicas do jornalismo na produgéo
da informacéo de moda no Brasil. Nos grupos que tém a moda como seu objeto de pesquisa
ndo causa estranheza alguma o entendimento de que, na medida em que o arranjo de trajes
compde uma espécie de fala e produz mensagens, a roupa € passivel de ser considerada
como uma espécie de midia.

A comunicacao pode ser concebida como um processo em que alguém diz alguma

coisa a outro alguém em um ou outro meio ou canal, com tal ou qual efeito (BARNARD,
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2003). Sendo assim, uma roupa, um item de moda ou indumentaria seria 0 meio ou o canal
pelo qual uma pessoa “diria” uma coisa a outra com a intencdo de efetuar alguma mudanca
naquela outra pessoa ou de informa-la de algo.

A escolha da produgdo de uma revista tem origem na compreensdo desse tipo de
midia enquanto espago para o exercicio do jornalismo aprofundado, tanto textualmente

guanto imageticamente.

Revista une e funde entretenimento, educacdo, servico e interpretacdo dos
acontecimentos. Possui menos informacdo no sentido classico (as
“noticias quentes”) e mais informacéo pessoal (aquela que vai ajudar ao
leitor em seu cotidiano, em sua vida politica). (SCALZO, 2008)

A plataforma escolhida para o desenvolvimento do projeto tem o ideal de
possibilitar o acesso as informacGes pelos cidaddos de forma clara e atrativa. Pois, a
construcdo das narrativas em parceria com 0 jogo de imagens lancados na revista tém a
intencdo de chamar atencdo do leitor para seu contetdo.

A primeira revista foi publicada, ainda que com a estética do que entendemos por
livro, na Alemanha em 1663. A revista Edificantes Discussdes Mensais’ continha varios
artigos sobre teologia, ou seja, era segmentada a um publico especifico. Como também se
propds a sair mensalmente. Apds isso, novas revistas surgiram pelo mundo, mas foi por
meio da Le Mercure Galante, em 1731, em Londres, com a The Gentleman’s Magazine que
encontramos o formato semelhante com o qual é comum hoje em dia, por reunir “varios
assuntos de forma leve e agradavel” (SCALZO, 2008, p. 19).

Por meio da revista, no decorrer do século XIX, houve consideravel aumento do
nivel de escolarizacdo, que se deu pelo interesse crescente pela leitura desse género, ja que
tratava dos assuntos de forma néo tdo extensa e profunda como nos livros e de preco mais
acessivel. O avanco técnico nas impressdes fez com que a publicidade e suas tiragens
crescessem, nascendo, entdo, o mercado da industria de comunicacdo de massa por meio
das revistas impressas.

No Brasil, publicagdes ligadas a cultura pop surgiram entre as décadas de 1969 e
1970, direcionadas ao publico jovem. Assim, cresce o jornalismo de revista segmentado,
como revistas para mulheres, sobre esportes, areas profissionais, etc. Nesse aspecto de
relacionamento com o leitor, principalmente quando falamos de segmentacdo, Scalzo

(2008) afirma que “as revistas ttm a capacidade de reafirmar a identidade de grupos de

" No original: Erbauliche Monaths - Unterredungen
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interesses especificos, funcionando muitas vezes como uma espécie de carteirinha de acesso
aeles”.

Também na década de 70 se encorram as atividades da revista O Cruzeiro, do
escritor e jornalista Assis Chateaubriand. Quando surgiu, em 1928, desenvolvia uma
linguagem jornalistica diferenciada. Era pautada de grandes reportagens e com énfase no
fotojornalismo. Em seu auge, chegou a marca 700 mil exemplares vendidos por semana.

A revista nasceu com a proposta de ter um periodo de intervalo consideravel de uma
edicdo para outra se comparado as producgdes diarias dos jornais, por exemplo. Assim, esse
fator d& aos jornalistas que escrevem para esse género maior tempo para investigacdo e
aprofundamento da matéria.

Na producdo de revistas, o jornalismo ali presente se difere das chamadas noticias
factuais. Pode conter furos de acontecimentos, porém de forma mais apurada, trazendo para
quem &, ndo apenas a transmissdo de noticias, mas o estimulo a andlises, criticas e
reflexdes:

Além de conter informacdes de qualidade, exclusivas e bem apuradas, o
texto de revista precisa de um tempero a mais. Diferente do leitor de
jornal, o de revistas espera, além de receber a informacdo correta, simples
e clara — seja o exercicio para o abdémen, a receita de bolo, a nota
politica, o roteiro de viagem -, mas quer também um texto que ndo seja
seco, como um mero aperto de mdo. Resumindo: costumo dizer que, em
revista, bom texto é o que deixa o leitor feliz, além de suprir suas
necessidades de informagdo, cultura e entretenimento. (SCALZO, 2008, p.
75/76)

Ou seja, além de uma boa apuracao, a revista traz um olhar mais interpretativo ao
fato, ndo apenas o expde. Ele apresenta dados, versoes, faz perguntas, faz com que o leitor
pense e tire suas proprias conclusdes do que é apresentado a ele. E ainda que a revista seja
especializada, deve atentar para o equilibrio da forma que se trabalha a apresentacdo desse
conteddo:

E esse equilibrio e essa coeréncia editorial da pauta, bem como o
ordenamento das sec¢Oes, colunas, entrevistas especiais etc., que vao
definir a personalidade de uma revista. A cada edicdo o leitor vai
encontrar, a0 mesmo tempo, variedade e algumas marcas de identidade,
gue o permitem reconhecer e manter uma relacdo de familiaridade com
sua revisita predileta. (SCALZO, 2008, p. 66).

Ainda atentando sobre a segmentacdo das revistas, segundo Scalzo (2008), foi em
1748 que surgiu a Ladies Magazine voltada para o publico feminino. Com a segmentagéo
para 0 género feminino a moda comegou a se tornar tema de pautas, “esse papel foi

transferido para a imprensa de moda, isto é, para os peridédicos que tinham como objetivo
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apresentar regularmente cole¢des de moda, conjugando texto e ilustracdo”. (ROCHE, 2007
p.474). As revistas femininas muraram a sua formula para alcancar uma durabilidade maior,

e ja ndo eram mais direcionados so para mulheres. Segundo Roche (2007, p .474):

Era uma imprensa dirigida indistintamente a leitores de ambos 0s sexos e
escrita por homens e mulheres. Ela questionava diretamente a opinido publica e suas
flutuacbes e promovia a mudanca de um modo diferente das ideias dos filésofos,
ndo obstante o profundo desprezo que estes voltavam ao jornalismo, quer a servigo
dos grandes jornais literarios e filoséficos, eruditos ou politicos.

A Revista Xique Xique foi criada, juntamente com a elaboracdo da disciplina de
Comunicacdo e Moda, sugerida pela professora Agda Aquino e, ap6s aprovacdo em reunido
departamental, acrescida ao fluxograma do curso de Comunicagdo Social com habilitacdo
em Jornalismo da UEPB. O referido componente curricular foi proposto com o objetivo de
capacitar os alunos a atuarem no mercado de Jornalismo de Moda através de suas diversas
funcdes (fotdgrafos, editores, produtores de moda, pesquisadores e empreendedores)
propondo também abrir um leque de possibilidades de trabalho que vao além das ja lotadas
redacdes das empresas de comunicacdo, incentivando o empreendedorismo no setor.

Através dela, surgiram as edi¢cGes Chita e Renda, que sdo uma espécie de dossié
teméatico sobre cada um desses assuntos. Cada edigdo, com seu respectivo tema, tras
reportagens, editoriais, cronicas, dicas e outros géneros textuais sobre o assunto escolhido.
Assim, os alunos exercitam o jornalismo em diversos géneros, refletem sobre a atividade e
produzem um material que é publicado online e divulgado através das redes sociais, dando

visibilidade ndo apenas ao tema como também ao trabalho deles.

OBJETIVO

Obijetivo Geral:

Capacitar a aluno de Comunicagdo Social com habilitacdo em Jornalismo a exercer
um trabalho profundo e engajado no jornalismo de moda, através de textos e imagens.
Promover entre o alunado uma cultura de moda capaz de fortalecer o setor e colaborar com

a sociedade no seu desenvolvimento socioeconémico.

Obijetivos Especificos:
e Produzir uma revista de moda cultural, com os alunos fazendo parte de todas as

etapas: planejamento, pauta, producdo, editoriais, fotografia, ensaios, infografia,
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diagramacéo, divulgacdo, organizacdo de eventos e assessoria de imprensa
(tradicional e voltada para os meios digitais);

e Exercitar a pratica dos ensaios fotograficos, promovendo assim capacitacdo e
registro documental do povo nordestino/paraibano para a posteridade, associando
sua imagem a beleza e estética, colaborando assim para a valorizacdo da autoestima
da gente da regiéo;

e Servir de referéncia para um jornalismo de moda engajado em acdes sociais;

e Promover a cultura nordestina para o Brasil e para 0 mundo.

JUSTIFICATIVA

A Revista Xigue Xique surge como resposta aos anseios e pedidos de alunos
interessados em desenvolver um trabalho de qualidade voltado para esta que é uma das
areas que mais crescem no Brasil. A moda foi um dos setores que mais se desenvolveu no
Brasil na Gltima década. Na area industrial, o vestuario possui mais de 30 mil empresas que
representam 17,5% do PIB da Industria de Transformacdo e cerca de 3,5% do PIB total
brasileiro. Segundo a ABIT (Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccédo), o
faturamento da moda por ano é maior que 35 bilhdes de délares. Falando em empregos, sao
aproximadamente 2 milhdes, 75% de mé&o de obra feminina. Isso sem incluir o setor de
beleza e de servicos, que somam um numero pelo menos trés vezes maior de pessoas
envolvidas.

Pensando a moda através de outra vertente, mais sociolégica do que mercadoldgica,
em 2010 o Ministério da Cultura a reconheceu como linguagem artistica, como expressao
de cultura, discusséo que estava sendo amadurecida em d&mbito governamental desde 2003 e
culminou com um incentivo histérico ao setor, que sé tende a crescer ainda mais. Surgem
nesse contexto grandes oportunidades de trabalho também para o profissional de
comunicacdo, que envolvem desde as assessorias, passando pelas midias sociais e
culminando no trabalho em redagdo em diversos veiculos. E os profissionais precisam ser
capacitados para ocupar esses espagos.

A Universidade Estadual da Paraiba - UEPB, através do Departamento de
Comunicacdo Social - Jornalismo, tem um historico de engajamento em eventos e acgoes
que promovam a cultura local, tanto para o publico paraibano quanto para outras regides. E
0 caso, por exemplo, da producdo de diversas revistas, documentarios, videorreportagens e

outros produtos voltados para personagens, lugares, sons e culturas da nossa gente. Além
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disso, os festejos juninos se fazem presentes em diversos projetos como a “Radio Junina”
dentro do Parque do Povo, a producdo de documentarios e reportagens televisivas sobre a
festa, onze edi¢bes do seminario “Os Festejos Juninos no Contexto da Folkcomunicacédo e
da Cultura Popular”, o programa de webradio e memoria “Gente Nossa”, 0 “Ponto de
Cultura Rede Viva” (em parceria com o Paqtc-PB e a UFCG), 0 “Memorial José Irineu
Cabral” (em parceria com a Embrapa Algoddo) e o projeto Repodrter Junino, que ja
capacitou mais de 800 alunos na cobertura jornalistica em seus anos de existéncia, além de
ter ganhado prémios e reconhecimento nacional e internacional.

Sendo assim, a Revista Xique Xique se propOe a fazer parte desse grupo de agdes
que visam fortalecer a cultura da nossa regido, colaborando para que a Universidade
cumpra seu papel social de formador e fomentador de cultura.

Além disso, a revista colabora com a construcdo da memaoria do nosso povo, através
de registro imagético e documental, reforca a cultura paraibana/nordestina, valoriza a
historia local, divulga a imagem nordestina associada a beleza e a qualidade estética,
destaca o artesanato e a arte local, promove o trabalho de artesdos e estilistas paraibanos,
inclui a Paraiba no circuito nacional de moda, visando a colaboracdo na geracdo de
emprego e renda em diversas escalas e setores.

A revista também envolve os alunos na pratica da assessoria de imprensa e
comunicacgdo, promovendo eventos e divulgando os materiais relacionados a elas nas redes
sociais, dando assim visibilidade ndo s6 ao tema, como também aos participantes e a

instituicao.
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Faz parte da ementa da disciplina de Comunicacdo e Moda a discussdo sobre
jornalismo especializado, jornalismo cultural e jornalismo de moda. E assim que comeca o
processo de cada edicdo da revista. As turmas sdo orientadas a pensar no jornalismo de
moda saindo do tradicional mundo das tendéncias e pensar em conteudos atemporais e que
sirvam de registro textual e imagético.

Apos ter esclarecido os conceitos e a atuacdo do jornalismo cultural na moda os
alunos precisam conhecer e discutir sobre a linha editorial da revista, o seu perfil, o seu
publico alvo, os géneros jornalisticos que foram utilizados, 0s conceitos estéticos e o tema
escolhido para cada edicdo. Nesses dois casos a Chita e a renda. Tendo em mente essas

prévias discussbes é realizada a reunido de pauta, onde todos os alunos que estdo
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matriculados na cadeira Comunicacdo e Moda juntamente com a professora e os alunos
voluntarios decidem as pautas que serdo trabalhadas em cada edicdo. Todo esse processo
foi semelhante nas duas edi¢des aqui apresentadas.

Com as pautas definidas comeca a producdo de conteudo, tanto em texto quanto em
imagens. Além da producdo dos editoriais, que comega na reunido de pauta pensando no
conceito e em locacdes, passando pela coleta de pecas (vestuario e acessorios), na selecao
de modelos(as), na realizagdo do ensaio fotografico e termina de fato com a edicdo e
selecdo das imagens que entraram na revista.

Com o material todo pronto, comeca a fase de revisdo que € feita pela professora,
orientando os alunos em corregdes e 0s atentando para eventuais problemas. Esse retorno é
uma das etapas mais importantes. Apds material concluido, entra na etapa de diagramacao,
publicacdo, onde € organizado um evento de lancamento, e divulgacdo, onde é feita a
preparacédo de relises e material para as redes sociais da revista.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Xigue Xique Chita

A primeira edicdo foi preparada como um dossié tematico sobre
a chita, simbolo cultural do povo nordestino, ndo apenas no periodo
junino, como também o ano inteiro. Em 36 paginas, desenvolve o0s
diversos géneros jornalisticos (reportagem, noticia, editorial, ensaio
fotogréfico, cronica, artigo etc.), bem como dando voz a comunidade e
trazendo a tona relatos e experiéncias do povo paraibano, a revista visa

se tornar uma espécie de memoria viva da cultura de moda do nosso

estado.

Essa edigdo comega situando o leitor em um contexto histdrico sobre esse tecido que
faz parte de nosso acervo imagético cultural e como ele foi parar no mundo fashion. Passa
pelas famosas bonecas de artesanato feitas na cidade de Esperanca- PB que se tornaram
objeto de decoracdo até de cenarios de programas da Rede Globo. E contém ainda dois
editoriais de roupas: um fotografado na cidade histérica de Areia, situada no brejo
paraibano, famosa por seu casario antigo e colorido — perfeito para reforcar a ideia de cor
do editorial sobre chita; e outro que tem como cenario a vegetagdo seca tipica da nossa

regido em determinados periodos do ano, monocromatica, contrastando com o colorido da
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chita. Além de dicas e curiosidades a revista ainda usa as cores fortes em seu projeto
gréfico, remetendo assim a propria chita.

O trabalho se tornou noticia na reportagem produzida pela TV Itararé para o
programa Diversidade®, a revista também foi tema de pauta no Jornal Correio da Paraiba,
em diversos sites e blogs da regi&o.

Ela foi lancada em 29 de maio de 2014, juntamente com o projeto Reporter Junino, e

s0 na primeira semana teve mais de duas mil visualizacbes e downloads a partir da

plataforma digital.

Seguindo a mesma linha editorial a segunda edicdo, que foi
produzida com 50 paginas, também desenvolve 13 diversos géneros
jornalisticos  divididos em: reportagem, editorial, ensaio
fotografico, crénica, artigo, infogréafico, servico, dicas e
curiosidades. Essa edicdo teve a renda, patrimdnio do nosso povo,
como tema norteador.

Uma edi¢do mais robusta, com uma maior abordagem tanto

em texto como em imagem, traz reportagem histérica como na
primeira edicdo, como novidade um infografico que mostra os polos de producao de renda
no estado da Paraiba, também duas matérias sobre moda masculina. Além disso, dois perfis
de rendeiras nordestinas, cronica e dois editoriais de moda, um com fotografia artistica
baseado em lendas populares da regido e o outro em homenagem aos 150 de Campina
Grande/PB, cidade do interior da Paraiba que € cede do curso.

Esta edicdo foi lancada dentro da programacdo oficial dos 150 anos de Campina
Grande, no Museu de Arte Popular da Paraiba, em evento organizado pelos alunos da
turma, com exposicdo da revista e um desfile de pecas de renda de artesdos campinenses.
Todas as edicOes fardo parte brevemente do acervo digital permanente do MAAP, espaco
oferecido pelo Diretor do museu ap6s conhecimento do material.

A Revista Xique Xique de Cultura de Moda, endossada e apoiada pela Editora da
UEPB, com registro na Biblioteca Nacional sob o ISSN 2357-9579, estd disponivel na

plataforma de livros e revistas digitais 1ISSUU°.

® programa da TV local. Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=11Dzi081HU8&feature=youtu.be.
® http://www.issuu.com/revistaxiquexigue
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CONSIDERACOES FINAIS

Esse processo de pensar realizar uma revista serviu para preparar o alunado para o
mercado, ja que a pratica é igual a realidade do mercado. Entretanto, o que mais contribui
para o aprendizado € a exercitacdo do pensamento em contetdo diferenciado. Em pensar a
moda ndo s6 como tendéncia, mas, como artefato de cultura e como forma de expressao.

A Xique Xique apresenta material historico, sobre economia, comportamento e
outras vertentes que fogem da tendéncia que nunca fez parte de sua linha editorial. E disso
que o mercado de Jornalismo de Moda precisa, sair da superficialidade e entender moda
como um conceito maior. E principalmente, que ndo é apenas o que estad nas passarelas das

grandes grifes, mas 0 gque esta na rua, nos Nossos guarda roupas.
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