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RESUMO

Historicamente, a sociedade aceita ou rejeita alguns assuntos nas pautas de discussdes
diérias e esse comportamento se reflete na maneira como os individuos se relacionam entre
si. A aceitacdo ou rejeicdo do género de uma pessoa, por exemplo, evidencia o grau de
maturidade sobre esse tema. Questbes de Género aborda primeiramente o conceito de
género e todos os seus desdobramentos, a partir de uma grande reportagem subdividida. As
reportagens reunidas na série foram realizadas por alunos do Curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Pernambuco, no 7° periodo, na disciplina de Telecinejornalismo.
Os entrevistados escolhidos possuem estreita ligagdo com o tema, afinal sdo cidadaos
dotados de uma identidade de género, além daqueles que estudam a tematica.

PALAVRAS-CHAVE: Feminino; grande reportagem; masculino; Questdes de Género;
transgénero.

1 INTRODUCAO

Motivados para a producdo no campo audiovisual e com a liberdade de escolha para
uma tematica que pudesse se desdobrar numa grande reportagem, os alunos decidiram tratar

dos “Géneros” e suas especificidades, sob a visdo da sociedade atual. Entretanto, mesmo
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com esse cuidado de tornar a discussdo a mais atualizada possivel, houve a necessidade de
tracar paralelos com o passado para compreender melhor algumas situacdes, ja que a
aceitacdo do assunto € um processo que passa pelo social, pelo histérico e principalmente
pelo cultural. Foi, portanto, na cultura e na vida em sociedade o foco do olhar para perceber
Como 0S géneros se apresentam.

O tema € bastante atual, mas ainda tem nuances pouco discutidas e incompreendidas
pelas pessoas. Dessa forma, tratd-lo de forma a preencher essas lacunas foi o grande
estimulo para todos os autores. Especificamente sobre os géneros, duas publicacdes
guiaram as discussdes e escolha dos subtemas: o livro O Corpo Educado — Pedagogias da
Sexualidade, organizado por Guacira Lopes Louro e o texto Género: uma categoria Gtil de
andlise historica, de autoria de Joan Wallach Scott.

De inicio, foi fundamental a conceituacdo de género, a qual deve ser utilizada para
observar atitudes e comportamentos humanos ndo ditados pelo determinismo biolégico dos
sexos dos individuos. Segundo Joan Scott (1995, p. 75), o termo vem Sinalizar “construgdes
culturais”, perpassadas por relagdes de poder, que indicam o0s papéis sociais visto como
adequados aos homens e mulheres. Entretanto, embora esteja ligado a sexualidade, sua
definicdo “enfatiza todo um sistema de relagdes que pode incluir o sexo, mas nio ¢
diretamente determinado pelo sexo, nem determina diretamente a sexualidade” (SCOTT,
1995, p. 76). Muito mais que o corpo e como ele se apresenta fisiologicamente, o género
admite que ndo haja um alinhamento entre as preferéncias sexuais e comportamentais com a
conduta esperada para um individuo de determinado sexo.

O foco adotado em Questdes de Género é, portanto, tudo o que se segue ao
conceito inicial de género, passando sobre o masculino, o feminino e o transgénero,
resultando em questfes mais complexas. Por isso mesmo que o fio condutor da série é o
posicionamento da sociedade sobre o tema, pois tudo decorre desse ponto inicial. Por
exemplo, se a populacdo de um determinado pais encara como normal a superioridade do
homem diante da mulher em varios aspectos da vida cotidiana, ndo ha, portanto, uma

igualdade de géneros para os individuos daquela nacao.

2 OBJETIVO

O objetivo da grande reportagem Questdes de Género foi estimular o debate sobre
0s géneros na sociedade brasileira, desde as consideracbes mais iniciais até as mais

complexas, através das reportagens que a integram e se organizam numa configuracdo
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interdependente entre si. Dessa forma, outras intengdes surgiram: entrevistar fontes com
pontos de vista variados sobre o assunto e complementar os seus discursos com pesquisas

para mostrar a realidade nacional.

3 JUSTIFICATIVA

No que se refere a discussdo acerca dos géneros no dia a dia das pessoas, percebe-se
que ja houve uma evolucdo significativa no pensamento e na aceitacdo sobre como as
pessoas se comportam através das suas identidades de género. Entretanto, ainda ha algumas
situacOes que apontam para o lado oposto, pois mostram opressdo aos que se enxergam
diferentemente do que o seu sexo pressupfe ou ainda a superioridade de um género em
relacdo a outro. Por isso, discutir essas questbes é mais do que essencial para o
desenvolvimento de uma sociedade cada vez mais justa e que respeita os direitos
individuais de homens e mulheres, independentemente se eles tém uma postura masculina,
feminina ou outras dentro das possibilidades existentes.

Como se sabe, as instancias sociais (familia, amigos, escola, igreja, entre outros)
atuam no processo de socializa¢do dos individuos indicando o que ¢ “certo” ou “errado”
para aquela sociedade. A midia, por sua vez, funciona da mesma maneira, visto o seu
alcance e o poder de persuasdo que possui diante de seu publico. Na TV, por exemplo,
qguando a problematica dos géneros encontra espaco para a discussdo é algo bastante
positivo, desde que realizada sem estere6tipos e discriminacao.

No Brasil, a TV tem reconhecido papel propagador dos valores pertencentes a
parcela dominante da sociedade, sejam eles éticos ou ndo. O televisor € um bem tdo
importante para as familias brasileiras que podemos encontra-lo em quase todos os lares do
pais. A estimativa concreta do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ¢ a de
que existe pelo menos um aparelho em cerca de 95,1% dos domicilios brasileiros (Censo,
2010, p.114). A edigdo de junho/2014 da Revista About™ lista seis razées por que as
pessoas assistem TV: conectar, saciar, descontrair, confortar, experimentar e escapar. O
veiculo, que por muitas vezes é a principal referéncia de informagédo e entretenimento do
brasileiro, tende a continuar sendo to popular, visto a variedade de sua programagé&o.

Levando isso em consideracdo, além da certeza de que é possivel utilizar-se do

universo televisivo para propiciar um debate mais igualitario e coerente sobre a temaética,

13 Revista About — Seis razdes principais pelas quais as pessoas assistem & televisdo. IN: Super Guia de Mercado. TV
Rio Sul, 2014/2015, p. 16.
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apresenta-se a grande reportagem Questdes de Género. A partir do que Aronchi de Souza
(2004) propde no livro Géneros e Formatos na Televisdo Brasileira, o produto se encaixa
na categoria informativa e faz o uso do género do telejornalismo. Vale ressaltar que esta

associado aos formatos: reportagem, depoimento, entrevista, narragdo em off e vinheta.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As imagens que compGem a série Questdes de Género foram gravadas por uma
filmadora profissional Sony XDCAM PMW-EX3 Digital. O microfone escolhido para
entrevistar as fontes e personagens foi o do tipo lapela, para facilitar a captacdo de maiores
detalhes nos depoimentos cedidos. Sobre o método de filmagem, visto que o assunto €
dotado de certa delicadeza, em alguns momentos, o plano mais aberto foi utilizado para ndo
expor as pessoas retratadas em momentos de maior intimidade. Entretanto, no geral, o plano
fechado foi recorrido para enquadrar os entrevistados.

Antes da apuracdo em campo com as fontes através das entrevistas, leituras sobre os
géneros e também sobre o universo televisivo foram realizadas de modo a tornar a produgédo
do material mais fundamentada na qualidade e no compromisso ético. Na decupagem,
desenhou-se um pré-roteiro, que depois de finalizado, orientou a edicdo realizada pelo
programa Final Cut Pro, no sistema da Mac Apple.

Em alguns casos, foram utilizadas imagens e trilhas brancas, de dominio publico,
para complementar os VTs. O recurso da arte foi utilizado como técnica para evitar a
repeticdo de imagens gerais, mas principalmente para tornar a reportagem mais ilustrativa e

compreensivel ao telespectador.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Apresentada a proposta da disciplina Telecinejornalismo, de desenvolver uma
grande reportagem™* sobre um tema complexo e com capacidade de se subdividir em outras
reportagens de veiculacdo interdependente, os graduandos escolheram abordar a tematica

dos géneros. O periodo de realizagdo do produto como um todo foi de abril de 2014 a

1% para acessar o material com alta qualidade de imagem e som, acesse:
1) Identidade de Géneros: https://www.youtube.com/watch?v=I135Aloumgfo
2) Violéncia Simbdlica contra os Géneros: https://www.youtube.com/watch?v=egAzpmNnuTY
3) Problematica da Mulher: https://www.youtube.com/watch?v=XS7gm3r4mWo
4) Novos Arranjos Familiares: https://www.youtube.com/watch?v=17HIDUGaqK8
5) Feminicidio: https://www.youtube.com/watch?v=ppkyg78SG-Y
6) Reconhecimento de Géneros: https://www.youtube.com/watch?v=ASSi9cql -QQ
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agosto de 2014, tempo que compreendeu desde as discussdes iniciais sobre o assunto e idas
a campo até a edicdo do material bruto.

Nos primeiros encontros com a Prof® Paula Reis, houve a definicdo do tema e a
discussdo sobre até que ponto ele poderia se desdobrar. Paralelamente a isso, alguns
conceitos da linguagem televisiva foram aperfeicoados para que pudéssemos desenvolver
um produto condizente com a proposta da disciplina. Exatamente por esse motivo que
referéncias diversas do telejornalismo foram utilizadas, bem como aquelas que dizem a
respeito da televisédo em geral.

Desde a escolha do tema, os alunos iniciaram pesquisas dentro dos seus grupos de
trabalho para perceberem a amplitude do assunto e decidirem os subtemas. O cronograma
foi padrdo para todas as equipes, com a diferenca apenas de datas, mas todas realizaram:
apuracdo, orientacdo para a gravacao, gravacao propriamente dita, orientacdo para o roteiro
(que em alguns casos precisou ser feita mais de uma vez, visto a complexidade de fechar o
percurso logico de alguns VTs), finalizacdo do roteiro, edicdo do material bruto, montagem
(unindo as imagens a narracdo em off realizada por um aluno de cada equipe) e ajustes
finais relacionados a correcdo dos créditos.

A orientadora do projeto também permitiu que as fontes fossem escolhidas pelas
equipes a fim de se encaixarem melhor na intencdo de cada VT, entretanto, o processo foi
todo acompanhado por ela e, em alguns casos, ela sugeriu que falassemos com mais alguém
ou optassemos por uma fonte em detrimento a outra. Tudo com o objetivo de ndo fugirmos
da finalidade inicial do conjunto e das reportagens de maneira individualizada.

As narracdes em off, feitas pelos alunos, e a edicdo das imagens, pelo técnico Beto
Farias, foram realizadas no Laboratério de Imagem e Som (LIS) da UFPE. No mesmo
lugar, foram criadas as artes e vinhetas de autoria de Hugo Luna. O LIS também
disponibilizou o cinegrafista Nildo Ferreira para a captacdo de imagens nas gravacgoes
internas e externas. Em média, cada grupo teve cerca de duas horas de material bruto que
foram reduzidos para VTs na faixa dos quatro minutos. A intencdo, que foi cumprida, era a
de ndo estourar os cinco minutos de duracdo para facilitar a sua veiculagdo na TV
Universitaria Recife.

Algumas dificuldades gerais encontradas pelas equipes foram: ter a sensibilidade
para trabalhar o assunto sem reforgar estigmas, encontrar pessoas dispostas a se exporem e
encaixar os entrevistados nos trés dias de gravacao para cada grupo. O editor de imagens

encontrou cada equipe por duas vezes para editar e montar todo o material. Vale ressaltar
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que um grupo ou outro, devido a problemas de agendamento com as fontes ou de redagéo

do roteiro, precisaram marcar novos encontros tanto com o cinegrafista quanto com o

editor. De forma mais pontual, vale fazer algumas consideracdes a respeito de cada VT:

1) ldentidade de Géneros

Este VT foi responséavel por iniciar o assunto e toda a sua complexidade, portanto,
ele foi pensado de forma a “adiantar” os proximos, mas sem aprofunda-los muito,
para ndo ser redundante. Houve a preferéncia por abordar topicos mais “iniciais”
sobre a questdo trabalhada, como os papéis sociais. O “povo-fala” foi utilizado
exatamente para dar dinamismo e despertar para a tematica. As fontes entrevistadas
foram o professor de sociologia Gustavo Gomes da Costa; a militante do movimento
Marcha das Vadias, Céatia Barros e a servidora publica Anay Montenegro. O off
conseguiu costurar as sonoras, de forma a ndo ter brechas no percurso da matéria.
Uma estratégia para trazer melhor a problemética da distingdo e aceitacdo dos
géneros na sociedade foi utilizar produtos midiaticos proximos do publico, como
cenas do filme: Billy Elliot, as quais mostram quédo dura pode ser a repressdo para
um individuo que ndo “aceita” o género imposto pelo seu o6rgdo sexual; fotos de
Lindsay Morris e Arlee Sebryk, que abordam esses comportamentos relacionados
aos géneros e a musica Masculino e Feminino, de Pepeu Gomes. Uma arte foi
utilizada para exemplificar como as relacdes de poder entre homens e mulheres séo
criadas a partir da imposicdo de certos comportamentos aos géneros masculino e
feminino. A importancia da educacdo familiar para pensar numa sociedade com

menos discriminacdo de géneros também foi colocada.

2) Violéncia Simbolica contra os Géneros
De inicio, com o auxilio de uma arte, sdo estampadas frases comumente ouvidas e
que representam a discriminacdo e imposicdo de comportamentos ditados como
proprios do “masculino” ou do “feminino”. Esse ¢, sem davidas, o objetivo do VT,
ao perceber que esses estigmas sdo reforcados pelas instituicdes sociais sem que
esse processo seja percebido facilmente. Afinal ha, por exemplo, mulheres que
discriminam outras e ndo compreendem que estdo ferindo a si mesmas. Os
entrevistados foram a linguista Herimatéia Pontes; a coordenadora da Organizagéao
N&o Governamental (ONG) SOS Corpo, Carmem Silva; a professora de jornalismo
Ana Veloso; o homossexual Gabriel Moura e o transgénero Guilherme Daguir.

Outra arte foi utilizada de forma a ilustrar o preconceito de género na linguagem, a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

inTercom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

3)

4)

partir da sua definicdo nos plurais quando h4 homens e mulheres e prevalece o
masculino. Assim como no primeiro VT, também foram utilizadas referéncias
como: o clipe Dinheiro ndo é problema, de MC Frank, além dos comerciais da
Hope, Old Spice e Axe Chocolate. O texto em off ligou as duas fases dessa
reportagem, ao mostrar a violéncia simbolica contra os géneros tanto na publicidade
como no proprio cotidiano. Houve o cuidado de preservar bastante as sonoras
justamente para sentir na fala dos “oprimidos” o que pretendia ser mostrado.
Problemética da Mulher

Neste VT, o objetivo foi tratar o feminismo sob uma perspectiva historica, provando
que a luta pelos direitos da mulher ndo é algo de hoje e que ja ajuda ha anos na
defesa das reinvindicacdes das comunidades homossexual, bissexual, transexual e
transgénera. Para isso, foi criado o paralelo do feminismo “ontem e hoje” e isso foi
corroborado na escolha das fontes: a enfermeira aposentada Lenes Saraiva e a
estudante Ingrid Santos; além da professora de Direito Andrea Campos e a
representante da ONG SOS Corpo, Verbnica Ferreira. As vivéncias mais
especificas, assim como nos outros VTs foram retratadas pelas proprias
personagens. Para mostrar o lado historico, algumas imagens tanto de dominio
publico como do arquivo da SOS Corpo foram utilizadas, assim como uma arte foi
criada para mostrar como a mulher era tratada especificamente no século passado.
As conquistas do voto, do direito de ser cidadd e de ter liberdade para buscar
conhecimento sdo citadas como consequéncias dessa militancia ao longo dos anos.
Novos Arranjos Familiares

Para iniciar a questdo da nova configuracdo de familia e como ela é vista pela
sociedade, a equipe optou por um “povo-fala”, seguido de uma arte para ilustrar ao
telespectador essa nuance. Os entrevistados foram: o juiz Clicério Bezerra; o
motorista Lenildo Vicente e o coordenador do Instituto Papai, Thiago Rocha. Com a
negativa da entrevista de um dos primeiros casais homossexuais a conseguirem
adotar uma crianga no Estado, escolheu-se ndo excluir esse fato da narrativa e a
opcao foi usar matérias de arquivo cedidas pela TV Clube/Record, apés solicitacéo
junto a emissora. Também foram utilizadas imagens de casais do mesmo sexo
veiculadas no canal do Youtube de forma a complementar o VT. Com a sonora do
Lenildo, ficou claro como essa discussdo ainda é prematura, visto que ele cuida

sozinho dos filhos ha anos, constitui uma familia, mas reclama da falta de uma
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companheira para dividir as tarefas. Por outro lado, ha Thiago que aponta para
novos modelos de familia. Dessa forma, mostramos os dois lados dessa situacgéo.
5) Feminicidio
A violéncia contra a mulher, pratica que ocorre em diversas classes da sociedade,
muitas vezes é estimulada. E é dessa forma que a matéria se inicia mostrando
musicas e até um trecho do filme Todo Mundo em Panico 1, que comprovam esse
triste retrato do povo contemporaneo. Alguns dados foram colocados, assim como
dezenas de manchetes que envolvem o assunto, com a intengdo de mostrar que o
problema ndo é isolado e cresce cada vez mais, atrelado as relagdes de poder do
homem sobre a mulher (heranga de um sistema patriarcal). As entrevistadas foram a
pesquisadora e psicologa Karla Galvao e a psicologa Luciana Vieira. Duas séries de
fotografias sobre o assunto também foram utilizadas para suprir o quesito visual, a
primeira de Sara Lerkowicz e a segunda de Alice Nébrega.
6) Reconhecimento de Géneros

Para finalizar a grande reportagem, nesse VT, ha o alinhave com o primeiro,
reforcando que o género nao é definido apenas pelo quesito bioldgico. O foco da
matéria € ouvir mais profundamente as pessoas que sofrem com a discriminacgao por
terem se identificado com géneros que ndo seriam 0s “corretos”, de acordo com a
sociedade. Portanto, aqui tomam espaco 0s conceitos de transgénero, cisgénero,
transfobia e homofobia. Os entrevistados sdo: Maria Clara Aradjo (ativista e trans
binéria) e Caio (militante e trans ndo-binaria). Também hé& a utilizacdo de imagens
provenientes dos filmes Ma vie en rose, Tomboy, Stonewall e The Little Rascals. A
utilizacdo do nome social por transgéneros também € algo retratado e conta com o

auxilio de uma arte do mapa do Brasil, mostrando onde ele é aceito.

6 CONSIDERACOES

Com a producdo da grande reportagem Questdes de Género, acreditamos que
houve a contribuicdo para o debate mais critico e fundamentado sobre o assunto. Mesmo
com os imprevistos naturais a um produto desta amplitude, que envolveu muitas pessoas
(desde a equipe técnica até os entrevistados), € facil perceber a importancia do
planejamento. Da mesma forma, € notavel que foram fundamentais todos os encontros com
a orientadora Paula Reis, que nos colocou no eixo quando por algum motivo pareciamos

sair dele.
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Cada equipe se organizou como preferiu, ou seja, uns puderam ficar mais
envolvidos na producado, outros na edicdo, e assim por diante. Mas, de maneira geral, todos
puderam participar da execucdo do trabalho. E, as discussfes iniciais sobre a tematica
serviram para cada grupo, visto que houve a ajuda matua entre os alunos.

Algumas dificuldades devem e merecem ser listadas: a primeira delas foi a
compreensdo do tema pela prépria turma, ja que nem todos estavam no mesmo nivel de
proximidade do assunto. Uns eram mais engajados, ja outros tiveram que compreender
melhor os topicos introdutdrios para depois direcionarem suas atencdes para os VTs. Vale
ressaltar que isso foi encarado como positivo, pois mesmo retardando o término da
producdo da grande reportagem para nivelar a discussao, todos se ajudaram. Outra
dificuldade se deu em relacdo as fontes, ja que o assunto é delicado e de dificil abordagem,
muitas preferiam ndo se expor. De todo modo, as que puderam colaborar foram essenciais
para chegarmos ao resultado final.

Se um casal gay que adota uma crianga ou participa de um processo de inseminagédo
artificial € mostrado numa telenovela, por exemplo, ou ainda um pai que cuida dos seus
filhos — algo que ainda é visto como atitude que deveria partir da mulher — percebe-se que a
discussdo ganha espaco dentro da sociedade. Com a mesma finalidade, o seguinte trabalho
vem a aprofundar essa discussdo, sem estigmas e principalmente com o respeito as

liberdades individuais.
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