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RESUMO

Flute é um fanzine interativo sobre musica, que conecta papel a internet por meio de QR
codes. Os codigos impressos conduzem o leitor para a plataforma Tumblr, que além de blog
é também uma rede social, onde h& a possibilidade de acessar novos comentarios e interagir
— gostando da publicacdo, compartilhando, enviando sugestdes e conversando com 0s
autores. Em sua proposta, este ambiente digital tem sua proposta voltada para acessos por
meio de dispositivos moveis, ja que é necessario um aplicativo especifico para ler QR
Codes. O fanzine tem o objetivo de explorar as possibilidades de interatividade em
producdes impressas por meio de forma e conteudo.

PALAVRAS-CHAVE: interatividade; impresso; dispositivos mdveis; fanzine; masica;
1 INTRODUCAO

Flute: flauta em inglés. Flauta: instrumento musical de sopro. Flutuar: permanecer
no ar; pairar. A musica permanece. Flute é um fanzine interativo sobre mdsica, que conecta
impresso a internet por meio de QR Codes. Fugindo dos padrbes convencionais de fanzine,
o0 projeto foi diagramado digitalmente, utilizando a ferramenta Adobe InDesign.

O fanzine foi pensado como um produto midiatico de conteudo bem definido e com
producdo jornalistica sobre a masica, trazendo participacdo dos leitores e informacdes sobre
0 cenario cultural alternativo de Alagoas.

Dividido em secGes/editorias, Flute integra opinido, humor, jornalismo, fotografia,
impresso e midias sociais. O projeto trabalha com a convergéncia das midias associada ao
jornalismo informativo e de entretenimento.

“O negbcio da comunicagdo pressupde, agora, uma plataforma que integre a

informacao a possibilidade da interagdao e as multiplas possibilidades de servico” (PRADO,
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Magaly, 2011). Em seu livro Webjornalismo, Magaly Prado defende a inseparabilidade do
conteddo e plataforma (necessariamente interativa) em que é veiculado.

Este pressuposto norteia Flute firmemente, ja que a intencdo maior € a inovacao de
interacdo entre plataformas e entre leitor-fanzine, vislumbrando uma nova forma de
veiculagdo do contetdo. E mais: a estrutura de Flute ndo é complexa — podendo ser
utilizada e adaptada para outros projetos —, mas € criativa e busca fazer a diferenca nos
detalhes.

Flute tem seu conteddo extra, que é acessado através de QR Codes espalhados pelo
impresso, hospedando seu contetdo digital na plataforma Tumblr, que além de blog
também funciona como rede social. Isto permitird ao leitor interagir (compartilhando,
gostando e deixando perguntas ou opinides), colaborando com contelido para as se¢fes do
fanzine ou até mesmo sugerindo ajustes. Flute pretende ser multimidia, interativo,

colaborativo e movel.

2 OBJETIVO

O objetivo de Flute é ser um produto comunicacional inovador, visto que associa 0
papel a internet por meio de QR Codes, ndo somente numa plataforma de blog, mas
também numa rede social (Tumblr). Isto permitira interacdo, participacdo e conteddo
colaborativo.

O fanzine visa levar contetdo de qualidade e atrativo sobre musica — em seu sentido
amplo e também no local —, dialogando com o publico-alvo. Propiciara também novas
descobertas musicais e experiéncias estéticas.

Flute deseja ainda despertar debates sobre o cenario musical alagoano e divulgar a

producéo de musica autoral no estado.

3 JUSTIFICATIVA

Em seu livro WebJornalismo, Magaly Prado — jornalista, doutoranda, professora da
pos-graduacdo da PUC-SP e professora da Casper Libero, ESPM e FMU — defende a
existéncia de um (web)jornalismo multimidia, interativo, colaborativo, remixado,

personalizado, customizado e mavel.
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Flute vem para mostrar que € possivel manter o jornalismo impresso e de
entretenimento, associando novas plataformas e estruturando o contetudo de acordo com o
publico, objetivos editoriais e ferramentas, além de informar e dialogar sobre musica com o
publico-alvo.

Baseando-se nas definicbes de Magaly Prado e apontamentos sobre o novo
jornalismo, o jornalismo digital, associados as definicdes de Lucia Santaella sobre a
convergéncia das comunicacdes e das artes e de Henry Jenkins sobre a cultura da
convergéncia, Flute tenta associar o impresso a internet de forma completa e modulando
aspectos do jornalismo digital ao jornalismo impresso. Contetdo, forma e plataforma seréo
preocupac0es indissociaveis.

Henry Jenkins entende por convergéncia o fluxo de contetdos através de multiplos
suportes midiaticos, a cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e 0 comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacgdo, que vdo a qualquer parte em busca de
experiéncia de entretenimento que desejem.

Jenkins bate muito na tecla de que a convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos,
por mais sofisticados que venham a ser. Segundo o autor, a convergéncia ocorre dentro dos
cerebros de consumidores individuais e em suas interacfes sociais.

De acordo com Santaella, as comunicagdes e as artes nos tempos da cibercultura se
desenvolvem num mesmo ambiente. Sendo assim, nada mais adequado que se utilizar do
meio em que a musica tem sido amplamente difundida para interagir sobre ela, utilizando
principios comunicacionais — tdo presentes nas midias digitais.

A internet é ferramenta fundamental para o desenvolvimento do projeto — mais
ainda com as possibilidades e diversidade que vém sendo lancadas e descobertas.
Entretanto, utilizar o impresso palpavel e compacto se torna um atrativo a mais. Facil de
transportar devido ao ser tamanho formato A5 — cabe dentro de cadernos, bolsas e pastas —
Flute também contara com um contetdo compacto e de leitura leve.

O fanzine pretende divulgar e difundir informacdes sobre a musica e a cultura que se
produz no estado, principalmente na capital alagoana — que tem uma leva crescente de
produg¢des musicais autorais.

Mais ainda, Flute segue a tendéncia de programas como o Tune! — programa web
produzido para divulgar as bandas autorais de Maceid e também para gerar material para 0s
grupos — e o0 blog Pelas Bandas das Alagoas, que divulga CDs, EPs, webclipes, eventos e

informagdes relacionadas ao cenario musical.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O método de apuracgdo jornalistica (reunido de pauta, produgdo de pauta, execucao e
edicdo) foi o mais utilizado para gerar contetdo para o fanzine. Parte desta apuracéo foi
feita em midias sociais, Facebook e Twitter, onde algumas secGes foram apuradas. A
entrevista para a reportagem central de Flute foi realizada in loco, onde foi possivel
realmente compreender o0 entrevistado e seu universo.

O produto foi diagramado em Adobe InDesign e seu projeto grafico foi produzido
baseado em concepcBes de design que direcionam para elementos simples que poderiam ter
sido tracados a mao. Pontilhados, losangos, formas circulares, tarjas com efeito de marca
texto, visual limpo e tons pastéis.

A plataforma digital Tumblr foi organizada e teve seu layout escolhido de modo a
sintonizar com o préprio produto impresso. Um ambiente limpo e com elementos

circulares.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Flute € um fanzine de dez péaginas, diagramado na ferramenta Adobe InDesign em
formato de papel A5 e impresso em folha de gramatura fina (semelhante & gramatura de
revistas). O produto é dividido em sete editorias e uma pégina de editorial, incluindo ficha
técnica.

As secdes definidas para Flute sdo:

e #Euacho: editoria onde os leitores participam com opinides sobre uma
musica, uma banda ou um album;

e Nas ondas do bus&o: secdo onde os leitores contam experiéncias engracadas
e/ou inusitadas que aconteceram nos 6nibus envolvendo musicas;

e Matéria central: reportagem de entrevista feita com o cantor e compositor
alagoano Felipe de Vas;

e Flute indica: editoria em que sdo indicados musicas e albuns sendo antigos

ou atuais, que os leitores ndo podem deixar de conhecer e ouvir;
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e Ficou sabendo?: secdo onde a novidade do momento, o programa TUNE!,
foi contada aos leitores;
e Save the date!: é a agenda do fanzine, onde sdo divulgados os préximos
eventos de musica em Alagoas;
e Saindo do estudio: onde os langamentos recentes sdo informados aos leitores.
Quanto ao design, Flute segue uma visual clean, um projeto gréafico leve que atrai o

leitor e 0 faz permanecer concentrado e instigado durante toda leitura.

6 CONSIDERACOES

Exple-se aqui o carater inovador de Flute como produto de entretenimento e
informacdo da cultura alagoana. A intencdo do fanzine foi a de mostrar que é possivel
inovar a partir de ferramentas e produtos considerados comuns. Destaca-se também a
transposicao das teorias apreendidas para a pratica de forma criativa.

Flute veio para compartilhar que é possivel sim interagir com produtos impressos de
uma forma simples, divertida e que agregue experiéncia. E importante salientar que a
producdo do fanzine também teve intuito de despertar criatividade e possibilidades em

outros alunos de comunicacao.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ARANTES, Priscila. Arte e Midia: perspectivas da estética digital. Sdo Paulo: Editora do
SENAC, 2005.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. S&o Paulo: Aleph, 2008.

NASCIMENTO, Patricia Ceolin. PRADO, Magaly (Org.). Técnicas de Reda¢do em
Jornalismo: o texto da noticia. S&o Paulo: Saraiva, 2009. Volume 2.

PRADO, Magaly. Webjornalismo. Rio de Janeiro: LTC — Livros Técnicos e Cientificos
Editora Ltda, 2011.

SANTAELLA, Lucia. Por que as comunicacfes e as artes estdo convergindo?. Séo
Paulo: Paulus, 2005.



