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RESUMO

O box Novo Rap Brasil foi o trabalho final apresentado na disciplina de Direcdo de Arte do
Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Ceara. O trabalho consiste
em um box com trés cd’s de trés rappers que se destacam no cenario do rap nacional da
ultima década: Emicida, Criolo e Projota. O projeto oferece uma narrativa a partir do
manuseio do box, desde o primeiro contato até a retirada do cd. O trabalho possibilitou por
em pratica os conhecimentos adquiridos ao longo do semestre, além de tentar uma
aproximacgdo com o mercado sem deixar em segundo plano a experimentagdo grafica.

PALAVRAS-CHAVE: embalagem; rap; hip hop; box; design gréafico.

1 INTRODUCAO

O movimento “Hip Hop” é presente em diferentes e diversos locais do mundo, com
todas as suas vertentes. Os grafites, a pichacdo, o esporte, a musica. Nele é possivel se
enxergar um grande carater mobilizador, principalmente das comunidades mais pobres.

Uma vertente dessa cultura Hip Hop é o Rap:

O rap, palavra formada pelas iniciais de rhythm and poetry (ritmo e poesia) junto
com as linguagens da danca (o break) e das artes plasticas (o grafite), seria
difundido para além dos guetos com o nome de Cultura Hip Hop. O break é uma
danca de rua, de movimentos de ruptura corporal — as “quebras” — e movimentos
acrobaticos de pulos e saltos, de efeitos harmoniosos, em performances
reelaboradas com movimentos de outras dancas de origem afroamericanas, como
o0 charlestone, e até mesmo das artes marciais. O grafite surgiu também na década
de 70, a partir das “tags”, assinaturas inscritas pelos jovens com sprays nos
muros, trens e estacdes de metrds de Nova Yorque. Mais tarde incorporou letras
especiais, desenhos e simbolos, criando uma estética propria, definindo-se como
“arte das ruas”. (DAYRELL, 2005, p. 47 apud ZA; BATISTA; CAMPOS;
RAGGI; ALMEIDA, 2010, p. 4)

O Rhythm And Poetry, ou Ritmo e Poesia em portugués, no Brasil, grupos iconicos
como R.Z.0, Faccéo Central, Racionais MC’s, entre tantos outros num mesmo nivel de
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relevancia. Esses grupos citados vieram do final dos anos 80, fortemente influenciados pelo
movimento Black Power dos anos 70, e tiveram seu auge nos anos 90. Porém, no inicio dos
anos 2000, a cena do rap brasileiro comecgou a, de certo modo, enfraquecer. Ja ndo eram
langados albuns de grande repercussdo, como “Sobrevivendo no Inferno”, e o Racionais
Mc’s, um dos maiores e mais conhecidos grupos de rap nacional, ficou em um hiato de
mais de dez anos sem lancar um novo album (de 2002, com Nada Como Um Dia Ap0s o
Outro Dia, a 2014, com Cores e Valores). Mas o que parecia uma década perdida para o
Hip Hop ganhava uma esperancga. Alguns rappers estavam ganhando certa repercussdo em
Séo Paulo, como é o caso de Emicida, Criolo e Projota. Juntamente com outros rappers da
mesma geracdo (como Rashid, Renan Samam, Kamau, Marechal, entre outros) sdo quase
como porta-vozes de um novo movimento de Rap que surge no Brasil. Sdo responsaveis por
construir uma nova base para o futuro do rap brasileiro e do movimento hip hop nacional.
Sendo assim, o presente trabalho pretende apresentar ao publico uma coletanea de
musicas de trés rappers importantes para a cena do rap no seculo 21: Emicida, Criolo e
Projota. O projeto foi o trabalho final da disciplina de Direcdo de Arte, ministrada pelo
professor Gustavo Pinheiro, do curso de Publicidade e Propaganda da UFC. O projeto
oferece ao consumidor do produto uma experiéncia narrativa construida a partir de um
conceito, que vai desde o primeiro contato com o produto, até a retirada da midia de dentro

da caixa.

2 OBJETIVO

O objetivo geral do trabalho foi por em préatica as técnicas, teorias e conceitos
aprendidos na disciplina de Direcdo de Arte, bem como em outras disciplinas técnicas e
teoricas, desde a escolha do tema a elaboracdo do conceito, passando pela construcdo de
uma rede semantica, até a direcdo de arte e a escolha dos materiais para impresséo.

O trabalho procura aliar inovagdo com funcionalidade no produto. Incluindo
mensagens ao longo de todas as pecas, a partir do manuseio de todos os materiais inclusos,
da abertura da embalagem ateé a retirada do cd, reforca-se o conceito do box. Nesse sentido,
encontra-se também um carater experimental no trabalho, a partir de uma outra experiéncia
que ndo somente a funcionalidade da embalagem.

Além disso, um dos objetivos especificos foi se distanciar até certo ponto da estética

apresentada nos cd’s dos trés rappers. E comum encontrar fotografias, desenhos, grafites,
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objetos de ostentagdo (como carros e joias) e armas nos encartes de discos e cd’s de rap. O
trabalho se diferencia ao criar elementos graficos incomuns para os padrdes estéticos dos
discos e cd’s de rap e que a priori ndo fazem sentido, mas que, ao se manusear todas as
pecas, criam conexdes simbdlicas, expondo de forma clara o conceito proposto pelo box.
Por fim, outro objetivo especifico do trabalho é disseminar o rap nacional e a cultura
hip hop, visto que, apesar de apari¢cbes pontuais nas grandes midias, ainda ha pouco espaco
para essa cultura e esse estilo de musica. Com o titulo de “Novo Rap Brasil” o trabalho
proporciona espaco para os trabalhos recentes de trés artistas nacionais, incentivando, por
outro lado, a produgdo de mais conteudo artistico do estilo ao mostrar que o rap nacional

ainda tem forca sem perder seu carater de protesto.

3 JUSTIFICATIVA

O projeto tem a funcdo fundamental de apresentar ao consumidor a estética do rap
da primeira década do século 21, entendendo estética “como o sentido das formas a priori
determinando o que se da a sentir” (RANCIERE, 2005, p. 16). Para tanto, foram
selecionados trés rappers que se destacam na producdo musical, nas parcerias musicais com
outros musicos, no engajamento com seu publico e nas apari¢fes em diversas midias, tendo
maior parte de suas composi¢Ges produzidas na ultima década. Sao eles: Emicida, Criolo e
Projota.

Para isso, o0 box cria através de mensagens, fotos e elementos graficos, uma espécie
de narrativa que vai desde o primeiro contato com do produto, o abrir da tampa, a retirada
das caixas de cd, até a retirada da midia final. Segundo Carlos Reis e Ana Cristina M.
Lopes (1998 apud OLIVEIRA; OLIVEIRA, 2014):

A postulagdo modal do conceito de narrativa ndo pode alhear-se de outro fato:
que a narrativa ndo se concretiza apenas no plano da realizacdo estética propria
dos textos narrativos literarios; ao contrario, por exemplo, do que ocorre com a
lirica, a narrativa desencadeia-se com freqiiéncia e encontra-se em diversas
situacBes funcionais e contextos comunicacionais (narrativa de imprensa,
historiografia, relatorios, anedotas etc.), do mesmo modo que se resolve em
suportes expressivos diversos, do verbal ao icénico, passando por modalidades
mistas verboiconicas (histéria em quadrinhos, cinema, narrativa literaria etc.).

A partir da utilizacdo de elementos graficos conforme uma ideia prévia, da-se assim
um valor conceitual ao produto a partir de referéncias anteriormente requeridas:
“Atribuimos uma qualidade ao objeto que, no fundo, ndo deriva dele, mas de nosso
repertorio cultural e pressupostos” (CARDOSO, 2013, p. 28). Portanto, confere ao design

fazer relagbes simbolicas afim de transmitir de modo claro o conceito do produto.
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Conforme uma méxima de Paul Rand, “Tudo € relativo. Design € relacdo” (KROEGER,
2010).

O trabalho, além de seu valor técnico e criativo, traz como tema uma cultura de
periferia, o rap. O rap, assim como o grafite, o break dance e os demais componentes do
movimento hip hop, tem no protesto e no reivindico social seus maiores alicerces. O rap
entdo pode ser entendido como uma voz daqueles marginalizados. Sem ele, provavelmente,
as comunidades pobres ndo teriam como denunciar seus problemas, bem como aponta
Emicida, na musica Triunfo®, presente no trabalho: “Se o rap se entregar a favela vai ter o

que? Se o general fraquejar o soldado vai ser o que?”

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho traz em si métodos e técnicas aprendidas em sala de aula, na disciplina e
Direcdo de Arte. Cores, formas, tipografia, tratamento de imagens, composi¢do. Todas
essas questdes estudadas estdo aplicadas no box.

No projeto € possivel identificar cinco cores: azul, verde, amarelo, preto e branco
(assumindo aqui preto e branco como cores). O preto compde a maior parte da parte externa
da embalagem, remetendo a ideia do vazio do universo. O branco aparece na forma de
elementos que se espalham ao longo da embalagem, referenciando as estrelas e
constelacOes, vistas do espaco. Também se encontra nos textos, contrastando-se com o
preto do fundo, facilitando a leitura. As demais imagens inseridas nas outras pecas também
sdo em preto e branco, fazendo alusdo a etnia negra, problematizando simbolicamente
guestbes como 0 racismo e as periferias urbanas, mas ao mesmo tempo englobando as
imagens dentro do conceito na identidade visual. Utilizo o azul, verde e amarelo para fazer
uma referéncia direta as cores utilizadas na bandeira do Brasil, remetendo assim a que
nacionalidade se refere o titulo do box: “Novo Rap Brasil”. As cores se apresentam
inicialmente no logotipo do box “Novo Rap Brasil”, sendo o “Novo” azul, “Rap” verde e
“Brasil” amarelo. Essas cores estdo presentes também em cada uma das caixas de cd’s e
nos cd’s propriamente ditos, com um intuito de fazer uma diferenciacdo para cada rapper,

sem fugir da identidade visual:

Se a marca € um signo unico, a identidade visual é criada por um conjunto de
fatores. Desenvolver objetos que compartilhnem a mesma identidade significa, em
alguma medida, fazer com que uma entidade complexa, multifacetada e muitas
vezes contraditéria passe a ser de alguma forrma, idéntida a uma imagem

* Masica presente no mixtape “Pra quem ja mordeu um cachorro por comida, até que eu cheguei longe...”, 2009.
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coerente de si mesma, comportando-se sempre de acordo com um conjunto de
principios coesos, o que também contribui para simplificar a sua relagdo com o
publico. (MELO, 2008)

As fotografias foram tratadas no software Photoshop®, enquanto os elementos

gréficos e a formatacdo das pecas foram elaborados no software Illustrator®.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O projeto consiste em um box de cd’s, contendo trés cd’s dentro. Ndo somente o
box, mas todas as outras pecas foram elaboradas, desde a parte externa e interna da caixa,
como o encarte e os cd’s. O projeto foi pensado como uma nova experiéncia com o produto.
A todo o momento o consumidor ira receber uma nova mensagem conforme for
manuseando cada parte do box e dos cd’s (desde a abertura da caixa a retirada do cd).

Iniciei a elaboragéo do conceito primeiramente a partir de uma frase da musica “Da
Ponte Pra Ca”, do grupo Racionais MC’s, que diz: “Filosofia de fumaca, nariz... E cada
favelado é um universo em crise”. A ideia de cada pessoa ser um universo e, a0 mesmo
tempo, serem todos “favelados” ird guiar todo o projeto. Sendo assim, para o box, imaginei
0 estado de S&o Paulo (devido a maioria dos grandes rappers dos anos 90 serem paulistas, e
sendo que o trés artistas do box sdo da sua capital) como um grande universo. Pus 0s
contornos do mapa de S&o Paulo como sendo uma constelacdo imensa, e nela podemos
enxergar outras constelacOes, utilizando pontos em destaque para representar estrelas e
linhas ligando esses pontos para “formar” uma constelacdo. H4 uma grande constelagao
formando a sigla RAP. Logo do lado dos nomes dos artistas, Emicida, Projota e Criolo, ha
uma constelacdo “Trés Marias”, com pontos, por sobre a Cidade de S&o Paulo, onde

geograficamente se aproximam as favelas onde cada um nasceu e foi criado.

> Softaware gréfico de tratamento de imagens.
® Softaware grafico de edicdo de vetores.
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Emicida :
Projota L
Criolo

Figura 1: Box aberta (parte exterior)

{4 E cada favelado é _
um universo em crise Jj

Figura 2: Box aberta (parte interior)

Ao abrir a caixa, no verso da tampa, encontramos a frase que motivou o conceito e a
elaboracdo do projeto: “E cada favelado € um universo em crise”. A partir dai, 0 usuério
tem maior no¢do do conceito. Ao retirar-se todos os cd’s, no fundo da caixa, hd uma
mensagem de chamado a acdo: “Escute no maximo. Faca bom proveito.” Além disso, a
constelacdo “RAP” foi aplicada também no verso da caixa.

Para criar maior proximidade com o mercado, apliquei um cddigo de barras e o

logotipo da Compact Disc e do Polo Industrial de Manaus.
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Como dito anteriormente, Emicida, Criolo e Projota sdo alguns dos rappers que
encabecam uma nova cena no rap brasileiro. A partir dessa ideia utilizo o recorte do rosto
de cada artista para seu proprio encarte. Em torno deste recorte, incorporo elementos
gréaficos a fim de representar o turbilhdo de ideias que giram na cabeca de cada um deles.
Para cada artista ha elementos gréficos diferentes.

Para dar continuidade ao conceito, em cada encarte de cd de cada artista, hd, como
pano de fundo, a imagem da favela em que cada um nasceu e se criou, dando assim a ideia
de que cada favela €, ela propria, um mundo. Assim temos a Favela da Vila Zilda, de
Emicida, Favela da Lauzane Paulista, de Projota, Favela do Grajau, de Criolo. Além disso,
em cada encarte, ha um trecho de uma mdsica de cada artista em que ele reverencia a sua
favela, a sua “quebrada”. Por exemplo, para Emicida temos: “Era um cémodo incomodo,
sujo como dragdo de komodo”.

Cada encarte traz uma espécie de uma pequena biografia, trazendo o nome completo
do rapper (j& que cada um utiliza de um tipo de apelido), seu ano de nascimento e um
pouco do trajeto artistico de cada um.

Ao retirar o c¢d do encaixe, encontra-se por trds uma frase quase motivacional,
retiradas de uma mdusica do rapper em questdo. Cada cd contém 10 musicas mais
conhecidas dos albuns de cada artistas.

Para o box, utilizei, além das cores encontradas do logotipo, o preto e o branco para
fazer aluséo ao universo e a constelacdes de estrelas.

Na identidade visual utilizo as cores da bandeira do Brasil (Verde, Amarelo e Azul)
em tons mais leves, para fazer uma ligagdo direta com o pais, j& que no proprio titulo do
box hd o nome “Brasil”. Em todo trabalho irei utilizar essas cores para diferenciar o
cd/encarte de cada artista. Para o Emicida utilizo o azul, para o Projota utilizo o verde e
para o Criolo, o amarelo. Sendo assim, as cores que diferenciam sdo aplicadas nas bordas
de cada cd, no nome de cada artista no encarte e no cd de cada um.

No trabalho utilizo a tipografia “Intro” para os nomes de cada rapper. Para os textos
utilizo a familia tipografica “Lato”, em sua versdo Regular, Bold e Light, respeitando e

criando uma hierarquia de informagdes:

Uma hierarquia tipografica indica um sistema que organiza contetido, enfatizando
alguns dados e preterindo outros. A hierarquia ajuda os leitores a localizarem-se
no texto, sabendo onde entrar e sair e como selecionar algumas de suas ofertas.
Cada nivel deve ser indicado por um ou mais sinais aplicados consistentemente ao
longo do texto. Eles podem ser espaciais (recuo, entrelinha ou posic¢éo na pagina)
ou graficos (tamanho, estilo, cor ou fonte). As possibilidades sdo infinitas.
(LUPTON, 2004).
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A ideia do logotipo €é criar uma sensacdo de entrelace e profundidade entre as letras
através de sombreamentos. Além disso, modifiquei o desenho de algumas letras da
tipografia “Lato” para deixar com um aspecto mais pontiagudo e agressivo, como na letra
“N” da palavra “Novo”, fazendo alusdo a agressividade das batidas e das letras de rap, além
de criar um contraste com as cores leves utilizadas no logo. Utilizo o azul na palavra
“Novo”, o verde na “Rap” e o amarelo em “Brasil”. O logotipo aparece em praticamente
todas as pecas do projeto, criando um pertencimento a uma mesma unidade em todos os

cd’s.

6 CONSIDERACOES

O projeto desenvolvido na disciplina de Direcdo de Arte foi uma 6tima oportunidade
de por em préatica 0os conhecimentos técnicos e tedricos adquiridos ao longo do semestre.
Além disso, ndo houve uma restricdo prévia de temas, possibilitando trabalhar com uma
tematica pouco comum, dando uma maior liberdade de criagcdo e experimentacéo.

Houve uma preocupacdo em adequar o trabalho a realidade do mercado. Apesar de
inibidor, essa “restricdo” possibilitou entender melhor os processos de criacdo e producao
de um produto de design grafico e design de produto. Ao mesmo tempo, trouxe para o
consumidor uma narrativa diferente da que comumente se encontra nos discos e cd’s de
rap, do comeco ao fim do manuseio do produto. Além disso, houve uma grande
preocupacdo com a pesquisa do tema, para que cada ponto da linha narrativa ndo se

desconectasse uma da outra.
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