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RESUMO

Gerar um espaco de discussdo sobre a producdo artistica do Sertdo no Vale do Séo
Francisco é o propdsito do programa Fome de Qué?. Criado por estudantes da Universidade
do Estado da Bahia para veiculacdo na internet, este programa de entrevistas divulga o
trabalho dos artistas e gera debate sobre politicas publicas para a area, sempre com foco na
regido. Além disso, o produto procura promover a producdo de registro das atividades
culturais, utilizando-se de um formato diferenciado ao da grande midia e experimentando
novas possibilidades para a produgdo jornalistica audiovisual nas midias digitais.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Cultural; Jornalismo digital; Audiovisual; Artes;
Webtv.

1 INTRODUCAO

Como a maioria das funcdes segmentadas do Jornalismo, a assinatura do jornalista
cultural estd cada vez mais escassa nas paginas dos impressos e com menos tempo nas
exibi¢cdes audiovisuais da midia. Entendendo a internet como um espaco livre, ressaltando a
importancia que o Jornalismo tem para a certificagio e memorizacdo das atividades
artisticas, principalmente as cénicas, que sdo efémeras, percebe-se a necessidade de
produzir um trabalho que ganhe novos meios de manter a discussdo segmentada, em
didlogo com as novas midias.

Talvez as palavras de Piza (2009) esclarecam mais a situacdo do Jornalismo

Cultural no Brasil, quando o autor diz em seu livro que “mais que uma perda de espaco,
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trata-se de uma perda de consisténcia e ousadia” (PIZA, 2009), fazendo assim surgir
questionamentos sobre o futuro dessa editoria e como seria possivel a oxigenacdo de seus
formatos.

A internet é o espaco contemporaneo tido como o0 mais democratico e com mais
liberdade de gerenciamento, podendo ser usado para atingir um grande numero de pessoas
em formatos mais “virais” ou um publico especifico em producdes mais “densas”. Esse
meio de difusdo de matérias também possibilita a melhor utilizacdo das técnicas
multimidias, j& que permite que se usem diversos formatos em um Unico espaco,
convergindo técnicas do fazer jornalistico.

O programa Fome de Qué? foi elaborado para criar didlogos mais aprofundados
sobre a pratica dos artistas no sertdo do Sdo Francisco, levando em consideragdo a sua
trajetoria e os seus anseios. Esse novo produto gerenciado pelos alunos do curso de
Jornalismo em Multimeios tenta suprir essa necessidade de dialogar as novas midias com a
producdo cultural, fazendo fluir didlogos entre os meios tecnologicos e as praticas

artesanais de nossa cultura viva.

2 OBJETIVO

A funcdo do programa € gerar um novo e pioneiro espaco de discussao sobre a
producdo artistica do Sertdo do Vale Sdo Francisco, através de uma abordagem diferenciada
e experimento novas possibilidades de dialogo entre os formatos de entrevistas jornalisticas
e a linguagem para a internet. O trabalho se propde a produzir material de registro da
producdo artistica local, fazendo-se assim a memorizacdo do trabalho dos artistas e seus
grupos.

A ideia é desenhar novas possibilidades para o Jornalismo Cultural; investir na
formacdo académica de jornalistas aptos para o trabalho com os segmentos das artes, bem
como valorizar os artistas locais, dando espaco para que eles emitam suas opinides e seus
discursos. O trabalho tambem tem a proposta de auxiliar na difuséo da producdo cultural da
regido, divulgando materiais audiovisuais pela internet, o que da uma maior liberdade ao

seu alcance.
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3 JUSTIFICATIVA

O Sertdo do Vale do S&o Francisco &, por si s6, um espaco de muita movimentacdo
cultural, cercado de atividades da cultura popular bem diversificadas e com raizes bem
mistas, tipicas do ambiente ribeirinho, onde se encontram as identidades culturais de
diferentes lugares em torno do desenvolvimento. Além dessa arte de raiz, a regido também
passou a ser conhecida pela producdo artistica em geral, com seus artesdos, reconhecidos
nacionalmente e internacionalmente, e seus atuadores cénicos sendo premiados em festivais
nacionais e circulando todo o Brasil para apresentar seus produtos.

Porém, por conta da auséncia do registro, muitas acdes dos grupos locais véo se
perdendo na memdria com o tempo e essa lacuna de memorizagdo das artes que antes era
preenchida pelo Jornalismo Cultural, anteriormente publicado por alguns tradicionais
impressos das cidades, fica agora aberta, surgindo a necessidade de possibilitar o retorno
dessa atividade, mesmo que adequando-se aos formatos dessa nova geracdo midiatica,
fazendo surgir também outras formas de produzir esses materiais.

A producdo jornalistica fora do mercado comercial, nesse caso do Fome de Qué?,
nas experimentacGes do ambiente académico, tende a quase obrigacdo de inovar e, através
de fricgbes entre o imposto com o desejo, ganhar novos rumos para a producao geral.
Material que, por muitas vezes, fica restrito aos locais em torno dos proprios estudantes e
professores, sem cumprir o seu papel de difusor para o publico externo. O programa Fome
de Qué? é um dos produtos do projeto de extensdo Programas Experimentais de Televisao,
que traz para a pratica jornalistica varios levantamentos dos alunos de comunicacao, que
véem no espaco da internet um meio para difundir essas experimentacdes e dialogar com o
retorno que esse meio proporciona.

Durante o programa, buscamos fazer tanto o aparato da histdria percorrida pelos
artistas, como também deixar fluir ideias sobre o0 que estamos produzindo atualmente, além
do que possa vir a ser feito. O Fome de Qué? pretende ser a multiplicacdo de possibilidades

para um jornalismo cultural.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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Para realizar as entrevistas, o repérter/apresentador do programa tem apenas um
roteiro de perguntas e abre espaco para novas insercdes a partir do retorno do entrevistado,
seguindo a légica da entrevista semi-estruturada ou focalizada. De acordo com Marconi e
Lakatos (2003), a entrevista focaliza é usada quando se precisa levantar algumas
informacdes histdricas que, a0 mesmo tempo que nado se restringe, tem que estar a favor do
objetivo final. Para eles, a entrevista “trata-se de uma conversacdo efetuada face a face de
maneira metodica”.

A proposta do programa é desenvolvida para um formato de Webtv, j& que o
advento da internet gera esse espago que faz deixar de lado a necessidade de uma
veiculacdo televisiva comum para a difusdo de um material audiovisual de entrevistas ou de
outros formatos. Quando se pensa nesse espaco, a entrevista desse programa nao se deixa
restringir pelos esteredtipos carregados pela internet de que para funcionar nesse formato
online, tem que corresponder a agilidade contemporénea. Aqui se contrapdes essa logica do
extremamente dinamico, inserindo nele um sentido também de aprofundamento discursivo
sobre os assuntos abordados.

Nessa producdo, se entendem o0s programas audiovisuais para midias digitais
também como produtos para serem veiculados em um meio aberto e de acesso livre, assim
se caracterizando como uma proposta de democratizacao da producédo audiovisual feita pelo

grupo e proporcionando a difusdo das artes.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O programa surgiu nas aulas da disciplina Telejornalismo II, que tem como ementa
experimentar novos formatos para os programas de jornalismo audiovisual. Todo o
processo comeca ainda nas reunides de pauta, onde sdo decididos quais serdo 0s proximos
assuntos a serem abordados, a partir dai, comeca o trabalho basico de apuracdo e
agendamento.

O Fome de Qué? pode ser tido um fruto do hibridismo entre as reportagens
audiovisuais da internet e o jornalismo segmentado que gera discussdes aprofundadas sobre
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0s assuntos abordados, ja que estes sdo seu foco experiencial. O programa de entrevista, que
tem edi¢cBes com duracdo de cerca de 20 minutos, é disponibilizado gratuitamente para
acesso livre.

O programa inverte a logica da velocidade das midias digitais e propde utilizar
esse meio para um didlogo mais comprometido com discussées como sedimentacdo dos
movimentos artisticos, politicas publicas para a cultura e outra Gtica para a abordagem do
assunto. Assim, se reconhece o0 espa¢o da internet como democratico na sua totalidade,
servindo tanto para a urgéncia dos virais cobmicos, como também para suprir a necessidade
de dar voz aos que nédo sao atendidos pela midia de massa.

Feito de forma experimental, a producdo é formatada para gerar uma ideia de
quase cumplicidade, utilizando de um didlogo mais despojado para atingir uma sensagdo de
conversa mais intima. O programa € ambientado nos espacos comuns a pratica dos
entrevistados ou em locais de convivéncia das cidades da regido.

Durante a exibicdo das entrevistas, a edicdo de imagens vai trabalhando a
rememorizacdo da historia através de imagens/clips, que ndo necessariamente ilustrem as
falas, mas que ganhem a utilidade e sensibilidade para outros sentidos.

Uma caracteristica marcante nesse trabalho, que pode ser considerado o seu maior
diferencial em relacdo as producGes comuns para programas audiovisuais do jornalismo, é a
opcdo da edigcdo por permitir didlogos longos e falas que contextualizem as atividades,
tomando o cuidado para ndo tornar o produto muito extenso a ponto de provocar a

desatencdo do publico.

6 CONSIDERACOES

O Fome de Qué? dilui, em meio a um bate-papo coloquial e intimista, assuntos que
provavelmente ndo seriam abordados pela grande midia, que mesmo pautando as atividades
artisticas, so retrata os assuntos de forma factualizada. O programa consegue fazer uma
contextualizacdo historia e territorial da producdo cultural, com o olhar diferenciado da

experimentacao de formatos livres.
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Apds ser postado na internet, o programa tem uma recep¢do positiva por parte do
publico, principalmente dos artistas que se identificam e comegam a gerar outras discussdes
através dos espacos para comentarios nas postagens, atividade possivel para o jornalismo
audiovisual quando disponibilizado em midias digitais.

Alguns objetivos também foram atingidos de forma despretensiosa, mesmo que
ndo planejados, como o alto numero de multiplicadores, quando pessoas de outras regides
do pais geram discussbes sobre seus locais atraves dessa postagem. Isso, por conta da
maltipla possibilidade de alcance dos produtos de jornalismo digital, através dos
compartilhamentos em redes sociais da Web.

O grande nimero de acessos contabilizados pelo canal da Webtv noYoutube,
demonstra que produzir contelidos de discussdes mais densas para internet é possivel e ha
publico que deseja receber informagcGes menos rasas. Além de concretizar as afirmacdes
que ainda ha espaco para um Jornalismo Cultural bem feito, ainda ha pessoas interessadas
em consumir tais produtos.

Para os estudantes de Jornalismo envolvidos na produgcdo do programa, a
experiéncia de um contato menos superficial com os produtos artisticos e o entendimento
dos processos criativos dos grupos traz um complemento para a formacdo académica. Ja
que permite que se trabalhe de forma prética o trabalho com a editoria de cultura, dando

possibilidade para um possivel investimento profissional.
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