Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTercom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Lendas do S3o Francisco®

Jodo Pedro Ramalho MARTINS?
Marilia Durdes de SOUZA3
Rodolfo Rodrigo da SILVA?
Tarcilla Santos FELIX®
Anaelson Leandro de SOUSA®
Universidade do Estado da Bahia, Juazeiro, BA

RESUMO

O Rio S&o Francisco é um componente importante ndo so da paisagem da regido do Baixo
Médio Sao Francisco, em Juazeiro (BA) e Petrolina (PE), mas também da sua cultura. H&
uma grande riqueza de historias ligadas a ele; muitas pertencentes ao arcabouco lendéario. O
programa especial de radio “Lendas do Sao Francisco”, desenvolvido por estudantes do
curso de Jornalismo em Multimeios, do campus Il da Uneb em Juazeiro (BA), busca
estimular a atencdo do publico para essas histérias, através do seu registro, bem como
alertar sobre a importancia em preserva-las, como forma de conservacgédo e reconhecimento
da histéria do proprio povo ribeirinho. Desse modo, escolhemos como formato o programa
especial, por ser um formato flexivel, em que variadas expressfes artisticas se combinam,
ampliando a abordagem do jornalismo para assuntos nao factuais, como as lendas.

PALAVRAS-CHAVE: Baixo Médio S&do Francisco; lendas; programa especial;
radiojornalismo.
1. INTRODUCAO

O rédio é um meio de comunicacdo tradicional e popular em todo o mundo. Seu
alcance é notorio, e a diversidade de usos também. Assim como 0S outros meios,
atualmente ele ocupa uma posicao central na sociedade como uma fonte de entretenimento,
de informacdo, de construcdo de imaginarios coletivos, contribuindo para a formacdo de
identidades nacionais, de época ou de geracbes (MATA apud KROTH, 2010).

Nesse sentido, o radio € importante no processo de construcdo da realidade social.

Ele funciona “como um lugar de apontamento de sentido, de estabelecimento de formas
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interativas, de criacdo e compartilhamento de representacGes, de (re) interpretacdo de
experiéneias, de vinculagdo [...]” (ANTUNES; VAZ, apud KROTH, 2010, p. 146). E preciso
destacar, no entanto, que, como seu alcance ndo se restringe a um determinado local, sua
atuacdo na sociedade € mais ampla. De acordo com McLeish (2001, p. 16,17), “o radio pode
juntar os que se encontram separados pela geografia ou nacionalidade”, e, com isso, “ajuda a
diminuir outras distancias de cultura, aprendizado ou status”.

O rédio, entdo, ao buscar estabelecer a interacdo com a sociedade, pode se apropriar das
narrativas que caracterizam o cotidiano de seus receptores. De acordo com Roland Barthes, as

narrativas

podem ser sustentadas pela linguagem articulada, oral ou escrita, pela
imagem, fixa ou movel, pelo gesto ou pela mistura ordenada de todas estas
substancias. Estd presente no mito, na lenda, na fabula, no conto, na
novela, na epopeia, na historia, na tragédia, no drama, na comédia e na
conversagdo. Além disso, sob estas formas quase infinitas, a narrativa esta
presente em todos os tempos e lugares, em todas as sociedades e,
frequentemente, estas narrativas sdo apreciadas em comum por homens de
culturas diferentes. (apud KROTH, 2010, p. 149).

Com isso, o contetdo veiculado por esse meio de comunicacdo pode assumir as
mais variadas formas, ndo precisando se ater necessariamente ao factual, mas,
preferencialmente, buscando a identificacdo cultural com os receptores. O radio é um meio
interessante para se valer dessas narrativas, justamente por causa de sua capacidade de
estimular a imaginacgdo. Chantler e Harris (1998, p.21) o consideram o melhor meio para
exercer esse estimulo, pois “o ouvinte ¢ sempre levado a imaginar o que ouve € 0 que esta
sendo descrito”, e “as imagens sdo emocionais”, ndo se limitando ao tamanho de uma tela,
como ocorre na televiséo.

Além disso, o radio cumpre uma funcdo educativa. McLeish (2001, p. 19) destaca
que ele serve “para veicular qualquer assunto que possa ser discutido, conduzindo o
ouvinte, num ritmo predeterminado, para um conjunto de informagdes”. Esses assuntos,
inclusive, podem ultrapassar os limites do que é de conhecimento do ouvinte, ou ampliar
para um ambito conceitual algo que, para os receptores, € apenas banal.

O programa especial, entdo, € um género radiofonico ideal para se trazer as
narrativas que vao além do que € considerado verdadeiro ou que faz parte da realidade, e
para trata-las sob diferentes vieses, como o educativo. Faz-se necessario, porém, diferencia-
lo do documentario, uma vez que os dois géneros sdo muitas vezes tidos como sinénimos.

De acordo com McLeish (2001, p. 191), enquanto o documentario é inteiramente construido
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com base em fatos e evidéncias documentadas, tendo o objetivo de informar por meio de
um relato honesto e equilibrado, o programa especial “ndo precisa ser totalmente verdadeiro
no sentido factual, podendo incluir cangdes folcloricas, poesia ou uma peca radiofénica de
ficcao”, e sua forma ¢ “bastante livre, geralmente enfatizando qualidades humanas, estados
emocionais ou atmosferas mais indefiniveis”.

Sem restricBes formais, o programa especial aglutina as diversas formas possiveis
que compdem a producdo de radio e a cultura de um povo — pode incluir da mdsica a
poesia, do fantastico ao maravilhoso. Suas técnicas de producdo sdo semelhantes as do
documentério, porém suas fungdes sdo diversas, e podem ser informativas, educativas ou
puramente de entretenimento (MCLEISH, 2001). Essa tatica de lancar mdo de tantos
recursos é enfatizada por Chantler e Harris (1998) como uma grande vantagem da duracéo
mais longa que o especial possui — ele pode veicular uma maior diversidade de opinides, e
possui mais espaco para o estimulo da criatividade dos produtores.

Segundo McLeish (2001, p. 197), mesmo quando todo o material apresentado é
“auténtico e factualmente correto, a forca do especial reside mais no impacto exercido na
imaginagdo do que na veracidade intelectual”. Laurence Gilliam, também citada pelo autor
(2001, p. 198), afirma que o especial “leva a mente indagadora, o ouvido alerta, o olho
seletivo e o microfone a todos 0s cantos do mundo contemporaneo, ou ao recesso mais
intimo da experiéncia humana”. Por fim, é interessante reproduzir mais uma afirmacéo de
McLeish (2001, p. 197). Para ele, foi “utilizando essa forma livre e altamente criativa [...]
que se fez o que ha de mais memoravel no radio”.

O programa “Lendas do S&o Francisco” ¢ um produto experimental concebido como
um especial de um Unico episédio, que aborda algumas das lendas que compbem o
imaginario do povo ribeirinho que habita a regido do Baixo Médio S&o Francisco, mais
especificamente as cidades de Juazeiro e Petrolina. Além disso, o programa também aborda
a questdo dos mitos, elementos fundamentais na constru¢do de uma sociedade. A intencdo,
portanto, € de construir um produto tanto voltado para o entretenimento, quanto para a
educacdo, baseando-se em um dos aspectos que compde a riqueza cultural da regido — no

caso, as lendas.

2. OBJETIVO
O objetivo inicial desse trabalho consistiu em construir um produto para a disciplina

de Radiojornalismo I. Inicialmente, ele foi pensado como um documentario; porém, devido
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as contribuigdes de McLeish (2001), teve seu formato moldado para o de um especial.
Assim, buscamos produzir um programa atrativo, com a finalidade de mostrar a
importancia cultural das lendas e mitos regionais das cidades circunvizinhas de Juazeiro-
BA e Petrolina-PE, fortalecendo assim a cultura da oralidade nessa regido, e fazendo com
que as pessoas se conscientizem do seu papel social, mantendo mais fortes as tradi¢Ges de

NOSSOS antepassados.

3. JUSTIFICATIVA

Considerado um dos rios mais importantes do Brasil e da América do Sul, o Séo
Francisco, passa por cinco estados e 521 municipios. Sua importancia, além de histérica,
econbmica e social, é também cultural. Segundo Santos (2001), a riqueza cultural das
comunidades ribeirinhas foi conceituada uma das areas mais importantes do trabalho de
campo realizado durante a Expedicdo Engenheiro Halfeld, com registros de varios bens
identificados como patriménio oral e imaterial. Dentre esses legados, destacam-se as

narrativas lendarias.

De acordo com o dicionario de Aurélio, lenda, é tradicdo popular, narragdo escrita
ou oral, de carater maravilhoso, na qual fatos historicos sdo deformados pela imaginacéo
popular ou poética; mentira. Assim como a lenda, o mito, entre outros significados, é uma
narrativa dos tempos fabulosos ou heroicos, narrativa na qual aparecem seres e
acontecimentos imaginarios, que simbolizam forcas da natureza, aspectos da vida humana;
representacdo de fatos ou personagens reais, exagerada pela imaginacdo popular, pela
tradicdo. Logo, o mito é uma tradicdo, que carrega consigo mensagens codificadas, que ndo
se apresentam em sentido literal e que possuem contetido subliminar. “O mito esconde
alguma coisa [...] O que ele afirma o faz, de toda evidéncia, com muita sutileza. O mito fala

enviesado, fala bonito, fala poético. Fala sério sem ser direto e 6bvio” (ROCHA, 1996).

Contudo, Aurélio também denota o mito como “mentira”. Para Rocha, este ¢ um dos
usos mais frequentes da palavra no cotidiano. E alerta: “Se, por ai, o mito esta identificado
com a mentira, evidentemente ele € o oposto da verdade. Quem fala o mito ndo fala a
verdade”. Esta associacdo do mito a mentira vem se construindo desde o século XVI, com o
Renascimento Cultural, quando a vida do homem deixa de ser centrada em Deus e passa a
ter o proprio homem como centro. Depois, o lluminismo (século XVIII) impulsiona esse

conceito, pregando a razdo como melhor caminho para se alcancar a liberdade, a autonomia
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e a emancipacdo. Nesse momento o mito passa a ser visto como um vildo que aprisiona e
causa medo. Era preciso se libertar dos medos e dos mitos. Liberdade para alguns, para
homens dotados de razdo, reconhecida cientificamente pelos detentores do conhecimento.
Instaura-se uma nova forma de dominacdo. Conforme Adorno e Horkheimer, no sentido

mais amplo do pensamento, o esclarecimento tem perseguido sempre

0 objetivo de livrar os homens do medo e de investi-los na posi¢do de
senhores. Mas a terra totalmente esclarecida resplandece sob o signo de
uma calamidade triunfal. O programa do esclarecimento era o
desencantamento do mundo. Sua meta era dissolver 0s mitos e substituir a
imaginac&o pelo saber [...] Contudo, a credulidade, a aversdo a davida, a
temeridade no responder, o vangloriar-se com o saber, a timidez no
contradizer, o agir por interesse, a pregui¢a nas investigacdes pessoais, 0
fetichismo verbal, o deter-se em conhecimentos parciais: isto e coisas
semelhantes impediram um casamento feliz do entendimento humano com
a natureza das coisas e o acasalaram, em vez disso, a conceitos vaos e
experimentos erraticos (ADORNO e HORKHEIM, 1947).

Em vista disso, desenvolvemos um programa especial evidenciando, que apesar de
todos os processos histéricos, politicos e culturais, 0 mito funciona socialmente. “Existem
bocas para dizé-lo e ouvidos para ouvi-lo. O mito estd ai na vida social, na existéncia”
(ROCHA, 1996). Para Chaui (2000), o mito organiza as relacBGes sociais de forma a
legitimar e determinar um sistema complexo de permissfes e proibi¢cdes. Por isso, uma
sociedade ndo deve se sentir inferior por acreditar em mitos. Eles sdo fundamentais para a
integracdo das pessoas com essa sociedade. Ademais, nossas lendas sé@o importantes
registros culturais, por meio das quais podemos conhecer a nossos antepassados, e

consequentemente a nGs Mesmos.

Portanto, o “Lendas do Sao Francisco” foi desenvolvido tanto para aproximar a
populagdo ribeirinha (especialmente, juazeirense e petrolinense) das discussGes que
geralmente ficam restritas a academia, quanto para informa-la sobre a importancia dos
mitos e das lendas, contribuindo na formacdo de cidaddos conscientes do seu papel na
preservacao, reconhecimento e valorizagcdo de sua cultura, inclusive do nosso patrimdnio
oral e imaterial, a nossa memoria lendaria. Patriménio esse que vem perdendo espaco entre
as ultimas geracdes, nascidas sob forte influéncia da globalizacdo, que atua no imaginario
desses jovens, e estes acabam supervalorizando o que lhes é externo, o que vem de fora, e

relegando o que é nacional e regional, a segundo e terceiro planos.
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4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Encontra-se a seguir a descricdo metodoldgica que foi utilizada na construcdo desse
trabalho com o intuito de esclarecer os caminhos trilhados ndo sé na colheita de dados
como também nas gravacdes em estudio. As informacdes obtidas, de acordo com o método
estabelecido, pretendem dar sentido as crencas culturais desenvolvidas em todo o Vale do
Séao Francisco, situado em Petrolina/PE e Juazeiro/BA.

O programa especial “Lendas do Sao Francisco” foi realizado em dezembro de
2014, a partir de uma sugestdo para trabalho final da disciplina de Radiojornalismo I,
componente curricular do curso Comunicacdo Social — Jornalismo em Multimeios. Seu
objetivo era aprimorar e instigar os sentidos na construcdo radiofénica, ampliando,
portanto, nossa experiéncia com a linguagem de radio.

O programa partiu da juncdo de dados das lendas e mitos regionais e de entrevistas
com a populacdo, desenvolvidas pelo grupo, e foi gravado no Laboratério de Radio do
campus Il1 UNEB, em Juazeiro, com a supervisdo do professor Anaelson Leandro. Logo
apos a gravacao, o texto foi analisado tanto sob a qualidade de voz como sob a veracidade
das informacGes, atraves de uma observacdo e analise dos dados textuais.

Com encontros em sala de aula e também virtuais, por meio do Facebook, o trabalho
foi sendo realizado de forma organizada. Cada integrante conhecia o tema e ficava
responsavel por pesquisar dados. O roteiro foi produzido buscando se adequar a linguagem
radiofonica, com frases curtas e em ordem direta, de modo a facilitar o entendimento do
ouvinte. O roteiro foi organizado também em trés partes, ou blocos, com temas diferentes.
Essa divisdo foi necessaria uma vez que, por se tratar de um programa longo, havia a
necessidade de dar descanso ao ouvinte, que ndo compreenderia todo o conteldo se esse
fosse passado em um Unico bloco.

Depois do roteiro feito realizamos as entrevistas com o publico em geral. Em duas
ocasides, fomos as ruas de Petrolina e Juazeiro, e escolhemos pessoas para relatarem o que
sabiam e se acreditavam ou ndo nas lendas que iamos abordar. Usamos também a fala dos
antropologos e professores Odomaria Bandeira e Jodo Jose, ambos do campus 111 da UNEB,
para esclarecer a importancia de se ter o mito como algo funcional na cultura.

Esse trabalho se caracteriza por ter um carater esclarecedor para o ouvinte, tendo
como principal objetivo a explicacéo e a aceitacdo do qudo necessario é a presenca do mito

regional na cultura. Assim, o meio para a juncdo desses dados foi também a pesquisa
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bibliografica, tendo como base a autora Marilena Chaui e seu livro “Convite a filosofia”,
(2004).

Além disso, o grupo escolheu musicas, que serviram tanto como backgrounds ou
BGs, para introduzirem os blocos, quanto como cortinas, para realizarem a transi¢do da
narracdo para 0s momentos em que as lendas eram descritas, e assim prenderem a atencéo
do ouvinte. A ideia era conferir ao nosso trabalho uma identidade musical, e tornar o
produto mais interessante e atrativo.

Sempre enfatizando 0 modo réadio de fazer contetdo, esse projeto ajudou na criagao
e adaptacdo da nossa prépria expressdo vocal, mais que necessaria nesse meio, sem muita
preocupacdo ainda com ambiente, focando apenas na escrita e voz. No processo de
gravacdo e edicdo foram obtidos conhecimentos sobre os recursos de um estudio, tal como
0 uso do microfone quanto a cria¢do e producdo do programa. A edicdo nao-linear, com a
insercdo das sonoras e dos BGs, foi realizada pela técnica de som, por meio do software
“Sound Forge”. E, ap6s algumas revisdes do professor Anaelson Leandro, ficou pronto,

entdo, o programa “Lendas do Sdo Francisco”.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O programa “Lendas do Sao Francisco” tem uma duracdo de onze minutos, e aborda
tanto a questdo das lendas na regido de Juazeiro e Petrolina, quanto a questdo mais ampla da
importancia dos mitos na sociedade. Ele é organizado em trés blocos. Cada bloco tem um
tema diferente e € introduzido por uma musica diferente. Vale ressaltar que, na escolha
dessa musicas, foi levando em conta ndo s6 seu carater regional, mas também a ligagcdo com
o tema dos mitos e lendas no S&o Francisco.

O primeiro bloco € introduzido pela musica “Riacho do Navio”, de Luiz Gonzaga.
Além de introduzir o ouvinte ao contetdo principal do programa — as lendas —, o bloco
também aborda os mitos: como eles surgiram, como funcionam e sua relevancia para todas
as sociedades.

O segundo bloco é introduzido pela masica “A llha é do Povo”, da banda
juazeirense Soda Solta. Inicialmente, abordamos as lendas de um modo mais geral,
explicando sua importéncia e diferenciando-as dos mitos. Depois, passamos a narracdo de
algumas dessas lendas. Foram escolhidas as seguintes lendas: a Serpente da Ilha do Fogo, o
Nego d’Agua e a Iara. Um novo trecho da musica “A Ilha é do Povo”, que fala de uma

delas, é o indicativo da mudanca de abordagem. A narracdo das lendas segue um padréo.
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Primeiro, hd o depoimento das pessoas entrevistadas nas ruas de Petrolina e Juazeiro, em
que elas se identificam e afirmam sua crencga nessas historias ou a importancia delas. Em
seguida, uma mausica instrumental é utilizada como cortina, introduzindo a fala dos
narradores sobre as lendas em quest&o.

A musica “lara Mae-D’agua”, de Milton Nascimento, introduz o terceiro bloco.
Nessa Ultima parte, sdo apresentados dois lados da existéncia dos mitos e das lendas na
sociedade. Buscamos depoimentos daqueles que ndo acreditam nas historias fantasticas e
nas tradi¢cBes mitologicas. Mas também procuramos explicar por que, apesar de tudo, essa
faceta de nossa cultura permanece firme até hoje.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O resultado final desse processo da construgdo do programa especial Lendas do S&o
Francisco foi uma grande andlise cultural e a desconstrucdo do ceticismo presente em
alguns membros do grupo. E também a valorizagdo do termo “lendas e mitos” com a
colocacdo e explicacdo adequadas integrando a importancia de tais no cotidiano regional.

Além disso, € comum que cidades diferentes tenham culturas proprias, com
regionalidades bastante especificas. No entanto, conforme foi observado nesse trabalho, o
Vale do Sdo Francisco é diferente por apresentar uma maior similaridade entre as duas
“cidades-irmas”. A juncdo de Pernambuco e Bahia (Petrolina e Juazeiro), pelo rio, é a
melhor forma de expressar a cultura de dois lugares com uma sé visao. Tanto que buscamos
entrevistar participantes das duas cidades, e as opinifes dessas pessoas Se mostraram
semelhantes, seja na crenga quanto na descrencga nessas lendas.

A participacdo da populacdo discutindo a fé ou ndo nos mitos se concretiza, pois,
como caracteristica do exercicio de cidadania. E é papel da midia criar espacos para esses
debates entre as opinides diversas, acerca dos aspectos da cultura do povo a quem ela se
dirige. O programa, ao construir esse espaco de debate, pretendeu ser um veiculo ndo sé de
informacdo, mas de instigacdo a reflexdo sobre essa cultura. Muito mais do que acreditar ou
ndo nas histdérias mitoldgicas que sdo contadas, é preciso valoriza-las como parte de nosso
povo, e, por isso, ndo deixar que elas se percam em nosso tempo, e, consequentemente, no

futuro das proximas geracoes.
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