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RESUMO

Apresentamos uma campanha de oportunidade criada para o Curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Potiguar, que no ano de 2014, comemorou 20 anos de
existéncia. O trabalho compreende o projeto interdisciplinar Ensaios do 5° periodo. O
objetivo € apresentar ao publico, a importancia e a seguranca de se ingressar em uma
Universidade pioneira no estado. A campanha foi realizada como oportunidade de
trabalhar o tema “pioneirismo” a partir de uma data comemorativa, trazendo ao publico
reflexdes sobre 0 comprometimento e a responsabilidade do curso.

PALAVRAS-CHAVE: Pioneirismo; Precursor; Publicidade; Minimalismo.

1 INTRODUCAO

A criacdo da campanha surgiu a partir de um forca inerente ao curso: pioneirismo.
Com base nesse tema, desenvolvemos a campanha e o anuncio. A campanha se volta
para a importancia e a seguranga de se ingressar em uma em um curso com 20 anos de
existéncia, pioneiro no estado, e que ja compde a maioria dos profissionais atuantes no
mercado publicitario local. A seguir, uma descricdo completa do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Potiguar. O Curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade Potiguar foi criado através do Decreto de 30/11/1993 da Presidéncia da
Republica, D.O.U de 01/12/1993 e reconhecido pelo MEC CONFORME
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Portaria n°® 566, de 25/06/1998. O publicitario graduado em Publicidade e
Propaganda pela Universidade Potiguar apresentard as competéncias necessarias para
criar e redigir textos publicitarios, roteiros spots e comerciais para TV, dirigir pecas
para radio e TV, planejar investimentos e inser¢des de campanhas publicitarias na
midia, atender clientes anunciantes, produzir e dirigir arte grafica em publicidade e
propaganda, gerenciar contas de clientes administrarem agéncias de publicidade e

propaganda.

A Universidade também oferece a Agéncia-Escola de Comunicacdo, espaco de
producdo em publicidade e propaganda para alunos, através de convénio com entidades
governamentais, publicas e do Terceiro Setor, nucleo de Cinema, estimulando a
producdo televisiva e radiofénica nos formatos dramaturgico e documental, conquista
de prémio de publicidade e propaganda experimental no Brasil e Mercosul, categoria
campanhas publicitarias completas, em 2004, 2002, 2001, 2000, 1998.

Possibilita ao aluno atuar como agente de mudancas na sociedade. Entre as
atividades, destacam-se o0s projetos: Cinearte Potiguar, Exposicdo de promocdo e
Merchandising — EXPROM, Comunicagdo Alternativa, TV UnP (Veicular itinerantes
nas unidades da Universidade Potiguar e em escolas do ensino Médio) e Agdo UnP. O
curso atualmente tem 801 alunos, divididos em 4° periodos e 5 turmas. Sendo 6°
periodo, o unico que foi dividido em 2 turmas, tendo o sexo feminino como maioria no

curso.

2 OBJETIVO

Apos definido o curso Publicidade e Propaganda como cliente, comegcamos a
tracar alguns objetivos que pretendiamos alcancar como consequéncia e resultado da
elaboracdo de todo o projeto. Procuramos identificar o grau de interesse de estudantes
concluintes do ensino médio em ingressar no curso de Publicidade e Propaganda na
Universidade Potiguar. Desejamos tambeém, despertar nos mesmos, 0 interesse em
ingressar nessa graduacao, fazendo uso da forga do curso de Publicidade e Propaganda
da UnP, que é pioneiro no RN e apresentando também o real sentido/importancia/valor

do curso e da area de comunicacao social para a sociedade e mercado.
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Desenvolvemos uma campanha institucional com uma linguagem simples que
busque atingir os jovens que estdo saindo do ensino medio, gerando interesse em
pessoas que se identificam com a missdo do curso mas porventura ainda estdo em

davida em qual curso seguir, aumentando assim a demanda.

Apols a veiculacdo do material desenvolvido, buscaremos tracar um perfil dos
alunos de Publicidade e Propaganda, desvendando critérios para decisdo pelo curso,
critérios historicos do curso, e critérios sobre 0 mercado de trabalho de Publicidade e

Propaganda.

Exaltaremos o fato da Universidade Potiguar ser a Universidade pioneira, abrindo
portas para o primeiro curso de Publicidade e Propaganda aqui na nossa regido, dado
esse reconhecido pelo MEC.

Nosso objetivo é melhor posicionar e afirmar o curso de Publicidade e Propaganda
da Universidade Potiguar no cenério local, enquanto pioneiro no estado. Por meio de
um conceito associativo, vamos informar e relembrar ao publico, que o primeiro curso
de Publicidade e Propaganda, aquele que abriu portas para todos os subsequentes, que
lancou ao mercado boa parte de seus profissionais de publicidade e propaganda, foi o da
Universidade Potiguar. Aproveitamos também o ensejo dos 20 anos completados pelo
curso no ano de 2014, e levamos ao publico o conhecimento a respeito desse belo

historico do curso.

3 JUSTIFICATIVA

E notério o aumento na busca por profissionais qualificados na area da Publicidade
e Propaganda, motivados pelo crescimento do mercado regional. Mediante isso,
propusemos a criacdo de um material que atraisse um nimero maior de estudantes para
a graduacdo de Publicidade e Propaganda. Enfatizamos a importancia de ingressar em
uma instituicdo de ensino como a Universidade Potiguar, pioneira na &rea no Rio
Grande do Norte, afirmada em nosso mercado a cerca de 20 anos. Atraves desse forte
critério histdrico do curso, e do influente aspecto de seguranca que perpassa por um
curso com tanto tempo de mercado, buscamos provocar uma reflexdo sobre tal forca do

curso e desse modo, prospectar novos alunos (clientes) para a instituicéo.
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Atraveés dos célculos em pesquisa, chegamos a um direcionamento de campanha
institucional. A entrada do curso em outras universidades, 0 preco mais acessivel por
elas cobrado, e alguns problemas enfrentados pelo graduacdo de Publicidade e

Propaganda da UnP afetou diretamente o aumento do interesse no curso.

A afirmacdo béasica da campanha foi a premissa de que A UnP foi a instituicdo
que inaugurou o primeiro curso de Publicidade e Propaganda do Rio grande do Norte.
Palavras chaves como pioneirismo, referéncia, experiéncia, seguranca, vanguarda,

nortearam a criagéo.

Nosso publico alvo foram os jovens, recém concluintes do ensino médio, que se
identificam com a missdo do curso e ainda estdo em duvida em qual curso ingressar,
assim como jovens que ainda ndo sabem por qual curso optar e outros que desejam

ingressar no curso, mas ndo sabem por qual instituicao optar.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente, foi feita uma pesquisa sobre o curso de Publicidade e Propaganda
da Universidade Potiguar. Através disso, chegou-se a um direcionamento de campanha

institucional.

A ideia principal para prospectar novos alunos, foi escolher uma forca do curso,
que € o pioneirismo no Rio grande do Norte, apropriando-se também dos 20 anos de
curso, completados no ano de 2014, e aplica-la a nossa campanha. Foi inevitavel fugir
desse viés. Por meio dele, seduziriamos 0s jovens com perfil para o curso, que ainda ndo

entraram em uma universidade ou ainda tinham ddvidas em qual se matricular.

Nas pecas da campanha, aplicamos a técnica de associacdo, atraindo a atencdo do
publico para o pioneirismo da UnP, associado com outros elementos pioneiros, que
marcaram um periodo e séo reconhecidamente precursores. Ao final dessas associacdes,
fixamos na mente do publico-alvo a afirmacdo de que a UnP é uma instituicdo pioneira

€ precursora nesse C{UESi'[O.
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A associacdo de ideias consiste numa forma de
raciocinio em que uma ideia ¢ ligada, mesclada,
ou algemada, & outra. Para Aristoteles, as ideias
podiam ser associadas por semelhanga, contraste
e contiguidade. (CARRASCOZA, 2003, p.15).

A Figura lendéria Steve Jobs foi exemplo dessa associagdo. Os estilos artisticos que
referenciaram o desenvolvimento das pecas foram o Minimalismo e a Pop art.
(KINDERSLEY, 2013).

O minimalismo foi descrito como uma tendéncia das artes visuais que aconteceu no
fim dos anos 1950 e inicio dos 1960 em Nova York. A expressdo minimalista tinha
algumas caracteristicas préprias. Dentre elas, podemos apontar a elaboracdo de obras
(pinturas, esculturas, musicas, pecas de teatro) fazendo uso de recursos minimos. Outra
caracteristica do minimalismo, era a utilizacdo de poucas cores na pintura. Nas artes
plasticas, dava-se destaque ao uso de formas geométricas com repeticdes simétricas. A
criagdo de musicas com poucas notas musicais também fazia parte do universo

minimalista, valorizando a repeticdo sonora.

O movimento artistico e cultural minimalista teve como principais artistas, Samuel
Beckett, Raymond Clevie Carver, Philip Glass, Robert Bresson, Dan Flavin, Sol LeWitt

e Frank Stella.

Outro estilo artistico que também nos influenciou foi a “Pop art”. Essa escola
utilizava em suas representacdes visuais, imagens e simbolos de natureza popular.
Originado particularmente nos Estados Unidos e na Inglaterra, este movimento foi
assim batizado em 1954, quando o critico inglés Lawrence Alloway assim o denominou,
ao se referir a tudo que era produzido pela cultura em massa no hemisfério ocidental,

especialmente aos produtos procedentes da América do Norte.

Os artistas da Pop Art buscavam inspiragdo na cultura da sociedade. Suas obras
tinham como principais caracteristicas o detalhamento de figuras e objetos expressando
de uma maneira diferente a vida consumista da sociedade, como retratar embalagens de
alimento, latas de refrigerantes, panfletos de propaganda, histéria em quadrinhos,

bandeiras, pessoas, animais e outros objetos deixando-os maior que a figura original, a


http://www.infoescola.com/artes/pop-art/
http://www.infoescola.com/geografia/america-do-norte/
http://www.zun.com.br/pop-art-caracteristicas-principais/
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repeticdo ou colagem usando cores diferentes dessa mesma figura também era uma das

principais caracteristicas do estilo Pop Art.

O conceito criativo que trabalhamos foi dar destaque ao ser “1°”. Usar a forga que
0 curso de publicidade e propaganda tem em ser reconhecidamente o primeiro curso de
publicidade e propaganda do Rio Grande do Norte. A forca do ser pioneiro. A forca de
ser referéncia para demais cursos de publicidade e propaganda da regido. Representar

experiéncia. Implicar seguranca. Refletir resultados de uma vanguarda.

Nossa campanha terd um norte a partir do uso de palavras-chave, como
pioneirismo, referéncia, experiéncia, seguranca, vanguarda. Esse seria o principal
diferencial, o “cartdo de visitas”, que venderia o0 curso de publicidade e propaganda.
Vender algo que foi um génese. Um ponto de partida. Enfatizamos também que o curso
ainda sim, ap6s 20 anos de sua criacdo, ndo caducou. Pelo contrario, evoluiu-se,
aprimorou-se e permanece com seu legado, servindo de referéncia até os dias atuais,
compondo boa parte do mercado de publicidade e propaganda atual e com um futuro

promissor pela frente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Um linguagem visual moderna, contemporanea, com contrastes de cores,
referéncias de escolas artisticas como minimalismo e pop art e bandas como a The
Strokes. Utilizamos um elemento da redagdo publicitaria, a “associagdo” para compor o
teor criativo da campanha. O empreséario Steve Jobs foi inserido nessas associacdes,

enguanto precursor em seus respectivo meio.

Anuncio de revista: A4 — 21 x 29,7 centimetros.
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A assinatura “Ele foi precursor. Nos também”, ¢ uma soma dos aspectos pioneiro,

precursor e vanguardista do curso comparados a Jobs e uma deducéo do fato de que os

precursores dificilmente sdo esquecidos. Essa foi a assinatura que melhor resumiu todo
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0 nosso conceito. Escolhemos-a por ser uma sintese do sentimento que envolve a

campanha, e por ser de facil compreenséo, facilmente interpretada e lembrada.

As cores escolhidas para compor o layout das pecas, foram as contrastantes e ao
mesmo tempo harmonicas cores preto e branco (P&B). Analisando detalhadamente,
podemos apontar algumas carateristicas importantes e particulares dessas duas cores que
em muito tem a ver também com a personalidade da figura central do andncio, Steve
Jobs. A cor preto utilizada, transmite introspeccdo, favorece a autoanalise e significa
também dignidade. Tem um valor de certa sofisticacdo e luxo. E a cor do poder, da
sobriedade, da hombridade, transmite a sensacéo de elegancia. E a "ndo" cor, auséncia
de vibracdo, cor das pessoas que buscam protecdo ou afastamento do seu arredor.

Também sugere siléncio.

Em contrapartida, utilizamos a cor branco, transmitindo paz, calma, pureza.
Revela pureza, sinceridade e verdade; repele energias negativas e eleva as vibracfes
espirituais. Remete a paz, sinceridade, pureza, verdade, inocéncia, calma. Evoca o frio e
a umidade. O uso dessas duas cores na peca evidenciam um contraste. E Jobs tinha
muito dessas caracteristicas. Segundo Walter Isaacson, “seus siléncios podiam ser téo
virulentos quanto seus desvarios; ele aprendera a olhar sem piscar. As vezes, sua
intensidade era encantadora, de um jeito meio maniaco, como quando ele discorria
sobre a profundidade da musica de Bob Dylan ou explicava por que o produto que
estava anunciando naquele momento era a coisa mais incrivel que a Apple ja tinha feito.
As vezes podia ser assustadora, como quando ele fulminava o Google ou a Microsoft
por defraudarem a Apple.” (ISAACSON, 2011, p. 932).

No layout do anuncio, utilizamos todos os elementos alinhados ao centro, para dar
um largo espaco de “respiro” a peca. Tornar a pega limpa, clean. Simples, porém
elegante. Os softwares utilizados para desenvolvimento do andncio sdo pertencentes a
Adobe Creative Cloud. Foram eles: Adobe Photoshop CS6, Adobe illustrator CS6,
Adobe After Effects CS6 e Adobe Premiere CS6.
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6 CONSIDERACOES

Fazendo uso de associacOes e da liberdade criativa, conseguimos dar suporte a
campanha, extraindo verdades, forcas e oportunidades concernentes ao curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Potiguar. Com o desenvolvimento de um
conceito baseado no pioneirismo, afirmamos e constatamos que 0 Nnosso curso de
Publicidade e Propaganda é reconhecidamente, e tradicionalmente, o de maior destaque
do Rio grande do Norte, em muitos aspectos. Muito nos alegrou ter como matéria prima
nosso proprio curso, surpreendentemente em meio as suas felicitagdes de 20 anos de
existéncia. Foi desafiador construir a peca a partir de um conceito tdo amplo e conseguir
associar isso ao histérico da universidade, transformando em forca e oportunidade de

mercado.
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