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RESUMO

“Nature” ¢ o titulo de um ensaio fotografico de moda que traz consigo um apelo de harmonia,
beleza e sustentabilidade. Os figurinos apresentados foram confeccionados com matéria prima
cem por cento de algoddo, tingidos com pigmentos retirados da natureza, assim como com as
sobras de outras confecgdes. Associado a questdo do sustentavel, resolvemos inserir a modelo
em um ambiente natural, incorporando-a ao meio. Buscamos imprimir um diferencial artistico
as fotos, fugindo um pouco do lugar comum. O ensaio “Nature” foi produzido e apresentado
como requisito para conclusdo da disciplina: Linguagem Fotografica II, do Curso Superior
Tecnoldgico de Fotografia, da Universidade Catolica de Pernambuco - UNICAP. As
fotografias que compdem o ensaio podem ser apresentadas, separadamente, na categoria foto
artistica.
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1 INTRODUCAO

O consumo desenfreado de produtos, sem a preocupag¢do de como foram produzidos
ou de que forma serdo descartados, ¢ hoje uma questdo muito discutida e isso perpassa todas

as areas produtivas, assim como na moda.

A fotografia de moda, que entendemos servir como veiculo de promoc¢ao e venda de
sonhos, pode muito bem ser utilizada como promotora de campanhas que estimulem o publico
consumidor a repensar costumes € passar a orientar-se por uma atitude mais proativa,

direcionada a defesa e protecdo do meio-ambiente.
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Foi nessa dire¢do que caminhou o ensaio “Nature”. A produgdo foi discutida e
desenvolvida em ambiente campestre, onde todos os elementos que iriam compor as fotos
foram minuciosamente pensados, desde a luz, texturas, composi¢do, etc. Utilizamos na

maioria das fotos o elemento agua, um dos mais abundantes no local de producao.

As etapas que antecederam o dia da producdo das fotos, contam com
aproximadamente um més, passando pela pesquisa do tema, contato com possiveis modelos

que dispensassem pagamento pela participacdo, locagdo e por fim figurino e maquiagem.

Na sequéncia, passamos a realizar as fotos sempre com o interesse de que elas
incorporassem elementos artisticos, trazer para as mesmas uma atmosfera onirica e fluida. Foi
quando decidimos utilizar o reflexo da modelo na 4gua e parte do seu corpo como suporte

para sua imagem refletida no lago.

Tentamos sair do meramente comercial para dar ao ensaio contornos do que se

reconhece como arte, tal como dito por Rodrigues:

A fotografia lutou muito no decorrer de sua construgdo como linguagem
plastica para ser reconhecida como arte, fel quel. O recorte do registro da
moda via a escrita foto-grafica (analdgica ou digital) sobrevivera no dorso
deste conceito se assim se posicionar, ou seja, ultrapassando os clichés, os
lugares comuns e as estereotipias que ‘“colaram” na rotina deste fazer,
superando-se a si mesma como linguagem auténoma dentro de um universo
amplo das abordagens do humano em nés (RODRIGUES, 2015).

2 OBJETIVO

O ensaio fotografico de titulo “Nature” teve como objetivo inicial atender a uma
exigéncia curricular da disciplina Linguagem Fotografica II, do Curso Superior Tecnologico
de Fotografia, da Universidade Catdlica de Pernambuco, bem como de desenvolver o
conhecimento repassado em fotografia de moda, assim como aprimora-lo, imprimindo, na

mesma, linguagens que lhes emprestem caracteristica de produto de arte.

3 JUSTIFICATIVA

O conhecimento transmitido em sala de aula serviu como estimulo para o

desenvolvimento do “Nature”. O desafio de aplicar, na pratica, tais conhecimentos, somados
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as diversas técnicas anteriormente ja desenvolvidas nos levou a pensar em algo nao tao
explorado, ou, no minimo diferente. Tentamos inserir na foto, concebida originalmente como
produto comercial, elementos que a torne um registro artistico e que traga em si um apelo de

preservacao do meio-ambiente.

Durante a pesquisa inicial constatamos o quanto a moda ¢ passageira € que os registros
fotograficos daquilo que antes era tendéncia e ditava comportamentos e estilos, mais ainda se

esses registros forem bem concebidos, ¢ o que pode eterniza-la.

As fotos do “Nature”, fazendo justica ao titulo do ensaio, incorporam e misturam

elementos da natureza, unindo aqui as forcas da dgua e do ar.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

No desenvolvimento e producdo deste trabalho utilizamos camera fotografica Nikon
D90, assim como lente objetiva 24-70 mm, todas as fotos foram capturadas com luz do dia.
Foram utilizados, também, rebatedor e flash em algumas das fotos. As fotos foram dirigidas

de modo a utilizar melhor a incidéncia e dire¢ao da luz.

A maquiagem e a troca de figurinos foram feitas na propria locagdo em meio a

natureza, visto a longa distancia até as edificagoes.

Posteriormente, depois de selecionadas as fotos que iriam compor o ensaio, as mesmas

foram editadas e sofreram um leve tratamento no Adobe Photoshop.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O trabalho aqui apresentado teve inicio em meados do més de marco do ano de dois
mil e quatorze, quando tomamos conhecimento das bases necessarias para a elaboragao de um
ensaio fotografico de moda e que deveriamos desenvolvé-lo a fim de conseguir aprovagdo na

cadeira de Linguagem Fotografica II, do Curso de Tecnologia em Fotografia da UNICAP.

Em seguida passamos a pensar no tema a ser abordado e de que forma conseguiriamos

realiza-lo. Foram muitas as tentativas de escolha de temas e formas de produgao.

Em um segundo momento, veio a tona a histdoria da modelo, jovem do nosso circulo de

amizade e sua forte ligagdo com a natureza e defesa dos animais. A partir da escolha da
3
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modelo, que trouxe junto consigo todo esse engajamento ecoldgico, passamos a construir um
roteiro e esquema de imagens que correspondessem a essa coisa essencial contida na modelo

e agora personagem do ensaio.

A unido do fotdgrafo, maquiador, modelo, figurino entre outros, eis que surge
completo o ensaio “Nature”, mescla de produto comercial de moda, expressao de arte e

engajamento ecoldgico.

6 CONSIDERACOES

Finalizadas as pesquisas, concluimos que a fotografia de moda e a arte passaram a
caminhar mais proximas, visto que o conceito de moda afastou-se um pouco da roupa,
retirando os refletores que se dirigiam apenas sobre ela, de modo que hoje a fotografia de
moda deixou de aparecer tdo somente em editoriais, nas revistas especializadas e passou a

cobrir, também, as paredes de importantes galerias de arte.
Como bem disse Manuel Fontan de Junco:

O mérito da moda como arte é que conseguiu estabelecer uma ponte entre a
beleza e a vida. A moda ¢ uma arte que se usa, que se leva para a rua; é uma
arte de consumo a que todos t€m acesso (FONTAN DE JUNCO, 1996).

Colocar em pratica conhecimentos que até entdo estavam guardados numa reserva
distante da mente, tomar contato com novas experiéncias estéticas e ver concretizado um
trabalho construido a partir de muita pesquisa e suor, ¢, sem divida, motivo de muita

satisfacdo e sentimento de realizagdo pessoal.

Ver o trabalho finalizado, montado, com fotografias impressas e ter a sensagao de que
quase reproduziu o nascimento de Vénus pode parecer pretensioso, mas €, sem duvida,

prazeroso.
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