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Resumo

O presente paper apresenta o resultado de visitas experimentais feitas durante um més a
Feira Agroecoldogica A Mae Natureza, em Juazeiro do Norte — CE. Sob uma oOtica
preestabelecida durante a disciplina de Jornalismo na Internet, a equipe buscou entender
como funcionam e como se integram as atividades dos feirantes que se organizam dentro da
Economia Solidaria para realizar uma reportagem em forma de narrativa vertical.
Entrevistas com comerciantes e clientes da feira foram realizadas no intuito de conhecer,
refletir e registrar as impressdes acerca do cotidiano e das relagbes de compra e venda.
Durante todo o processo de investigacao, a auséncia de agrotdxicos no cultivo dos produtos
da Mae Natureza e a forma como os feirantes se organizam economicamente formaram o
cerne das questfes que foram levantadas.
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1 INTRODUCAO

Indo em direcdo reversa ao costumeiro cotidiano de uma feira livre, a Mae Natureza
se apresenta em um ambiente tranquilo e de cooperacdo. As barracas montadas toda sexta-
feira na Praca José Geraldo da Cruz, em Juazeiro do Norte (CE), expdem produtos
agroecoldgicos que sdo cultivados pelos préprios feirantes. Desde a captacdo das sementes
até a venda para o consumidor final, é o agricultor quem esta em contato direto com as
frutas, verduras e legumes comercializados.

Durante as visitas realizadas pela equipe, foi feito o contato direto com 0s
participantes da feira. Alguns personagens foram destacados durante a troca de experiéncias
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entre estudantes, feirantes e clientes. Observou-se, portanto a maneira como se da o
processo de interacdo entre quem compra e quem vende produtos organicos. A feira Mae
Natureza possui uma esséncia cooperativa, pois os feirantes cooperam em atividades
cotidianas dentro e fora do ambiente mercadoldgico. Sob a base da Economia Solidaria,
eles se relinem para debater acerca de problemas comuns e decidir, em grupo, questdes
pertinentes e de relevancia abrangente.

Indicando caminhos a serem seguidos durante cada abordagem, estavam questdes e
curiosidades da equipe acerca de como se organiza um grupo de pessoas sob o ambito da
Economia Solidaria, bem como compreender os processos e significados da auséncia de
agrotoxicos na producdo dos produtos comercializados. Toda essa apuracdo serviu como
base para dar origem a reportagem de narrativa vertical

O objetivo deste paper é descrever a construcdo da narrativa vertical “Feira
Agroecolodgica: uma visita para conhecer de perto quem faz A Mae Natureza”, disponivel

em: http://feiramaenatureza.wix.com/agroecologicas. Fazer da narrativa uma historia de

comeco, meio e fim, de modo que possam ficar explicitos 0os conceitos de Economia
Solidaria e quais os efeitos da presenca e da auséncia de agentes quimicos em frutas e
verduras, elegendo personagens que potencialmente integram a “identidade” da feira, sendo

eles os representantes, no trabalho, do cotidiano semanal da Mae Natureza.

3 JUSTIFICATIVA
Da prensa de Gutenberg a Era da Internet

Desde sua origem o jornalismo passou por inimeros processos de transformacao
para adaptar-se a sociedade vigente. N@o se sabe ao certo a data exata de seu surgimento,
mas é frequente atribuir sua invencdo ao lendario imperador romano Julio César que, em
seu governo, oficializou a Acta Diurna: registros de cunho politico e social para informar a
populacéo sobre as diretrizes do governo. Isso ja em 69 a.C.

Mas foi no Renascentismo que o jornalismo teve seu primeiro grande salto: a
invencdo da prensa de papel criada pelo alem&o Johannes Gutenberg permitiu a producéo
em massa de livros e panfletos, dando inicio ao modelo de publicagbes impressas que
conhecemos hoje. Para Sousa (2008, p. 69) seu invento “deu & humanidade um futuro
melhor, abrindo condi¢des para o aparecimento e para o sucesso da indistria jornalistica”.

Mais tarde, por volta de 1986, surgem os primeiros aparelhos de radio que logo

despertaram o interesse popular. Pois, diferente do periddico impresso, conseguia atingir


http://feiramaenatureza.wix.com/agroecologicas
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um puablico mais diversificado — incluindo ndo alfabetizados — e dado seu caréter de
instantaneidade, “o radio coloca o ouvinte dentro da histéria, no momento exato em que os
acontecimentos estdo passando e, assim, abre-lhe a possibilidade de acompanha-los”
(SAMPAIO, 1971 apud BAUM, 2004, péag. 37). Essas caracteristicas formaram terreno
fértil para a disseminacao do contedo jornalistico.

O advento da televiséo, na década de 1950, trouxe a imagem como grande novidade.
Para Marcondes Filho (1988), a televisdo atende necessidades subjetivas das pessoas, por
isso € muito frequente, em alguns lares, que o aparelho esteja ligado mesmo sem ninguém
assistindo. Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD), realizada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), mostram que 97,2% das residéncias
brasileiras (censo 2013) possuem pelo menos um aparelho de TV, que € o meio de
comunicagdo mais popular entre os brasileiros.

Tanto o radio quanto a televisdo representaram momentos marcantes para a historia
do jornalismo. Entretanto, o surgimento e popularizacdo da Internet revolucionaram, a seu
modo, a forma de se fazer jornalismo ao provocar transformacgdes no modelo classico de
comunicacdo midiatica, historicamente feito de cima para baixo. O surgimento da internet
permitiu a participagdo efetiva do receptor, que também pode ser transmissor de mensagens
e repercutir opinides, interferindo diretamente no processo de construgéo e transmissao da
noticia. Essa caracteristica interativa faz com que o jornalismo deixe de ser monopélio do
jornalista e desca de seu pedestal (CORREIA, 2008).

O Jornalismo na Internet

As inovacgdes tecnoldgicas interferem diretamente na comunicacdo humana e,
consequentemente, no modo de se fazer jornalismo. Vivemos na Era Digital, em que muitas
relagbes sé@o regidas pela instantaneidade na difuséo de informacéo e pela velocidade com
que o cidadao comum expressa suas opinides e se relaciona com seus semelhantes. “O
virtual usa novos espacgos e novas velocidades, sempre problematizando e reinventando o
mundo” (LEVY, 1997 apud STEGANHA, 2010, pag. 9).

Para Mattos (2013), a adesdo da internet acelera as mudancas sociais, uma vez que 0
sistema digital rompe com o tradicional modelo de producéo e distribuicdo da informacéo
de um-para-todos e estabelece a relagdo no contexto todos-para-todos. Bianco (2004)
ressalta a utilidade da internet como canal de acesso e contato com multiplas fontes, além

de permitir a realizacdo do trabalho de vigilancia e exame de documentos oficiais,
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possibilitando que qualquer pessoa, mediante seu interesse, tenha acesso a assuntos
ignorados pela imprensa tradicional.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015 - Habitos de Consumo de Midia
pela Populacdo Brasileira, feita pela Secretaria de Comunicagdo (SECOM), metade dos
brasileiros estdo conectados a internet. Destes, 76% acessam a rede todos os dias, com
exposicdo média diaria de 4 horas e 59 minutos. Diante das caracteristicas inovadoras e da
forte aceitacdo do publico, a internet modificou, inclusive, os veiculos tradicionais de
midia, tanto que hoje a maioria dos jornais impressos, emissoras de radio ou TV possuem

sua pagina na web.

Narrativas Verticais: para um novo jornalismo, um novo jeito de contar histérias
A internet permite que os jornalistas construam um texto diferente do convencional,
abrindo as possibilidades de desconstrugdo do modelo de lead e rompimento com o
tamanho estritamente bem definido do jornal impresso. Portanto, o jeito de contar histdrias
se modificou de acordo com a necessidade do publico de buscar informacao e do novo meio
de disponibiliza-la.
Desse modo, pensar as narrativas midiaticas é observar o papel gque elas
desempenham na sociedade uma vez que ao narrar a noticia, seja para qual
meio, 0 jornalista deve estar atento a difusdo do contetdo. E no caso da
web é preciso mobilizar técnicas e criatividade ndo apenas para produzir
relatos que se traduzam em textos objetivos, mas para aproveitar o leque

de recursos disponiveis para a disseminacdo de informagdes sabendo
como utiliza-los. (CARVALHO, 2014, p. 132)

Narrativas sdo métodos argumentativos que podem ser utilizados na linguagem
cotidiana (GONZAGA, 2008, apud. CARVALHO, 2014). No jornalismo digital, essas
narrativas tém o objetivo de chamar atencéo do leitor com recursos capazes de atrai-lo para
determinada historia. Entre 0s recursos possiveis estdo a hipertextualidade, a
multimidialidade e a interatividade.

A hipertextualidade permite a construcdo do texto nao linear, de maneira que
cada leitor faz seu percurso de leitura, através dos hiperlinks disponiveis, que levam a novas
janelas de interpretacdo e conhecimento da realidade (CARVALHO, 2014).

A interatividade esta diretamente ligada a conexdo que o leitor tem com o jornalista
e sua narrativa, podendo, também, contribuir para a reportagem em maior ou menor grau,
desde a simples colaboracdo através de comentérios até as possibilidades reais das

coberturas participativas. Ja a multimidialidade proporciona o uso das diversas linguagens
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em um sé lugar. A internet permite que o autor utilize audio, foto, video, texto e ainda

outros recursos na construcdo da narrativa (CARVALHO, 2014).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a construcdo da reportagem foi realizada uma série de atividades pela equipe.
No periodo de 6 a 27 de marco 2015, todas as sextas-feiras, a partir das 7h da manha, a
equipe se encontrava na Praca Jose Geraldo da Cruz (local onde ocorre a feira) para
observar, fotografar, fazer filmagens, dialogar com os feirantes e compradores sobre aquele
espaco e sua importancia.

Também foram realizadas pesquisas e leituras sobre o tema Economia Solidaria, ja
que a feira se enquadra nessa categoria de empreendimento popular, e sobre agrotéxicos,
pois o diferencial dos produtos comercializados é justamente 0 ndo uso desses compostos
quimicos. As pesquisas auxiliaram na realizacdo das entrevistas, na constru¢do do texto
para a narrativa, na propria forma de observar os alimentos, bem como as dificuldades que
as pessoas tém em produzir um produto de qualidade sem o uso do veneno.

A visita ndo se deu apenas a feira, a equipe foi também ao supermercado de um
shopping para observar os alimentos, comparar seus precos, saber dos consumidores qual a
preferéncia na hora de comprar frutas e verduras, se era em feiras ou em supermercados, e
se eles tinham alguma preocupacgédo com o uso do agrotéxico.

No processo de construcao da narrativa, os estudantes foram orientados pela docente
da disciplina de Jornalismo na Internet, que revisou os textos escritos pela equipe e ajudou a
pensar como eles ficariam intercalados as fotos e videos. De acordo com Deise Carvalho
(2014), “os recursos precisam complementar e agregar informacdo contextual,
transportando o leitor para o cenario do fato”. Assim, ela orientou também em aulas
tedricas sobre como produzir reportagens na internet, ao lado da técnica do laboratério de
multimidia, Hanna Menezes, que foi responsavel pela parte técnica, explicando como
funciona um site e os recursos midiaticos que poderiam ser utilizados.

Como trata-se de uma reportagem feita por estudantes em uma universidade publica
que usa plataforma livre, ndo se podia utilizar software proprietario ou ndo livres para
construir o trabalho, o que na maioria das vezes é feito por grandes meios de comunicacéo
com condigdes financeiras para adotar um suporte maior. Como solucéo, foi apontado pela
técnica o uso do site http://wix.com, que possibilita recursos de facil manuseio e que podem

ser alterados de acordo com as preferéncias do usuério.


http://wix.com/
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Nesse trabalho, a equipe esteve em contato também com os técnicos de
telejornalismo, radiojornalismo e fotojornalismo do curso, 0s quais participaram da edicao

de video, audio e das fotos do expediente, respectivamente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A reportagem hospedada no site Wix.com possibilita aos usuarios uma dinamica
diferenciada a partir de sua diagramac&o. Dividida em sete etapas, ela conta o que é e como
acontece uma feira agroecologica classificada como um empreendimento popular de

economia solidaria.

A construgdo e a juncdo dos elementos ocorrem de maneira ordenada e
organizada trazendo para o leitor informacdes adicionais e rapido
entendimento ao percorrer as nuances da histéria. As noticias sdo assim
divididas em camadas e capitulos, e cada uma dessas tem suas
particularidades que, somadas, alcancam o objetivo principal de fomentar
uma leitura agradavel. (CARVALHO, 2014, p. 139)

Para que tudo ficasse compreensivel, foram abordados temas como alimentacdo
saudavel, agrotdxicos e o que é a economia solidéria.

Apos o titulo da reportagem, pode-se observar a primeira se¢éo, a introdugdo, onde
foi utilizada propositalmente a frase “Vocé esta pronto para mudar sua alimentagdo?”, no
intuito de induzir o leitor a ter curiosidade para continuar a leitura. Abaixo ha o horéario e
endereco da feira. Ao lado, um texto introdutdrio que da um apanhado geral da feira para
logo situar quem esta lendo.

A proxima etapa ¢ intitulada “Como a Mae Natureza nasceu”. Esta parte narra a
histéria do surgimento da feira agroecologica tema do trabalho. Nesse momento foram
utilizados outros produtos midiaticos para melhor compreensdo do assunto. O primeiro
video da reportagem encontra-se aqui e trata-se de um video conhecido no ambito
jornalistico como “Fala povo”, que mostra a opinido de diversas pessoas sobre determinado
assunto. Nesse video, foram utilizadas nove fontes, compradores da feira e compradores do
supermercado “Mercadinhos Sdo Luiz”, localizado dento do shopping da cidade.

Logo apds esse video, 0 texto continua e ja é interceptado por outro video. Desta
vez, esse recurso é uma animacéo produzida pela equipe de reportagem. A animacéo conta,
de forma ilustrativa e ladica, como acontece a feira agroecdlogica na perspectiva da

economia solidaria. Vale salientar que os dois videos foram produzidos pela equipe,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTercom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

contando com ajuda dos técnicos dos laboratérios de Telejornalismo e Radiojornalismo nas
edicdes de video e audio.

A proxima etapa, “Por que comprar 14?”, explica os motivos da feira ser € uma boa
alternativa para quem quer se alimentar bem e pagar um preco justo. Ao lado desse texto
consta uma tabela com um comparativo de produtos da feira e do supermercado em que 0
video foi gravado.

Em “Mas afinal, quem faz a feira?”” o leitor pode conhecer o casal Marli e Gilberto
Laranjeiras, vendedores e produtores da feira em questdo. Nessa etapa foram utilizados 0s
recursos de uma galeria de fotos que representam a vida dos dois e sua plantacdo, além de
arquivos de audio com trechos de depoimentos do casal.

Na secdo “Depoimentos” encontram-se dois depoimentos de mais dois feirantes.
Uma ¢ Aurilucia Borges, presidente da associacdo a qual a feira faz parte. O outro ¢ “Seu
Tiquinho”, um dos feirantes que possui a barraca mais movimentada e mais procurada.

A 6" etapa, “Agrotoxico: saiba por que ndo usar” traz uma entrevista, feita pela
equipe, com uma nutricionista e professora do curso de Nutri¢cdo da Faculdade de Juazeiro
do Norte, Isabel Maia. A entrevista no estilo “ping-pong” traz informagdes acerca dos
maleficios do agrotdxico. O ultimo texto, de titulo “Economia solidaria: o outro lado da
moeda”, traz uma breve explanagdo sobre o que sdo os empreendimentos de economia
solidaria e como as feiras agroecoldgicas se encaixam nesse segmento.

A reportagem possui mais duas galerias de fotos além da galeria sobre o casal de
feirantes: uma ilustrando os produtos vendidos na feira e outra a prépria feira, utilizando um
plano geral. Por fim, ela traz o expediente de forma dindmica, com fotos da equipe de

reportagem e breves depoimentos.
6 CONSIDERACOES

O presente paper relatou como aconteceu a construcdo da reportagem
webjornalistica, com formato de narrativa vertical, “Feira Agroecoldgica: uma visita para
conhecer de perto quem faz A Mé&e Natureza”. Para tal, foram abordadas discussdes acerca
do surgimento do jornalismo na internet e das narrativas verticais, assim como 0s métodos
utilizados pela equipe para realizagdo do trabalho final. Uma descrigdo do produto também
foi apresentada.

A disciplina de Jornalismo na Internet, durante a qual a reportagem foi feita,

possibilitou aos alunos um novo olhar acerca do jornalismo on-line diario, que
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costumeiramente deve ser objetivo, curto e sem andlises aprofundadas. A construcdo da
narrativa proporcionou uma apuracdo de fatos mais aprofundada, gerando novos
conhecimentos para 0s estudantes, trabalhando com areas interdisciplinares do
conhecimento.

E importante também ressaltar a vivéncia de uma pequena experiéncia de
interatividade com os leitores da reportagem apds sua postagem no site que abriga as
producdes da disciplina e seu compartilhamento em péaginas do facebook dos outros
estudantes, do curso e da turma.

Este trabalho causou ainda um impacto positivo nos estudantes, que em varios dias
tiveram de acompanhar uma realidade politica, social, econémica e cultural diferente das
suas realidades. E valido afirmar que trabalhos como esse contribuem de maneira
excepcional para o desenvolvimento académico, profissional e pessoal dos estudantes, pois

de uma maneira dial6gica, possibilitam uma visdo mais humanistica da comunicacéo social.
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