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Videoclipe “Muitos Chocolates”!
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RESUMO

O videoclipe “Muitos chocolates” foi produzido como atividade da disciplina de Midias
Digitais do Curso Superior Tecnoldgico de Fotografia na Universidade Catolica de
Pernambuco. O objetivo do trabalho era misturar a fotografia com outras midias (foto,
audio, texto, video etc) em uma Unica producdo como forma de explorar as
potencialidades da chamada fotografia multimidia, surgida com o advento da revolucgao
digital no campo da imagem.
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INTRODUCAO

O videoclipe é uma forma de materializar a musica em imagens. Surgiu como
um género televisivo e a partir da expansdo da internet, especialmente com o
surgimento do site Youtube, houve a popularizacdo desse tipo de midia e sua
importancia como material de divulgacdo dos artistas. O videoclipe possui uma
montagem rapida (planos que duram pouco na tela), com precisdo na edi¢cdo (corte) e

uso de iluminacdo em semelhanca com os spots publicitérios, articulando questdes
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relacionadas tanto & musica quanto ao audio, tornando-se uma estratégia de divulgagédo
da musica popular (SOARES, 2004).

As imagens possuem ritmo e o video varias formas, seja a forma literal ou
subjetiva. Levando ao espectador uma experiéncia inédita, abrangendo os sentidos para
com a letra da musica. O que facilita essa experiéncia € a sincronizacdo da musica com
0 video, mesmo que seja um video retratado de forma ndo literal ali existem varios
sentidos subentendido pelo produtor que se correlacionam com o ritmo musical, letra ou
outros referentes subjetivos.

A musica “Muitos Chocolates” da Banda do Mar ndo possuia um videoclipe
oficial e a ideia de roteiro do grupo para o clipe encaixou na proposta do trabalho da
Disciplina de Midias Digitais do curso superior tecnoldgico em fotografia. Dessa forma,
a proposta da producéo foi criar uma midia de entretenimento, a partir de ferramentas da
fotografia, que retratasse a musica de uma forma divertida e que combinasse com o

publico da banda.

OBJETIVO

O objetivo do trabalho consistiu em explorar as possibilidades de misturar a
fotografia com outras linguagens multimidia, particularmente através da criagdo de um
videoclipe — produto audiovisual geralmente capturado com filmadoras de video —
através de um equipamento fotografico. Com isso, procurou-se testar as fronteiras entre
foto e video a partir de um mesmo equipamento no processo que Se convencionou

chamar no campo da comunicacédo de convergéncia de midias.

JUSTIFICATIVA

A chamada revolugédo digital provocou impactos profundos em praticamente
todas as areas do fazer humano. Mudaram os modos de producéo, as formas de vida e
principalmente os habitos de consumo da informagdo. Neste contexto, a fotografia é

certamente uma das areas mais impactadas por este processo com uma mudanca radical



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
inTercom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

— transicdo ou ruptura? - observada nas formas de produzir, tratar e compartilhar
produtos do fazer fotografico (FONTCUBERTA, 2012).

A primeira faceta deste processo de transformacdo sdo os equipamentos usados,
com a passagem das cadmeras analdgicas para as digitais no final dos anos 1990,
eliminando a necessidade de filmes, processos de revelacdo, limitacbes na quantidade
de clicks, etc. Esta mudanca, no entanto, ainda estava limitada a forma de se fazer
fotografia, sem alterar necessariamente o produto que saia das cameras: a fotografia
estatica.

Com a chegada ao mercado das primeiras cameras semiprofissionais Digital
Single-Lens Reflex (DSLRs) que também tém a fungdo de filmadora, como a Nikon
D90 e a Canon 5D Mark Il por exemplo, o cendrio comecou a mudar. Utilizado
inicialmente para dar aos fotojornalistas a chance de fazerem pequenos videos durante
as coberturas de matérias, esses modelos cairam nas mdos de profissionais da
publicidade, da televisdo e do cinema, abrindo outras possibilidades de uso e
estabelecendo o video e a multimidia como um dos caminhos para a fotografia atual.
Entre as vantagens do uso da camera fotografica como filmadora estdo: uma excelente
latitude, a versatilidade no uso da Otica, 0 uso de uma estética baseada em pouca
profundidade de campo e o pequeno volume de equipamento e de equipe necessarios
para captar as imagens.

A multimidia abre um leque de possibilidades nunca antes disponiveis na breve
histéria da fotografia. A mistura entre foto e video é a mais 6bvia delas. A pratica esta
de tal forma disseminada que agéncias tradicionais como a lendaria Magnum, por
exemplo, criou desde 2004 a Magnum In Motion, um “braco multimidia” para fazer ndo
apenas fotografia, mas narrativas visuais para plataformas on-line e off-line. Outro
exemplo é a MediaStorm, empresa especializada na criacdo de produtos multimidia de
base fotografica, que misturam fotografia, imagens em movimento e design interativo
para criar produtos sob encomenda para empresas de comunicacdo, governos, museus,
organizagOes ndo-governamentais e lojas de departamento, entre outros.

Outro indicativo da popularizacdo do video no campo da fotografia é que, desde
2011, o prestigiado concurso WordPress Photo criou a categoria fotografia multimidia,
onde premia os melhores trabalhos nas categorias de edicdo linear (narrativa editada

com comeco, meio e fim, sem possibilidade de interagdo por parte do espectador) e
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interativa, onde é possivel interagir com a narrativa ou consumi-la em diferentes
plataformas.

Com este trabalho, procurou-se explorar a possibilidade de criar produtos
audiovisuais como um videoclipe com camera fotografica como forma de aplicar os
conhecimentos adquiridos em sala de aula de forma a abrir o campo para novas

experimentacdes técnicas e narrativas.

METODOS E TECNICAS

A camera usada para a captacdo de imagem foi uma Canon 60D, com lente de
50mm fixa de abertura 1.8 para que resultasse em pouca profundidade de campo nos
planos. O videoclipe foi gravado em 24 frames por segundo, quase sempre com
velocidade do obturador de 1/50. No que se refere aos planos, a opcao foi por planos
fechados e médios, sempre focando no objeto principal da imagem e deixando o fundo
desfocado, chamando atencéo apenas para o primeiro plano do frame. Muitas vezes o
objeto/pessoa em cena foi centralizado, utilizando a regra dos quatro tercos.

A producdo também contou com um softbox para a criacdo de luz difusa,
continua e quente (sempre em sua maxima poténcia). Nos frames em que o0s objetos
aparecem a s0s em cena, a luz ambiente permanecia apagada apenas com a luz do
softbox sobre o “cenario”.

Nos planos mais abertos, onde o0s personagens aparecem interagindo, foi
utilizada a luz ambiente do estdio, com temperatura fria. Por causa da mudanca de luz,
foi feita a correcdo de cor dos frames para melhor padronizacdo dos planos com a
ferramenta de filtro do Final Cut 7 (Figura 1, 2 e 3).

Figura 2- Frame antes da corre¢éo de cor Figura 1 - Frame apds a correcdo de cor
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Todos os frames foram produzidos com o minimo de tempo, tendo cada um em
média 10 segundos, resultando em um clipe com varios planos para acompanhar

fielmente a musica.
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!

Figura 4 - Final Cut 7 corrigindo cor } Figura 3 - Mking Of do Videoclipe
DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O primeiro passo para a criacdo do videoclipe foi a audicdo da mdusica para
criagdo do roteiro a partir de cada frase da letra. A ideia era “materializar” o contetido
da letra, transformando cada frase de uma sequéncia visual correspondente ao contetdo
textual. A fase seguinte incluiu a definicdo dos planos do video, com a op¢éo feita por
um cenario minimalista onde apenas os objetos em foco seriam retratados. A captura
das imagens foi feita do estidio do laboratério de fotografia da Universidade Catdlica
de Pernambuco, onde o grupo tinha acesso aos recursos e equipamentos necessarios.

Ap0s a roteirizacdo, a etapa de producdo e captacdo completa dos planos durou
quatro dias. Alguns dos frames gravados tiveram que ser corrigidos em questdo de
iluminag&o, tornando a produgdo mais longa, sendo editado no quinto e ultimo dia de
producdo. Todo o processo foi feito em conjunto, com a participacdo dos seis
integrantes da equipe, incluindo a direcdo de iluminacéo, direcdo de fotografia, roteiro,
producéo e edicdo de video.
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O video foi exibido em sala de aula, a apresentacdo foi feita através da

plataforma do Youtube.

CONSIDERACOES FINAIS

A produgdo do videoclipe “Muitos Chocolates” s6 foi concretizada devido a
existéncia de um roteiro e a ajuda do grupo nas ideias complementares. A utilizacdo de
ferramentas do campo da fotografia, aprendidas e desenvolvidas nas disciplinas do
curso de fotografia, como iluminacéo, estética, composicéo e enquadramento foi crucial
para producdo no estudio e o resultado final do videoclipe, que esta disponivel na
internet®.

O entrosamento da equipe foi essencial para uma producdo descontraida e
harmonica, cuja divulgacdo no Youtube acarretou até o momento mais de mil

visualizagdes.
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