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RESUMO

Este artigo descreve o processo de criacdo e o produto final da charge Falta, que remete ao
clima tenso instaurado no pais no periodo pré-Copa do Mundo 2014, entre o Governo e as
pessoas que ndo queriam a realizagdo do evento no pais. A charge foi idealizada durante a
disciplina O Humor Grafico na Comunicacdo, ministrada pelo professor Anténio Clériston
de Andrade, do curso de Comunicacdo Social/Jornalismo da Universidade Federal de
Pernambuco. O trabalho ainda destaca o valor da charge como contetdo jornalistico critico.

PALAVRAS-CHAVE: Charge; humor; futebol; Copa do Mundo; quadrinhos

1 INTRODUCAO

A charge deste trabalho foi desenvolvida para a disciplina eletiva de O Humor
Gréafico na Comunicacdo, ministrada pelo professor Antonio Clériston de Andrade, no
periodo 2013/2014. A ilustracdo aqui apresentada foi criada como trabalho final da cadeira.

Durante a disciplina, tratamos de entender as diferentes formas de representacdes de
humor grafico na comunicacdo, como cartum, charge, caricatura, histéria em quadrinhos e
ilustracbes de humor. No decorrer das aulas, os alunos foram instigados a produzir uma
versdo de cada uma dessas categorias, finalizando com o tipo de humor grafico mais

presente nos veiculos midiaticos atuais, a charge.

Segundo Andrade (2002), diferentemente do cartum, que possui uma importancia
em si mesmo e ndo depende da dindmica dos acontecimentos, a charge se fundamenta em
premissas da contemporaneidade. Sendo assim, a charge teria um valor muito mais factual e
datado, enquanto o cartum possuiria um maior tempo de vida, tratando de temas menos

mutaveis (por exemplo, fome e consumismo).

! Trabalho submetido ao XXI1 Prémio Expocom 2015, na Categoria Producdo Transdisciplinar, modalidade
Charge/caricatura/ilustracdo (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pernambuco, PE,
email: jorgecosmesn@gmail.com.

® Orientador do trabalho. Professor do curso de jornalismo da Universidade Federal de Pernambuco. email:
cleriston53@gmail.com.
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2 OBJETIVO

Geral
Criar uma charge para o trabalho de conclusdo da disciplina O Humor Gréafico na

Comunicacao.

Especifico
Levantar a discussao sobre as reivindicacdes contra a Copa do Mundo 2014.
Entender a funcdo da charge como elemento jornalistico.

Aprimorar a técnica de ilustracdo, edi¢do e condensacdo de ideias.

3 JUSTIFICATIVA

O ano de 2014 comecou tenso no Brasil, com uma série de atos intitulados
ndovaitercopa. Através das redes sociais, internautas se organizavam e planejavam impedir

gue a Copa do Mundo 2014 acontecesse no pais.

O clima de insatisfacdo ficou notério desde antes, em 2013, durante o0s protestos
contra 0 aumento das passagens de Onibus, que se espalharam por todo o Brasil. Os
manifestantes passaram a reclamar dos altos custos das obras, do atraso das mesmas, da
incerteza de legado, das desocupacgdes, da elitizacdo do futebol, do “esquecimento” de

demandas da sociedade em prol da realizacdo do evento esportivo, entre outras questoes.

Muitas pessoas também passaram a ser chamadas de pessimistas porque também
acreditavam no cancelamento do certame mundial, mas ndo como um ato de reivindicacao,
e sim por acreditar que entraves como mobilidade e obras incompletas ndo permitiriam o
sucesso do evento. A presidente do Brasil Dilma Rousseff foi matéria na imprensa apos

dizer “Vai ter Copa, sim” durante uma agenda politica.

Com o clima de tenséo entre os apoiadores da Copa do Mundo e 0 ndovaitercopa e a
realizacdo de atos ja no comeco de 2014, a charge Falta se fez atual e pertinente, tratando

de um assunto que pautava os veiculos de imprensa do Pais.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apbs a definicdo do contetido da charge, o desenho foi elaborado em uma folha de
papel branco A4 com o uso de uma lapiseira 0.5 e uma caneta nanquim descartavel 0.5.

Posteriormente o desenho foi digitalizado em alta definicéo.

Com a utilizacdo do programa gratuito e de codigo aberto GIMP 2, foi feito o
acabamento, a insercdo de titulo e texto e a colorizacdo. O tempo de elaboracdo da charge
no papel, ideia e versdo em grafite, durou cerca de trinta minutos, ja a edi¢cdo no

computador durou aproximadamente duas horas de trabalho.

A fonte utilizada para o titulo é a Cartoon Relief, gratuita para uso ndo comercial. J&

a usada nos cartazes dos personagens ¢ a Arial Bold.

Figura 1: A charge Falta

[

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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A charge Falta ressalta o clima de instabilidade presente no pais nos meses antes da
realizacdo da Copa do Mundo de 2014. Na figura, um jogador da selecdo brasileira esta
preparado para cobrar uma falta, situagdo comum de uma partida de futebol, sendo que a
barreira, que devia ser composta por jogadores adversarios, € formada por manifestantes

carregando cartazes.

O desenho possui duas mensagens, ambas relacionadas ao titulo da obra. Uma das
versdes pensadas no momento da concepgdo traz as situacfes presentes em uma partida de
futebol. Relacionada ao esporte, “falta” significa infragdo, que é quando o atleta comete

uma acdo considerada imprudente, temeraria ou com uso de forca excessiva.

Para proteger a meta, os jogadores do time adversario podem formar uma barreira a
uma distancia de 9,15 metros de distancia de onde a falta vai ser cobrada. Na charge, ao
invés de jogadores de futebol, a barreira € formada por pessoas fazendo um protesto.

Assim como o proprio esporte, o termo gol foi importado do inglés. Vem de goal, que
significa “meta”. Logo, uma das mensagens que a charge pretende transmitir é a de que
para o Brasil alcancar sua meta, que seria realizar uma Copa do Mundo perfeita, teria que
superar uma série de barreiras, que sdo as questbes levantadas pelos manifestantes da

figura: mobilidade, satde, seguranca e educacao.

A segunda interpretacdo do desenho esta relacionada ao significado usual da palavra
falta. Segundo o Dicionério Aurélio, Faltar significa “1. N&o haver (o que é preciso); haver
falta (de alguma coisa);”. Usando a referéncia ao futebol, ja que se tratava de um periodo
proximo a Copa do Mundo, a barreira aponta ao “Brasil” o que falta, ou seja, 0 que esta

ausente: mobilidade, satde, seguranca e educacao.

O jogador do Brasil que esta preparado para bater a falta veste a camisa dez, usada
comumente pelo atleta mais importante da selecdo, que estd acima dos demais, 0 que, na
charge, significaria o Estado. As cores dos integrantes da barreira lembram as do jogador
brasileiro, mas ainda assim o estilo é diferente, com o intuito de dizer que ha um elo entre

os dois lados, porém em crise.
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6 CONSIDERACOES

A charge é um recurso jornalistico ainda bastante utilizado nos principais veiculos
brasileiros. Por ser desenhada e carregada de humor, ela se torna muito mais acessivel e
direta. Sendo assim, o fato de ser construida em um formato bastante distinto dos demais

elementos do meio em que se apresenta, ndo diminui seu valor, muito pelo contrério.

Ainda por ser uma ilustracdo carregada de satira, a charge consegue dizer o que
muitas vezes a linha editorial do veiculo ndo permitiria em um texto corrido, garantindo-lhe

uma relevante funcéo critica.

No caso da charge Falta, a reivindicacdo de uma parcela da populacdo no periodo
pré-Copa do Mundo 2014 é colocada de uma maneira mais resumida, mas também bem
mais direta. O fato da charge possuir duas interpretacbes no momento de sua concepgéo

também pode gerar o debate e, consequentemente, uma reflexdo sobre o tema.
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