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RESUMO

O videoclipe € talvez uma das formas de comunicacdo mais usadas na atualidade.
Gracas a internet, os jovens precisam apenas de alguns cliques para se deparar com
milhares de obras audiovisuais, de profissionais a amadoras. Pensando neste enorme
bombardeio que a sociedade vive, podemos pensar num modo desses videoclipes serem
usados em sala de aula? Como poderiamos fazer tal coisa? O seguinte artigo discorre
um projeto metodoldgico baseado no conceito de “videoarte”, expressdo que surgiu nos
anos 1960, e que pode muito bem se assimilar as salas de aula.

PALAVRAS-CHAVE: arte-educacdo; educomunicacdo; videoclipe.

1 INTRODUCAO

A sociedade em que vivemos estd em constantes transformacdes sociais,
com a globalizacdo e o boom da internet no final do século XX e inicio do século XXI,
estamos nos deparando cada vez mais com situagdes diversas. Seus membros, volta e

meia, enfrentam problemas uns com os outros, problemas esses de carater
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comunicacional — ndo estamos aqui para tratar de questdes financeiros ou sociais, e,
sim, de relacionamento, colocando-se pessoas que convivem no mesmo habitat.

Frente a essas situacOes, a insercdo de videoclipes (ou clipes) para estudar
essas situacGes em ambientes educacionais surge como uma maneira educomunicativa
de intervencdo. Além de outras funcdes, o clipe influencia comportamentos e dita moda
(CORREA, 2011, p. 1), fator relevante que o coloca como ferramenta para trabalhar
com distintas linguagens e distintos publicos.

O vies informal que une elementos multimidia numa unica plataforma abre
um leque muito variado de possibilidades para se trabalhar tematicas de grande
relevancia a sociedade; a exemplo, (cyber)bullying, consciéncia ambiental, preconceito,
tolerancia religiosa e respeito ao préximo sao temas possiveis para trabalho e discussfes
em grupo.

Nada mais diversificado a atividades desse &mbito do que um ambiente
educacional de rede de ensino publico. Seus elementos, cada qual com seus conceitos
introduzidos por intermédio de suas familias, por grupos religiosos ou escolinhas de
desporto, organizacfes de bairro ou até mesmo por grupos de ambiente virtual, enfim,
todos tém capacidade de contribuir, a sua maneira, em discussdes produzidas em sala de
aula acerca das tematicas supracitadas. Mas, como introduzir videoclipes de maneira
educomunicativa nessas discussdes? Como proceder durante as discussdes em meio aos
grupos e mediar informacdes e opiniGes dos integrantes dessa atividade? De que forma
é possivel analisar seus resultados e inferir se sdo positivos ou negativos? E em seguida,

apenas parar ou modificar a metodologia para as préximas ocasides?

2 O VIDEO COMO FORMA DE EXPRESSAO E INTERPRETACAO

Desde “A Chegada do Trem na Esta¢do”, dos irmaos Lumiére, em 1985, até
os videos feitos quase que artesanalmente e publicados em canais do portal de videos
youtube nos dias atuais, muito se desenvolveu o audiovisual acerca dos pequenos
videos. Esses, chamados videoclipes (ou apenas clipes), tém nomenclatura
razoavelmente nova, em compara¢do com o cinema, sendo um termo utilizado mais
comumente na década de 80; surge da palavra clipping (do inglés, recortar), visto que,

no seu inicio, os videoclipes eram feitos a partir da juncdo de varias imagens, ndo havia
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preocupacdo em narrar uma historia, mas em cumprir sua fungdo: apresentar
mercadologicamente som e imagem de determinado artista (SOARES, p.23, 24.).

Contanto que vendesse, independente da forma como fora produzido esse
material e como foi mostrada artisticamente essa propaganda, o objetivo estaria sendo
alcancado. Todavia, com o0 passar dos anos, essa forma de producdo dos clipes se
modificou, podendo agora haver a possibilidade de narrativa e até linearidade. Também
comecou a haver uma maior relacdo entre a parte fotografica da pelicula e a letra da
mausica. Segundo Corréa (2001, p. 2), “a dimensdo imagética ¢ criada nesta tensdo entre
0 sonoro ¢ as possiveis traducdes em forma de imagem que cada musica suscita”; em
outras palavras, através dos significados traduzidos nas imagens, podemos criar um
leque de interpretacdes para as mesmas.

Eduardo de Jesus (apud CORREA, 2004, p. 3) defende que ha uma
hibridacdo dos formatos, géneros, suportes e técnicas como caracteristicas principais
dos clipes na atualidade. Pela quantidade de produtoras musicais e inimeros estilos
musicais aos quais essa ferramenta é utilizada, demonstra o qudo maleavel sua definicdo
fechada se torna. Dessa maneira, a sua maior qualidade se torna a facilidade de encaixar
em outra técnica de montagem, suporte tecnoldgico ou unido de algumas para formar
outras. A liberdade de criacdo d& ao produtor a criatividade que ele precisa para
manusear o clipe tranquilamente.

Na producdo composta dos elementos do clipe, a iluminacdo, a fotografia, o
figurino e a cenografia sdo o toque importante para catapultar a propaganda inerente a
marca apresentada pelo artista. Roteiro, narracdo e procura da opgdo da performance
por parte do artista sdo outros pontos importantes a situar no audiovisual. Nessa Ultima
ocasido, dancas a sua maneira, movimentos corporais entre outras coisas.

Segundo Machado, o video possui uma relacdo direta com a musica. Gragas
ao sintetizador é possivel converter imagens de video em ondas sonoras e vice-versa. O
sintetizador “permitiu pela primeira vez, estabelecer uma relagdao instrumental (no
sentido musical) com a imagem” (1988, p. 130).

Nos anos 60, época da explosdo do video, surge o termo “Videoarte”, que
tinha uma ideia centrada no uso de video de forma ndo-comercial, ideia essa incentivada
principalmente por artistas que ja usavam fotografias e filmagens. Com seu surgimento,
novas maneiras de expressdo, pensamentos e elementos do fazer artistico foram trazidos
a tona. A partir dessas novas vis@es, o trabalho artistico ganhou forca e as percepgdes

dos espectadores sairam do limite imposto pelas bordas das telas e pelas exposicoes de
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museu. Segundo Rafael Franca (1997), “o antigo aviso de ‘Favor ndo tocar’ foi
substituido pelo ‘Favor tocar’ e, se vocé quiser, ‘Favor pisar’”, ou seja, a interagao entre
0 artista, sua obra e o espectador tem um nivel bem maior, principalmente pelo video
ser uma forma simples de se fazer arte, forma esta que atualmente qualquer pessoa pode

fazer.

Tendo como foco as instituicdes de ensino, a video arte torna-se crucial por
também ter como principal caracteristica a diversidade de interpretacdes que podem
surgir das obras, especialmente em videoclipes, onde ndo somente existe a interpretacdo
do video em si, como também a interpretacdo da letra da musica. Zanini (2001, p.2)

afirma que:

Video Arte surge como um recurso cheio de possibilidades e grandes
resultados em sala de aula. O “olhar da cAmara” ¢ a arte sob outro ponto
de vista. A utilizacdo deste recurso faz com que aquilo que poderia ser
algo abstrato se torne cada vez mais proximo, criando um aluno cada vez
mais curioso.

Levando em consideracdo a afirmacdo acima, pode-se entender a Video

Arte como uma poderosissima arma para a criacdo do sujeito critico na sociedade atual.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com o enfoque em agucar o olhar critico dos participantes de
nossos estudos, faremos nossa metodologia com as seguintes etapas: sensibilizagéo,
percepcdo e reflexdo. Estas trés etapas totalizam uma metodologia com duracdo de

cerca de quatro horas.

3.1 Sensibilizacdo

O processo de sensibilizacdo inicia-se quando propomos 0s seguintes

pensamentos metaforicos: todos os participantes sd&o um livro em que ndo ha nada
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escrito, ou seja, um livro em branco; ou de que somos uma lagarta e estamos prestes a

entrar no estado de casulo.

Primeira parte do exercicio de sensibilizacdo. (fonte: http://yahoo.com.br)

Numa folha de papel pedimos para que os participantes desenhem o
contorno de suas maos. Em seguida, os participantes escrevem cinco qualidades de sua
personalidade na mdo direita, uma qualidade escrita em cada um dos dedos. Na méo
esquerda fazem o mesmo processo, porém em vez de qualidades, os participantes
escrevem seus defeitos. Logo apds, pedimos para que eles falem suas qualidades e

defeitos (se quiserem), depois fazemos a seguinte pergunta aos participantes: "se
retirarmos essas caracteristicas (qualidades e defeitos) de vocés, vocés seriam vocés?".

Imaginando a dbvia resposta dos participantes, um “ndo”, entdo logo apos
continuamos com o0 seguinte: "ja que vocés dizem que sem isso (caracteristicas) nao sdo
VOCés, a partir de agora, vocés ndo serdo mais vocés! Amassem a sua folha e guardem-
na". Nesse momento, pedimos pra que eles fechem os olhos e facam siléncio por dois
minutos, enquanto isso, deixamos outra folha de papel para cada participante.

Apdbs o tempo, pedimos para que eles facam novamente o desenho do
contorno de suas mdos na folha. Em seguida, colocamos o video-poema da musica
“Epitafio”, da banda Titds, assim terminando o processo de sensibilizacao.

Em outras palavras, faremos com que eles se desapeguem 0 maximo
possivel de suas identidades, abrindo a possibilidade de que o ser em questdo (o0
participante) ira reativar sua necessidade primitiva de pertencer a alguma tribo, ou seja,
este processo coincide na preparagcdo dos participantes paraconhecer o "mundo
novo". Assim, sensibilizado, ele estara pronto para a proxima etapa, 0 processo de

percepcao.
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3.2 Percepgao

Através da percepcdo, o participante terd contato concreto com o meio
social. A problematizacdo dos temas faz com que a realidade venha a tona, causando
neles uma sensacdo de estar num beco sem saida. Com esse desconforto, o ser é
obrigado a estudar o inimigo, para depois mata-lo.

O processo de percepcdo faz com que eles, assim que
sensibilizados, comecem a observar a visdo de mundo que iremos propor, em outras
palavras, vamos fazé-los se situarem e se aprofundarem em diversos problemas, para
assim estudarmos uma medida cabivel de solucao.

Para introduzi-los nesse novo mundo, iremos exibir os videoclipes de
acordo com as diversas tematicas que mostram problemas do nosso contexto
sociocultural, tais como: meio ambiente, bullying, violéncia, drogas, depressao,
homofobia, racismo, corrupcao, fanatismo.

Apesar de haver varias tematicas, somente cinco serdo trabalhadas, sendo
que, cada uma sera representada por um videoclipe.

Primeiramente anotaremos 0s possiveis temas que serdo expostos em
pedacos de papel, logo apos dizer os nomes deles para os participantes e os colocando
numa urna. Ap6s o sorteio dos temas, um por vez, exibimos o videoclipe que o
referencia. ApoGs sua exibicdo, questionamos a cada participante: "o que mais lhe
chamou a atencdo nesse videoclipe?", "vocé faria esse videoclipe de uma maneira
diferente? Como?", entre outras.

Feita esta etapa, pedimos que eles se coloquem no tema abordado citando
exemplos de casos a respeito do problema pautado e, se houver alguma solugdo ao
mesmo, instigamos um debate (obs.: caso ocorra debate, fazemos apenas o processo de
mediacdo e, se 0 debate extrapolar dez minutos, nds interrompemos e passamos ao
proximo passo de nossa aplicacdo). Logo apds, solicitamos que eles escrevam
novamente no papel onde suas maos foram contornadas uma qualidade que o videoclipe
Ihe expressou em um dos dedos da médo direita e um defeito que o clipe Ihe expressou
em um dos dedos da mao esquerda. Por fim, repetimos o procedimento até que

totalizem cinco temas.
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O processo ndo se resume apenas na analise de produtos, mas também em
como vocé se comporta ao ver essas tematicas de problemas socioculturais nos mais
diversos estilos musicais, quebrando alguns esteredtipos.

Com o processo de percepcdo, fazemos com que o0s participantes notem que
eles sdo mais protagonistas das tematicas do que pensam, pois foram feitas perguntas
buscando solucbes aos problemas, provocando o lado critico de cada pessoa.

3.3 Reflexdo

O processo de reflexdo, assim como o préprio nome diz, é o ato do
reconhecimento que se volta sobre si mesmo, em sintese, faremos com que o
participante volte ao processo inicial de maneira diferente. De maneira semelhante a
sensibilizagdo, faremos com que a reflexdo também seja percebida de maneira
metaforica, persuadindo no repensar.

De inicio, faremos com que cada um abra o papel amassado que foi
guardado no processo de sensibilizagdo. Depois propomos entdo que eles comparem
para si ambos os papéis e, a partir desta comparacdo, comecem a refletir. Logo apds,
perguntamos se 0s mesmos querem compartilhar sua reflexdo. Caso alguém se
manifeste, deixamos falar, do contrario, passamos ao proximo procedimento.

Finalizamos o processo dizendo: "assim como esta folha de papel amassada
que nunca mais voltara a ser aquele papel liso e branco, vocés neste espaco também néo
serdo mais 0s mesmos depois de ter participado disso. Espero que as borboletas brotadas
aqui sejam livres para voar, e os livros escritos aqui tenham um bom contetddo. Agora
voem ou se publiqguem, pois, 0 mundo estd precisando de gente assim. Muito
obrigado!".

A reflexdo se dad ao retorno do processo, 0s participantes agora
transformados podem usar dessa metodologia para criarem suas "bibliotecas ou suas

lagartas”, tornando assim uma metodologia infinita.

4 CONSIDERACOES FINAIS
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A partir de tal proposta, faremos ndo somente o uso da arte, como também
de novas tecnologias para o beneficio social e educacional de criancas e jovens que por
diversas vezes acabam se conformando com os métodos de ensino atuais. De acordo
com os proprios alunos da maioria das instituigdes de ensino, por muitas vezes certos
métodos de ensino se tornam repetitivos e chatos, principalmente por eles acharem que
tais contetdos ndo serdo usados mais a frente. Com o surgimento de novos metodos de
mostrar a realidade e criar cidaddos criticos, esse pensamento pode muito bem ser
extinto, como ja afirmaram muitos estudiosos.

A principal razdo do uso do video como método educomunicativo centra-se
no fato de muitos jovens, principalmente na época atual em que a internet é seu
principal meio de comunicacdo utilizado, serem empanturrados por varias obras
audiovisuais. Videoclipes, curtas-metragens, os conhecidos “vines” (videos de poucos
segundos), entre outros, que se espalham com tamanha rapidez e acabam gravados na
memoria dos jovens por dias, semanas. Sendo o video algo que eles estdo acostumados
a ver diariamente, por que ndo os usar como método educacional? Principalmente os
videoclipes, que, segundo estudos, podem gerar ndo somente um debate com ambito
social, mas, posteriormente futuros artistas tanto do mundo musical, como do mundo
audiovisual.

Os resultados deste estudo podem produzir uma grande mudanca no modo
como as artes e os meios de comunicacdo sd@o usados no dia-a-dia escolar,
principalmente durante a disciplina de Arte em si, muitas vezes desprezada tanto pelos
alunos quanto pelos responsaveis das instituicdes de ensino. Com novos métodos, que
acabem despertando ndo s6 a curiosidade, mas também o senso critico dos alunos,

podemos ter uma drastica mudanca no ensino educacional atual.
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