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RESUMO

O presente artigo analisa a qualidade da informag&o na producdo do discurso jornalistico tendo
como objeto de analise o Diario de Pernambuco, no sentido de identificar a representacao
simbolica construida sobre a identidade politica e econémica estadual. Neste contexto, buscou-
se identificar o nivel de racionalizagdo publica sobre o exercicio do poder politico e econémico
nacional pretendido pela politica editorial do Diario de Pernambuco, distinguindo tendéncias a
preservacdo ou transformacao de uma posicao subalterna na formacédo de sentidos, identidades e
consensos sobre os problemas nacionais. Chegamos ao resultado que mostra que a imprensa de
referéncia ndo constrdi a identidade politica e econdmica pernambucana através da articulacéo e
mediacdo de um debate pluralista e representativo das diversas tendéncias existentes na
sociedade estadual sobre as grandes questfes nacionais.
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INTRODUCAO

O presente artigo tem como finalidade analisar a qualidade do discurso midiatico
proferido pelo jornal Diario de Pernambuco na formacdo da identidade regional
pernambucana. E imprescindivel ressaltar que a representacéo social pela midia cresceu
em torno da necessidade de informacdes e conhecimento. Através de seus aparatos de
mediagdo, a instituicdo do jornalismo é a principal ferramenta de visibilidade dos
acontecimentos publicos e, deste modo, funciona como principio de legitimacéo social.
A midia, neste sentido, apresenta uma ambiguidade estrutural, pois, por um lado, ela
pode promover a publicidade da noticia necessaria para o debate critico acerca dos
problemas sociais e por outro, pode esvaziar a discussao publica através da criacdo de

zonas de siléncio e seducdo que desviam a atencao do cidadéo.

O poder de publicizagdo (ou silenciamento) apresenta-se como ndcleo de poder
que possibilita e faz gravitar o campo da comunicagdo, além de dotar esta
esfera social das variadas manifestacdes de poder descritas: 0 agendamento de
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temas, a producgdo de imagens sociais ou publicas, a moldagem de atmosferas e
climas sociais, enfim a construgéo de cenarios sociais (RUBIM, 2005, p. 82).

Berger e Luckmann (2004) no livro Modernidade, pluralismo e crise de sentido:
a orientacdo do homem moderno, falam da crise de identidade que vem abalando
crescentemente a estabilidade do mundo social. HA& um fluxo descendente, quase
exclusivo, de significados das grandes instituicGes da estrutura de poder do Estado e das
grandes corporagdes que excluem o individuo e os movimentos sociais da periferia do
processo de construcdo social da realidade. Nesta relacdo assimétrica ndo se pode deixar
de incluir as regides Nordeste e Norte do pais, relegadas a uma condicdo de
subdesenvolvimento histdrico e de dependéncia em relacdo as regifes do Sudeste e Sul.
No novo cenario de sociedade midiatizada, inclusive, é evidente a situacdo de
colonialismo midiatico devido a concentracdo da producdo e distribuicdo de bens
simbdlicos a partir dos Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

Assim, a perda de referéncias faz com que até nés mesmos percamos nossa
capacidade de julgamento proprio como sujeitos integrados. Entdo, vivemos um periodo
em gue se torna fundamental o estudo dessa identidade que estd sempre em processo de
reformulacdo. Com isso, é nossa preocupacdo avaliar se a informacao passada ao sujeito
estimula um exercicio consciente e autbnomo da cidadania no mundo social ou apenas
induz a uma postura conformista, passiva e heterondmica.

O Jornalismo tem como funcéo e responsabilidade motivar a consciéncia critica
do publico. A discussdo de ideias propiciam deliberacbes do poder publico mais
democréticas e representativas do conjunto social. Desta maneira, salientamos a
necessidade de avaliar a imprensa pernambucana, mais especificamente o desempenho
do jornal Diario de Pernambuco, um dos mais importantes do estado, quanto a distin¢do
dicotdbmica de estimular o publico leitor a exercer criticamente a sua cidadania, por um
lado, ou de induzir a uma visao naturalizada e conformista da sua realidade, por outro.

A fim de realizarmos nossa pesquisa definimos como corpus as matérias
nacionais das editorias de politica e de economia do Diario de Pernambuco no més de
novembro de 2013. Para uma adequada utilizagdo das categorias analiticas, julgamos
fundamental a concepcdo de codificacdo e decodificacdo da linguagem jornalistica
elaborada por Stuart Hall (2003), conceituando a comunicacdo como um sistema néo
linear, para que se leve em conta a interpretacdo dos sujeitos, pois a experiéncia que
cada um dos receptores carrega em si faz com que toda mensagem tenha um significado

unico, variando de individuo para individuo.
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Também consideramos importante a classificacdo dos conceitos de identidade de
Castells (1999): a) Identidade Legitimadora introduzida pelas instituicdes dominantes
da sociedade no intuito de expandir e racionalizar sua dominacdo em relacdo aos atores
sociais; b) Identidade de Resisténcia criada por atores que se encontram em
posicdes/condi¢cdes desvalorizadas e/ou estigmatizadas pela l6gica da dominacéo,
construindo, assim, trincheiras de resisténcia e sobrevivéncia com base em principios
diferentes dos que permeiam as instituicbes da sociedade, ou mesmo, opostos a estes
ultimos; e Identidade de Projeto quando os atores sociais, utilizando-se de qualquer tipo
de material cultural ao seu alcance, constroem uma nova identidade capaz de redefinir
sua posi¢do na sociedade e, ao fazé-lo, de buscar a transformacao da estrutura social.

Na andlise do Diario de Pernambuco também iremos atentar para questdo da
diversidade de fontes e versdes, a fim de verificar se o jornal apresenta uma diversidade
significativa de perspectivas ideoldgicas ou apenas o pensamento hegeménico com uma
ou mais de uma voz, porém marginalizando interpretacdes de segmentos sociais
relevantes. Na articulacdo e mediacdo da discussdo publica sobre questdes de interesse
coletivo, a utilizacdo pelo jornalismo de uma diversidade significativa de fontes e
versdes torna-se fundamental, porque serve de base para formacdo critica do cidadao,
especialmente quanto ao enquadramento que os jornais locais, como é o caso do Diario
de Pernambuco, ddo a noticia nacional com relacdo a realidade pernambucana.

A identidade regional pernambucana construida na cobertura nacional do Diario
de Pernambuco reflete a politica editorial do periédico, quando contempla uma
abordagem da esfera publica estadual, apresentando um debate critico com variedade de
fontes e versdes da esfera publica local sobre os acontecimento nacionais, ou restringe-
se a veiculacdo das noticias enviadas pelas agéncias ou por jornais nacionais,
perpetuando visdes de mundo heterondmicas em relacdo a realidade local.

William James (1952), um dos fundadores da psicologia moderna e importante
filosofo ligado ao Pragmatismo, escreveu em seu livro “Os principios da psicologia”
que ha dois tipos de conhecimento: aqcuaintance with e knowledge about. O primeiro é
0 chamado conhecimento-familiaridade que as pessoas adquirem, inevitavelmente, no
primeiro contato com alguma coisa, ele vem do uso e do costume, das situacdes diarias
e das experiéncias ao longo da vida. Pode ser concebido como uma forma de adaptacéo,
pessoal e individual, que nos faz sentir em casa no mundo que escolhemos para viver.
Esse conhecimento é particular e ndo pode ser formulado ou comunicado de individuo

para individuo através de declaragfes formais. Caso consiga ser comunicado, serd em
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forma de hipdteses cientificas ou ditados sabios. E por causa desse tipo de
conhecimento que os insights sdo frequentemente o preludio de importantes
descobertas. Exemplos de agcuaintance with sdo: conhecimento clinico, pelo menos
enquanto produto de experiéncia pessoal; habilidades e conhecimento técnico; e
qualquer coisa apreendida por experimentacdo indireta ou inconsciente como o contato

com objetos e seu manuseio.

Em contrapartida, James definiu knowledge about como o conhecimento das
coisas, formal, racional e sistematico, € o conhecimento do fato que foi verificado,
conhecimento que alcangou algum grau de exatiddo pela substituicdo de ideias pela
realidade concreta. O conhecimento cientifico pode ser dividido em trés tipos: filosofico
e ldgico, que trata primariamente das ideias; histérico que trata de eventos; e o das
ciéncias naturais ou classificatorias, que tratam das coisas. Essas sdo algumas diferencas
entre o0 conhecimento cientifico e sisteméatico, knowledge about, e 0 conhecimento
concreto, 0 senso comum, aqcuaintance with. O conhecimento das coisas (cientifico) se
torna heranca social por ser comunicavel, enquanto que a familiaridade com as coisas, 0
senso comum, por ser um acumulo de experiéncias individuais, torna-se idéntica ao
instinto e a intuicao.

Assim, 0 conhecimento cientifico possui um grande aparato técnico que
possibilita a sua verificacdo e confirmacdo. Entretanto, ndo existe nenhum método
cientifico que seja completamente independente da intuicdo e insight, que sdo obtidos
através da familiaridade com as coisas. Esses insights, por vezes, ajudam na construcéo
de teorias ou na analise dos dados obtidos a partir das pesquisas, ou seja, 0s insights e a
familiaridade com as coisas tém papel fundamental na construcdo do conhecimento das
coisas. A noticia é uma forma de conhecimento, ndo conhecimento sistematico, pois a
noticia ndo trata de coisas, mas de eventos. Também ndo é histdria, pois ndo esta
preocupada em relacionar fatos. Mas se encontra, de acordo com a defini¢cdo de James,
como sendo um tipo de conhecimento Knowledge About, pois é construida através de

rigorosa apuracgéo do jornalista.

O interesse € no presente, o que os psicologos chamam de “presente precioso”.
Esse nome refere-se ao fato de ser muito perecivel, pois é noticia somente até chegar as
pessoas que apresentem “interesse de noticia”. Depois de publicada e reconhecida sua
importancia, se transforma em histéria. Diferentes tipos de noticia tém diferente duragdo

de tempo; se o0 evento tiver grande importancia, o interesse por ele levara a uma maior
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analise e a uma familiaridade maior com suas circunstancias. “Um evento deixa de ser
noticia tdo logo a tensdo provocada acabe e a atencdo do publico seja direcionada para
outro aspecto do habitat ou outro incidente novo e emocionante ou importante para

prender sua atengao” (A Era Glacial do Jornalismo, 2008, v.2, p.59).

A noticia ndo apenas informa, mas orienta o publico sobre o que esta
acontecendo. Faz isso sem a necessidade do repoérter interpretar os eventos que relata.
As pessoas geralmente tém vontade de compartilhar uma noticia, 0 que gera
conversacao, comentarios e as vezes discussao. O conflito de opinibes levantado pela
discussdo, geralmente termina em uma espécie de consenso ou opinido coletiva, o que é
chamado de opini&o publica. E na interpretacdo de eventos que estio na noticia que a
opinido publica se baseia. Assim, o jornalismo influencia diretamente a acdo politica,
gue ndo € apenas um consenso, mas a habilidade de uma sociedade politica de agir
consistentemente com um fim racional, independentemente de recursos militares ou
materiais. A noticia torna a acdo politica possivel, pois € puramente um fendmeno

secular.

Mauro Porto (2004) discute a relacdo desses ‘enquadramentos’ da midia na
interpretacdo dos processos politicos, ressaltando que, apesar de os estudos que tratam
dessa temaética serem embrionarios, principalmente no Brasil, 0 uso de seus conceitos
vem proporcionando uma nova dindmica ao campo da comunicacdo politica,
fornecendo-lhe uma nova visdo para compreender o0 desempenho dos papéis que a midia
exerce na sociedade. Muitas vezes o papel da midia na politica é encarado através de um
“pré-conceito” que consiste em afirmar a midia como apenas uma ‘fonte de
informagdo’. Ou seja, tem-se em mente que a midia, através dos veiculos que a fazem,
s6 tem um Unico papel, visto por muitas vezes como simples: informar e relatar aos
cidadéos o que foi dito ou feito, e nada mais que isso. Essa visao remete aos preceitos e
ideologias da teoria positivista, que Vvé a ciéncia como neutra e aparte dos
acontecimentos sociais, tornando o jornalismo um reles espelho da realidade. Esse
enfoque tradicional enxerga na midia apenas o cumprimento objetivo e imparcial da
funcéo de relatar os fatos.

A partir desse ponto de vista surgem criticas referentes unicamente a falta de
objetividade e de imparcialidade das mensagens midiaticas. Porém a imparcialidade
jornalistica ndo existe e a objetividade é impossivel, pois a interpretacdo de quem

transmite essas mensagens é particular e, portanto, subjetiva. Nessa visdo, Porto afirma
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que essa tradicionalidade de paradigma estabelece que os meios de comunicagdo de
massa devem barrar a presenca de valores subjetivos e ideologias particulares que
possam interferir no relato dos fatos transmitidos por suas mensagens, ou evitar que
esses meios tomem posicdo em favor de um determinado grupo, partido ou candidato.
Complementando esse sentido, Porto diz que “este enfoque tradicional ¢ insuficiente
para o estudo da relacdo entre midia e politica, contribuindo para tornar invisiveis
diversos aspectos importantes desta relagao” (PORTO, 2004, p. 75).

No lado oposto ao da desconstrucdo das presunc@es positivistas de neutralidade
e avaloratividade do conhecimento, constata-se a capacidade construtivista do discurso
midiatico do jornalismo, a partir, por exemplo, de analises de estudiosos como Gitlin
(1980, p. 7):

Os enquadramentos da midia [...] organizam o mundo tanto para os jornalistas
que escrevem relatos sobre ele, como também, em um grau importante, para
nos que recorremos as suas noticias. Enquadramentos da midia sdo padrdes
persistentes de cognicdo, interpretacdo e apresentacdo, de selecdo, énfase e
exclusdo, através dos quais os manipuladores de simbolos organizam o
discurso, seja verbal ou visual, de forma rotineira (GITLIN, 1980, p. 7).

Procuramos, entdo, encontrar a forma como o Diario de Pernambuco ‘enquadra’
seu contetdo para subsidiar o pensamento politico e econdmico dos cidaddos. A noticia
também ¢é uma forma de conhecimento e de formacdo da opinido publica. Por isso
analisa-la dentro do contexto de formacéao da identidade regional pernambucana através
do conteddo noticioso do jornal Diario de Pernambuco se torna fundamental. Para isso,

definimos os parametros de analise que vém a seguir.

VARIAVEIS DE ANALISE

Como metodologia, usamos quatro varidveis para avaliar a qualidade da
cobertura nacional das noticias de politica e economia do jornal. A primeira variavel é a
de Relevancia que identifica o grau de importancia da matéria para populacéo
pernambucana. Uma materia relevante deve provocar controversia no publico para que
haja reconhecimento da sua legitimidade social. A segunda é a pertinéncia local, com a
identificacdo da traducéo do acontecimento nacional para o cotidiano pernambucano e a
utilizacdo de versdes e fontes locais. A terceira diz respeito a diversidade significativa
de interpretacbes sobre a realidade, que acontece quando o jornal faz um uso

amplamente pluralista de fontes e versdes ou, no sentido contrario, apresenta desvios
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gue comprometem a representatividade social das noticias. Essa variavel é destrinchada
em quatro tdpicos:

1. Versdo Unica com uma fonte: método em que o jornal utiliza apenas uma
versdo do acontecimento escutando apenas uma fonte. Esse uso é condenavel
pelo bom jornalismo por ndo favorecer o debate e ndo apresentar todos os lados
que permeiam a noticia, fazendo com que essa seja naturalizada pelo leitor
como a unica interpretacdo existente ou digna de credibilidade, o que ndo o é.

2. Versdo Unica com mais de uma fonte: método do qual o jornal apresenta
apenas uma versdo do acontecimento, porém incluindo mais de uma fonte com
0 mesmo pensamento, apenas com pequenas diferenciacfes que se prestam mais
para disfarcar o carater monoldgico da noticia do que para estabelecer uma
discusséo pluralista sobre a questdo abordada. Também néo favorece o debate e
ndo apresenta os demais lados da noticia.

3. Diversidade significativa: ocorre quando o jornal apresenta as varias versdes do
acontecimento e utiliza mais de uma fonte representando as Vvarias
interpretacdes sociais do acontecimento. Esta varidvel expressa ndo s6 a
expectativa geral do publico, mas também o compromisso proclamado por
todos os veiculos sobre a situacéo ideal do jornalismo.

4. Diversidade marginalizada: o jornal apresenta mais de uma versdo do
acontecimento, porém privilegiando a que representa os interesses hegemonicos
e marginalizando a que coloca as reivindicagfes dos demais setores sociais,
especialmente dos movimentos sociais da periferia da estrutura de poder. Ao
fazer a opcdo por esse método, o jornal induz o leitor a escolher a versdo
privilegiada, sem que haja debate e sem que o pensamento critico seja
alimentado.

A quarta varidvel diz respeito a natureza da matéria, ou seja, avalia se 0
jornalista apurou a noticia ou se ele a reproduziu de outras instituicdes. A reproducao,
muitas vezes, ndo da abertura a criticidade do leitor ou ndo apresenta pertinéncia a sua
vida, porque na maioria dos casos reproduz noticias de outros estados que ndo vém a

contemplar a realidade local.

APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Na editoria de politica do més de novembro foram analisadas 152 matérias, das

quais 120 foram consideradas relevantes, enquanto 32 ndo. Em outras palavras 78,9%
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agiu dentro dessa variavel corretamente, porém, embora corresponda a maioria das
noticias, esse numero ndo é satisfatério dentro dos preceitos do bom jornalismo,

deixando a desejar em termos de controveérsia nas matérias para populacdo em geral.

Grafico 1: Anélise da Relevancia das Noticias da Editoria de Politica no més de
Novembro de 2013.
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De acordo com a varidvel da pertinéncia local, o jornal s6 fez a adequacdo das
noticias nacionais para realidade pernambucana com o uso de fontes do estado em
apenas 30,9% de suas matérias, o que significa que, das 152 reportagens analisadas,
apenas 47 levaram em conta a realidade da sociedade pernambucana. Com esse
resultado fica perceptivel que o Diario de Pernambuco ndo tem como prioridade a
adequacdo da noticia nacional ao cenario local, ndo contribuindo, desta forma, para um

estado mais critico e preocupado com 0 gue acontece em seu pais.

Gréfico 2: Andlise das noticias em relagdo a Pertinéncia Local da Editoria de Politica
do novembro de 2013.
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A variavel da diversidade significativa mostrou-se preocupante, pois a maioria
dos textos, 81 de 152, apresentou versdo Unica com uma fonte, o que favorece a
perpetuacdo de esteredtipos vigentes na sociedade e reproduzidos pelo jornal Diario de
Pernambuco, ndo propiciando ao publico uma leitura critica e cidada. O segundo maior
percentual foi de matérias que apresentaram também uma versdo Unica, s6 que com
mais de uma fonte. No quadro geral, reunindo os percentuais das variaveis em que a
cobertura jornalistica é, velada ou descaradamente, distorcida para favorecer interesses
particulares poderosos (versdo unica com uma fonte, versdo Unica com mais de uma
fonte e diversidade marginalizada), inclusive de outras regides, o enquadramento ideal

da diversidade significativa de versdes e fontes ficou relegado a apenas 11,8%.

Grafico 3: Andlise do uso das fontes em relacdo a varidvel Diversidade Significativa na
editoria de Politica do més de novembro de 2013.
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25% das matérias de politica do més de novembro de 2013 foram reproduzidas
de outros jornais, sem nenhuma matéria vinculada com versoes e fontes pernambucanas.
Ou seja, 38 matérias desta editoria utilizaram reportagens de outros veiculos de
comunicacdo com caracteristicas de outros estados, que apresentam realidades

diferentes das de Pernambuco.

Grafico 4: Analise da Natureza da Matéria da Editoria de Politica no més de novembro
de 2013.
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Na editoria de economia do més de novembro foram analisadas 83 matérias, das
quais 85,5% delas apresentaram relevancia e 14,5% ndo. Esse nUmero embora
represente a maioria das noticias ainda ndo esta dentro de um alto padréo de qualidade,
pois, em principio, quanto a controveérsia, todas as matérias de um jornal devem ser

relevantes.

Grafico 5: Andlise da Relevancia das noticias na Editoria de Economia do més de
novembro de 2013.
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De acordo coma a pertinéncia local apenas 30 matérias apresentaram a traducéo
da noticia nacional para o cenario pernambucano, o que representa somente 36,1% de
toda a editoria, 0 que € muito preocupante para um Estado que necessita de maior

criticidade para superar a sua tradicional posic¢éo de subalternidade.

10
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Gréfico 6: Andlise das noticias em relagdo a Pertinéncia Local na Editoria de Economia
no més de Novembro de 2013.
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Em relacdo a diversidade significativa apenas 38,5% das matérias analisadas
apresentaram essa caracteristica, ou seja, das 83 matérias analisadas apenas 32 noticias
demonstraram uma boa apuracdo jornalistica. No més de novembro, na editoria de
economia, 0 humero de matérias que apresentaram diversidade significativa e 0 nimero

de versdo Unica com o uso de uma Unica fonte foram quase iguais.

Grafico 7: Andlise do uso das fontes em relacéo a varidvel Diversidade Significativa na

Editoria de Economia do més de novembro de 2013.
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Em economia o numero de noticias reproduzidas de outros veiculos diminuiu
para 16,8%. Porém, apesar dessa diminuicéo, a reproducdo de outros veiculos € um ato
prejudicial ao bom jornalismo, pois o conteddo de outro jornal de outra regido € feito
para determinado publico leitor com caracteristicas préprias e Unicas que divergem de

outras regides.
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Grafico 8: Anélise da Natureza da Matéria na Editoria de Economia no més de

Novembro de 2013.
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Para evidenciar o grau de incompatibilidade entre a diversidade significativa, o

lado positivo em que o jornal usa as varias versdes dos acontecimentos e uma

pluralidade de fontes, e as marginalizacBes e usos inadequados de versdes e fontes,

como o lado negativo, foi criado um grafico dual tanto para a editoria de politica quanto

para a de economia.

Graéfico 9: Analise do Modo de Abordagem das Editorias de Politica e Economia no

més de Novembro de 2013.

MODO DE ABORDAGEM

POLITICA NOV/2013 ECONOMIA NOV/2013

MW EFEITO POSITIVO
M EFEITO NEGATIVO

CONCLUSOES

A Comunicacdo e o Jornalismo estdo ganhando cada vez mais importancia,

como setor da midia em que as questdes de interesse coletivo, geral e publico, adquirem
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instancia de carater estratégico na maneira como 0s sujeitos fundamentam suas acGes e
assumem suas identidades individuais e coletivas. Afinal, como observa Castells (1999,
p. 368), "tudo que fica de fora do alcance da midia assume a condi¢do de marginalidade
politica”.

Neste sentido, 0 presente artigo procura contribuir para a consciéncia da
necessidade de fortalecimento de uma identidade pernambucana e regional mais
autbnoma ou menos heteronémica diante das regides mais desenvolvidas do pais, tendo
em vista o aperfeicoamento do préprio produto que o jornalismo, neste caso o Diario de
Pernambuco, oferece a sociedade para lhe conferir mais sentido e legitimidade social.

Porém, percebemos com os resultados apresentados, que o veiculo Diario de
Pernambuco, contribui para perpetuacdo da ideia de subalternidade do Estado em
relacdo as regides mais desenvolvidas, ao apresentar de forma majoritaria reproducdes
de outros jornais, principalmente do Correio Braziliense, e excluir versdes de setores
sociais da esfera publica local, o que ndo contribui para o estabelecimento de um debate
critico. Ou seja, ndo possibilita a construcdo de uma identidade politica e econémica
pernambucana mais auténtica e autdbnoma, através da articulacdo e mediacdo de um
debate pluralista e representativo das diversas tendéncias existentes na sociedade
estadual sobre as grandes questbes nacionais, 0 que evidencia um nivel de
racionalizacdo insipiente em sua cobertura, como resultado do silenciamento sistematico
das fontes e versdes da esfera pablica regional.

Ocorre, entdo, o que Adorno e Horkheimer (1985, p. 120-122) denominam de
“idioma da naturalidade”, que cria “o paradoxo da rotina travestida de natureza”,
procurando blindar a ordem institucional de questionamentos ao colocar “as formas
reais do existente como algo de absoluto”. Desta maneira, pode-se perceber que o
periddico cria uma mitificacdo das noticias nacionais como sendo construcdes que ndo
interagem com o cotidiano pernambucano, fazendo com que o estado perpetue uma
posicdo naturalizada acerca dos problemas nacionais, 0 que desautoriza a consciéncia

da responsabilidade do cidad&o de participar da construcdo social da realidade.

Como reflexdo, em relacdo a imprensa de qualidade, Rui Barbosa (2003)
observou que “todo o bem que se haja dito, e se disser da imprensa, ainda sera pouco, se
a considerarmos livre, isenta e moralizada. Moralizada, ndo transige com os abusos.
Isenta, ndo cede as seduces. Livre, ndo teme os potentados™. Afinal, foi Barbosa que

disse que a imprensa era o “quarto poder”. A principal motivagdo que o autor teve para
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escrever esse discurso foram as duas derrotas que ele sofreu quando se candidatou a
Presidéncia da Republica. Nas duas campanhas eleitorais onde fracassou, Barbosa foi
vitima da arbitrariedade da imprensa brasileira, onde os jornais eram controlados pelos
detentores do poder. Nesses casos, ele manifestou seu desgosto em relacédo a degradada
imprensa unida ao poder executivo e ao legislativo. Por diversas vezes denunciou 0s
casos de corrupcao, chegou a declarar que a imprensa tinha se tornado o primeiro poder.

Para Barbosa (2003), ao invés de abrir os olhos dos eleitores, dos cidadaos, a
imprensa os fechava. Turvava a visdo. Entdo, tanto no inicio do século passado como
agora, fica evidente que a visibilidade jornalistica, ao articular e mediar a discusséo
publica, se constitui em espaco central e estratégico na definigdo das relaces de poder.
Neste contexto, salienta-se a importancia da reflexdo sobre o papel desempenhado pelo
jornalismo na construcdo social da realidade e da busca gradativa — ndo s6 dos
jornalistas, mas dos cidadaos em geral - de condigdes para conquistar melhores padrbes
de qualidade da midia noticiosa, como condi¢do necessaria para almejar uma realidade

menos conflituosa e violenta.
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