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RESUMO

Este artigo problematiza as relacbes entre o movimento feminista e 0os meios de
comunicacdo, tendo como foco a agdo critica e propositiva das mulheres negras
organizadas diante do poder da midia em reforcar estereotipos e cristalizar lugares de
submissdo feminina. Para tanto, recorre as produ¢des de BOURDIEU (2002), BASTHI
(2011), IRACI (2010), ARAUJO (2009) e SAFFIOTI (2004), que problematizam a
dominacdo masculina e as estratégias do feminismo para elevar as mulheres ao status de
sujeito politico na esfera publica. Como principais conclusdes, 0 texto aponta a
participacdo das mulheres negras nos debates sobre midia e racismo da | CONFECOM,
nas acdes da FENAJ e o seu engajamento junto ao Forum Nacional de Democratizacao
(FNDC), na discussdo de uma Lei de Midia Democrética e cidadd para o pais.
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A midia ainda tem o poder de definir os assuntos que considera de interesse
publico, assuntos esses que poderdo vir a ser discutidas por toda a sociedade. E
exatamente por conta de tal poder que os meios de comunicacdo de massa, por vezes,
sdo tdo cultuados por determinados extratos sociais, justamente por ter a capacidade de
fazer a mediacdo entre as esferas privada e publica. Sendo assim, resgatamos a funcao
de agendamento, que emerge como um dos ramos da pesquisa da comunicacdo que
estuda as potencialidades que a midia tem em pautar questdes no ambito da opinido
publica: "(...) um tipo de efeito social da midia. E a hipétese segundo a qual a midia,
pela selecdo, disposicao e incidéncia de suas noticias, vem determinar os temas sobre o0s
quais o publico falara e discutird" (BARROS FILHO, 2001, p. 169).

Essa agenda midiatica, no entanto, ndo ¢ tdo “fiel” aos fatos sociais ou
acontecimentos jornalisticos do cotidiano. Nao podemos deixar de refletir que ha certos

assuntos que sdo ocultados, ou simplesmente ignorados pelos meios de comunicacao.
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Fatos sociais que ndo ascendem ao debate publico. Desse modo, as pessoas podem até
desconhecer sua existéncia, ou ndo reconhecer sua importancia.

Contudo, para além de “invisibilizar” certos temas, ha também uma fungado
extremamente perniciosa para o exercicio da cidadania que a midia tende a exercer:
aquela que apresenta a realidade de modo distorcido, reforcando esteredtipos e
reproduzindo preconceitos. Estamos, aqui, tratando de dois fendmenos que ocorrem
quando discutimos a relacdo das mulheres (sobretudo as negras), com 0s meios de
comunicacdo. Quando as causas ndo sao retratadas pelo que Venicio Lima classifica
como “efeito silenciador” da midia, sdo expostas como produto para consumo
masculino, tanto pela publicidade, como pelos programas ditos jornalisticos. Sendo
assim, as mulheres negras sdo apresentadas, majoritariamente, pela midia brasileira
como grupo social que tem sua ‘“cidadania mutilada”, como conceitua Milton Santos
(2010).

Para tratar desse assunto, precisamos entender as razdes desse fendmeno
midiatico. Por qual razdo a mulher negra tem tratada de forma estereotipada pelos meios
de comunicacdo? A que se deve essa marginalizacdo sofrida pelas mulheres? Para tentar
responder tal pergunta se faz necessario compreender como o racismo esté enraizado na
formacdo da sociedade brasileira. Além disso, é preciso observar as oportunidades que a
midia tem desperdicado em abordar as questdes da mulher negra de modo fiel a sua
realidade. E o quanto o patriarcado e o racismo ainda permanecem sendo reproduzidos
pelos meios de comunicagéo,

Essa questdo social tem levado inclusive varios movimentos sociais como o
feminista, o feminista negro e o proprio movimento negro a problematizar as interfaces
entre raca, género e midia de modo a construir propostas para que o didlogo entre com
os profissionais de comunicacdo possa transpor as barreiras da invisibilidade e a

reproducéo dos esteredtipos.

A sociedade patriarcal e a emergéncia do feminismo

O feminismo, como projeto politico e pensamento critico, teve sua explosao no
século XIX, no final dos anos 1960 e inicio dos anos de 1970. Trata-se de uma luta
coletiva por retirar as mulheres da sujeicdo ao dominio masculino patriarcal em todo o
mundo, como enuncia Cynthia Andersen Sarti, ao refletir sobre a obra de Simone de

Beauvoir: Quando Simone de Beauvoir, em 1949, em “O segundo sexo”, disse que “ndo
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se nasce mulher, torna-se mulher”, expressou a idéia basica do feminismo: a
desnaturalizacdo do ser mulher.

O feminismo fundou-se na tensdo de uma identidade sexual compartilhada (nds
mulheres), evidenciada na anatomia, mas recortada pela diversidade de mundos sociais
e culturais nos quais a mulher se torna mulher, diversidade essa que, depois, se
formulou como identidade de género, inscrita na cultura. (Sarti, 2004, p. 35)

A democratizacdo da vida cotidiana, a luta pela igualdade entre os sexos, a
ampliacdo dos lugares de interlocucdo na esfera publica e o reconhecimento do lugar
das mulheres na historia figuraram entre as primeiras reivindicacbes do projeto
feminista de transformacéo da sociedade. Neste aspecto, consideremos que as disputas
vividas pelas mulheres no contexto social, podem ser articuladas com o pensamento de
Teun A, Van Dijk:

Necessitamos “ver” como las ideologias son expressadas o
vividas por sus actores y como “funcionan” em situaciones
sociales completas, es decir, em praticas sociales cotidianas.
Muchas de estas précticas podrian constituirse em areas de
investigacion empirica. Asi, se puedem estudiar las formas de
discriminacién contra mujeres y minorias como manifestaciones
de la ideologia sexista o racista. (Van Dijk, 1999, p. 19)

Porém, ndo tem sido facil, para as mulheres, o convivio social em meio a
dicotomia entre o publico e o privado, principalmente porque o confinamento delas ao
ambiente doméstico alimenta a subordinacdo, ocultando suas aspiracGes sociais, que sdo
interditadas e ndo aparecem na arena publica. Richard Johnson compreende que as
relagcbes de poder podem contribuir para que temas de interesse social permanecam na
invisibilidade. Existem, naturalmente, profundas diferencas em termos de acesso a
esfera pablica. Muitas das preocupacgdes sociais ndo ganham absolutamente qualquer
publicidade. Ndo se trata simplesmente de que elas continuem privadas, mas de que elas
sdo ativamente privatizadas, mantidas no nivel do privado. (Johnson in Silva, 1999,
p.49)

Entre as dificuldades enfrentadas pelas mulheres em ascender a cena publica,
identificamos a necessidade de perpetuar a domina¢do masculina, como analisa Pierre

Bourdieu:

Se ¢é verdade que o principio de perpetuacdo dessa relacdo de
dominagdo ndo reside verdadeiramente, ou pelo menos
principalmente, em um dos lugares mais visiveis de seu
exercicio, isto ¢, dentro da unidade doméstica, sobre a qual um
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certo discurso feminista concentrou todos os olhares, mas em
instancias como a escola ou o Estado, lugares de elaboracdo e
de imposic¢do de principios de dominacao que se exercem dentro
mesmo do universo mais privado, € um campo de a¢do imensa
gue se encontra aberto as lutas feministas, chamadas entdo a
assumir um papel original, e bem definido, no seio mesmo das
lutas politicas contra todas as formas de dominacéo.
(BOURDIEU, 2002, p. 10-11)

Espaco onde se intensificavam as desigualdades e a subordinacdo feminina, a
esfera privada surgiu como conceito na Antiguidade Classica, na vigéncia da
suposta democracia grega, na qual o acesso a poélis s6 era permitido para 0s
cidaddos de direitos, ou seja, 0os homens. A nocdo de liberdade estava
condicionada a vivéncia no espaco publico. O privado, no entanto, ndo se
constituia em local de expressdo da intimidade para as mulheres, mas, ao
contrdrio, o da privagio de direitos, fundamentado em uma relagdo
hierarquica e de opressdo. Escravos e mulheres eram tidos como desprovidos
de desejos e necessidades. Eram invisiveis socialmente, pois 0 que acontecia
no privado ndo tinha significado politico. O termo "publico”, para Arendt,
significa:

Em primeiro lugar, que tudo que vem a publico pode ser visto e
ouvido por todos e tem a maior divulgacdo possivel. Para nos, a
aparéncia - aquilo que é visto e ouvido pelos outros e por nds
mesmos - constitui a realidade. Em comparacéo com a realidade
gue decorre do fato de que algo é visto e escutado, até mesmo
as maiores forcas da vida intima - as paixdes do coracdo, 0s
pensamentos da mente, os deleites dos sentidos - vivem uma
espécie de existéncia incerta e obscura, a ndo ser que, e até que,
sejam transformadas, desprivatizadas e desindividualizadas, por
assim dizer, de modo a se tornarem adequadas a aparicdo
plblica. (ARENDT, 1991, p. 60).

A efervescéncia revolucionaria dos anos de 1970 e 1980 possibilitou que o
feminismo colocasse em prética sua proposta de transformacdo da sociedade, tentando
politicas e estratégias do feminismo brasileiro junto aos meios de comunicacdo no
Brasil em tempos de Conferéncia Nacional de Comunica¢do (CONFECOM) inscrever
as mulheres na historia (Scott, 1995, p. 35), e credenciando-as como sujeito politico.

O que estava em jogo, entretanto, ndo era somente conferir legitimidade ao
discurso ou uma expressdao de uma ideologia do feminismo. O movimento queria
apresentar as mulheres como expoentes de uma causa na arena politica. E o rompimento

com a naturalizagdo de que a “diferenca bioldgica” significaria em “diferenca politica”
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foi um dos desafios do feminismo, uma vez que esses conceitos fundamentaram, por
muito tempo, as relagdes sociais entre 0s sexos, como problematiza Heleieth Saffioti, ao

refletir como estdo articulados conceitos como poder, patriarcado e diferenca sexual:

A diferenca sexual é convertida em diferenca politica, passando
a se exprimir ou em liberdade, ou em sujeicdo. Sendo o
patriarcado uma forma de expressdao do poder politico, esta
abordagem vai de encontro & maxima legada pelo feminismo:
“o pessoal € politico”. Entre outras alegacdes, a polissemia do
conceito de patriarcado, alias, existente ainda com mais forca no
de género, constitui um argumento contra seu uso. (SAFFIOTI,
2004, p.55).

Com base nesse percurso, percebemos que o movimento feminista brasileiro
(incluindo o feminista negro) é enfatico ao defender como a midia reproduz o discurso e
a ideologia dominante, uma vez que € constituida por uma elite empresarial e politica
detentora dos meios de producdo. As ativistas desse campo apresentam seus opositores
na disputa. Denunciam que o poder tem género, raca, classe e orientacdo sexual: é

exercido por homens, brancos, ricos e heterossexuais.

Tracos da construcéo social do racismo

A origem do racismo ainda ndo € explicada de modo exato, mas muitos
socidlogos e antrop6logos propdem que ele tenha surgido com os pensadores
iluministas do século XVIII. Vinculado ao conceito de raca (que significa categoria e
especie) foi utilizado, nesse sentido, pelo naturalista sueco Carl Van Linné (1707 —
1778) para classificar plantas. S6 que alguns desses pensadores iluministas se
apropriaram do termo para diferenciar seres humanos de acordo com fatores bioldgicos,
tais como o formato do créanio e a pigmentacao da pele, associando essas caracteristicas
a comportamentos sociais.

Desde os anos de 1950, ap6s estudos realizados pela Organizacdo das Nacdes
Unidas (ONU), num empreendimento mundial desenvolvido por geneticistas,
antropdlogos, cientistas sociais, biologicos e biofisiologistas, o termo raca €
considerado, a0 menos sob o aspecto cientifico, inaplicavel a seres humanos. A
conclusdo destes estudos é de que os seres humanos formam um continuum de
variacdes da aparéncia, no interior da mesma espécie, sem que estas variagdes afetem a

possibilidade de convivéncia e reproducdo de outros seres humanos.
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Cientificamente o termo raca associado a seres humanos € totalmente
inadequado. Para tal é utilizado o conceito de Etnia. Etnia significa grupo bioldgico e
culturalmente homogéneo. Do grego ethnos, povo que tem o mesmo ethos, costume,
incluindo lingua, raca, religido. Um grupo étnico € um grupo de individuos que tém uma
certa uniformidade cultural, que partilham as mesmas tradigdes, conhecimentos, lingua
e comportamento.

O problema é que ainda observamos comportamentos racistas na sociedade. O
racismo é uma doutrina que sustenta a superioridade de uma raca sobre a outra,
resultando na marginalizagéo, segregacao e separagdo da raca subjugada. No caso mais
comum de racismo temos a separagdo entre a raga negra e a raca branca. As mais
diversas justificativas existiram para explicar os motivos pelos quais 0s negros foram
escravizados durante séculos pela elite europeia branca. Entre estas justificativas,
estavam aquelas doutrinas que alegavam existir, na Europa, uma raga superior. Segundo
consta, aquela raca era destinada por Deus e pela histéria & comandar o mundo e
dominar as ragas que ndo eram europeias, portanto, consideradas inferiores.

Com base nesse pensamento, milhdes de negros e negras foram trazidos/as do
continente africano e obrigados/as a trabalhar nas diversas colbnias europeias
espalhadas pelo continente americano. Até hoje, os descendentes dos negros africanos
sofrem as consequéncias dessa politica escravocrata. Essa matriz de preconceito e
discriminacdo recai, sobretudo, sobre as mulheres. Contudo, é cada vez mais forte a voz
daquelas que resolveram, junto com o movimento feminista, levantar sua voz contra o

racismo e a opressao reeditados, principalmente, pelos meios de comunicacao.

O feminismo negro e suas batalhas

Em 13 de maio de 1888, quando a Princesa Isabel assinou a Lei Aurea, ela
aboliu a escraviddo no Brasil e deixou milhares de negros livres. Livres, sem as
correntes dos senhores 0s negros se viam sem rumo e marginalizados na sociedade
brasileira. Estavam livres, mas sem perspectiva nenhuma de melhora de vida. Situagdo
que apresenta reflexos até hoje na escala social brasileira. Nesse contexto, a mulher
negra tem sido mais atingida por carregar um estigma social e enfrentar dificuldades
para exercer sua cidadania.

Uma das grandes batalhas das mulheres negras é para se equiparar, em

oportunidades, as brancas. Quando o feminismo dos anos de 1970, no Brasil, deixava de
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lado as pautas étnicas raciais e se preocupava, sobretudo, com as demandas das
mulheres brancas, viu nascer uma forma de organizacdo feminista entre as mulheres
negras. Enquanto mulheres brancas lutam para que seus salarios (média de R$ 797,00)
sejam equiparados aos salarios dos homens brancos (média de R$ 1.278,00), as
mulheres negras recebem ainda menos (média de R$ 436,00). Conseguir um emprego
formal, uma boa colocagéo e ingressar no ensino superior também sdo dificuldades
tipicas daquelas que possuem a pele negra.

A realidade da mulher negra, todavia, ndo apresenta muitos avan¢cos quando o
assunto é a exposicao na midia. O avango da tecnologia ao longo dos anos permitiu um
grande desenvolvimento na forma de se comunicar mundialmente. De acordo com
Araujo a midia, nos paises da América Latina, e principalmente no Brasil, cresceu junto
com a construcdo da nossa identidade nacional, contudo, opera de acordo com as visdes
dominantes:

(...) a midia ndo é inventora de novas visdes culturais, mas ela é
uma enorme caixa de ressonancia dessas Vvisfes. Quem
inventou, quem consolidou o “o que ¢ ser brasileiro” foi um
grupo de intelectuais, pensadores, artistas, desde o fim da
colénia, mas a midia tornou essas ideias extremamente
populares (ARAUJO, 2009, p.165).

Percebemos que a midia repercute uma cultura que se propaga entre esses
grupos citados por Joelzito Araujo e, consequentemente, exclui pautas, contrariando a
afirmacdo de Ajzenberg, “(..) a midia deve estar atenta do ponto de vista de
organizacdo da pauta, de priorizacdo dos assuntos de que vai tratar, procurando sempre
buscar elementos concretos para mostrar, noticiar, informar sobre aquilo que acontece
efetivamente no pais.” (AJZENBERG, 2002, p.32). Entretanto, os meios de
comunicagdo tendem a tornar invisiveis alguns assuntos, ou simplesmente reproduzir e
consolidar préaticas discriminatérias.

No periodo do Brasil colbnia, era decisdo das elites brasileira, e
também decisdo do Estado, que a vocacgdo natural do Brasil era
ser como 0s paises europeus, branco. Entdo, no Brasil, a
modernidade e o futuro brasileiros estariam vinculados ao
fortalecimento das nossas caracteristicas europeias. Tudo isso
apareceu como discurso no passado colonial, e foi
especialmente enfatizado no periodo da aboli¢do da escravatura.
(...). Isso foi incorporado pela midia. Portanto, essa € a historia
racial da nossa midia (...). Entdo, a midia reforcou essas ideias
que ja estavam presentes desde o periodo da escravidao, s6 que
reforcou por meio de um discurso estético, um discurso de
imagens. Transformou em imagens o que era um discurso oral e
politico. Ela comegou a alimentar, de uma forma que causava
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muito mais impacto dentro da nossa subjetividade, esse tipo de
imaginario. (ARAUJO, 2009, p.166-167)

Também por conta da sua origem historica, a imprensa brasileira, ao que parece,
construiu, ao longo dos anos, uma postura discriminatoria na hora de abordar a questéo
racial. Percebemos que, mesmo depois de mais de 120 anos depois da promulgagéo da
Lei Aurea, negros e negras ainda sdo deixados a margem da sociedade e dificilmente
retratados de forma isenta pela midia.

Nas novelas, por exemplo, 0s poucos atores negros interpretam personagens de
destaque na trama. A Rede Globo, que apresenta a teledramaturgia como destaque na
sua programac&o, teve pouquissimas protagonistas negras em suas novelas nos seus 50
anos de histéria. Temos, nesse caso, 0 perigo em compreender que tais producdes
representam o “espelho” da nossa sociedade, o que leva a pesquisadora Maria
Aparecida da Silva Bento a perceber que “a televisdo esta produzindo uma subjetividade
racista (...).” (BENTO, 2009, p.160). Tal constatacdo faz sentido quando imaginamos
gue muitas jovens negras, que sonham exercer a profissdo de atriz, dificilmente
encontrardo referéncias, uma autoimagem afirmativa nas telenovelas.

Ainda segundo Ajzenberg: “a midia reflete o que é a sociedade brasileira, ou
seja, a midia é também racista (...).” (AJZENBERG, 2002, p.32). Tendo em vista que 0
racismo brasileiro ndo ocorre muitas vezes de modo explicito, parte da populacdo pode
considerar que € positivo que tenhamos mulheres negras em novelas, mesmo que
costumeiramente interpretem personagens sem nenhum empoderamento na trama. “Na
verdade, parte do racismo estéa calcada naquilo que as pessoas acham que séo o0s papéis
naturais que os individuos e grupos devem desempenhar na sociedade (...).”
(OLIVEIRA, 2002, p.40), ou seja, € natural uma mulher negra ocupar um lugar
secundario na novela, como o de doméstica, por exemplo.

Na publicidade, muitos s&o os casos de superexposi¢do dos corpos das mulheres,
principalmente pelas propagandas de cerveja. Nesse contexto, a mulher negra ainda é
tratada como objeto, quando os comerciais tendem a massificar que beber uma
determinada marca de cerveja podera significar, para 0s homens, a conquista de uma

“bela mulher” como prémio no final da noite, como demonstra a campanha da Devassa:
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E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.

DEVASSA NEGRA. ENCORPADA, -
ESTILO DARK ALE. DE ALTA FERMENTACAO,
CREMOSA E COM AROMA DE MALTE TORRADO.
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Figura 1 -Propaganda da cerveja ""Devassa’

A veiculacdo desse tipo de propaganda® acaba reforcando a cultura machista,

provocando a “coisificagdo™®

da mulher e consequentemente exacerbando a
desigualdade de género. O fato de o Brasil ser um pais de tamanho continental e ter uma
populacdo de mais de 200 milhdes habitantes resulta em uma multiplicidade de culturas,
logo, temos sim muitas diferencas entre os brasileiros. Entretanto, a discriminacéo
transforma essas diferencas em desigualdades e tem servido de palco para a reproducéo
das opressoes.

A escritora nigeriana, Chimamanda Adichie’ afirmou, em uma palestra: “mostre
um povo como uma coisa, repetidamente, e sera o que ele se tornard.” (ADICHIE,
2009). Essa frase de Adichie é uma das chaves que usamos para entender a importancia
da reflex&o acerca do papel social da midia. Ao definir poder, Adichie afirmou “(...) ¢ a
habilidade de ndo sé contar a histéria de uma outra pessoa, mas de fazé-la a historia
definitiva daquela pessoa. ” (ADICHIE, 2009). Sdo os homens brancos, heterossexuais
e ricos os controladores dos grupos de midia brasileiros os detentores desse poder ao
qual a escritora nigeriana se refere. A afirmacdo dela dialoga com o pensamento do
pesquisador Otavio Ianni: “o branco inventa o negro, ¢ quer embutir nesse negro nos
outros brancos e nos proprios negros” (BENTO, 2009, p.160).

Mas esse tipo de producdo midiatica encontra resisténcia na organizacdao das
mulheres negras feministas. A pesquisadora do Instituto da Mulher Negra — Geledés,

‘A veiculacdo do comercial levou as feministas do Observatdrio Negro, uma organizagdo do movimento negro de
Pernambuco, a realizar uma acéo judicial, em parceria com outras organiza¢des da Rede Mulher e Midia, contra a
cervejaria. Essa acdo resultou na retirada das pegas publicitarias do ar e no pedido formal de desculpas, pela empresa
a sociedade.

® Como um objeto a ser consumido.

7 ADICHIE, Chimamanda Ngozii O perigp de uma histéria Onica. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=EC-bh1YARsc. Acesso em 20/03/2015, as 19h.
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Nilza Iraci,® recomenda acBes para que o movimento tenha condi¢bes de incidir
politicamente nos percursos que a midia tende a seguir. Para ela, o feminismo negro
precisa: “Produzir o contra-discurso, promover o intercdmbio de valores sociais,
reafirmar a identidade de toda uma populacdo excluida, representa um dos grandes

desafios sociais frente a essa nova era da informagao” (IRACI, 2009, p.33).

O enfrentamento aos estereotipos de género e raca na midia

No Brasil, as articulacdes entre a FIJ e a Federagdo Nacional dos Jornalistas
(FENAJ) junto com a ONU Mulheres e as Secretarias Nacionais de Politicas para as
Mulheres (SPM) e de Promocéo da Igualdade Racial (SEPPIR), em 2010, resultaram no
lancamento de um manual sobre raca e género para profissionais de midia. A parceria
teve inicio durante a realizagdo do 34° Congresso da Fenaj, em Porto Alegre, 2010, que,
sua carta final, convoca: “Além das lutas sindicais especificas, os jornalistas brasileiros
se comprometem a trabalhar no combate ao racismo e pela promocéo de politicas de
equidade de género, raca e etnia na organizacdo da categoria e na producdo
jornalistica”.

Organizada pela jornalista Angélica Basthi, a producéo subsidiou a realizacdo de
cursos de formacdo com jornalistas em oito cidades brasileiras, em 2011, para trabalhar
as desigualdades estruturais que colocam as mulheres e os/as negros/as em situacdo de
vulnerabilidade nas industrias culturais e orientar as coberturas equitativas, que levem
em consideracdo os recortes de raca e género. Os encontros também fomentaram a
criacdo de grupos de género e de raca nos sindicatos filiados a FENAJ para fortalecer o
enfrentamento as opressdes que mulheres e negros/as ainda experimentam nos maltiplos
setores de producdo das industrias culturais. No trecho, abaixo, o manual deixa explicito

0 papel do jornalista no tratamento de questdes de género, raca e etnia:

Fazer uma leitura na perspectiva de género no Jornalismo €
reconhecer as relacbes desiguais de poder entre homens e
mulheres — incluindo o aspecto relacional entre homens e
mulheres e mulheres e homens — e adotar como referencial
analitico as experiéncias histéricas dos grupos. E colocar em
pratica o potencial jornalistico na identificacdo e busca de
solugdes para as profundas desigualdades de género no Brasil,
mas sem perder o foco na diversidade racial e étnica da

8 IRACI, Nilza. Autora do capitulo “Midia e Racismos” do livro o Controle Social da Imagem da Mulher na Midia,
de 2009.
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sociedade brasileira. E colocar em xeque valores, atitudes,
costumes, praticas e comportamentos que validam a suposta
autoridade masculina e denunciar as profundas desigualdades
de género nos espagos publicos e privados ”. (BASTHI, 2011,
p. 20)

Outra estratéegia de ocupacdo de espacos de debate e preparacdo dos/as
comunicadores/as no que diz respeito ao tratamento das questdes de género e de raca foi
a articulacdo politica das feministas ao longo da | Conferéncia Nacional de
Comunicacdo (Confecom). Realizada em Brasilia, entre 14 e 17 de dezembro de 2009,
reuniu mais de 1.600 mil pessoas dos 26 estados e do distrito federal. Aprovou um total
de 672 propostas, depois da analise em 15 grupos tematicos. As mulheres tiveram
participacdo ativa desde a pressdo para sua realiza¢do, ao intenso processo preparatorio
e de debates Brasil afora.

Dentre as principais questdes que as feministas apontaram, quando da
preparacdo para os embates na | CONFECOM, estavam: até quando a liberdade de
expressdo vai ser usada de modo instrumental por aqueles (as) “comunicadores” que
violam os direitos humanos? Até quando alguns veiculos e programas, com o
argumento de que estdo em plena vivéncia da liberdade de expressao, irdo continuar
exibindo, por exemplo, mulheres negras vitimas de violéncia de forma sensacionalista?
Serd mesmo que existe ampla liberdade de expressdo em um Pais onde cerca de dez
familias controlam o que mais de 180 milhdes de habitantes irdo acessar? Foi
exatamente essa situacdo que as mulheres problematizaram na I Confecom, conforme
sua plataforma resgata:

Questionamos a imagem deturpada e estreita da mulher na
midia — uma imagem que ndo reflete a nossa diversidade e
pluralidade, que nega visibilidade a nossas demandas sociais e
politicas, quando ndo as ridiculariza ou criminaliza, que nos
desumaniza e usa como enfeite para vender produtos e valores
que buscam conformar e manter a pasteurizagdo e a submissao a
ideologia patriarcal, aos valores de mercado e da sociedade de
consumo. (PLATAFORMA DAS MULHERES PARA A |
CONFERENCIA NACIONAL DE COMUNICACAO)

As propostas levadas pelas feministas a | Confecom podem ser compreendidas
tanto como taticas de conversagdo com outros movimentos nacionais que atuam no
campo da democratizagdo do setor, quanto como ataques diretos aos formatos de
outorga de concessGes em meio ao cenario da concentracdo na midia brasileira.

Observamos que, apesar de terem participado em namero relativamente reduzido, uma
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vez que havia aproximadamente 50 integrantes da Articulacdo Mulher e Midia entre
os/as cerca de 1.600 participantes da Conferéncia, as ativistas colaboraram com temas
para os trés eixos que nortearam os debates na | CONFECOM.

Trata-se de um esforc¢o significativo para um sujeito coletivo que nao se instituiu
como segmento presente na direcdo politica entre 0s que organizaram 0 encontro.
Mesmo assim, as propostas defendidas pelo movimento foram divulgadas, a ponto de
chegarem a se constituir em objeto de negociacdo junto com outros setores presentes na
Conferéncia, o que denota a alta capacidade de elaboracgéo e producédo das feministas.

Nesse sentido, observamos que o movimento feminista, ao apontar seus campos
de batalha, na I Confecom, néo estava apenas preocupado com a salvaguarda de espacos
para a producdo de contetidos pelas mulheres e a garantia de sua distribui¢cdo nos meios
de comunicacdo. Suas proposicdes vao além: querem atingir o ponto mais sensivel das
querelas existentes na relacdo entre comunicacdo e democracia. Elas estavam atacando,
principalmente, a manutencdo do status quo, ou seja, a permanéncia de privilégios nas
méaos dos atuais grupos de midia que ainda atacam a imagem das mulheres negras, por
exemplo, em suas producdes e reforcam o0 machismo e 0 racismo nas suas
programagcoes.

Também tem sido notdrio o envolvimento das feministas negras no debate
nacional provocado, desde 2013, pela campanha “Para Expressar a Liberdade — Uma
nova lei para um novo tempo”, do Forum Nacional pela Democratizacdo da
Comunicacdo — FNDC. A campanha aponta a necessidade de organizacdo de um novo
marco regulatério que garanta o direito a comunicacdo e a liberdade de expressao de
todos os cidaddos e cidadas, de forma que as diferentes ideias, opinides e pontos de
vista, e os diferentes grupos sociais, culturais, étnico-raciais e politicos possam se
manifestar em igualdade de condi¢6es no espaco publico midiatico. O novo marco legal

deveria seguir 0s seguintes principios, segundo o FNDC:

. Assegurar a pluralidade de ideias e opinides nos meios de comunicagéo;
. Promover e fomentar a cultura nacional em sua diversidade e pluralidade;
. Garantir a estrita observacdo dos principios constitucionais da igualdade;

prevaléncia dos direitos humanos; livre manifestacdo do pensamento e expressdo da
atividade intelectual, artistica e de comunicacdo, sendo proibida a censura prévia,
estatal (inclusive judicial) ou privada; inviolabilidade da intimidade, privacidade, honra

e imagem das pessoas; e laicidade do Estado;
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. Promover a diversidade regional, étnico-racial, de género, classe social, etaria e
de orientacéo sexual nos meios de comunicacao;

. Garantir a complementaridade dos sistemas publico, privado e estatal de
comunicacéo;

. Proteger as criancas e adolescentes de toda forma de exploracéo, discriminacéo,

negligéncia e violéncia e da sexualizagdo precoce;

. Garantir a universalizacdo dos servicos essenciais de comunicacao;

. Promover a transparéncia e o amplo acesso as informacdes publicas;

. Proteger a privacidade das comunicagfes nos servigos de telecomunicagdes e na
internet;

. Garantir a acessibilidade plena aos meios de comunicacdo, com especial atengédo

as pessoas com deficiéncia;

. Promover a participagdo popular na tomada de decisdes acerca do sistema de
comunicagdes brasileiro, no ambito dos poderes Executivo e Legislativo;

. Promover instrumentos eletrénicos de democracia participativa nas decisdes do
poder publico.

. O marco regulatério deve abordar as questdes centrais que estruturam o sistema
de comunicacgdes e promover sua adequacao ao cenario de digitalizacdo e convergéncia
midiatica, contemplando a reorganizacdo dos servicos de comunicacdo a partir da
definicdo de deveres e direitos de cada prestador de servico. Sua estrutura deve
responder a diretrizes que estejam fundadas nos principios constitucionais relativos ao

tema e garantam carater democréatico para o setor das comunicacdes.

Consideracoes Finais

Ao longo do texto, observamos que as mulheres negras, sofreram com violagoes
de varias espécies, mas permanecem lutando até hoje pela equidade de direitos. Varios
grupos estdo juntos nessa luta em diferentes frentes. Contudo, é importante resgatar que
as mulheres negras perceberam que a midia tem importante papel nesse processo, pois
ela € uma das instituicbes que legitimam a reproducdo do racismo pela sociedade
brasileira. Lutar por uma midia que ndo permita a exploragdo da imagem das mulheres
negras como objeto sexual e fuja dos esteredtipos tem sido uma das principais pautas

do feminismo.
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Desse modo, as discussdes promovidas pela FENAJ, em parceria com a ONU, a
realizacdo da | CONFECOM e a realizagdo da campanha do FNDC tem sido espagos
importantes para acdo do feminismo. Ao mesmo tempo, € importante perceber que as
midias estdo em transicdo. A adocdo de valores que se aproximam da paridade de
género convive com atitudes institucionalizadas nas rotinas de producdo que traduzem
a divisdo sexual do trabalho e relacOes sociais de sexo que perduram e impedem que
certos temas ainda permanecam na invisibilidade.

As conquistas desse percurso anunciam gque novas relagdes estdo sendo tecidas.
Mas, ndo irdo ocorrer sem a consciéncia do sujeito coletivo que busca a superacdo das
desigualdades. Os ventos trazidos pelo feminismo acalentaram o desejo de muitas
mulheres negras que estdo participando das acdes politicas de um dos movimentos
sociais mais desestruturadores das logicas de género no século XX, com um ativismo

que permanece Vivo no século XXI.
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