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RESUMO

O presente trabalho investigou o processo de mediacdo do local analisando as
campanhas publicitarias, mais precisamente os videos, do evento “Natal em Natal” dos
anos de 2013 e 2014 veiculados na televisdo aberta da cidade de Natal/RN. Levando em
consideracdo que as mediacdes vao além do ponto de contato entre a midia e seus
telespectadores, observamos o processo a partir do entendimento politico-cultural-social
da comunicacdo (LOPES, 2014). Assim, ap0s coletar os vts e descrevé-los, passamos a
esmiucar os elementos utilizados na composicdo dos filmes, pressupondo grandes
diferencas na recepcdo dos dois materiais pela mesma populacdo espectadora. Este
artigo faz parte da pesquisa “Comunicacdo e Mediagdes em Contextos Regionais: Usos
Midiaticos, Culturais e Linguagens” (USP/UFRN/UFMS, Edital 071/2013-Procad).

PALAVRAS-CHAVE: Mediacdo, Natal em Natal, Cultura Local, Recepcéo,
Campanha Publicitaria.

Introducéo

Campanhas publicitarias e propagandas dos mais diversos segmentos se utilizam
de estratégias para promover o produto em questéo e o seu consumo. O objetivo € fazer
com que a campanha desperte interesse no publico alvo, ou até mesmo no publico em
geral. Para que isso aconteca € necessario haver uma identificacdo para que o receptor

da mensagem queira consumir aquele produto.
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No decorrer do artigo, serdo analisadas duas campanhas publicitarias, de anos
diferentes, com o mesmo publico alvo e que anunciam o mesmo evento, o “Natal em
Natal”, que acontece na época natalina na capital do Rio Grande do Norte. O municipio
foi fundado na data comemorativa e batizado em sua homenagem, estando presente
desde sua fundacdo, a festa é tradicdo e parte da cultura local.

A analise dos videos que promoveram o evento nos anos de 2013 e 2014 sera no
ambito das mediacdes. Desde a producdo até a recepcdo dos comerciais, Serdo
analisados os processos e 0s elementos utilizados pelos publicitarios para que haja
promoc¢do a partir da identificacdo de elementos proprios da festa e da cidade, que
quando combinado de duas formas diferentes, mostram dois aspectos culturais distintos.
O primeiro aspecto se referindo ao natal da forma tradicional e mais conhecida pelo
mundo, inclusive na cidade em questao; ja o segundo tem como objetivo associar a data
ja conhecida a cultura local, buscando assim, se aproximar mais do publico alvo, que
sdo os residentes da cidade e também dos turistas que buscam algum tipo de festividade

diferente da tradicional e com um toque de cultura regional.

Conceito de mediac0es e o local como mediagéo

Analisaremos media¢6es ndo como fendmenos, mas como processos, assim
como propde Orozco. Ele propde que entendamos a mediacdo como “un proceso
estructurante que configura y reconfigura tanto la interacion de los miembros de la
audiencia con los medios, como la creacion por parte de ellos del sentido de esa
interacion” (OROZCO, 1994: 74 apud FIGARO, 2001, p.71). Além disso Orozco
também propde a distingdo entre as mediacdes (que sdo esses processos) e das fontes de
mediacdo (que sdo a cultura, politica, classe social, género e etc). Em “Mediacdo e
recepgdo. Algumas conexdes tedricas e metodoldgicas nos estudos latino-americanos de
comunicagdo” (LOPES, 2014), ha a utilizagdo da palavra ‘estrutura’ e de como ndo
devemos estudar ‘mediacdo’ e sim multiplas media¢Ges, que estdo incrustadas nas
praticas sociais. Assim, podemos relacionar Lopes com Orozco quando dizemos que
nossas praticas e instituicdes sdo fontes de multiplas media¢des que nos permitem ver
de diferentes pontos de vista determinado meio e o sentido que ele produz.

Portanto as mediagdes seriam 0s processos que articulam a comunicagao, desde
a sua producdo até sua recepcao pela audiéncia, sdo os ‘lugares’ de onde observamos

essa interacao entre o ‘espago de produgdo’ e o ‘consumo da comunicacdo’. E a
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integracdo dos fendmenos da comunicagéo, os estudos de media¢des sdo uma critica aos
antigos paradigmas da comunicagdo que vinham sendo estudados até entdo, onde os
processos comunicacionais eram estudados considerando superficialmente emissores e
receptores, sem levar muito em conta a importancia do sentido que eles produzem a
partir do que lhes é comunicado.

As mediacdes vdo além do ponto de contato entre a midia e seus telespectadores,
analisam o processo a partir do entendimento politico-cultural-social da comunicagéo
desde a producdo até a audiéncia e como aquilo é recebido pelos sujeitos. Os meios em
si, pouco tem a dizer sem as mediagdes, que relacionam o que é produzido até recepcdo
por parte do publico. Silverstone, ainda no artigo de Lopes, vé a “midia como um
processo, um processo de mediagdes” e Martin-Barbero diz que “o estudo da
comunicacdo € mais do que apenas o estudo dos meios. O estudo da comunicacdo € um
problema de mediacdes”.

Em meios publicitarios as mediacdes sdo uma parte intrinseca do processo de
producdo e recepcdo dos anuncios. Relacionar as propagandas e publicidades com o
determinado publico-alvo é o ponto chave para atingir o objetivo de fazer as pessoas
receberem 0 que 0 anuncio quis passar. O processo de estudo e criacdo de uma
campanha considera o tipo geral de seu publico-alvo e tenta relacionar com o maior
nimero de pessoas 0 que eles pretendem passar. A criacdo de sentindo serd mediada
pelos costumes e conhecimentos prévios do publico com o que Ihes é apresentado.

O local como mediacdo traz a perspectiva de mediag6es culturais como “lugar de
entrada para a compreensdo dos fendmenos comunicacionais ajustados as suas
realidades de manifestacdo” (ENEUS, 2013), pela identificacdo que ocorre com a
transmissdo midiatica, cumprindo as demandas que existem em relacdo ao contetdo
regional, pouco produzido em detrimento a producéo nacional hegeménica.

Martin-Barbero defende amplamente que a compreensdo dos fendmenos
comunicacionais seja ajustada as suas realidades de manifestacdo, quando afirma que,

Introduzir a analise do espaco cultural, todavia, ndo significa introduzir
um tema a mais num espaco a parte, e sim focalizar o lugar onde se
articula o sentido que os processos econdémicos e politicos tém para uma
sociedade. O no caso dos meios massivos implicaria construir sua
histéria a partir dos processos culturais enquanto articuladores das
praticas de comunicagdo_ hegemdnicas e subalternas _ com o0s
movimentos sociais [...] A atencdo as mediacBes e aos movimentos
sociais mostrou a necessidade de distinguir duas etapas bem diferentes
no processo de implantacdo dos meios e constituicdo do massivo na
América Latina. (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 241. apud ENEUS,
2013)
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A realidade local do processo da comunicagéo influi na compreensdo dos meios
comunicacionais e seus produtos. Quando é produzido localmente, 0 meio nem sempre
consegue passar impressdo de credibilidade, por causa dos padr@es impostos na midia
hegeménica. Porém a sensacdo de pertencimento do local onde o processo
comunicacional estd sendo produzido e recebido também ocorre, gerando assim
aceitacdo e identificacdo com o que lhe estd sendo apresentado. Fazendo com que o
local seja um aspecto importante na compreensdo dos processos de mediagdes.

Anélise comparativa das campanhas do “Natal em Natal”

Como objeto de analise escolhemos os videos publicitarios das campanhas do
“Natal em Natal” dos anos de 2013 e 2014. Os festejos natalinos ja sdo tradicionais na
cidade e séo promovidos pela prefeitura municipal da cidade de Natal. A festividade
reline varias esferas da cultura popular trazendo apresentacdes artisticas gratuitas com
masicos locais e nacionais, além da exibicdo de pecas teatrais, encontros literarios e

feiras gastronémicas.

Para analisar os dois VTs selecionados, adaptamos a metodologia de “analise de
imagens em movimento” de Rose (2003), tendo em vista realizar a descri¢do detalhada
de cada um dos videos. Trabalhamos com duas dimens@es de descricdo. A primeira de
carater “visual”, que corresponde a descri¢ao dos planos e elementos da sequencia de
imagens. A dimensao “verbal”, por sua vez, remete ao procedimento de transcricao das
falas de cada audiovisual. Para complementar estas duas dimensfes propostas por Rose
(2003), incluimos uma “dimensao sonora”, pois os dois VTs analisados se caracterizam
pela masica e por ritmos e sons, que precisam ser captados para poder contextualizar e
situar a mediacéo local de cada produto audiovisual. Os planos de cdmera propostos por
Rose (2003) para a descricdo das cenas foram utilizados de maneira livre, sem uma
preocupacédo direta em detalhar plano a plano. Desta forma, procuramos realizar uma
interpretacdo que punha em relacdo as trés dimensdes, todavia sem o compromisso de
uma andlise plano a plano. Assim sendo, as imagens passaram a forma textual, ou seja,
todo um conjunto de signos sonoros e imagéticos foram transformados em texto.
Sabemos que isso implica em certos limites de interpretacdo, mas todo exercicio de
interpretacdo é também um exercicio de translacdo, uma vez que “ndo ha uma leitura
perfeita do texto” (ROSE, 2003, p. 362).
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Para iniciar, transcrevemos o video da campanha referente ao ano de 2013 e logo

em seguida faremos as consideragdes sobre ele.

Natal em Natal 2013

Dimensao Visual

Dimensao Verbal

Dimensao sonora

Decoragdo natalina da cidade
mostrada a noite.

[Musica em ritmo lento, voz
feminina.]

Quando a magia chegar e o
sorriso brilhar

Corta para garoto (por volta de
10 anos) sorrindo em plano

[Coro de homens]

proximo. Ao fundo é possivel E natal
ver a arvore de natal, localizada

em Mirassol, simbolo da cidade.

Corta para mulher jovem (mais em Natal

ou menos 30 anos) abragcando a
si mesma e sorrindo.

Corta para Caetano Veloso e
banda tocando.

[Voz feminina, sinos natalinos]
Vendo a arte se espalhar

Corta para imagem da decoracédo
natalina da cidade.

Nas ruas

Corta para casal jovem (em
torno de 30 anos) dentro de um
carro, ambos estdo sorrindo O
homem est& dirigindo. No vidro
da frente do carro € possivel ver
a decoracdo natalina da cidade
como reflexo. Ela também é
vista ao fundo.

Em todo lugar

Corta para imagens de fogos de
artificio e véarias imagens
isoladas da decoracdo natalina
da cidade. Em uma delas é
possivel ver uma avenida
enfeitada com carros passando.

[Coro de homens] E natal em
Natal.

[Musica comega a subir o tom
preparando para o refrdo] Vem
com a gente sentir a magia, s6
ndo esqueca de trazer a alegria

Corta para duas criangas (um
menino e uma menina em torno
de 10 anos) de mdos dadas
correndo e sorrindo.

[Varias pessoas juntas] Alegrial

Corta para vérias imagens da
decoragdo natalina da cidade.

[Refrdo. Tom mais alto. Som de
palmas ao fundo. Varias pessoas
cantando juntas] E natal em
Natal

Corta para imagem de uma
bailarina girando e sorrindo.

[Refrdo. Tom mais alto. Som de
palmas ao fundo. Varias pessoas
cantando juntas] E natal em
Natal

Corta para dois homens em um
barco a noite, um deles remando;
0 outro parece ser um padre.
Eles levam uma imagem
religiosa no barco, que esta
coberto de pequenas luzes
natalinas.

[Refrdo. Tom mais alto. Som de
palmas ao fundo. Varias pessoas
cantando juntas] E natal em
Natal

Corta para imagem panoramica
da cidade a noite. E possivel ver
a arvore de Mirassol como

[Palmas continuam, ritmo desce
aos poucos] O natal mais natal
do Brasil
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destaque no canto direito da tela.
No canto esquerdo superior ha
uma lua cheia e por ela passa
uma imagem em sombra de
Papai Noel com suas renas.

Em seguida, surge na tela o
Nome “Natal em Natal” em
formato de fitas montando uma
arvore de natal com uma estrela
no topo. O slogan “O natal mais
natal do Brasil” vem logo
abaixo.

Por dltimo, a arvore e slogan
desaparecem e sao substituidos
pela marca da prefeitura do
Natal, acompanhada das frases
“Prefeitura do Natal”, “a nossa
cidade”

Obs.: Todas as imagens se passam a noite. Todas as pessoas vestem amarelo e/ou
branco.

O video da publicidade veiculada sobre o “Natal em Natal” no ano de 2013,
mostra principalmente a simbologia reproduzida a partir de uma ideia construida pela
midia hegeménica, sobretudo a da América do Norte e Europa, e ndo tenta valorizar
muito a identificacdo cultural local. O roteiro mostra claramente as influéncias culturais
externas que a midia reproduz. Porém, também vale ressaltar que os elementos nordicos
presentes no video sdo de conhecimento geral e remetem a época do natal ao publico. A
publicidade se vale dessa estratégia para identificacdo rapida e claro do tema tratado.

No ambito das mediacdes, ndo ha no processo de construcdo uma identificacéo
profunda com os costumes locais. Mesmo mostrando a decoragdo da prépria cidade e
sendo produzida localmente, a relagdo entre a producgéo e a recepgdo nao acontece na
perspectiva do local como mediacdo, busca meramente a identificacdo dos receptores
com o que lhes € mostrado a partir dos conhecimentos do receptor de simbolos natalinos
“universais”, como a arvore de natal, os sinos, as luzes, o Papai Noel voando em seu
trend puxado pelas renas (detalhe ao final do video), a bailarina, e etc.

Porém, também vale a pena salientar que Natal foi fundada no dia 25 de
dezembro, entdo traz em seu nome a carga simbolica do feriado. Uma figura importante
na representacao da cidade, por exemplo, sdo os trés reis magos, retratados brevemente
durante o video aos quatorze segundos. A presenca dessas figuras estd em nomes de
estabelecimentos e monumentos pela cidade. Foi incorporada do cristianismo, parte
fundamental da construcdo cultural ndo s6 do Brasil, mas da cidade, tornando-se assim
parte da simbologia local. Mesmo sendo trazido de outra cultura, alguns simbolos se

incorporaram a identificagéo do local.
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O comercial foca principalmente na parte decorativa, como se mostrasse que
esse ¢ o ponto forte e que atrai os visitantes no ‘“Natal em Natal”. Logo aos cinco
segundos do video € mostrado rapidamente uma apresentacdo musical de Caetano
Veloso, quando se fala rapidamente da parte artistica das festividades, apesar de o cantor
ndo ser da regido. No ano de 2013 a publicidade das festividades ndo deu énfase nas
atividades culturais e artisticas que acontecem na época. Também nos é apresentado aos
vinte e um segundos de video a perspectiva religiosa. H4 uma identificacdo por parte de
determinado publico, com a imagem de um barco na procissao fluvial de Nossa Senhora
da Apresentacéo, tradicdo que acontece no final de novembro, quando a programacéo do
“Natal em Natal” geralmente comeca.

Além de mostrar os trés reis magos, que sdo um simbolo da cidade e que ficam
durante todo o ano representados perto do local onde se monta a arvore e em um
portico, em uma das divisas da cidade com o municipio vizinho, Parnamirim, o video
comeca, e passa a maior parte do tempo, mostrando luzes natalinas, que todos anos séo
colocadas nos pontos mais movimentados da cidade, junto de outras decora¢fes que ja
fazem parte do dia-a-dia dos residentes na época das festas de fim de ano, como a
arvore de natal feita de luzes, em Mirassol, um bairro nobre da zona sul do municipio.

O comercial é focado nas luzes, na ‘alegria’ e na ‘magia’ do natal na cidade,
reforcando a ideia com a presenca de diversos atores sorrindo e criangas brincado, com
cores claras na roupa. A presenca gquase majoritaria do branco, cor que representaria a
pureza da época e do amarelo, cor do calor e da luz, que foi muito valorizada por todas
as cenas do video, potencializam a intencdo de trazer o “espirito natalino” para os
telespectadores.

No geral, o comercial tem como objetivo mostrar o natal “tradicional”, com a
simbologia j& conhecida para a facil identificacdo do o que se trata pelo publico,
buscando se relacionar com a maior parte dos telespectadores a partir do senso-comum.
Ao mesmo tempo que também mostra a decoracdo da prépria cidade para relacionar ao

local de producéo e veiculacéo.

Natal em Natal 2014

Dimenséo Visual Dimenséo Verbal Dimens&o sonora

Imagem dividida em 4. No Inicio da  musica, parte
canto superior esquerdo, vé-se 0 instrumental.  Ritmo  alegre,
artista Antbnio de Padua, do dancante.

pescogo até a cintura, tocando

pandeiro. No canto superior
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direito, vé-se a artista Tiquinha
Rodrigues tocando rabeca. No
canto inferior esquerdo, ha o
Jodo Vitor (filho de Anténio de
Padua) tocando flauta
transversal. No canto inferior
direito, h4& um homem visto do
pescoco até a cintura tocando
acordedo. Todos estdo em
fundos coloridos.

Corta para Danilo Guanais
sorrindo, vestido de terno preto
e gravata borboleta, usando
6culos e cavanhaque. Ele da um
toque no sino que estid ao seu
lado e em seguida faz um
movimento com as maos como
se fosse um regente de orquestra
dando inicio & musica. Ao
fundo, vé-se uma cortina
vermelha.

Toque do sino

Corta para cantora Khrystal
usando  vestido  vermelho
cantando, dancando e sorrindo
em fundo azul com algumas
luzes.

E tempo de festa

Corta para magico com uma
bexiga branca na méo em fundo
escuro. Ele fura a bexiga e ela
se transforma em um pombo
branco. Surgem efeitos de luz
no fundo escuro formando
icones natalinos como estrelas,
arvores e bolas de natal.

de luz e magia

Corta para cantora Khrystal.

a felicidade contagia. Vem com
a gente, atencdo pessoal, que
chegou

Corta para bailarina com vestido
branco e amarelo dancando em
um palco. Ao fundo hd uma
cortina vermelha.

o Natal em Natal.

Corta para cantora Khrystal.

[Musica ganha ritmo mais
intenso para refréo]
Vem pra festa, Natal.

Corta para imagem separada em
seis quadros. No canto superior
aparecem, da esquerda para a
direita, um homem com roupa
vermelha, quepe preto e nariz de
palhaco em fundo amarelo com
bolinhas pretas; Clotilde
Tavares em traje folclérico em
fundo brilhante, um homem em
traje de oficial em fundo de
listras amarelo e marrom. Na
parte inferior vé-se um senhor
de oOculos e  suspensorio
aparentando ser um professor
em fundo de caligrafia; Antonio
de Padua de camisa preta e colar

Vem pra festa.
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verde em fundo iluminado como
as luzes de um palco e 0 magico
de listras em tons de verde.
Todos estdo dancando e
cantando a musica.

Corta para cantora Khrystal.

A cultura tem seu espaco

Corta para artista plastico Flavio
Freitas pintando uma bicicleta
na tela. Ao fundo, imagens de
triangulos em tons de verde e
branco. Ele faz um movimento
de “vem” com a mao.

e a arte também.

Corta novamente para Clotilde
Tavares com rosto pintado de
branco vestindo uma roupa
folclorica.

No teatro,

Corta para tela dividida em trés.
Em primeiro plano vé-se um
palhaco em fundo colorido, no
segundo uma bailarina
dangando com uma cortina
vermelha ao fundo e em terceiro
outro palhago em fundo de
amarelo de bolinhas pretas.
Todos de corpo inteiro e
dangando. Os palhagos imitam
0s passos da bailarina.

na danca so falta vocé.

Corta para tela dividida em
duas. Do lado esquerdo, o
mesmo professor anterior em
fundo de caligrafia. Sentando
atrds de uma mesa cheia de
livros e méo no queixo. Ele olha
para os livros. Em seguida, o
ch@o se movimenta em um giro,
mas ele permanece na mesa
posicdo. A direita, estd o
escritor Carlos Fialho sentado
usando terno cinza, camiseta e
boina segurando um livro que
cai em suas maos. Ele est4
olhando para o lado. Em
seguida, olha para o livro e
sorri.

Vem, vem,

Corta para tela dividida em seis.
Tela superior: homem sentado
sozinho em sala de cinema;
diretor de filmes com claquete
na mao, hd uma imagem de
pelicula atrdés dele; moca
também no cinema recebe uma
pipoca do homem no primeiro
quadro e come enquanto olha
para a tela do filme.

Na parte de baixo, ha uma
mulher vestida de chef de
cozinha segurando uma bandeja
e sorrindo em fundo xadrez; no
meio, hd um rapaz tocando
acordedo em fundo colorido;

vem ver!
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por dltimo, um garoto de éculos
sentando em um banco de praca
e segurando um livro. Ele esta
em fundo com referéncias
natalinas. O banco  se
movimenta em um giro.

Corta para tela azul com a frase
“vem pra festa Natal” iniciada
pelo simbolo #.

Vem pra festa, Natal.

Corta para tela dividida em seis.
Na parte superior, estad Paulo Du
Souto de éculos escuros, chapéu
e colete em fundo com luzes;
mulher usando fantasia em
fundo vermelho de bolinhas
brancas; Luiz Gadelha em fundo
azul  brilhante estd  Luiz
Gadelha. Na parte de baixo, esta
Badi Moraes de vestido branco
e laco de fita na cabeca em
fundo de fitas coloridas e
brilhantes; ao lado esta Carlos
Fialho de terno marrom e boina
em fundo de letras, ja visto
anteriormente; por Ultimo, uma
moca de vestido e flor no cabelo
com cortina amarela no fundo.
Todos dangando e cantando.

Vem pra festa.

Corta para tela dividida em
duas. A esquerda vé-se uma
chefe de cozinha em fundo
listrado girando com um prato
na mao que ela serve para Paulo
Du Souto de colete, chapéu e
oculos, que estd no outro
quadro, a direita. Ele baixa os
6culos para olhar a comida.

[pausa na mdusica cantada,
apenas instrumental]

Corta para cantora Khrystal.

Viva 0 momento, sinta a
energia. Reuna a familia, os
amigos. A festa é geral.

Corta para Luiz Gadelha
dangando em fundo azul
brilhante.

Corta para homem com roupa
de bumba meu boi dangando de
bragos abertos e erguidos em
fundo branco e vermelho de
losangos.

Corta para menina de vestido e E com toda
sandalia rasteira com flor no

cabelo dangando. Ao fundo,

uma cortina amarela.

Corta para tela dividida em seis. essa alegria,

Na parte superior vé-se: um
homem de chapéu e bigode
fazendo acrobacias com garrafas
em fundo de retangulos pintados
a mao; no meio estd 0 homem
com roupa de oficial, ja visto
antes, em fundo de listras
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amarelo e marrom; outro
homem vestindo semelhante ao
primeiro  também  fazendo
acrobacias com garrafas. O
homem do primeiro quadro
interage com o do terceiro
fazendo acrobacias juntos.

Na parte de baixo, esta Tiquinha
Rodrigues tocando rabeca em
fundo listrado; no meio vé-se
um casal usando fantasias em
fundo de losangos preto e
branco. Eles estdo dangando e a
mulher segura um leque; no
terceiro quadrado estd Antonio
de Padua tocando pandeiro com
luzes ao fundo como de um
palco.

Corta para tela dividida em
quatro. Acima Vvé-se uma
mulher de cabelos curtos em
fundo amarelo de bolinhas preta
e ao lado o garoto de 6culos de
grau sentando no banco de praca
com fundo de temas natalinos.
Eles seguram algo que tampa a
tela diante deles e se transforma
numa imagem da cidade do
Natal. E possivel ver a arvore de
natal de Mirassol e fogos de
artificio.

Na parte de baixo estdo:
Clotilde Tavares em trajes
folcléricos e rosto pintado de
branco em fundo vermelho
observando  estrelas  caindo
sobre ela; e Badd Moraes com
laco de fita na cabeca
observando algo diante dela. No
seu rosto é possivel ver luzes
refletidas. Aparentemente é a
luz dos fogos de artificio.

a cidade se ilumina

Corta para cantora Khrystal.

e vocé vive a magia do Natal em
Natal. Vem pra festa, Natal.

Corta para tela dividida em
nove. Personagens ja vistos
antes reaparecem dancando e
cantando: Bad( Moraes, Paulo
Dusouto, artista usando fantasia,
Luiz Gadelha, Clotilde Tavares,
homem com roupa de oficial,
Carlos Fialho, garota de vestido
e flor na cabega, Antbnio de
Padua.

Vem pra festa!

Corta para cantora Khrystal.

Vem com a gente.

Corta para tela dividida em seis
com pessoas ja vistas antes
segurando algo que em seguida
cobre a tela diante deles e forma
a logomarca do Natal em Natal

E natal em Natal!
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em fundo branco (o nome forma
uma éarvore de natal com uma
estrela no topo).

Corta para tela dividida em seis
com pessoas ja vistas antes
segurando algo que em seguida

[Voz masculina] “Prefeitura do
Natal, a nossa cidade”.

Parte vocal da musica finaliza e
fica a instrumental que termin
junto o filme.

D

cobre a tela diante deles e forma
um fundo branco a marca da

prefeitura. Abaixo 0 nome
“Prefeitura do Natal”, “a nossa
cidade”.

Obs: no momento do refrao “vem pra festa, Natal”, as pessoas normalmente fazem um
movimento de “vem” com a mao enquanto dancam.

O vt do “Natal em Natal” relativo ao ano de 2014 mostra, logo de inicio,
algumas mudancas de intencdo em relacdo ao video do ano anterior, visto que traz
pontos marcantes da cultura local e personagens facilmente identificados pelo publico-
alvo. Isto reforca a ideia de que os processos de producdo e recepcdo utilizaram de
forma marcante os elementos culturais locais como mediacdo. Comecgando pela musica
escolhida que imprime o ritmo de embolada/repente, na voz da cantora potiguar
Khrystal (que ganhou grande notoriedade ap6s participar do programa global The Voice
Brasil) e nos instrumentos musicais (rabeca, pandeiro, flauta e sanfona) que aparecem
na primeira cena, caracteristicos da musica popular nordestina.

A voz conhecida e o sotaque bem marcado da cantora, que traja roupa vermelha
fazendo alusdo ao periodo natalino, apontam para o espectador seu senso de
pertencimento, suas caracteristicas cotidianas da fala. Fica claro a valorizacao do povo e
das manifestacGes da cultura local no video, que além da cantora expde diversos artistas
locais, tanto musicos quanto escritores, pintor, atores, culinarista e cineasta.

Durante os 60 segundos, 0 video se mostra democratico pois abrange todas as
modalidades de eventos oferecidos a populacdo nos festejos da época, como pecas
teatrais, apresentacdes circenses, de danca, shows dos mais diversos ritmos, festival
gastrondmico, exposicdo literaria e de artistas plasticos e mostra de cinema. Para
reafirmar a inten¢do de causar o reconhecimento nos espectadores, 0 video trouxe 0s
préprios atores da cena cultural natalense para compor a campanha.

Outro ponto alto das imagens é a protagonizada por uma chefe de cozinha
segurando um prato com a principal iguaria da terra potiguar: o camardo. Isto é, a todo
momento as imagens sdo formadas por composi¢des que promovem uma aproximacao,

um reconhecimento e envolvimento da audiéncia. O roteiro foi realmente pensado para
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a populagdo de Natal. Em determinados momentos é possivel crer que pessoas de fora
da cidade ndo se sentiria tdo convidados a participar daquela festa como um genuino
natalense se sentiu ao assistir.

No decorrer do vt, existem momentos em que a tela é dividida em quatro ou
seis. Nestas ocasides, cada espaco € preenchido por uma personalidade local que faz o
convite para a festa embalados pelo refrdo: “Vem pra festa, Natal. Vem pra festa!”. Este
feliz recurso passa a ideia de que os artistas da terra sd@o os anfitribes. Apesar de na
programacdo também constar shows de bandas nacionais, quem chama o povo para a
festa € o naturalmente potiguar.

Também foi observado no video a presenca de um jovem com trajes cheios de
fitas coloridas e uma espécie de coroa na cabeca, roupa tipica de grupos populares que
representam o auto do Boi de Reis, mostrando mais uma nuance da nossa rica e vasta
cultura. Além do resgate as nossas raizes populares que tradicionalmente encenam o Boi
em homenagem aos Santos Reis Magos, simbolos da cidade de Natal.

Dentro da perspectiva das festas natalinas, o video traz apenas duas imagens de
luzes de natal, com enfeites e a tipica arvore, fazendo mencdo aos elementos
comumente vistos como estampa ou até simbolizando o periodo do Natal. A pouca
atencdo a estes componentes leva a crer que os roteiristas se preocuparam em elaborar

um material inédito, com itens que ndo estivessem na cartela costumeira do evento.

Considerac0es finais

No contexto das mediacbes, o local é parte imprescindivel no processo de
entendimento desde a producdo até a recepcdo da informacdo. Nos andncios
publicitarios analisados nesse artigo vemos claramente a diferenca quando o local é
utilizado para trazer uma sensacdo de pertencimento e identificacdo; e quando sdo
utilizados simbolos “universais”.

Nos dois videos houveram claras intencbes de fazer com que o publico
identificasse rapidamente do que se tratava a publicidade, porém enguanto o primeiro
video, do ano de 2013, trazia a perspectiva universalizada da ideia do natal, o segundo,
de 2014, trouxe o diferencial de ndo falar somente da data, mas do “Natal em Natal”,
propondo uma identificagcdo no ambito da cultura local.

A propaganda do evento de 2014 cumpre sua proposta quando traz a

representacdo do “Natal em Natal” realmente falando da cidade na época citada,
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trazendo a perspectiva cultural da festa que a diferencia de outras pelo Brasil e pelo
mundo. Em contraponto a abordagem feita no ano anterior, onde a publicidade destacou
ndo as atividades e festividades locais em si, mas a decoracao natalina, presente nao sé
em Natal, ja que a simbologia “oficiais” foi universalizada a partir de somente uma
visdo, que traz as velas, 0s sinos, a arvore e outros simbolos herdados da tradigdo crista,
de onde se originou a comemorag&o.

Ambos os videos podem ser analisados a partir da perspectiva das mediacdes,
porém s no do ano de 2014 podemos perceber o local como mediagéo, ou seja, o local
e a cultura fazendo parte do processo de producdo e de identificacdo de elementos
presentes no comercial.

O ‘lugar’ de onde observamos o processo midiatico ¢ influenciado por diversos
aspectos, quando o local é um deles observamos diversas variantes que determinam a
Visdo que teremos acerca do que nos é apresentado ou do que iremos produzir. Desde o
ritmo musical empregado até o sotaque, o local é parte da construgdo do que vemos,

ouvimos e produzimos.
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