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Resumo

Os conteudos midiaticos tem a capacidade de gerar sentidos, deste modo, este artigo objetiva
conhecer a recepg¢do de criangas de 12 a 14 anos sobre informagdes e opinides veiculadas no
programa policial Cidade Alerta da Rede Record apresentado por Marcelo Rezende. Para isso
foi aplicado questionério na turma do 7° e 8° ano da Escola Maria de Socorro Aragdo na
cidade de Monteiro-PB. Esta proposta parte da idéia de que o jornalismo policial produzido
no Brasil ndo ¢ adequado para as criangas e adolescentes e se justifica por se constituir
material capaz de provocar reflexdes sobre a qualidade e questdes éticas que abalizam esse
tipo de conteudo jornalistico.
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Introducio

A midia brasileira por inimeras vezes ¢ caracterizada como quarto poder, por
desempenhar o papel de formadora de opinido, “e por reivindicar para si o exercicio de
prerrogativas que outras instituicdes consideram como suas” (ALBUQUERQUE, 2000). Em
muitos casos a imprensa do nosso pais contribui de forma direta na conclusao dos
acontecimentos, em muitos desses episodios os fatos noticiados sdo conduzidos como os
meios de comunica¢do acreditam que devem ser feito, ou sendo mais realista, como lhes ¢
conveniente. A televisdo se utiliza de forma mais significativa, visivel e eficaz desse novo
poder, pelo simples motivo de alcancar um maior nimero de receptores. Mas se esses
receptores sdo criancas e adolescentes, a forma de se fazer noticia e principalmente de
divulga-las deve ser modificada? E esse tema que iremos abordar neste artigo. Mas de
imediato ¢ necessarios conhecer a historia do aparelho que hoje se encontra em cerca de

94,8% dos domicilios brasileiros.
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Desde principio do século XIX, sonhava-se com um aparelho que agrega-se imagem e
som, as primeiras experiéncia foram feitas pelo Bardo de Berzeleus, na Suécia em 1817, em
1873 foi a vez do britanico Wilougeby contribuir para o surgimento do que viria a ser séculos
depois umas das principais companhias do ser humano. Além desses colaboradores o
americano, Jorge Carey e o francés De Blanc em 1875 cooperaram para o que temos hoje em
nossas casas, mas o século XIX foi marcado mesmo pela evolu¢do das ondas Hertzianas.
(PRADO, 1996).

No inicio do século XX, estudos continuaram e no ano de 1924 o inglés John Logie
Baird obteve éxito ao projetar alguns contornos de um ponto a outro, um ano depois era
possivel ver figuras humanas nos grandes aparelhos de Baird. Nao demorou para que a
novidade que veio dos Estados Unidos se difundi-se pela Europa. No Brasil a novidade
chegou através do Paraibano Assis Chateaubriand, um dos maiores empresarios de
comunicacdes da época, dono dos Didrios Associados, uma cadeia que abrigava as maiores
radios e os principais jornais impressos do pais além de revistas. (PRADO, 1996).

De acordo com Prado (1996), o Brasil foi o quinto pais do mundo a investir nesta
revolucdo da comunicacdo. No dia 18 de Setembro de 1950 entrava no ar pela primeira vez a
PRF-3 ou TV Tupi, que primeiro agraciou os paulistas, mas ndo demorou tanto para que o
aparelho que casou imagem e som se tornasse familiar a grande parte dos brasileiros.

Em 1952 veio o primeiro grande programa de noticias na Televisao o ja conhecido
Reporter Esso, que adveio do radio, com o passar do tempo, logo outros grandes programas
jornalisticos foram surgindo e se aprimorando, inclusive na drea da segmentacdo. Hoje ¢
possivel encontrar programas que podem se enquadrar no género Jornalistico que tratam
apenas de determinados assuntos, como policia, politica, cultura, e tantas outras areas. Se
atrelando apenas ao subgénero jornalismo policial, e mais especificamente ao jornalismo
policial sensacionalista, iremos refletir como ¢ feita a divulgacdo de noticias nesse segmento,
para isso analisamos o Jornal Cidade Alerta da Rede Record, nosso propoésito vai além, nds
fizemos uma analise através de questionarios de como criancgas e adolescentes que assistem
esse jornal reagem ao que recebem através do mesmo, o objetivo maior ¢ descobrir se esse
tipo de abordagem do jornalismo sensacionalista ¢ adequado e conveniente para nossas

criangas e adolescentes.

Fait Divers e Sensacionalismo
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De acordo com Dejavite (2006), o termo fait divers foi introduzido por Roland
Barthes, no livro Essais Critiques, e significa fatos diversos que cobrem escandalos,
curiosidades e bizarrices. Ja sensacionalismo no Dicionario de Comunicagao (2002), quer

dizer:

Estilo jornalistico caracterizado por intencional exagero da importancia
de um acontecimento, na divulgacdo e exploragdo de uma matéria, de
modo a emocionar ou escandalizar o publico. Esse exagero pode estar
expresso no tema (no conteudo), na forma do texto e na apresentagdo
visual (diagramagdo) da noticia. O apelo ao sensacionalismo pode conter
objetivos politicos (mobilizar a opinido publica para determinar atitudes
ou pontos de vista) ou comerciais (aumentar a tiragem do jornal). (...) 2.
Qualquer manifestagdo literaria, artistica etc,. que explore sensagdes
fortes, escandalos ou temas chocantes, para atrair a atengdo do publico.

Como podemos perceber através das definicdes dos termos fait divers e
sensacionalismo ¢ facil perceber que estes meios de fazer jornalismo estdo inerentes um ao
outro. O fait divers traz a cobertura de fatos inusitados, que talvez aos olhos mais rebuscados
ndo tenha tanta relevancia social, e o sensacionalismo traz fatos inusitados de uma forma
inusitada, usando elementos que sdo proprios desse tipo de programa. As imagens, a figura do
apresentador, a linguagem utilizada, o cenario, a repeti¢ao do fato, entrevistas com as vitimas,
com a familia da vitima, com o acusado, as criticas do ancora, os comentarios, € um conjunto
necessario para a construgdo desse jornalismo, que tem talvez mais do que qualquer outro o
poder de formador de opinido, pois todos esses elementos contribuem de forma incisiva para
isso.

Nesta soma de fait divers e sensacionalismo, temos o que percebemos hoje na
televisdo brasileira, no telejornalismo, e mais precisamente no telejornalismo policial, uma
dramatizacdo da noticia, uma espetacularizagao, Dejavite (2006), vai dizer que “Hoje em dia a
informacdo televisiva ¢ essencialmente um divertimento, um espetaculo. E ela se nutre
fundamentalmente de sangue, de violéncia e de morte”. A maneira como a informagao ¢
transmitida para o telespectador através deste subgénero jornalistico, ¢ considerada erronea

por muitos, alvo de muitas criticas. Barbeiro e Lima (2002), por exemplo, afirmam que,

O sensacionalismo ¢ contra a missao pedagogica do jornalismo e o
caminho mais curto para o preconceito. O sensacionalismo, ao que
parece, ¢ a maneira mais rapida de se conseguir audiéncia,
principalmente com a exacerbagdo da noticia. Fundos musicais

tenebrosos, apresentacdo da noticia aos gritos ou com inflexdes



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 02 a 04/07/2015

dramaticas t€ém como objetivo a conquista da audiéncia a qualquer
custo, mesmo que a historia venha a ser desmentida no futuro.

Flausino (2003) apud Marcondes (2000), afirma que ha “a substituicdo da verdade
pela emocgao”. Esta afirmacdo talvez nao esteja totalmente correta, as informacdes veridicas
sdo repassadas para o publico, mas acredito de forma incompleta, da forma como esta
segmentacdo exige. Barbeiro e Lima (2002), nos falaram que nos dez mandamentos por Paul
Johnson “contar a verdade nao ¢ suficiente. Pode ser perigoso sem julgamento informado”. O
jornalismo sensacionalista se atrela apenas a dualidade bem e mal, existe sempre uma vitima e
um culpado. A vitima sempre tera direito a duas historias, de como era sua vida antes do
crime, (na maioria das vezes, feliz, calma) e depois do acontecido (morte, vergonha,etc.), ja o
criminoso, sera mostrado como um monstro, alguém perverso, o publico ndo tera direito a
conhecer quem € essa pessoa, de onde veio, como foi sua infincia, e se isso acontecer tudo
sera conduzido para reafirma que esse ser humano sempre foi mal.

Pela definicdo do termo sensacionalismo que verificamos no diciondrio da
comunicacao, ele vem cumprindo sua funcao, ja que o termo se arremete a provocar sensacao,
sensibilizar o publico em torno de determinado acontecimento, isso € feito indiscutivelmente,
mas essa midia sensacionalista encaixa-se também e perfeitamente em um dos sete pecados
por Paul Johnson citado por Barbeiro e Lima (2002), onde falam do “Assassinato de
personagem. A midia ¢ uma arma carregada quando dirigida com hostilidade”. Confirmando
essa idéia e se referindo ao apresentador, Dejavite (2006), vai dizer que “As caracteristicas
desse tipo de programa sensacionalista acabam possibilitando ao apresentador ser uma espécie
de nucleo juridico, no qual ele tem ao mesmo tempo a fun¢ao de advogado, promotor e juiz.
Mas acredito sinceramente que a ultima func¢do citada pela autora ¢ dada e executada pelo

receptor, que ¢ conduzido a dar um unico veredicto: culpado.

Cidade Alerta

Cidade Alerta ¢ um programa do género jornalistico, ¢ do subgénero policial,
pertencente a rede Record de televisdo, ¢ exibido de segunda a sabado de 17h20min. O
programa foi ao ar pela primeira vez em 1995, por baixa audiéncia foi tirado mais de uma vez
da grade de programacdo da emissora, ja teve como ancoras Jos¢ Luiz Datena, Ricardo
Capriotti, Gilberto Barros, entre outros. Hoje o programa ¢ conduzido por Marcelo Rezende,

com a participagdo do Comandante Hamilton, que faz comentarios sobre as principais
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reportagens. Rezende tem um jeito peculiar de oratdria, o apresentador usa um tipo de
tonalidade que se tornou marca carimbada do mesmo. O jornal € transmito ao vivo para todo o
pais, e os telespectadores podem o assistir de forma online através do site do programa no
portal R7, e existem versodes locais em mais de 20 estados brasileiros.

O programa se caracteriza como sensacionalista porque se utiliza de recursos desse
segmento, como a repeticao das imagens, um discurso apelativo, em alguns casos o jornal
usufrui de simulacdo para contar historias de crimes, o telejornal em determinados momentos
usa a narragdo como elemento de propagacgao de reportagens, hd uma interagcdo o tempo todo
com a produgdo por parte do ancora, € com o publico através das redes sociais, o cendrio se
remete a uma cidade, fazendo jus ao nome, o apresentador fica durante todo o programa em
pé, possibilitando uma intensa movimentagdo, de aproximagdo e distanciamento da camera
quando considera necessario, um elemento usado par dar a sensagdo de dinamismo, a

linguagem usada ¢ coloquial.

Metodologia

Como metodologia desta pesquisa foi elaborado um questiondrio com intuito de
conhecer porque criancas € adolescentes de 12 a 14 anos assistem o jornal Cidade Alerta, bem
como o que sentem ao receber as informacdes veiculados no telejornal, como o avaliam e por
fim se consideram adequado para sua idade o programa. Em seguida, esse questionario foi
aplicado nas turmas do 7°A e 8° B da Escola Maria de Socorro Aragdo que contém publico
nesta faixa etaria, ao todo 46 pessoas (criancas e adolescentes) responderam aos

questionarios. Por fim, os dados coletados foram analisados e transformados em graficos.

Resultados e Discussoes

Porque vocé assiste o Jornal Cidade
Alerta?

M Infléncia Familiar

m Porque Gosta Do
Jornal




N /-, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
" XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 02 a 04/07/2015

Neste primeiro questionamento as criangas € adolescentes foram indagadas por
qual motivo assistem o jornal Cidade Alerta, duas op¢des foram dadas, por influéncia
familiar, ou porque de fato gostam do jornal. Como percebemos através do grafico, mais
da metade, cerca de 64%, assistem o jornal por influencia familiar, apenas 36% assistem
o jornal por conta propria. Isso nos faz refletir sobre o posicionamento dos pais com
relagdo ao que os filhos assistem, serd que os genitores tém realmente se preocupado
com que suas criangas ¢ adolescentes véem na televisao? Talvez falte uma avaliagdo por
parte dos cuidadores, uma visdo mais critica, onde o principal questionamento deva ser;
Em qué esse tipo de telejornal pode contribuir para o senso critico do meu filho?

Fazendo essa pergunta talvez eles proprios abram mao de assistirem esse jornal.

Qual sentimento vocé tem ao assitir o
Jornal Cidade Alerta?

6% E Medo

W Revolta

Sentimento de
Impunidade

B Nenhum Sentimento

“O telejornal tem de provocar emocdes, sensibilizar os telespectadores: as cenas
filmadas devem transmitir a dor, a desolagdo, a tristeza” (DEJAVITE, 2006 apud
FILHO, 2000). Quando questionados sobre os sentimentos que adquirem quando
recebem as informagdes veiculadas no Cidade Alerta, percebemos que o jornal vem
cumprindo com o seu papel, j4 que o jornalismo sensacionalista tem como funcao
principal despertar sensagdes, se sdo ruins ou boas, isso ndo importa. Através do grafico
observamos que mais de 40% expressa o sentimento de revolta com as noticias que sao
divulgadas, lembrando que o telejornal € policial, ou seja, as noticias transmitidas sdo de
assassinatos, roubos, assaltos, seqliestros, perseguicdes policias, entre outras que

constituem esse subgénero.
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Esses dados podem nos permitir olhar por outro angulo para este telejornal, o
sentimento de revolta que ¢ despertado nessas criancas e adolescentes, pode ser o
comego de um novo pensamento por parte dos mesmos, se pensarmos que esse
sentimento pode despertar o desejo de mudanga, assim como aqueles jovens que em
1968 transbordaram as ruas do Rio de Janeiro acompanhando o enterro do estudante
Edson Luiz que foi morto por um militar durante a ditadura, aquela despedida do jovem,
foi bem mais do que isso, era uma manifestacdo clara contra o regime ditatorial, e ndo ¢
errado dizer que aquelas pessoas estavam movidas pelo sentimento de revolta. Esse
mesmo sentimento, se pensarmos de uma forma bem otimista, pode também contribuir
para que a nossa geragdo se manifeste contra esse mal, (a violéncia) e cobre das

autoridades responsaveis mais investimentos nessa area.

Qual a sua opiniao sobre o Jornal Cidade

Alerta?
2% 2%
B Bom
m Otimo
Ruim
M Péssimo
Voceé acredita que o Jornal Cidade Alerta é
adequado para a sua idade?
13%
HSim
W Nao

E possivel afirmar que esses dados se complementam, no primeiro grafico
percebemos que mais da metade das criangas e adolescentes entrevistados assistem ao
telejornal Cidade Alerta por influencia familiar, mas neste terceiro grafico o programa ¢

classificado como bom e 6timo, isso nos faz pensar que mesmo assistindo o jornal por
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influéncia, isso ndo ¢ nenhum martirio para esse publico, e ainda que ndo houvesse
nenhuma influéncia, eles assistiriam por conta propria, porque simplesmente gostam do
jornal.

J4 quando questionados se consideram o programa adequado para as idades que
possuem, também foram enfaticos, e mais de 80% disseram que sim. Mas serd que essas
criangas ¢ adolescentes tem discernimento suficiente para saber o que de fato ¢
adequado para a sua idade no tocante a programa televisivo, mais precisamente
telejornal? Se os responsaveis por esse publico aparentemente ndo fazem esse processo
de selecdo do que devem ou ndo assistir essas criangas e adolescentes, como pudemos
verificar através do primeiro grafico, porque eles o fariam? E se levarmos em
consideragdo que esse programa jornal-policial-sensacionalista, bloqueia o
desenvolvimento do pensamente critico desses seres, se fortalece a nossa idéia de que
essas pessoas ndo selecionem de uma forma apurada aquilo que assistem. "eles pensam
com idéias feitas, aquelas que sdo aceitas por todos, banais, convencionais, comuns".
(FLAUSINO, 2003 apud BOURDIEU, 1997).

E essas idéias banais de fato sdo absorvidas sem nenhuma filtragdo por grande
maioria do publico desse tipo de telejornal, isso se torna ainda mais preocupante com a
utilizagdo da imagem de uma forma extremamente exagerada e repetitiva, Flausino
(2003), apud Marcondes (2000) e Barros Filho (1995), compartilham da opinido que
“na televisdo, a imagem sufoca a andlise, bloqueia a reflexdo e a inteligibilidade”.
Porque nesse segmento jornalistico somos tomados pela emoc¢do, que substitui a razao,
Bourdieu (1997), ainda complementa “o tempo € algo extremamente raro na televisdo. E
se minutos tao preciosos sao empregados para dizer coisas tao futeis, € que essas coisas

tao futeis sdo de fato muito importantes na medida em que ocultam coisas preciosas”.

Consideracoes Finais

O jornalismo policial sensacionalista ndo ¢ errado como muitos criticos afirmam,
ele pode sim contribuir de alguma forma, talvez em uma parcela bem pequena para o
desenvolvimento intelectual de nossa sociedade. O grave e crucial erro esta no fato de
ndo levar a sociedade a refletir sobre os assuntos que estdo por trds das noticias
transmitidas. Se ater apenas a dualidade Bem e Mal, ¢ um equivoco gravissimo,
condenar pessoas por crimes cometidos, sem ao menos mostrar ao publico quais 0s

verdadeiros motivos que levaram aquele ser - humano a cometer tal ato, € contra a €tica
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jornalistica, que nos orienta a mostrar sempre os dois lados da historia, e de todos os
angulos possiveis e imaginaveis.

Ja que a maioria desses programas jornalisticos policias sensacionalistas tem
mais de trinta minutos de durag@o na televisdo, deveriam usufruir melhor desse tempo,
para discutir, debater, e incitar os telespectadores a refletirem sobre os maus que
assolam a nossa sociedade, como a violéncia. Propagar as noticias e conduzir o publico
a condenar pessoas, que muitas vezes sao vitimas, ndo ¢ o papel do jornalismo que
verdadeiramente desejamos. Porque o julgamento se torna facil quando ndo se conhece
os bastidores, esse tipo de jornalismo ¢ superficial e pouco contribui para as melhorias
na sociedade. Porque a midia caracterizada como quarto poder, tem o dever e a
obrigacao de incentivar essas melhorias, assim como buscam ou pelo menos tentam os
outros trés poderes.

Mas sem duvida a preocupac¢do maior tem que cair sobre o publico alvo desse
estudo, as nossas criancas e adolescentes de hoje, sdo os nossos adultos de amanha, e ¢
fato que nao desejamos criangas e adolescentes que se quer parem para pensar ¢ de
alguma forma tentar solucionar os problemas que assolam nosso pais, o jornalismo pode
contribuir para isso, mas ndo o faz. O que temos hoje na midia brasileira ¢ desprezivel,
esse publico ¢ treinado para serem pessoas acomodadas, acostumadas com o que
acontece na comunidade, e se desenvolvem algum pensamento ou sentimento, nada
chegar a ser tdo forte que as fagam se mobilizar para o crescimento intelectual dessa
sociedade. No ano passado, em junho de 2013, milhares de pessoas foram as ruas de
varias cidades brasileiras cobrar melhorias sociais, seria errado dizer, por exemplo, que
essas pessoas fizeram essas manifestacdes por incentivo da midia, pelo contrario, em
alguns casos a tiveram como inimiga. Se as mobiliza¢gdes aconteceram foi por motivo de
forca maior despertada nesses seres humanos, porque se dependesse da midia, talvez

manifestagcdes contra o sistema social, patrocinador dessa midia, jamais aconteceriam.
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