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RESUMO

O presente artigo a partir da discussdo sobre cinema, identidade e representagdes sociais
busca propor reflexdes acerca das ideias e imagens que encontramos nos meios de
comunicacdo e na literatura sobre o Ceard, que produzem e reproduzem a ideia de
identidade cearense (cearensidade). Para tanto, empreende-se a discussdo de cunho
tedrico embasados nos pressupostos de Albuquerque Junior (2001), Shohat e Stam
(2006), Hall (2006), Turner (1997), Costa (1983), Bhabha (2005), Moscovici (2003),
Xavier (2005) e Silva Neto (2009).
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INTRODUCAO

Carrocas, jumentos, caveiras de boi, terra rachada, sol escaldante, paus de arara e
cactos sdo apenas alguns dos elementos que compdem a paisagem simbdlica do
nordeste brasileiro e definem os horizontes do imaginario social e identidade cultural de
uma geografia reduzida a fome, a miséria e a seca, habitada essencialmente por
sertanejos, cangaceiros, coronéis, homens machistas, brutos, ignorantes, beatos, dentre
outros tipos bem peculiares, também produzidos e reproduzidos no discurso elaborado
pelo universo das artes e comunicacao.

Embora a naturalizacdo dessas imagens remeta a um imaginario difundido, de
acordo com Albuquerque Junior (2001), o nordeste € uma invengdo recente para ter
qualquer tradicdo, considerando que até a década de 1940, o Brasil se dividia em apenas
duas regides: Norte e Sul. E foi apenas por meio de um processo de reconfiguracao
cartogréafica que o Nordeste se constituiu como regido, processo este que se prolongou
pelo século XX e que foi influenciado por interesses claramente politicos e econémicos.

A nocdo de semiarido brasileiro se esboca pela primeira vez através da lei n° 175

de 1936, que institui o Poligono das Secas, area de atuacdo da Inspetoria Federal de
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Obras Contra as Secas, criada em 1919. Instaurou-se desde ent&o o que se define como
IndUstria da Seca, que consistiu em uma estratégia politica de conseguir mais verbas
para construcdo de obras farabnicas nas areas calamitosas. Assim como incentivos
fiscais, concessdo de crédito e perdao de dividas, tudo isso ancorado em uma
propaganda que difundia e qualificava a regido por meio de uma paisagem tragica de
um nordeste seco e faminto que contamina o universo simbdlico conformado por um
discurso politicamente orientado que gesta um processo de homogeneizacdo e sub-
representacdo de um espaco profundamente complexo.

o nordeste é, em grande medida, filho das secas; produto imagético-
discursivo de toda uma série de imagens e textos, produzidos a
respeito deste fendmeno, desde que a grande seca de 1877 veio
coloca-la como o problema mais importante desta area. Estes
discursos, bem como todas as praticas que o fendmeno suscita,
paulatinamente instituem-se como um recorte espacial especifico
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2001, p. 68)

Mas é neste contexto historico, social, econémico e simbolico que podemos
observar como a imagem do Ceara se articula nas artes e nos meios de comunicacéo,
interiorizada e subjetivada no imaginario coletivo do Nordeste, associado a seca, ao
messianismo, ao cangaco, compreendido e identificado por meio de uma visdo
folclérica, exdtica e redutora da regido, que solapa a pluralidade e homogeneiza as
realidades e paisagens existentes. Dessa forma, o conceito social de nordeste unifica
todos os estados ndo somente como regido geogréafica, estabelecendo significados que
permitem interpretar o cearense, 0 paraibano, o pernambucano, o baiano como um sé —
sintetizados e aprisionados na figura do nordestino. Os estados do sul e do sudeste,
porém, afirmam-se a partir de suas identidades locais, constroem-se aléem do discurso
regionalista, considerando gque ndo os reconhecemos como sulistas ou sudestinos, sdo
individualmente nominados, sdo gauchos, paulistas, cariocas, capixabas, mineiros.

Nesse sentido, considerando as implicacBes culturais e sdcio-politicas que
envolvem o ato de representar e de ser representado, principalmente, quando nos
referimos a um meio de comunicacdo massivo, o presente artigo elabora reflexdes sobre
0 processo de autorrepresentacdo tendo como exemplo as ideias e imagens do Ceara
elaboradas e reelaboradas pelo meios de comunicacdo, como 0 cinema, que pensam e
expressam uma identidade cearense. Para tanto, empreendemos a discussdo de cunho
tedrico e metodoldgico acerca da relacdo cinema, representacdes sociais e identidades

culturais, embasados nos pressupostos de Albuquerque Junior (2001), Shohat e Stam
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(2006), Hall (2006), Turner (1997), Costa (1983), Bhabha (2005), Moscovici (2003),
Xavier (2005) e Silva Neto (2009).

CINEMA E REPRESENTACAO

As ideias de representacdo e realidade promoveram desde os fins do século X1X
ao longo do século XX um amplo debate no campo dos estudos sobre a imagem. De
acordo com Xavier (2005), a celebracdo do realismo da imagem fotogréafica ja era um
fato tradicional, no entanto, torna-se mais contundente no caso do cinema, “capaz de
reproduzir ndo apenas uma propriedade do mundo visivel, mas também uma
propriedade essencial a sua natureza: o movimento” (XAVIER, 2005, p. 18). Para Bazin
(2001), por exemplo, a pintura por mais que se esforcasse em reproduzir o real, faltava-
Ihe a objetividade, apenas com as descobertas da fotografia e do cinema que foi possivel
satisfazer, de acordo com ele, a obsessdo humana pelo realismo. Dessa forma, Bazin
acreditava que o cinema era a arte do real, tendo em vista que em sua esséncia,
constituia-se como um mecanismo automatico de apreenséo do real.

E é a partir dessa questdo controversa de cinema enquanto reproducdo ou
representacdo da realidade que Xavier (2005) se propde a fazer uma revisao critica das
teorias e préaticas que constituiram um pensamento estético sobre o cinema, com
enfoque na oposicdo transparéncia e opacidade. Entretanto, é valido ressaltar que ele
concebe o cinema como discurso cinematografico, composto de imagens e sons, a rigor,
“um fato de linguagem, um discurso produzido e controlado, de diferentes formas, por
uma fonte produtora” (XAVIER, 2005, p. 13).

Em Compreender o Cinema, Costa (1989) parte do pressuposto de que “cinema
¢, simultaneamente, narracao e representacao” (COSTA, 1989, p. 23), para investigar a
relacdo cinema-histéria do ponto de vista técnico e narrativo. Os filmes, portanto, ndo se
tratam apenas de histdrias contadas em imagens e sons que envolvem processos técnicos
e criativos de producdo, sdo também histérias contadas por meio de estratégias
narrativas e discursivas que recriam o mundo histérico, reinventam o real. Além dos
seus aspectos narrativos, “o cinema pode ser visto como um dispositivo de
representacdo com seus mecanismos, € sua organizagdo dos espagos e dos papéis”.
Dessa forma, por meio da linguagem cinematogréfica, articula-se um espaco-tempo que
tem como referéncia o real, capaz de forjar no publico um sentimento de identificacdo,

por isso, 0 que vemos na tela tem que nos emocionar, tem que nos transmitir uma
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mensagem crivel, tem que ser verossimil, ainda que a narrativa se classifique como
ficcdo cientifica ou realismo fantastico, a diegese se ampara na experiéncia humana.
Entretanto, Stam (2003, p. 305) ressalta que o cinema, além de ser mimese e
representacdao, ¢ também enunciado, “um ato de interlocucdo contextualizada entre
produtores e receptores socialmente localizados”, de forma que ndo nos ¢ suficiente
reconhecer a arte como construcdo, é necessario propor reflexdes a respeito de para
quem e em conjungdo com quais ideologias e discursos ela se constrdi. Dessa forma,
propde uma nova abordagem acerca das representacdes no cinema, focada nas vozes e
nos discursos, para se compreender como estere6tipos e imaginarios sociais se
produzem ou manifestam na narrativa filmica, considerando que o cinema enquanto
objeto de investigacdo deve ser reconhecido como produtor discursos, capaz de ndo

apenas refletir a realidade, mas também instituir visdes sobre ela.

Em vez de refletir diretamente o real, ou mesmo refratar o real, o
discurso artistico constitui a refracdo de uma refracdo, ou seja, uma
versdo mediada de um mundo socio-ideol6gico que ja é texto e
discurso. (...) a questdo, portanto, ndo é a fidelidade a uma verdade ou
realidade preexistente, mas a orquestracdo de discursos ideoldgicos e
perspectivas coletivas. (SHOHAT e STAM, 2006, p. 264-265)

O cinema, portanto, também deve ser pensado enquanto industria, tendo em
vista que ele se propde fundamentalmente como meio de comunicacdo de massa,
considerando também, os mecanismos de narracdo e representacdo como instrumento
ideologico e politico.

Berge e Luckmann (1985, p. 60-61) destacam a relevancia da linguagem no
processo de construcdo da realidade, tendo em vista que por meio dela um mundo
inteiro pode ser atualizado, para tanto, eles tornam evidente a sua capacidade de
constru¢dao de “imensos edificios de representacao simbolica” que se impdem sobre a
realidade da vida cotidiana. Entretanto, a linguagem é capaz nao apenas de construir
simbolos abstraidos da experiéncia diaria, mas também de nos apresenta-los como
elementos objetivamente reais da vida cotidiana.

De acordo com Turner (1997), a cultura organiza o0 modo de vida em uma
sociedade, ¢ “o processo dindmico que produz os comportamentos, as praticas, as
instituices e os significados que constituem nossa existéncia social” (TURNER, 1997,
p. 51-52). Considerando que é por meio da linguagem que ela produz e reproduz

significados sociais, Turner entende o cinema como pratica social, conjunto de
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linguagens e industria, dessa forma, evidencia o dispositivo cinematogréfico além de
seus aspectos formais e estéticos, que funciona como um instrumento de reelaboragdo
da cultura, haja vista que “em suas narrativas e significados podemos identificar
evidéncias do modo como nossa cultura da sentido a si propria” (TURNER, 1997, p.

13). Entretanto, é valido ressaltar que,

assim como o cinema atua sobre os sistemas de significado da cultura
— para renova-los, reproduzi-los ou analisa-los —, também é produzido
por esses sistemas de significado. O cineasta, como 0 romancista ou 0
contador de historias, € um brincoleur — uma espécie de faz-tudo que
realiza o melhor que pode com o material que tem & médo. O cineasta
usa os repertérios e convencles representacionais disponiveis na
cultura a fim de fazer algo diferente, mas familiar, novo, mas
genérico, individual, mas representativo. (TURNER, 1997, p. 129).

A representacdo do outro, portanto, implica na producdo e reproducdo de
esteredtipos, de modo que reduzi-lo a uma ideia, a um conceito, significa dizer como o
vemos e como ele deve ser visto, mais ainda quando estes sdo articulados em meios
massivos. Conforme nos explica Bhabha (2005), o esteredtipo é uma simplificacdo da
realidade, uma forma redutora de representacdo, “é sempre uma estratégia que visa fixar
e reafirmar as diferencas culturais, estigmatizando o outro através de uma imagem
congelada.” (BHABHA, 2005, p. 20). Albuquerque Junior (2001) observa a construgao
da imagem do nordestino nas artes, por meio do discurso da estereotipia, que para ele é
“um discurso assertivo, repetitivo, € uma fala arrogante, uma linguagem que leva a
estabilidade acritica, é fruto de uma voz segura e auto-suficiente que se arroga o direito
de dizer o que € o outro em poucas palavras.”

As reflexdes sobre representacfes sociais nos estudos culturais se concentram
nas questdes relacionadas a identidade. Hall (2006), por exemplo, defende que todas as
identidades se localizam no espaco e no tempo simbdlicos e estdo profundamente
envolvidas, assim como também sdo formadas e transformadas, no processo de
representacdo. Nesse sentido, ele visualiza as identidades culturais como comunidades
imaginadas, capazes de forjar no individuo um sentimento de identificacdo e de

pertencimento, tendo em vista que

as culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de instituicbes
culturais, mas também de simbolos e representagfes. Uma cultura
nacional é um discurso — um modo de construir sentidos que
influencia e organiza tanto nossas acdes quanto a concepgdo que
temos de n6s mesmos. As culturas nacionais ao produzir sentidos
sobre a nagdo, sentidos com os quais podemos nos identificar,
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constroem identidades. Esses sentidos estdo contidos nas estorias que
sdo contadas sobre a nacdo, memarias que conectam seu presente com
seu passado e imagens que dela sdo construidas (HALL, 2006, p. 50-
51)

No entanto, o conceito de representacdo foi esbocado inicialmente por Emile
Durkheim (1975) que ao se debrugar na formulacdo e consolidagcdo da sociologia
enquanto ciéncia propde os fatos sociais como objeto de estudo, tratados por ele, como
coisas, e compreendidos como produto do pensamento coletivo, anterior e exterior ao
individuo. Dessa forma, ele se dedica a investigar as crencas e 0s comportamentos da
coletividade, a despeito das consciéncias e manifestacdes individuais, a partir da nocao
de representacdo coletiva, que se institui (ou se forja) por meio de um sistema
cristalizado de ideias e praticas que permite aos sujeitos imersos em grupos sociais
conceber e interpretar a realidade de forma homogénea.

Moscovici (2007) retoma a ideia de representacdo coletiva presente em
Durkheim exercendo sobre ela uma leitura critica acerca dos estudos dos fendmenos
humanos e a incorpora no campo de pesquisa da psicologia social, onde desenvolve o
conceito de representacdes sociais, considerando as relagdes entre o conhecimento do
Senso comum e 0 comportamento humano a partir de uma perspectiva coletiva, mas sem
invalidar as complexidades individuais. Para Moscovici (2007), as representacdes
sociais surgem na interacdo com 0 mundo, Sa0 um conjunto de conceitos, proposicdes e
explicagdes originado na vida cotidiana no curso de comunicacdes interpessoais,
equivalem aos mitos e sistemas de crencas das sociedades tradicionais, assim como
podem ser vistas como a versdo contemporanea do senso comum. De acordo com ele,
elas possuem duas faces interdependentes: a face iconica e a face simbodlica. “Nos
sabemos que: representacdo = imagem/significacdo; em outras palavras, a representacao
iguala toda imagem a uma idéia e toda idéia a uma imagem” (MOSCOVICI, 2007, p.
46)

Na mesma linha de raciocinio, Jodelet (2001) reconhece as representacdes
sociais como fenbmenos complexos que atuam e funcionam na vida social como
sistemas de interpretago, expressando nossa relagio com o mundo e com os outros. “E
uma forma de conhecimento, socialmente elaborado e compartilhado, que tem um
objetivo pratico e concorre para a construcdo de uma realidade comum a um conjunto
social” (JODELET, 2001, p. 4-5).

Morigi (2004) estabelece uma interacdo entre a Teoria das Representacdes

Sociais e a Comunicacgéo, que se justifica de acordo com ele, ndo apenas em decorréncia
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do efeito multiplicador dos mass media, na circulacdo, reproducédo e cristalizagéo de
imaginérios sociais, mas principalmente pelo fato das representagdes sociais serem
elementos fundamentais no processo de producdo de sentidos e que é a partir delas que
se definem e instituem as formas de percepcéo, as agdes e as préaticas.

Compreender o cinema apenas enquanto texto filmico limita as possibilidades de
analise em um campo de estudo que se vincula a priori ao universo das artes e da
comunicagdo e que se institui ndo somente como linguagem, mas se estrutura como
industria, projeta-se como arte e entretenimento, assim como também se constitui como
sistema de interpretacdo e reflexdo da realidade social ¢ historica. “Ficgcdes
cinematogréficas inevitavelmente trazem a tona visdes da vida real ndo apenas sobre o
tempo e o espaco, mas também sobre relacdes sociais e culturais” (SHOHAT; STAM,

2006, p. 263).

IMAGENS E PAISAGENS

As artes tiveram um papel decisivo na invengdo, subjetivacdo e difusdo do
conceito e das ideias que giram em torno do nordeste e do nordestino. A seca foi e ainda
¢ tema recorrente em nossa literatura, pintura, masica e cinema. Em todas essas
manifestacdes encontramos facilmente a presenca do nordestino encarnado na figura do
sertanejo, um homem ignorante, machista, valente, que sofre com a falta de chuva, de
comida e de agua, que sem alternativas para sobreviver no seu torrdo, pega o primeiro
pau de arara e vai tentar a vida na cidade grande. Curiosamente, essa imagem nao
representa uma realidade historica especifica, fixa-se como lugar-comum, tendo em
vista que ainda hoje se reproduz como uma imagem cronica do sertdo. No cinema e na
televisdo, por exemplo, ndo esta inserida apenas no que se convencionou chamar de
filmes e novelas de época ou de cunho regional, a figura do retirante e de outros tipos
nordestinos estdo presentes tanto em produtos de entretenimento como jornalisticos e
preservam o discurso regionalista.

Na histéria do cinema brasileiro, a partir da década de 1950, o nordeste passou a
ser locacdo, enredo e tema dos filmes produzidos durante o Cinema Novo, movimento
cinematogréfico brasileiro influenciado pelo Neo-Realismo italiano e a Nouvelle Vague
francesa, no qual os cineastas se propuseram a realizar um cinema engajado, sensivel as
questdes sociais € também mais barato, justificado tecnicamente no principio “uma

camera na mao e uma ideia na cabega” e, desse modo, miraram suas lentes no sertdao



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

nordestino, nas paisagens naturais e sociais de um Brasil subdesenvolvido,
desconhecido dos brasileiros, sem voz, sem visibilidade, carente de politicas publicas,
mas também de representacbes. No entanto, projetou-se entre outras coisas uma
caricatura exotica do nordeste, enquadrado pelo discurso da seca, da fome e da pobreza,
0 que colaborou para a construcdo e consolidacdo da imagem propagandeada pela
industria da seca.

De Aruanda a Vidas Secas, o Cinema Novo narrou, descreveu
poetizou, discursou, analisou, excitou os temas da fome: personagens
comendo terra, personagens comendo raizes, personagens roubando
para comer, personagens matando para comer, personagens fugindo
para comer, personagens sujas, feias, descarnadas, morando em casa
sujas, feias, escuras; foi essa galeria de famintos que identificou o
Cinema Novo. (ROCHA, 2004, p.65).

Sdo filmes imbuidos de uma vis&o critica sobre a realidade social, que percorrem
o0 semiarido a fim de mostra-lo e de inseri-lo no centro das discussdes politicas,
representando seus dramas, sua carne e 0sso, suas lagrimas e esperancas. Mas esquecem
simplesmente de perceber esse “outro”, submetido a um discurso de estereotipia, que ¢
constantemente descrito, adjetivado, exposto em suas telas. Um “outro” que se enuncia
como diferente de quem esta na plateia, que ndo tem voz porque ndo sabe como falar,
mas que precisa ser visto e representado, pois é fruto do subdesenvolvimento politico do
pais.

Representar é antes de tudo, um ato politico, é elaborar um discurso sobre o
outro. O cinema por meio de suas narrativas representa e dota de sentidos a realidade
cotidiana, o0 mundo em que vivemos. Assim como também constroi sistemas de
representacdo a partir de sua linguagem, de modo que é necessario entender que 0s
filmes ndo devem ser apenas vistos, pois a compreensdo deve ir além da sinopse, dos
releases e de comentarios acerca da qualidade técnica e artistica na critica
cinematogréafica, devem ser analisados, compreendidos como linguagem, discurso,
entretenimento, arte, enfim, um produto socio-cultural.

O nordeste, entretanto, ndo € tema recorrente apenas nos filmes do cinema novo,
inimeras pesquisas vinculadas aos estudos culturais, as ciéncias sociais, a psicologia
social e historia foram realizadas a fim de analisar como o nordeste e 0 nordestino séo
representados nos espacos simbolicos oficiais, na televisdo, no cinema, nas artes em
geral. Entretanto, a nivel local, sdo poucos aqueles que se dedicam a pesquisar como 0
cinema cearense projeta imagens de si, como o0s cineastas do Ceara produzem

significados sobre a prépria cultura. Todavia, autorrepresentar-se nao significa produzir
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imagens fieis ou mais verdadeiras, € um exercicio que exige ao sujeito repensar a
prépria identidade cultural, assim como a maneira que os outros lhe véem, para, assim,
dizer como se imagina. Sao outros olhares e modos de perceber e expressar o real, mas
que estdo, inclusive, sujeitos a consolidar velhas imagens ao invés de propor outras
leituras, tendo em vista que as representacdes influenciam a maneira como nos vemos e
nos situarmos dentro da sociedade.

Além do imaginario coletivo do nordeste, € importante considerar que outras
imagens e leituras foram e sdo elaboradas sobre o Ceard nos meios de comunicacéo e
nas artes a fim de constituir e afirmar uma identidade cearense, que inclusive
influenciam a maneira como 0s cearenses se projetam no cinema. Na literatura local, o
estado se divide predominantemente entre a paisagem sertaneja e a paisagem litoral.
Além do “Ceara das Secas” presente na literatura de cordel, na musica, nos romances de
Rachel de Queiroz e José do Patrocinio, as figuras do vaqueiro, do jangadeiro e da
rendeira também povoam o imaginario cearense, assim como, as descri¢des romanticas
sobre o litoral que revelam o Ceara dos Verdes Mares, a terra da luz e do sol.

Silva Neto (2009) em sua dissertacdo de mestrado se prople a refletir e a
historiografar a ideia de um Ceara Moleque, onde 0s cearenses seriam irreverentes ou
gaiatos por natureza, um povo canalha capaz de fazer piada de tudo e, inclusive, rir da
propria desgraca. De acordo com ele, essa “caracteristica tradicional do Ceara” vem
sendo construida histdrica, social e simbolicamente desde os fins do século XIX nos
escritos de literatos, jornalistas e memorialistas, fazendo assim parte de um imaginario e
memoria coletivos.

Conforme Flavia Marreiro (apud SILVA NETO, 2009, p. 75-76) os humoristas
cearenses contribuiram para a atualizacdo e permanéncia desse rotulo no imaginario
nacional. A partir da década de 1980, um grupo de artistas comecou a fazer shows de
humor em bares e pizzarias de Fortaleza e obtiveram relativo sucesso de publico. Em
1990, alguns deles foram contratados por emissoras de televisdo local e nacional e se
tornaram reconhecidos no meio artistico, identificados como icones do humor brasileiro,
tais como Renato Aragdo, Chico Anysio, Tom Cavalcante, Adamastor Pitaco, dentre
outros. As ideias de um Ceard moleque foram inclusive adaptadas pela inddstria cultural
e de turismo para promover o Estado, recriando e difundindo a identidade cearense
(cearensidade) na midia. O ceara se tornou, portanto, a terra do humor e Fortaleza, a

capital do riso.
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A irreveréncia cearense também se constroi a partir do léxico. Em 1967, o
historiador Raimundo Girdo langou o VVocabuléario Popular Cearense, desde entdo foram
produzidos diversos dicionarios que buscam documentar e catalogar o falar cearés,
representado como uma maneira simples, engracada, criativa, debochada de se
expressar do cearense. A ideia de que o Ceara possui um idioma préprio, portanto,
constroi-se como aspecto que o diferencia dos outros nordestinos e brasileiros, uma
forma de expressdo da cultura e afirmacéo da identidade local.

No cinema recente, o filme Cine Holitdy do cineasta cearense Halder Gomes, resgata as
ideias de um Ceard moleque, com personagens tipificados e a utilizacdo de um
vocabulario peculiar que reafirma a cearensidade como patriménio cultural do estado. O
marketing do filme se fundamentou na ideia do idioma particular falado no Ceara para
atrair espectadores ao cinema. Considerando 0 uso de expressdes regionais,
desconhecidas da maioria dos brasileiros que ndo partilham dos mesmos signos
linguisticos, Halder promoveu Cine Holiudy, como o primeiro filme brasileiro

legendado.

CONSIDERACOES FINAIS

Consciente dessas representacfes subjetivadas no imaginario do estado e da
diversidade de temas, abordagens e géneros mais do que compreender como o Ceara é
representado, podemos entender as imagens do Ceard que se articulam a partir de
processos criativos. Como 0s cearenses se apropriam da realidade e dos imaginarios
difundidos para produzir narrativas ficcionais, quais imagens projetam de si por meio da
linguagem cinematografica. Se atualizam ou ressignificam as imagens de um Ceara das
Secas, dos Verdes Mares ou de um Ceara Moleque. Ou simplesmente reproduzem o0s
esteredtipos e clichés do nordeste arido, da fotografia estourada, dos grandes planos
gerais de um sertdo deserto e sem fim. Como eles se apropriam do discurso imagético e
das ferramentas de producdo de sentido para propor novas maneiras de ver o estado e a
regido. Como reinventam o passado, como interpretam o presente. Quem € o cearense
transformado em personagem que deambula entre cenas e sequéncias. Que Ceara é esse
gue a camera recorta e transforma em plano. Que Ceara é esse que vemos cOmo Cenario
em suas narrativas filmicas e o que tudo isso nos diz sobre o jeito cearense de ser e por

gue nédo de fazer cinema.
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a énfase no retrato social, no enredo e no personagem muitas vezes
leva a um esquecimento das questBes ligadas as dimensdes
especificamente cinematogréaficas dos filmes (..) uma analise
abrangente deve dar atencdo as ‘mediacOes’: a estrutura narrativa, as
convengbes do género, o estilo cinematografico. O discurso
cinematografico pode se revelar ndo nos personagens ou no enredo,
mas na iluminagéo, no enquadramento, na mise-em-scéne, na musica.
(STAM, 2006, p. 302).

Desse modo, ndo nos interessa pensar o cinema a partir do contexto social de
producdo e recepcdo da imagem ou como documento histérico, quando podemos
perceber a partir do intercAmbio de estudos como o objeto filmico constroi e expressa
dentro do discurso cinematogréafico conceitos e ideias acerca da realidade social e

cultural.
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