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Resumo

Este artigo é fruto dos resultados obtidos com o Trabalho de Conclusdo de Curso que
analisa, por meio do estudo de caso, a Revista Ultimato e o seu jornalismo cristdo.
Partimos de uma reflexdo sobre o contexto no qual ela esta inserida, destacando a
relagdo entre midia e religido e a forma como os meios de comunicacdo sdo utilizados
para propagar as mensagens evangelisticas. Alem disso, delimitamos o contrato de
informagao cristé da revista, a partir das ideias de Patrick Charaudeau. Direcionados por
estes aspectos, analisamos o posicionamento editorial da revista Ultimato - “Sem
polémica, mas delicadamente ousada”, através das matérias de capa, justificando sua
natureza como um produto do segmento editorial “jornalismo cristao”.
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Introducéo

A intensa apropriagdo dos meios de comunicagdo de massa pelas religides cristas
no Brasil aponta para um entendimento da eficacia destes meios na propagacao e
disseminacéo de suas crengas e mensagens evangelizadoras, uma vez que estes veiculos
midiaticos conseguem transmitir o contetdo religioso para além dos pulpitos,
alcancando assim, um grande numero de fiéis e convertidos. Porém, o poder
influenciador destes meios de comunicacdo, também permite que formas deturpadas da
pregacdo do Evangelho sejam transmitidas, desviando-se do foco principal da
mensagem do cristianismo, em detrimento do sensacionalismo e das disputas por
audiéncia. Em um cenéario de inimeros produtos midiaticos religiosos, constatamos que
alguns deles, principalmente os do segmento impresso, possuem caracteristicas ou
nuances jornalisticas. Por isso, a revista Ultimato, identificada como cristd, foi escolhida
como objeto de estudo nesta analise, centralizando-se na compreensao de como ela pode

ser considerada um produto do segmento editorial denominado “jornalismo cristdo”.
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Embora nascida em 1976, a revista Ultimato originou-se a partir do Jornal Ultimato,
criado em 1968. Ela autodenomina-se como um produto de comunicagdo evangélico,
ndo denominacional, isto €, ndo se influencia por nenhuma doutrina de denominacao
religiosa, e tem como objetivo principal levar evangelizacdo e edificacdo ao leitor
cristdo e ndo cristdo, baseado na ideia de que toda Escritura é util e inspirada por Deus.

Para alcancarmos um entendimento a respeito da problemaética, foi necesséario
estabelecermos um caminho metodoldgico. Considerando a pesquisa como um estudo
de caso, destacamos, a partir de uma pesquisa bibliografica, a relacdo entre midia e
religido, além de uma reflexd@o sobre o contrato de informac&o crista, a luz das ideias de
Patrick Charaudeau a respeito do “contrato de informagdo”, que juntamente com a
contribuicdo do objeto de andlise, culminou na origem das “caracteristicas do contrato
de informacao cristd”, que servira de base para a analise do comportamento editorial da
revista Ultimato. Além disso, através da analise de contedo, procuramos entender o
funcionamento e a postura editorial refletida na expressdo “Sem polémica, mas
delicadamente ousada”, a partir da analise das matérias de capa.

Neste recorte, privilegiamos os resultados obtidos acerca do jornalismo cristdo
praticado pela Revista Ultimato. Embora o conteddo de Ultimato ndo apresente um
formato padréo jornalistico, ele traz aspectos que indicam a presenca do jornalismo. Os
temas “polémicos” de cunho religioso e social, abordados nas matérias de capa da
revista, sdo contextualizados a luz das Escrituras, propondo um direcionamento
“reflexivo”, dando uma nova roupagem a linguagem biblica, esclarecendo o que ela tem
a dizer sobre estes acontecimentos e problematicas retratadas, e como ela pode

contribuir na solucdo dos mesmos.

1. Os veiculos de comunicacdo como ferramentas de evangelizacéo
De acordo com os dados do Censo Demografico 2010, publicados em 2012, pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o brasileiro mantem, em sua
maioria (cerca de 64%), o perfil religioso filiado a religido catolica apostélica romana,
relacionado entre outros fatores, & uma heranca do processo de colonizagdo do Pais.
Destaca-se, contudo, que a partir dos Censos de 1991, 2000 e 2010, registrou-se uma
reducdo do percentual de pessoas que se declaram da religido catdlica sem que o
segmento perdesse a hegemonia representativa (CENSO DEMOGRAFICO, 2010).
De fato, a partir do Censo de 1991, foram registradas mudangas significativas na

composicao religiosa brasileira, sobretudo em virtude da populacdo que se declara
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evangélica, “o qual passou de 6,6% para 9,0% do total da populagdo no periodo de 1980
a 1991, com destaque para 0s evangélicos pentecostais que cresceram de 3,2% para
6,0%.” (CENSO DEMOGRAFICO, 2010, p.89). A comunidade evangélica vem
consolidando seu crescimento conforme os registros do Censo 2000, com 15,4% da
populacédo, e do Censo 2010, com 22%. O ultimo levantamento do perfil religioso dos
brasileiros ainda indica um aumento total de espiritas nas trés Ultimas décadas (1,1%,
em 1991; 1,3%, em 2000; 2,0%, em 2010) e, também, dos que se denominam sem
religido (7,4%, em 2000, e 8,0%, em 2010).

Considerando esses dados do perfil religioso no Brasil, direcionamos a
argumentacdo desse trabalho para a seguinte reflexdo: a forma como determinados
segmentos religiosos utilizam os veiculos de comunicacdo como ferramentas de
evangelizacdo. O crescente avanco das tecnologias e dos meios de comunicacao permite
que estas religides com forte expressividade no pais, expressem as suas crengas para
além dos seus templos e cultos religiosos, ocupando, assim, espagos nas emissoras de
radio e televisdo e produzindo jornais e revistas, pois acreditam no potencial midiatico
para disseminar fortemente a filosofia de vida que cada religido carrega.

De acordo com Budke (2005), as religides focavam suas participa¢des na midia,
apenas para transmitir a sua espiritualidade, porém ao longo do tempo, se deslumbraram
com as diversas oportunidades proporcionadas pelos meios de comunicacao e, por isso,
voltaram as atencdes as questdes ligadas as audiéncias, ou seja, as pessoas que eles
conseguiam cativar através dos seus programas.

Segundo Melo (2005), mesmo com a percepcdo que a Igreja Catdlica tem da sua
atuacdo massiva em relacdo a sua reproducédo simbolica, que age por meio dos veiculos
de comunicacao, ela resiste em continuar utilizando esses instrumentos de comunicacgéo
como se tal situacdo ndo tivesse sido percebida. No ambiente interno, ela segue com
suas préaticas e formas dialdgicas e interativas de comunicacdo, mas, no ambito externo,
difunde a mensagem do Evangelho no radio, televisdo, imprensa e cinema, a0 modo
mercadologico, os quais estdo inseridos esses veiculos, que vdo se modernizando

conforme o avancgo tecnoldgico.

Compreende-se que a a¢do evangelizadora ndo pode ser feita sem o concurso
dos modernisssimos instrumentos da comunicacdo eletrbnica; mas tem-se a
consciéncia de que o processo de evangelizagdo precisa ser repensado,
reestruturado, para evitar que se continue, como outrora, confundindo
comunicagdo com persuasdo (MELO, 2005, p.30).
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Uma outra questdo abordada por MELO (2005) é que se a compreensdo da
pratica evangelizadora esta relacionada com a traducdo da mensagem biblica, a partir da
realidade, identificando no cotidiano de cristdos, aspectos de que eles vivenciam com
veeméncia a luz dos ensinamentos de Cristo, em consequéncia € necessario que as
praticas comunicativas encontrem saidas técnicas, éticas e culturais. A problematica
caminha no sentido de como superar as contingéncias tecnoldgicas dos meios de
comunicacdo de massa, que impedem uma participacdo coletiva dos interlocutores, a
fim de evitar que a mensagem evangelistica ndo se torne unilateral.

Mesmo diante desse questionamento, 0 que se observa é a tentativa da Igreja
latino-americana em contribuir para a mudanca desse quadro, abrindo espago para
aqueles que ndo possuem voz dentro da sociedade, a fim de que eles expressem suas
opinibes e anseios, e principalmente, que compartilhem a esperanca que eles tém na
vinda do Reino. Segundo o autor, se ndo for a solucdo, pode ser uma porta para ela. Para
ele, o importante € que 0s comunicadores responsaveis pela propagacdo da
evangelizacdo libertadora persistam nesse caminho, buscando conciliar as praticas
comunitarias internas da comunicacdo eclesial com as atividades tecnoldgicas e
eletronicas. “Ha uma crenca enorme nas potencialidades multiplicadoras das mensagens
evangélicas disseminadas através da imprensa, radio, TV e cinema. E quase uma
proclamagéo da onipoténcia e onipresenga daqueles meios.” (MELO, 2005, p. 33).

A revista Ultimato, ao invés de determinar os significados dos acontecimentos
sociais, propfe em seu posicionamento editorial um direcionamento reflexivo e
contextual dos fatos e atualidades que permeiam a sociedade, a partir de uma
consciéncia cristd. No entanto, a revista ndo tenta impor seus dogmas, mas apenas
promover afirmativas e questionamentos sobre o mundo baseados na Escritura. Sendo
assim, a Ultimato resiste a essa concepcao de Martino (2003) de que a fé crista perdeu o
seu espaco de formadora de sentidos, em uma época onde a ciéncia busca o dominio em
todos 0s campos sociais.

Contudo, observa-se que no contetdo da revista Ultimato, hd uma difusdo de uma
pratica de fé cristd racional, que ndo seria exatamente 0 mesmo conceito de razdo
proposto pela ciéncia, mas que é pautada por meio de acfes ligadas a responsabilidade
social com o intuito de expandir as suas convicgfes para além dos templos religiosos,
ou seja, seria o “colocar a fé em pratica”, neste mundo por meio de atitudes cidadas que
fazem a diferenca na sociedade, acreditando que esta deve ser uma das missdes dos

cristdos como cidadaos de um Reino que se € aguardado por meio desta mesma fe.
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2. O contrato de informacéo do jornalismo cristao

“Qualquer analise da midia religiosa, portanto, deve ser precedida por uma analise
de seu campo de producdo.” (MARTINO, 2003, p.28). Com base nessa afirmativa,
entende-se que a andlise do contetdo religioso na midia est4d diretamente ligada a
estrutura de producdo desse segmento. Por isso, este topico direcionara a compreensao
do funcionamento do contrato de informacdo do jornalismo cristdo, através da
apresentacdo do conceito de cristdo e da construcdo do contrato de informacéo cristd da
revista.

Para avancar o entendimento acerca da expressao “jornalismo cristdo”, defendido
neste trabalho, é necessario refletir sobre as definicbes das palavras cristdo e
cristianismo. De acordo com o Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, cristianismo
¢ “o conjunto das religides cristas, baseadas nos ensinamentos, pessoa e vida de Jesus
Cristo.” E a palavra cristdo possui dois significados: “1. Relativo ao cristianismo ou
que o professa. 2. Individuo cristdo.” A raiz etimologica de “cristianismo™ vem da
palavra “Cristo” que significa messias, pessoa consagrada e ungida. No hebraico ¢
mashiah, o salvador e no grego traduz-se como khristos e no latim, christus. O livro de
Atos® pertencente ao Novo Testamento da Biblia, reforca estas definicdes quando narra
a primeira vez em que os seguidores de Jesus Cristo foram chamados cristdos, na cidade
de Antioquia. “e, quando o encontrou, levou-0 para Antioquia. Assim, durante um ano
inteiro, Barnabé e Saulo se reuniram com a igreja e ensinaram a muitos. Em Antioquia,
os discipulos foram pela primeira vez chamados cristdos.” (ATOS 11:26). Esta
nomeacao se deu por causa da semelhanca entre os seus comportamentos e o de Cristo,
que no inicio foi utilizada no sentido de deboche pelos considerados ndo salvos da
cidade. Sendo assim, o significado mais real da palavra cristdo ¢ “pertencente ao partido
de Cristo” ou “aderente ou seguidor de Cristo”.

O apodstolo Paulo, escritor de muitas das cartas do Novo Testamento, vivenciou
os primeiros séculos do cristianismo e foi um dos precursores da ideia de que ser cristdo
vai além de seguir ou apoiar os ensinamentos de Jesus Cristo sob uma tradicéo religiosa.
Para Paulo, o verdadeiro cristdo professa uma crenga no sacrificio de Jesus na cruz

como a unica forma de salvacdo da humanidade perdida em pecado, além de proclamar

4 Disponivel em: “A breve histéria do cristianismo” http://www.vivos.com.br/86.htm
® Disponivel em: “O que é um Cristdo?” http://www.gotquestions.org/Portugues/que-Cristao.html
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a Sua ressurreicdo e segunda vinda a Terra para estabelecer o Seu Reino e buscar
aqueles salvos. Esta crencga constituiu a base da Reforma Protestante, que deu origem ao
protestantismo.

O entendimento acerca do que denominamos aqui “jornalismo cristdo”, assemelha-
se ao que ja era compreendido e aceito pela Unién Catolica Latino-Americana de
Prensa (UCPLA), uma organizacdo de profissionais religiosos da imprensa, que na
comemoracdo dos 25 anos de entidade, puderam constatar o surgimento de um novo
“jornalismo catolico” no continente. Segundo Melo (2005), antigamente havia apenas
uma preocupacdo em ganhar espaco nos meios de comunicagdo para a “propagacao do
Evangelho”, mas nos dias atuais, a situacdo se reverteu e o que se observa ¢ uma nova
postura, mais séria e comprometida com o registro e a interpretacdo da realidade, ou
seja, dos acontecimentos que nos rodeiam, a luz dos ensinamentos de Cristo,
disseminados nas péginas da Biblia.

A partir dessa nova postura de comunicacdo mididtica dos propagadores do
Evangelho, observa-se uma forte semelhanga entre as defini¢des de “jornalismo
catolico” e “jornalismo cristdo”. Entretanto, optou-se neste trabalho pela utilizagdo da
denominagdo “jornalismo cristdo”, em referéncia aos produtos jornalisticos oriundos de
segmentos religiosos que disseminam 0s ensinamentos do cristianismo. Sendo assim,
considera-se que o jornalismo cristdo construido e praticado pela revista Ultimato,
percorre a esséncia e os fundamentos do cristianismo de uma forma concisa, viva e
estruturada, por meio de uma roupagem jornalistica, acreditando que esta € uma
ferramenta eficaz de evangelizacéo e edificacéo.

Antes de analisar todo e qualquer conteudo religioso na midia convém refletir sobre
a logica produtiva desse segmento. Neste sentido, trazemos uma reflexdo sobre a nogédo
de “contrato de informagao”, defendido por Patrick Charaudeau. Pretende-se, entdo,
com essa reflexdo compreender algumas caracteristicas do direcionamento editorial da
revista Ultimato (como por exemplo, o que fala, para quem direciona seu discurso, entre
outros elementos).

Para que se estabeleca a construcdo de um discurso cristdo dentro do &mbito social,
é necessario compreender o que Charaudeau (2010) afirma em relagéo a existéncia de
qualquer tipo de discurso. De acordo com o autor, para que ele surja, é preciso
condicBes especificas da situacdo em que se encontra. Sendo assim, a situacdo de
comunicacao funcionaria como um guia de referéncia para os individuos de uma

comunidade social, que conseguem, a partir deste referencial, nortear os seus atos de
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linguagem e constru¢des de sentido. “A situagcdo de comunicacdo ¢ como um palco,
com suas restricoes de espaco, de tempo, de relagdes de palavras, no qual se encenam as
trocas sociais e aquilo que constitui o seu valor simbodlico.” (CHARAUDEAU, 2010, p.
67).

Segundo o autor, essas restricbes sdo estabelecidas a partir de uma organizagéo
das préticas sociais feita pelos préprios individuos e pelos discursos de representacdo
que justificam essas préticas e as valorizam. E dessa forma que as normas e convengoes
de comportamentos da linguagem sdo construidas e constituem a comunicacdo humana,
levando em consideracdo que o ato de comunicar-se, deve estar ligado aos dados da
situacdo de comunicacdo, que ressalta a submissdo do locutor as suas restricbes e a
capacidade de reconhecimento destas restricdes pelo interlocutor ou destinatario, que
também as possui. Assim, constituiu-se a “cointencionalidade”, responsavel por realizar
essa troca de linguagens, que tem como suporte as restricbes da situacdo de
comunicacdo. Dado o reconhecimento mituo dessas restricdes entre 0s parceiros na
comunicacdo, isto significa que eles se ligam através de um acordo prévio referente a
esse contexto de referéncias.

Estes parceiros (locutor e interlocutor) comprometem-se, antes de qualquer
finalidade pessoal, “a um contrato de reconhecimento das condi¢des de realizagdo da
troca linguageira em que estdo envolvidos: um contrato de comunicagdo”
(CHARAUDEAU, 2010, p. 68) Este contrato é um resultado das caracteristicas proprias
da situacdo de troca baseadas nas regularidades comportamentais dos individuos, o que
0 Charaudeau nomeia como dados externos, e dos aspectos propriamente discursivos
que diz respeito aos modos de linguagem dos que interagem, conhecido como os dados
internos.

Portanto, por estar mergulhado em um tipo de discurso (o religioso), o
jornalismo cristdo observado na revista Ultimato, perpassa por todas as atribui¢fes que
acompanham o contrato de informacdo, ou seja, como emissor de informacéo, a
Ultimato preocupa-se em construir um contetdo que interligue os acontecimentos do
cotidiano as concepgdes do Cristianismo (uma forma de pensar cristd), apesar de suas
restricdes nas trocas de linguagens, respeitando-as e almejando atingir uma interacao
profunda com seu interlocutor (cristdo ou néo cristao), atentando-se ao universo do seu
publico-alvo.

O processo comunicacional do jornalismo cristdo também é marcado pela

presenca de duas instancias que se relacionam entre si, nomeadas por Charaudeau
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(2010) de instancia de producéo e instancia de recepcdo. A instancia de producdo possui
a funcdo de fornecer a informacdo e estimular as pessoas a desejarem consumir essa
informacdo, a fim de cativar o seu publico. Ja a instancia de recep¢do manifesta a
vontade de usufruir tal contetdo. Com isso, constroem-se dois polos: o de quem produz
a informacdo e o de quem recebe a informacgdo, porém ndo sdo ideias tdo simples.
Quando se trata de producdo de informacdes, ndo significa apenas transmitir o
conhecimento, mas coloca-los de frente aos acontecimentos do mundo ou apreender a
existéncia deles, para que assim se estabeleca um entendimento acerca das coisas,
sempre levando em conta as construgdes de representacdes do publico, que nem sempre
se reconhecem, em sua totalidade, nessas representatividades, podendo seguir seu
préprio estilo de vida (CHARAUDEAU, 2010).

Charaudeau (2010) aponta outras caracteristicas das duas instancias do contrato
de informacéo:
- Insténcia da producéo: trabalha com as questdes externas do sistema de producéo e
com o préprio discurso da informacdo. E composta por diversos atores que juntos
contribuem para a finalizacdo do produto informativo. Eles trabalham na direcéo,
programacdo, redacdo das noticias e operagdo técnica, para juntos, construirem um
unico e homogéneo discurso informativo que representa a ideologia do organismo de
informacdo. Isso implica que o jornalista, seja ele de qual especificacdo for, torna-se o
individuo mais importante, ainda que seja complexo atribuir somente a ele, a
responsabilidade da informacdo. Mesmo que seja assinada pelo jornalista, ela sofre
modificacOes pelas instancias midiaticas.
- Instncia de recepcdo: move-se em torno do destinatario, a “instancia-alvo”, ¢ da
“instancia-publico”, diretamente ligada a atividade de consumo. Aqui o publico é
considerado o foco principal, contudo ndo deve-se trata-lo de maneira geral, pois ele
difere-se a partir dos meios de transmissao - uns séo leitores (imprensa), alguns ouvintes
(radio) e outros, telespectadores, (televisdo). Uma outra questdo € que os produtores de
informacgdo ndo possuem a presenca fisica dos receptores no processo de producéao, o
que impede a percepcdo imediata das reacdes deles, além da auséncia de dialogo
durante a producdo, impossibilitando a compreensdo dos seus pontos de vista, que
colaboraria na apresentacao da informacéo.

Sendo assim, todos os atores envolvidos no discurso cristdo da revista Ultimato,
sejam pastores, jornalistas e especialistas em diversas areas, colaboram para fortalecer a

ideologia da instituicdo cristd, disseminando-a para um publico que ja espera e deseja
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consumir essas informagdes — publico cristdo, e para aqueles que ndo se consideram
alvo do discurso — publico ndo-cristdo, mas que na verdade sdo, em virtude do caréater
evangelizador e edificador a que se propde o produto jornalistico.

Ha ainda, segundo Charaudeau (2010), um conflito envolvendo duas vertentes
ao qual o contrato de informacéo esta4 submetido. A primeira é a do fazer saber, voltada
ao eixo da informacgdo propriamente dita, resultando na producdo de um objeto de
conhecimento que procura informar o cidaddo a respeito do que acontece no mundo da
vida social, através de duas atividades, a descri¢cdo-narracédo, que transmite os fatos do
mundo e a explicagdo, que 0s contextualiza, expondo suas causas e consequéncias e
produzindo um valor de verdadeiro e de falso por meio do discurso. Em se tratando do
jornalismo cristdo, entende-se que através do objeto revista Ultimato, ele materializa-se
com a intencdo de descrever os fatos da sociedade e promover o didlogo entre eles e a
perspectiva cristd, para que as suas causas e consequéncias sejam discutidas sob a otica
dos ensinamentos biblicos.

A segunda vertente que envolve o contrato de informacdo é a do fazer sentir, ou
eixo de captacdo, responsavel por produzir um objeto apenas pensando em seu
consumo, a fim de sobreviver na concorréncia mercadolégica. Mesmo que na préatica
seja a captacdo que prevaleca no processo de construgdo da informacdo, é o fazer saber
que legitima a representatividade do contrato de comunicacdo. E essa estratégia tratada
por Charaudeau (2010) é mais direcionada a um publico que, ao principio, ndo se sente
atraido pela mensagem do produto, fazendo com que os organismos informativos
busquem novas formas mais dramatizantes e menos racionalizantes para persuadir e
seduzir. Este fendbmeno deve-se a concorréncia de mercado e a posicao institucional
conquistada que o coloca no dever de informar da maneira mais correta possivel.

Baseado neste caminho instruido por Charaudeau que possibilita estratégias para
cativar uma parte do publico- alvo que ndo é conquistado de primeira, € possivel afirmar
que a revista Ultimato apresenta algumas nuances de artificios dramatizadores nas
temaéticas pertinentes, importantes e necessarias para mobilizar a emocéo daqueles que
se mostram resistentes ao jornalismo cristdo — provavelmente o publico néo cristdo, mas
sem desviar do foco principal, que é ser direto na contextualiza¢do dos fatos por um viés
cristdo para difundir o Evangelho e edificar o individuo.

Por fim, o contrato de informagdo midiatico € caracterizado pela dualidade do
fazer saber e do fazer sentir, em que o primeiro preocupa-se com a seriedade da

informacdo que resulta em um produto de credibilidade e o segundo que procura
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produzir efeito através da emocdo e dramatizacdo, sendo que se as midias tenderem para
o0 racionalizante, elas tocardo menos o grande publico mas se elas tenderem para o
dramatizante, serdo consideradas menos crediveis (CHARAUDEAU, 2010).

No entanto, para que cada contrato de comunicacéo se estabeleca, ele deve estar
associado a um dispositivo particular, com suas restricdes, mas responsavel pela
concretizacdo deste contrato em uma situagcdo de comunicagdo. Segundo Charaudeau
(2010), este dispositivo é o proprio suporte fisico da mensagem, que estd
intrinsicamente ligado ao contetdo veiculado, ou seja, para que a mensagem alcance o
seu fim interpretativo, ela precisa estar em sintonia com a sua forma, seu significante e
todas as caracteristicas deste suporte que a carrega, uma exercendo total influéncia
sobre a outra. “Todo dispositivo formata a mensagem e, com isso, contribui para lhe
conferir um sentido.” (CHARAUDEAU, 2010, p. 105).

Dentro do universo da comunicagdo midiatica, Charaudeau (2010) distingue os
trés grandes suportes comunicativos, que sdo o radio, caracterizado pela voz, a
televisdo, representada pela imagem e a imprensa, marcada pela escrita. Todos estes
suportes se diferenciam nas suas representacdes de tempo, espaco e condicdes de
recepcdo, originando diferentes interpretacfes para uma mesma mensagem. Diante
dessas classificacOes, a revista Ultimato caracteriza-se, portanto, como dispositivo
midiatico impresso, formato mais adequado para construcdo de seu conteldo,
inicialmente formulado como jornal e depois transformando-se em revista. Entdo,
compreende-se que a crenga da revista Ultimato na eficacia do seu dispositivo, é devido
a sua esséncia escritural, em que as palavras, graficos, desenhos e imagens fixas,
ganham expressividade sobre o suporte de papel. Portanto a facilidade que o impresso
tem em proporcionar analises, comentarios e reflexdes a respeito da informacao,
corresponde exatamente a finalidade da revista.

A seguir, apresentamos uma sintese das caracteristicas do contrato de informac&o do
jornalismo cristdo, identificadas a partir das teorias de Patrick Charaudeau, e,

principalmente através da observacdo do objeto em analise, a revista Ultimato.

Quadro 1 — O contrato de informacao do jornalismo cristéo.

CARACTERISTICAS DO CONTRATO O QUE SIGNIFICA?
DE INFORMACAO “CRISTA”

Levar evangelizagdo e edificagdo ao leitor | o andncio do evangelho ndo depende somente do
através dos veiculos impressos (jornais e palpito, mas ele também pode atingir o seu objetivo

revistas) através da capacidade de alcance dos meios de
comunicagdo de massa, neste caso, 0 impresso.
Dar uma nova embalagem ao contetido aproxima o conteido biblico dos acontecimentos atuais

10
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biblico, mas sem altera-lo. vividos pelo leitor, para que haja uma contextualizagéo
dos fatos da atualidade, através da perspectiva biblica.

Relacionar “Escritura com promove uma relacdo entre a traducdo da mensagem

acontecimento” biblica no contexto da realidade, mas sem perder a sua

ideia original, e identifica no cotidiano de cristdos,
aspectos vivenciados a luz dos ensinamentos de Cristo.

Né&o determina o acontecimento dos fatos | ou seja, ndo é polémico (pois ndo traz a argumentacao
sociais. do jornalismo tradicional, na escolha das fontes e dos
pontos de vista), mas é firme (na abordagem do
evangelho e nos ensinamentos biblicos) e ousado (na
escolha dos temas). A intencdo € disseminar a
mensagem cristd sem autoritarismo e prepoténcia.

Propde um “direcionamento” reflexivo e incentiva o pensamento reflexivo a respeito dos
contextual dos fatos. acontecimentos da sociedade, a partir de uma
consciéncia e estilo de vida crista.

Promove o dialogo entre os cristdos e ndo | estimula a comunicagéo entre seus publicos (cristdo e
cristaos. ndo cristdo), independentemente de sua religido
declarada, através dos assuntos abordados.

3. Resultados

Buscamos compreender porque a revista Ultimato pode ser considerada um
produto do “segmento editorial” jornalismo cristdo, a partir das caracteristicas deste
segmento apontadas no “contrato de informacdo crista”. Além disso, observamos como
a revista articula elementos jornalisticos, através da andlise das matérias de capa,
identificando quais e como os temas sdo abordados a partir da proposta editorial da
revista refletida na expressdo “Sem polémica, mas delicadamente ousada”.

Apontamos quais sdao os temas ditos “polémicos” pela revista e como eles sdao
abordados nas matérias de capa, destacando o tipo de polémica ao qual eles estdo
associados e explicando o direcionamento editorial “sem polémica, mas delicadamente
ousada”, nestas matérias. Foram analisadas as matérias de capa de 11 edi¢Ges bimestrais
da revista Ultimato, ao longo de 2 anos (janeiro-fevereiro de 2013 a setembro-outubro
de 2014).

Mesmo que a Revista Ultimato ndo se encaixe em um padrdo jornalistico,
compreendemos que ela apresenta nuances do jornalismo. As capas destas matérias sdo
compostas por imagens e titulos criativos e atraentes que juntos, sugerem o tom da
“polémica” que a matéria discutird. Exemplo disso sdo as manchetes “Doencgas que
pouco matam e muito fazem sofrer”, “Corrup¢io, do Eden ao jeitinho brasileiro”, “A
igreja estd doente” e “Crack, o monstro de boca aberta”. Ao longo da analise das 11
edicdes, a maioria dos assuntos apresentados nas materias de capa foram alternando-se
de maneira equilibrada, em temas religiosos (6), sociais (4) e religiosos/sociais (1),
predominando, os temas religiosos (ver em Anexos, a sinopse de todas as capas e

matérias analisadas). As matérias de capa que abordam acontecimentos religiosos
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referem-se aos elementos diretamente relacionados ao universo religioso (a exemplo de
temas como o Espirito Santo, Jesus, adoracao, restauracdo e o retorno da Perfeigdo). J&
as matérias de capa que abordam os acontecimentos sociais se referem as questdes e
problemas cotidianos enfrentados no seio da sociedade, porém com um direcionamento
reflexivo do ponto de vista da conduta crista (a exemplo de temas como salde mental,
corrupcdo e crack). E as matérias de capa que apresentam 0s acontecimentos
religiosos/sociais estdo ligados diretamente a aspectos religiosos, mas que também sao

refletidos na sociedade (a exemplo do tema sobre a institui¢do Igreja).

Concluséao

Ao analisarmos as 11 matérias de capa, observando a expressdo editorial “sem
polémica, mas delicadamente ousada” trazida por Ultimato, concluimos que o contetido
da revista Ultimato € marcado por uma intensa contextualizacdo dos fatos abordados, a
partir das Escrituras, procurando trazer significados e solucGes para eles, por meio de
uma perspectiva cristd. Portanto, a revista Ultimato centraliza a sua producdo em
conteddos religiosos e sociais, cuja finalidade é propagar uma mensagem cristd,
concentrada na ideia de que o homem é um ser pecador e caido, que sé encontrard
restauracdo e regeneracdo do seu corpo, alma e espirito, ao aproximar-se de Deus,
construindo uma intimidade com Ele, através do sacrificio de Jesus Cristo na cruz.
Dessa forma, a Ultimato exemplifica bem a forte presenca e o propdésito das religides
cristds na midia: disseminar suas mensagens evangelisticas, com o intuito de alcancar
um grande numero de pessoas. Sendo assim, o jornalismo cristdo nasce como um

colaborador para esta atividade evangelizadora nos meios de comunicacao.
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