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RESUMO:

O programa “Revelando Historias”, exibido na UERN TV, mostra através de producdes
audiovisual, entrevistas humanizadas. Cada programa conta com a presenca de um
fotografo que é desafiado a revelar na sua arte, a histéria de vida contada. Com uma
abordagem inovadora, apresenta-se o fotografo, que conta um pouco sobre seu trabalho,
detalhes e técnicas empregadas. Em seguida, no programa, se inicia o diadlogo com o
protagonista da histéria. E no final do Revelando Historias, € possivel visualizar-se a
historia contada pela fotografia. Mostrada em forma de clipe, acompanhada por uma trilha

escolhida pelo proprio personagem.
PALAVRAS-CHAVE: foto; historia; olhar fotografico; vida;
1. INTRODUCAO

Quem néo gosta de folhear um album de fotografia e relembrar grandes momentos?
Ou até mesmo observar as mudancas que o tempo trouxe, seja no fisico ou na mente.
Reviver historias que foram registradas através de camera fotografica. Uma fotografia pode

revelar muito sobre alguém. Foi com base na frase do fotdgrafo mossoroense, Pacifico
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Medeiros, “fotografia revela a alma”, que foi criado o programa de televisdo “Revelando

Historias”.

Todas as pessoas também podem ter uma histéria de vida. Lembrancgas que trazem
recordagdes boas ou ruins. Momentos inesperados, surpresas indesejadas, alegrias
compartilhadas. A fotografia tem o poder de revelar o estado de espirito e a personalidade
de cada um. O programa busca apresentar aos telespectadores, historias de vidas causando
emocdo, como choro, risadas, mas que sobre tudo, provoquem uma reflexdo sobre a propria
vida. Muitas pessoas murmuram e reclamam de coisas banais. Mas ao ouvir uma histéria de
superacdo, como a de Edilson Jesus, que perdeu os bracos em um choque elétrico, que
passou por uma recuperacao dolorosa, mas que, no entanto, 0 que mais deseja € viver e ser
feliz. S&o histdrias como essa que o programa Revelando Histdrias se propde levar aos

telespectadores através da arte fotografica.

Com duracdo aproximadamente de trinta minutos, apresentacdo é de Solange
Santos, idealizadora do programa. O publico € diversificado. Sua exibicdo se da através da
UERN TV, a TV da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte, exibida pela TV a

Cabo de Mossoré — TCM, canal 21 e também pelo youtube.

2. OBJETIVOS

2.1. Objetivo Geral

Contar historias de vida através da arte fotografica

2.2. Objetivo Especifico
e Realizar entrevistas humanizadas;

e Valorizar a arte fotogréafica;
e Apresentar histdrias de vida através do olhar fotografico de cada artista;

3. JUSTIFICATIVA
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Considerando que a televisdo € um dos meios de comunicacdo mais eficaz para se
transmitir conhecimento, e também entreter, faz-se necessario levar ao telespectador,
programas educativos, com bom conteudo, que o permita se divertir, aprender, se
emocionar e pensar.

O programa quer causar no telespectador em primeiro lugar, uma reflexdo sobre a
vida, observando histérias de pessoas que venceram obstaculos ou que sabem conviver bem
com eles apesar das lutas. Quer também provocar uma admiracdo pela arte fotografica e

uma valorizacéo a esses profissionais.
4., METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Para operacionalizacdo das imagens a serem feitas para o programa Revelando
Historias, a equipe de producdo responsavel vai contar com 2 cadmeras filmadoras, sendo
uma filmadora profissional Sony NXCAM - propria do Departamento de Comunicagdo
Social da UERN, mais uma camera NIKON para auxiliar com imagens de apoio em
angulos de acdo cedida pelo cinegrafista Oziel Peixoto; para auxiliar na captacdo de audio
devemos contar com um microfone do tipo boom — direcional - para captacdo de dudio mais
geral.. As gravacOes sdo externas, isto €, todas em ambiente fora de estudio. Para isso,
alguns angulos e planos véo ser considerados para efeito de narrativa visual e estética do
produto televisivo. A seguir uma breve lista dos possiveis Planos e Angulos que serdo

utilizados:

e Plano Aberto (long shot);

Plano Médio (medium shot);

Plano Fechado (close-up);

Plano de Conjunto (pc);

Plano Médio (pm);

Meio Primeiro Plano (mpp);
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e Primeiro Plano (pp ou close);
e Plano Detalhe (pd).

Associado ao posicionamento do plano outro componente também tera igual valor
na composicdo do enquadramento, sera o Angulo de posicdo da camera em relacdo ao

objeto. A seguir uma breve lista do que sera utilizado:

Angulo Normal (quando estéa no nivel dos olhos da pessoa que esta sendo filmada);
Angulo Plongée (quando a camera esta acima do nivel dos olhos, voltada para baixo);
Angulo Contra Plongée (camera esta abaixo do nivel dos olhos, voltada para cima).

E para coordenar e elaborar esse programa, a equipe de producdo foi composta de

varios integrantes, da seguinte forma:

Apresentadora: Solange Santos

e Imagens: Oziel Peixoto

e Audio: Elias Filho

e Producgéo: Kauany Sousa

e Fotdgrafo: Dyego Leandro

e Personagem: Edilson Jesus

e Edicdo e finalizacdo: Marbenes Maia

e Direcdo: Prof. e Coordenador da UERN TV, Fabiano Morais

A edicdo é realizada no programa Adobe Premiére versdo CS6, operada pela técnica
Marbenes Maia, a edicdo foi feita alternando depoimentos e clipe com imagens dos

entrevistados. O programa Revelando Histdrias inicia com a entrevista do fotdgrafo, em
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seguida clipe do mesmo trabalhando, na sequéncia entra o depoimento do entrevistado
Edilson Jesus, e por fim clipe com as fotos feitas de Edilson pelo fotdgrafo Diego Leandro.
A trilha sonora foi escolhida pelo proprio personagem e deu um toque emocional ao
programa. Da série de programa Revelando Historias, este foi 0 programa mais visualizado

no youtube, com mais de 400 acessos.
5. DESCRICAO DO PRODUTO

Exibir um programa na TV requer complexidade e detalhismo. Precisa-se pesquisar
na tentativa de compreender seu funcionamento. Segundo Zettl (2011), um produtor
profissional precisa ter boas ideias, ndo pode esperar que elas caiam do céu. Algumas vezes
elas surgem livremente, j& outras vezes elas faltam. Quando isso acontece, € preciso reunir
pessoas e realizar um debate gravando todos os comentarios. Nada deve ser descartado.
Pois de uma ideia aparentemente absurda, pode surgir outra mais interessante. E para que o

dialogo seja produtivo, é preciso evitar criticas.

A avaliacdo de ideias € a parte mais importante na pré-producdo. Para ele algumas
perguntas relevantes durante esse processo precisam ser feitas, como: “Vale apena colocar a
ideia em pratica? A ideia é viavel? A ideia colocada em pratica deve influenciar a vida de
alguém”? Ele declara que a faze de pré-producdo ndo é a mais emocionante, porém a mais
importante. Em se tratando do publico alvo, o autor esclarece suas caracteristicas que
incluem sexo, idade, estado civil, formacdo académica, etnia, renda ou situacdo econdmica.
“Mesmo quando vocé quer alcangar uma audiéncia tdo grande quanto possivel, e ela ainda
ndo esta definida, seja especifico na descricdo do publico potencial” destaca ainda o autor

(ZETTL 2011, p 25).

Ja Bonasio (2002) diz que a audiéncia deve ser considerada e que o publico alvo, em
sua grande maioria, € quem ditam as formas do programa como, as palavras ditam, as
imagens, 0s sons e as técnicas de producdo. Para o autor, a principal funcdo do redator é

transformar as ideais em palavras, sons e imagens.
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Com relacdo a responsabilidade, a ética, ele declara que: “Qualquer producéo, até
mesmo um simples comercial, tem o poder de manipular diretamente os sentimentos, as
emocdes e o comportamento do telespectador” (BONASIO, 2002, p 35). Ele explica
também que o formato sdo os modelos estabelecidos para estruturar um programa, podendo
esse ser aplicado de forma direta ou indireta, dependendo do estilo de cada um. Todo
programa sempre devera levar em conta seus objetivos e o publico-alvo. O telespectador
deve surpreender-se sempre, portanto é preciso fazer uma subestrutura dramética
organizando elementos que devem ser divididos em trés partes, comego, meio e fim.

Introducdo do programa, o corpo do programa e o encerramento do programa.

Com relacdo a entrevista, formato bastante utilizado em diversos programas de TV,
Bistane (2005) declara que se o entrevistador desconhecer o assunto da entrevista, sentird
dificuldades para elaborar perguntas e conduzir a conversa. Ela diz que para estar
preparado, ndo precisa saber de tudo ou decorar as perguntas como fazem os reporteres em
inicio de carreira por causa da sua inseguranca. Sé precisa estar por dentro do assunto,
entendé-lo e ficar atento as respostas, porque elas podem levar a informagdes mais
importantes. “Um bom repdrter aprende a ler nas entrelinhas, a captar sinais, a entender o
ndo dito. Ndo se contenta com a primeira versao, desconfia, foge do 6bvio”. (BISTANE,

2005. P 18).

Com relacdo a formato, Bistane (2005), nos ensina que construir uma matéria €
como montar um quebra-cabeca. E que as pecas precisam se encaixar bem. A passagem do
repdrter, trechos da entrevista e o off coberto por imagens. Tudo deve proporcionar um

casamento perfeito.

O programa € de entretenimento, com um foco jornalistico transmitindo entrevistas
humanizadas. As gravacOes sdo externas, onde for melhor para contar a histéria do
personagem. Sera exibido semanalmente através da UERN TV e transmitido pela TCM e
também pelo canal do Youtube. Apresentado por Solange Santos com um suporte de uma
equipe de producdo e também com a direcdo do professor e coordenador da UERN TV,

Fabiano Morais.
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6. ANEXOS
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oto 3: Equipe UERN TV

Foto 5: Edilson Jesus trabalhando Foto 6: Igreja de Sntana - aicé-N
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