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RESUMO

A criacdo de novas subjetividades proporcionada pela Web 2.0 embaralhou os papéis
dentro da dindmica comunicacional. Neste cenario de compartilhamento, difusdo e
participacdo, o empoderamento dos usuarios desafia o estatuto da critica tradicional ao
permitir que o espectador também possa produzir discurso. Esta conjuntura da origem
ao que chamamos de cibercinefilia, na qual o contemporaneo amante do cinema se
recusa a ocupar apenas o papel de espectador passivo, embarcando em préaticas de
resisténcia cultural, mercadolégica e simbdlica.
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A emergéncia do ciberespaco na esfera cotidiana tem se mostrado um fator
determinante para a ressignificacdo de nossas praticas, assim como para 0
embaralhamento dos papéis na dinamica comunicacional. O advento da Internet e o
recente crescimento das redes sociais dirimiram as fronteiras da mediacdo cultural a
partir da possibilidade de vasto acesso a informacdo e da redefinicdo dos usuarios como
potenciais criadores de contetido. E desta forma que a cultura digital transformou a
recepcdo, consumo e discurso cinematograficos no que hoje é denominado
cibercinefilia.

Se o0 amor pelo cinema transformado num exercicio de reflexdo critica teve seu
provavel apogeu entre as décadas de 40 e 60 — especialmente na Fran¢a dos cineclubes,
festivais, e das revistas como a Cahiérs du Cinema —, hoje temos sua descentralizacdo
geografica e social. Nao mais isolado aos grandes centros e elites intelectuais, o

cibercinéfilo desprende-se de sua localidade para integrar a rede mundial de
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computadores e partilhar, através de blogs e redes sociais, suas proprias impressoes.
Embora estes comentérios, como defende Liliana Pacheco (2012), nem sempre
apresentem densidade argumentativa, eles revelam uma tendéncia de empoderamento
do espectador e a diminuicdo de espaco da critica especializada.

Rodrigo Carreiro (2009) atenta para as transicdes no papel e recepcao da critica
através das possibilidades oferecidas pela Internet. Estas interacdes no ciberespaco,
como a subversao da opinido especializada, a difusdo do discurso dos cibercinéfilos e a

cultura do compartilhamento representariam, ainda, uma forma de resisténcia cultural.

E nesse contexto de crise da critica na midia classica que comecam a
surgir os cibercinéfilos. De modo geral, as caracteristicas que unem
esses novos cinéfilos sdo o gosto pelo cinema e o uso da internet como
forma de reconfigurar suas praticas de consumo em multiplos niveis.
Assim, observamos a formacdo de uma cultura (...) que usa as
possibilidades mais democraticas de comunicacdo oferecidas pela
tecnologia da Internet para criar novas praticas sociais entre seus
integrantes, através, por exemplo, da criagdo de comunidades virtuais
e da troca de arquivos contendo filmes inteiros através de redes de
compartilhamento (o fato dessa troca ser ilegal apenas reforga nosso
argumento de que a cibercinefilia extrapola a dimensdo estética e
constitui um ato de resisténcia cultural). (CARREIRO, 2009, p.10)

Esse fendmeno da resisténcia ndo se restringe apenas ao meio cinéfilo, mas
também estd presente em outros ambitos como a literatura e masica, através dos
mesmos principios de compartilhamento legal ou ilegal, presenca do discurso “amador”
e desconstrucdo do papel de gatekeeper da midia convencional. Embora as grandes
empresas de comunicagdo tenham organizado grandes portais para tentar manter o
monopolio da informacdo, esse controle ja ndo possui mais tanta eficacia, ja que estes
espacos raramente possuem uma atividade critica abrangente, por exemplo.

Segundo Rodrigo Carreiro (2009), a prépria légica mercadol6gica dos jornais e
revistas contribui para a crise da critica ao limitar o espago destinado ao cinema, além
de manter principios editoriais muitas vezes regidos pela superficialidade, analise de
lancamentos comerciais ou pela preferéncia as noticias sobre celebridades. N&o é
incomum que alguns criticos profissionais, insatisfeitos com estas condic¢Ges, também
mantenham paginas onde podem escrever com mais liberdade e de forma mais
aprofundada sobre filmes de sua escolha pessoal.

A Internet, além de dar voz aos antigos receptores da informacdo, também
amplia 0 acesso a pontos de vista diferentes. O publico ja ndo se restringe as posicoes

defendidas pelo critico do jornal local ou a circulacédo limitada de revistas que chega até



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

seu espaco geogréfico, mas pode entrar em contato com um leque informativo a nivel
global, onde os niveis de mediacao sdo drasticamente inferiores ou quase inexistentes.

De acordo com Mahomed Bamba (2005, p.7), a cibercinefilia caracteriza-se pela
“rapida mutacdo da paixdo pelos filmes numa espécie de cibercineclubismo”. Tal
comportamento se torna evidente através das discussdes em comentarios de redes
sociais como Filmow e Imdb — que representam um espago de incentivo ao “debate
estético amplo e horizontal, sem opinides impostas de cima para baixo” (CARREIRO,
2009, p.8) — e dos féruns como Making Off nos quais usuarios voluntariamente
legendam e postam filmes para fomentar uma cultura de compartilhamento, resisténcia e
acesso a informacdo. Seja no habito de discutir os filmes ou ampliar o publico de sua
exibicao, temos ai dois principios cineclubistas basicos expandidos dentro da rede. Para
a cibercinefilia, essa consciéncia implicita de proporcionar o acesso ao maximo possivel
de espectadores e trocar opiniGes contribui para 0 aumento do nimero de apaixonados
pelo cinema.

Paixdo semelhante, embora bem mais localizada, esteve presente na militancia
de André Bazin que, atraves dos cineclubes, festivais e renovacao da critica, inaugurou
toda uma geracdo cinéfila francesa — impulsionando os “jovens turcos” como Godard ¢
Truffaut — numa ressignificacdo do pensar, fazer e difundir cinema. O estimulo ao
debate e & criagdo de um “olhar” foram primordiais para a cinefilia francesa, mas isto
ndo seria possivel sem que também fossem ampliados o nimero de locais de exibicéo.
A facilidade do acesso, discussdo, mesmo fora das grandes metrdpoles mundiais,
inauguram hoje uma outra geragdo que, apesar de algumas diferencas, possui certa
familiaridade com o préprio auge da cinefilia.

Em relacdo ao compartilhamento, o fato dos usuérios empregarem esforco e
desafiarem a lei para garantir que seus semelhantes possam ter um grande acervo em
potencial, independentemente de sua condi¢do financeira ou geografica, constitui uma
atitude de difusdo cultural que revela engajamento e amor pelo cinema. Esta cultura de
partilha se retroalimenta: o usuario iniciante que se beneficia de material (filmes,
legendas) feito por outros usuérios gradualmente adquire um senso de participacdo, que
consiste na vontade — a medida que aumenta seu envolvimento nessas comunidades — de
retribuir o esforco alheio e também contribuir com alguma coisa. Segundo Danilo Peloi
(2012, p.14), o vinculo gerado dentro desses meios pode ser entendido como uma

“possibilidade de fuga ao individualismo racionalista criado pela modernidade”, ja que
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estes usuarios possuem uma concepgdo de interesse coletivo e baseado em trocas

simbdlicas, amabilidade e solidariedade, o que seria, também, uma forma de resisténcia.

Subjetividades ativas e emancipacao espectatorial

A perda de espaco e autoridade por parte da critica especializada instituida em
jornais e revistas vai aléem das mudancas no mercado. Trata-se, também, de uma relacdo
simbolica na qual, através da conjuntura midiatica favoravel, o espectador esta defronte
da democratizacdo da rede e dos impactos gerados por esta reconfiguracdo. Esta nova
percepcdo transforma os afetos, desejos, demandas e comportamento dos usuarios,
construindo novos tipos de personalidade e ressignificando as diversas formas de
interacdo social dentro e fora da rede.

Em relacdo a emancipacao do espectador, Jacques Ranciére (2012) traca uma
rica analise acerca das relagdes simbolicas que regem um espetaculo teatral,
performance ou qualquer interagdo com a obra de arte. Apesar de ndo apresentarem foco
nas tecnologias digitais-midiaticas, os estudos de Rancieére podem ser vistos como
pertinentes para explicar filosoficamente a difusdo desta cibercinefilia através da
mudanca nas relagdes de poder.

Na metafora de Ranciére, temos trés figuras principais dentro de uma ldgica
pedagdgica embrutecedora. A primeira, 0 mestre, é o especialista privilegiado, detentor
do conhecimento e dos meios de transforma-lo em objeto de saber, numa tarefa de
“eliminar a distancia entre seu saber e o saber do ignorante” (RANCIERE, 2012, p. 13).
No entanto, para eliminar este abismo, ele deve, paradoxalmente, criar novas distancias
entre as duas inteligéncias, numa manutencdo de status que entende o conhecimento
comum como 0 oposto do saber. A segunda figura € a do aprendiz, que antes tinha
apenas o status de ignorante reforcado, cujo conhecimento era visto como sem valor; e a
terceira € 0 mestre ignorante, que abdica da pedagogia embrutecedora e da sua posicao
privilegiada para, na direcdo oposta, instigar as potencialidades do aluno.

O que o mestre sabe, 0 que o protocolo de transmissdo do saber ensina
em primeiro lugar ao aluno é que a ignorancia ndo é um saber menor,
mas 0 oposto do saber; porque o saber ndo é um conjunto de
conhecimentos, € uma posi¢do. A exata distancia é a distancia que
nenhuma régua mede, a distancia que se comprova tdo somente pelo
jogo das posi¢des ocupadas, que se exerce pela pratica interminavel
do ‘passo a frente’ que separa a maneira do mestre daquele que ele
deve ensinar a alcanca-lo (...) Essa distancia radical é o que o0 ensino
progressivo e ordenado ensina ao aluno em primeiro lugar. Ensina-lhe
primeiramente a sua propria incapacidade. (RANCIERE, 2012, p. 14)
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Podemos compreender que, a medida que a Internet fornece as ferramentas para
difusdo de discurso e descontrdi a légica das posicdes e as barreiras do acesso ao
conhecimento, ela incentiva o cinéfilo a transpassar as barreiras de mediacdo cultural
que antes o encerravam como mero receptor. As plataformas participativas da web 2.0
podem servir como versdes despersonificadas, aplicacbes do “mestre ignorante”
proposto por Ranciére. Esta reconfiguragdo virtual, através de suas interagdes entre os
individuos, incentiva o antigo receptor a acreditar na potencialidade do seu saber a
medida que lhe d& voz e ndo reforca a sua suposta incapacidade produtiva em uma
dindmica na qual alguns criticos agiam na manutencgdo do abismo de um conhecimento

elitista que separava as duas inteligéncias e criava novas ignorancias.

Desse ignorante que soletra signos ao intelectual que constroi
hipoteses, 0 que estd em agdo é sempre a mesma inteligéncia, uma
inteligéncia que traduz signos em outros signos e procede por
comparagdes e figuras para comunicar suas aventuras intelectuais e
compreender o que outra inteligéncia se esforga por comunicar-lhe.
Este trabalho poético de tradugdo estd no cerne de toda aprendizagem.
O que este ignora é a distancia embrutecedora, a distancia
transformada em abismo radical que sé um especialista pode
preencher (...) A distancia que o ignorante precisa transpor nao é o
abismo entre sua ignorancia e o saber do mestre. E simplesmente o
caminho que vai daquilo que ele ja sabe aquilo que ele ainda ignora,
mas pode aprender como aprendeu o resto, que pode aprender ndo
para ocupar a posicdo do intelectual, mas para praticar melhor a arte
de traduzir, de pbr suas experiéncias em palavras e suas palavras a
prova, de traduzir suas aventuras intelectuais para uso dos outros e de
contraduzir as traduces que eles lhe apresentam de suas proprias
aventuras. O mestre ignorante capaz de ajuda-lo a percorrer esse
caminho é assim chamado ndo porque nada saiba, mas porque abdicou
do ‘saber da ignorancia’ e assim dissociou sua qualidade de mestre do
seu saber. Ele ndo ensina seu saber aos alunos, mas ordena-lhes que se
aventurem na floresta das coisas e dos signos, que digam o que viram
e 0 que pensam do que viram, que o comprovem e o fagcam
comprovar. O que ele ignora é a desigualdade das inteligéncias (...)
cada ato intelectual € um caminho tracado entre uma ignorancia e um
saber, um caminho que abole incessantemente, com suas fronteiras, a
fixidez e a hierarquia das posi¢des (RANCIERE, 2012, p. 15-16)

O surgimento dessas redes sociais participativas, apesar de ndo se tratar de uma
iniciativa com este objetivo, contribui exatamente no sentido de estabelecer relagdes que
agem no “desaprender a ignorancia”, tal como o papel do mestre ignorante pregado por
Ranciere (2012). Em contrapartida, a figura do mestre convencional — em analogia, o
critico profissional — anteriormente dono de uma “distancia transformada em abismo

radical que s6 um especialista pode ‘preencher’” (RANCIERE, 2012, p.15), perde seu
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poder de monopdlio. O cibercinéfilo recusa o papel de voyeur, de mero espectador
filmico e receptor dos juizos criticos alheios, mas reivindica sua propria participacdo e a
chance de externar sua propria opinido e compreender que seu saber também pode ser
valido.

Talvez o empoderamento dos espectadores como produtores de discurso (ainda
que nem sempre bem embasado, em alguns momentos) ndo seja consciente, mas,
paradoxalmente, € notavel o aumento de confianga entre espectadores comuns durante
esse processo. O cibercinéfilo tem consciéncia de que é capaz de formular uma opinido
e afetar outros espectadores, assim como o0 proprio mercado cinematografico. E
consciente, ainda, de que sua capacidade de aprender é potencialmente equanime a da
figura privilegiada do critico, principalmente porque tem o conhecimento e 0s meios de
difusdo ao alcance de si. E incentivado, também, a formular cada vez mais suas
reflexdes, enquanto assiste a um filme, para serem postadas online e receberem o
feedback de outros espectadores através dos comentarios. Questiona, ainda, as opinides
de grandes criticos ou academias na recepcdo ou premiacio de alguma obra. E possivel
que hoje, na era virtual, o espectador comum nunca tenha sido tdo incentivado a refletir,

ainda que minimamente.

A emancipagdo, por sua vez, comega quando se questiona a posi¢do
entre olhar e agir, quando se compreende que as evidéncias que assim
estruturam as relagdes do dizer, do ver, do fazer pertencem a estrutura
da dominacgdo e da sujeicdo. Comeca quando se compreende que 0
olhar é também uma acdo que confirma ou transforma essa
distribuicdo de posicdes. O espectador também age, tal como o aluno
ou o intelectual. Ele observa, seleciona, compara, interpreta. Relaciona
0 gque V& com muitas outras coisas que viu em outras cenas, em outros
tipos de lugares. Compde seu préprio poema com os elementos do
poema que tem diante de si. Participa da performance refazendo-a a
sua propria maneira (...) (RANCIERE, 2012, p. 17)

Acerca das novas construcdes intersubjetivas, Lucia Santaella (2013) aponta a
popularizacdo da banda larga e a Web 2.0 como agentes determinantes para a criagdo de
uma nova légica comunicacional onde “subjetividades sdo, assim, transformadas de um
estado de passividade, isolamento e siléncio para uma forma de subjetividade ativa”
(SANTAELLA, 2013, p.115).

Numa configuracdo virtual que mantém seu foco no usuario, o senso de
comunidade cria vinculos emocionais, a medida que € possivel interagir diretamente

com aquele usuario que possui as mesmas ferramentas do outro. Desta forma, com esta
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consciéncia e com o auxilio das tecnologias digitais, a opinido do espectador, mesmo
qgue majoritariamente sem qualificacdo profissional, é valorizada através da empatia
entre pessoas que se reconhecem como iguais e veem na outra um reflexo de si. O
cibercinéfilo esta no cerne de uma comunidade participativa, baseada no
compartilhamento e no livre debate; o seu acesso quase irrestrito as obras também
permite conhecer e refletir sobre filmes fora da agenda convencional. Aproveitando-se
disso, pode, ainda, ampliar seu conhecimento sobre cinema através das postagens
alheias ou do acesso a livros e artigos atraves do comércio eletrénico ou do download
ilegal, no caso de ndo possuir os meios geograficos ou financeiros.

Sob essas condicOes, o especialista perde parte do seu prestigio simbolico e de
“agente pedagogico”, a medida que mais cinéfilos tem acesso ao discurso e informagéo
sobre o cinema: ndo é mais ele o detentor de um conhecimento restrito, também ndo dita
mais quais sdo os filmes que devem ser assistidos, nem é o Unico com 0s meios de

publicacdo para grandes massas.

Além de favorecer a circulagdo, as midias sociais abrem espaco para a
criagdo de ambientes de convivéncia instantanea entre as pessoas.
Instauram, assim, uma cultura participativa, onde cada um conta e
todos colaboram, portanto, uma cultura integrativa, assimilativa,
cultura da convivéncia que evolui de acordo com as exigéncias
impostas pelo uso dos participantes. E uma cultura em que seus
membros creem que suas contribuicbes importam e desenvolvem
determinado grau de conexdo social com o outro, de modo que tem
grande relevo aquilo que os demais pensam ou se supdem que pensam
sobre 0 que cada um cria, por mais insignificante que seja.
(SANTAELLA, 2013, p.117)

Novas praticas de consumo

Chris Anderson (2006) destaca o poder das resenhas e recomendacdes dos
usuarios na criacdo de fenémenos midiaticos atraves da divulgacdo interpessoal. Os
individuos tendem a sentir mais empatia e confianca na recomendacdo de outras pessoas
comuns, 0 que acaba subvertendo os antigos modelos nos quais 0 consumo era
principalmente ditado pelos grandes veiculos. Existe certa impressdo de sinceridade no
discurso dos semelhantes, j& que estes geralmente ndo possuem vinculo ou
comprometimento com o que resenham. O usuario comum costuma tomar como
verossimil estas avaliagdes, assim como as notas atribuidas.

Em algumas comunidades como o Filmow e Imdb, o fato da nota dos filmes ser

baseada apenas na média das avalia¢cGes dos usuarios parece dar ainda mais forga a este
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julgamento coletivo, na visdo do consumidor ou espectador. Afinal, nestes espacos ndo
existem privilégios a critica especializada, que muitas vezes pode ter a avalia¢do
determinada por interesses financeiros de acordo com politicas editoriais. Embora o
espectador também possa ser influenciado — pelo amor a determinado diretor, por
exemplo — estas “avaliagdes coletivas” sd0 oriundas de um universo muito mais
heterogéneo. A diversidade de avaliadores contribuiria, entdo, para uma nota mais
confiavel para a obra. Grande parte da mediacdo — se € que este é o termo mais
adequado — cultural filmica hoje se apoia nestes imensos cineclubes virtuais.

N&o é possivel afirmar, no entanto, uma extin¢do das referéncias “vindas de
cima”. Portais como RottenTomatoes e Metacritic consideram como score primario de
uma obra a média entre as notas dadas por criticos profissionais, mas também
disponibilizam, logo ao lado, a pontuacdo dada pelos usuarios comuns. Tal préatica
reflete a decadéncia de um modelo unilateral em substituicdo a uma estrutura onde ha o
reconhecimento da importancia da opinido dos espectadores, mas também mostra que
ainda existe certa autoridade na funcdo de critico profissional. Ainda assim, o

empoderamento dos usuarios embaralha hierarquias.

(...) a crenga nos individuos encontra-se em ascensdo. As pessoas
confiam em outras pessoas iguais a elas, ou 0s pares creem nos pares.
As mensagens de cima para baixo estdo perdendo a forca, ao passo
gue as conversas de baixo para cima estdo ganhando poder (...) Os
novos formadores de preferéncias somos nds. Agora, a propaganda
boca a boca é uma conversa publica, que se desenvolve nos
comentarios de blogs e nas resenhas de clientes, comparadas e
avaliadas de maneira exaustiva. As formigas tém megafones.
(ANDERSON, 2006, p.69)

E ainda:

(...) uma estrutura setorial que j& foi monolitica, na qual profissionais
produziam e amadores consumiam, e agora um mercado de duas
mé&os, no qual qualquer um pode entrar em campo, a qualquer hora.
Isso é apenas um indicio das mudancgas que podem ser fomentadas
pela democratizacdo das ferramentas de distribuicdo e producéo
(ANDERSON, 2006, p.59)

Atualmente, a relagdo com os filmes segue a tendéncia de um retorno & néo-
materialidade. Os acervos filmicos pessoais ja ndo enchem mais as estantes, mas

ocupam espago num HD externo. A relagdo com a midia fisica perde espaco para o
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armazenamento em nuvem ou no disco rigido dos computadores que estdo eliminando
os leitores de CD/DVD. O mesmo parece acontecer com a musica, dado o aumento dos
servicos de streaming, no qual os arquivos sequer sdo armazenados, mas apenas
acessados virtualmente. A facilidade de acesso a uma qualidade de som e imagem, num
ambiente privado e sem interferéncias, com a possibilidade de ver obras que
dificilmente atingiriam o circuito das salas, parece inibir a Idgica de uma midia fixa.
Aos nos acostumarmos a reproduzir filmes de alta definicdo através de pen
drives ou cabos HDMI, o antigo DVD com qualidade de reproducdo inferior parece
desbotado e até mesmo o blu-ray parece ocupar espaco demais em nossas estantes. A
constante atualizacdo da qualidade de imagem também parece ndo combinar com a
manutencdo de uma midia fisica que logo se encontrard defasada. Igualmente
surpreendentes sdo 0s avangos nas técnicas de restauro, que permitem que filmes das
décadas 20 e 30, por exemplo, possam ser vistos em altissima definicdo — numa
qualidade de imagem que até seus proprios criadores ndo puderam vislumbrar. Este
material pode ser facilmente acessivel através de download ilegal ou streaming pago,
como é o caso do MUBI, uma rede que inclui féruns de discussdo e um servico de
filmes on demand, incluindo obras que ndo estariam disponiveis em espacos
mainstream como Netflix. Outro canal de acesso aos filmes é o Popcorn Time, software
que prioriza a disponibilizacdo e exibicdo gratuita de lancamentos, baseado no

download ilegal por torrent.

Cibercinefilia: entre fim e comeco

Outra mudanca de habito verificada foi o proprio desprendimento da sala de
cinema, antigamente vista como ritual pressuposto — e Unico meio de exibi¢do, em
épocas mais remotas onde nao havia a possibilidade de midia fisica acessivel a todos —
para a cinefilia. Hoje, com a popularizagdo dos downloads, DVDs, blu-ray, canais de
TV por assinatura e filmes on-demand, propaga-se o habito de assistir os filmes em
casa.

Para Mahomed Bamba (2005, p.4), esta nova conjuntura pode ser entendida
como “dilatagdo do proprio espaco da experiéncia estética”, j4& que a contemplagdo
destas obras ndo € mais restrita a espacos determinados. Rosenbaum apud Gongalo
(2011, p.255) segue 0 mesmo raciocinio e defende que “antes publica ¢ na rua, a
cinefilia enclausura-se entre paredes de apartamentos e expande-se em redes

interconectadas em novos modos de compartilhamento, troca e sociabilidade”
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Quase dez anos atras, ironicamente, Susan Sontag (1996) teria anunciado o fim
da cinefilia e da propria sétima arte em seu artigo The Decay of Cinema. Para ela, 0
ritual cinéfilo apenas era completo dentro da sala escura, no qual o isolamento com
estranhos fora dos limites domésticos permitia que o espectador prestasse atencéo e
fosse “esmagado pela presenca fisica da imagem™ ali projetada em grandes dimensdes.
A despadronizacdo da tela, que agora surgia em diferentes formatos e tamanhos, assim
como a ubiquidade das imagens seriam responsaveis pela banalizacdo do proprio
cinema. O habito de ir ao cinema seria, entdo, a condicdo para a experiéncia
cinematogréfica em sua totalidade. Esta visdo fica ainda mais explicita quando Sontag
(1996) defende que “ver um grande filme apenas na televisdo ndo ¢, de fato, té-lo
visto™.

Vista sob a Gtica atual, a previsdo apocaliptica de Susan Sontag parece um tanto
absurda. Engendrar o cinema e, consequentemente, a cinefilia, num ritual que pressupde
a presenca da grande tela aparenta ser uma definicdo excessivamente formal. Ao passo
que Sontag pertencia a um cenario cultural, geogréafico e financeiramente privilegiado
dentro dos Estados Unidos, outras localidades e setores sociais ndo possuiam a mesma
chance de acesso a um circuito cinematografico diversificado ou até mesmo de salas de
cinema. Neste ponto, a possibilidade de assistir os filmes em casa através das midias
fisicas, TV e, anos depois, pelo download ou streaming, inaugurou todo um novo
mundo aos individuos que antes residiam numa espécie de limbo cultural. A partir
destas praticas de democratizacdo, surge toda uma nova geracdo de cinéfilos que antes
ndo teria condigcdes de se desenvolver. A relacdo de proximidade do cinema com o
espaco doméstico ndo deve ser vista como negativa.

Sobre essa questdo, o posicionamento de Baecque (2010) acerca da cinefilia
desprende-se dos aparatos técnicos e pode ser utilizado para contrapor as afirmativas de
Sontag (1996) sobre a morte do amor pelos filmes. Mais do que isso, as palavras
escritas por Antoine de Baecque também podem ser aplicadas para legitimar a pratica

de critica “amadora” que constitui a cibercinefilia.

Pois o cinema exige que se fale dele. As palavras que o nomeiam, 0s
relatos que o narram, as discussfes que o fazem reviver — tudo isso
modela sua existéncia real. A tela de sua projecdo, primeira e Unica
que conta, é mental: ela ocupa a cabeca dos que assistem aos filmes

4 Tradugdo prépria do original em inglés: “overwhelmed by the physical presence of the image”.
% Tradugdo propria do original em inglés: “to see a great film only on television isn't to have really seen
that film”.
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para, em seguida, sonhar com eles, partilhar suas emoc6es, evocar sua
memoria, praticar sua discussao, sua escrita (...) Ir ao cinema, assistir
aos filmes, isso ndo se compreende sem esse desejo de prolongar sua
experiéncia pela fala, pela conversa, pela escrita. Cada uma dessas
rememorac6es confere verdadeiro valor ao filme (BAECQUE, 2010,
p.32-33)

Assim, paradoxalmente, Sontag (1996) encerra seu artigo afirmando que “se o
cinema pode ser ressuscitado, isso apenas seré feito atraves do nascimento de um novo
tipo de cinefilia”®. Aparentemente, este renovado amor pelo cinema ja se encontra em
operacdo, justamente dentro dos espagos domeésticos expandidos pelas redes sociais e
com a presenca majoritaria de jovens, contrariando o cenario dos anos 90, em que uma
juventude cinéfila parecia improvavel para a autora.

Bazin apud Baecque (2010, p.32) afirmou, profeticamente, que “o futuro
historiador do cinema devera concentrar-se mais na espantosa revolugdo que esta em via
de se operar no consumo cinematografico do que nos progressos técnicos no decurso
desses mesmos anos”. De certo modo, o impacto causado pelas transformacfes na
forma de consumir os filmes alterou toda uma estrutura majoritariamente baseada na
mediacdo cultural. Afinal, apenas alguns anos atras seria utopico defender que um
usuario comum teria acesso a sua prépria cinemateca global — de tal forma que surge a
angustia de como apreciar o acervo gigantesco de filmes que tem a seu alcance — e
poderia difundir seu discurso além do critico profissional.

Sobre a nova cibercinefilia, Angela Physthon (2013) defende um

posicionamento bastante lucido:

E ainda cedo para conclusdes enfaticas sobre as consequéncias dessa
cibercinefilia, tanto no terreno da critica, como no da produgdo
filmica, mas parece haver indicios suficientes de uma sensibilidade
coletiva cada vez mais interessada, engajada e ativa na constituigdo de
cultura filmica total (...) a ideia de um modo de existéncia, marcado
pela diversidade (que é a mesma do cinema contemporaneo — técnica,
estética, tematica, geogréfica...) e pela intensidade (de busca de
conhecimento, de constituicdo de um olhar e, sobretudo, de amor aos
filmes e ao cinema). Parece-nos no minimo irénico que esse momento
tenha sido precedido pelos apocalipticos (e ainda persistentes)
anuncios da morte do cinema. E se estamos permeados por uma
espécie de banalizacdo do olhar, de mercantilizagdo total da imagem,
pelo excesso de arquivos, bytes e links, por outro lado, o cinema e a
cinefilia cada vez mais se revelam lugares de resisténcia, espagos onde
a diferenca pode emergir, territérios propicios e férteis para o

® Tradugdo propria do original em inglés: “If cinema can be resurrected, it will only be through the birth
of a new kind of cine-love”.
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florescimento de um verdadeiro impeto critico (PRYSTHON, 2013,
n.p)

A emancipagdo do espectador — ou melhor, cibercinéfilo — atraves da cultura da
web 2.0 e do acesso as ferramentas de compartilhamento provoca um retorno do que
Baecque (2010, p.32) definiu como cinefilia, ao tratar da geracdo francesa: temos de
volta a “vida que organizamos em torno dos filmes”. Se, por um lado, 0s comentarios
em redes sociais ou foruns de discussdo podem muitas vezes ser considerados banais e a
cibercinefilia € um fendmeno essencialmente de amadores, tal dindmica contribui,
gradativamente, para um engajamento da paixdo cinematografica. As possibilidades de
producdo e disseminacdo de discurso na web incentivam que o cibercinéfilo foque sua
atencdo no filme para pensar em que aspectos pode analisar e discutir com seus
semelhantes. Além de mero entretenimento, também temos a recriacdo de um olhar
compromissado, que vai além de cenérios privilegiados e de um grupo definido. Aqui, a
“funcdo pedagogica” numa educacdo cinematografica ¢ difundida de igual para igual a
medida que o cinéfilo iniciante reconhece sua propria capacidade e educa a si proprio

dentro de imensos cineclubes online.
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