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Resumo

O estudo buscou analisar a luz da teoria da Folkcomunicagéo, primeiro ramo do estudo
cientifico sobre Comunicacdo desenvolvido no Brasil, a nova proposta de producdo
artesanal através da utilizacdo de retalhos de tecido jeans, chamados de ourelas,
realizada pelo grupo Mulheres de Argila, composto por artesds caruaruenses e algumas
advindas de cidades proximas, tendo por intuito contribuir com as discussdes sobre a
tese na contemporaneidade apresentando um exemplo inovador de nova conjuntura da
pratica artesanal. Para que isto fosse possivel, foi feita uma revisdo de literatura de obras
de tedricos renomados na area a exemplo de Luiz Beltrdo, José Marques de Melo e
Roberto Benjamim, resgatando-se conceitos e impressdes sobre 0 tema e assuntos
interligados como cultura de massa, cultura popular e folclore, preocupando-se em
manter o didlogo com o fundador da teoria, Luiz Beltréo.
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Introducéao

Os estudos cientificos sobre Comunicacdo séo relativamente recentes no Brasil.
Como objeto de estudo cientifico, tornou-se escopo das pesquisas por volta de 1940,
mesma fase em que a industria cultural ganhou forca em territério nacional. No entanto,
um dos marcos de pioneirismo na pesquisa cientifica é a tese formulada vinte e sete
anos depois (1967) pelo tedrico Luiz Beltrdo.

Intitulada de Folkcomunicacdo, a teoria avalia os fenbmenos comunicacionais
das regides e comunidades brasileiras historicamente desfavorecidas das politicas
publicas governamentais. Nestes agrupamentos ditos marginalizados, na conceituacgao
do autor, a linguagem, a moradia e a localizacdo geogréafica sdo reflexos da falta de
acesso a saude, educacdo, seguranca, cidadania, entre demais servicos sociais, e 0

ambiente torna-se propicio ao assistencialismo politico.
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Nestas condicOes, as praticas culturais se sobressaem e simbolizam também o
potencial comunicativo daquele grupo marginalizado, por se tratarem de manifestagfes
que disseminam a cultural local e possibilitam a interacdo coletiva, constituindo parte
significativa do oxigénio social e dos processos de informagdo. Entre as préaticas
anteriormente descritas, a producdo artesanal, representante da Cultura Popular,
simboliza uma das atividades mais tradicionais dos grupos historicamente
marginalizados.

Entende-se por artesanato a producdo de carater manual de pecas que se utilizam
de matéria acessivel a comunidade, que é heranca geracional entre as familias e que se
configura em fonte de renda para os que dele sobrevivem. O artesanato é originario do
periodo Neolitico, na Idade Antiga, na qual os homens confeccionavam instrumentos
para a caca, enquanto as mulheres fabricavam ceramica e teciam vestimentas.

Tradicionalmente familiar, passada de geracdo a geracdo, a pratica artesanal
retrata 0s elementos culturais de determinada localidade através de materiais que
também representam as expressdes, caracteristicas, atividades e personagens de um
lugar.

A nova conjuntura de artesanato proposta pelo Projeto Mulheres de Argila,
grupo de producdo socioecondmica de Caruaru, no Agreste pernambucano, produz
artesanato a partir de ourelas de tecido jeans. Neste contexto, entende-se a diferenciacéo
da proposta oferecida no que concerne a atividade de criacdo a partir do barro que ja se
encontra fortalecida e estabilizada na cidade de Caruaru, tendo como cenério principal
de desenvolvimento o Alto do Moura. Em segundo plano, a relacéo existente entre este
novo tipo de artesanato e as estratégias comerciais também se configurou como questao
de andlise, na perspectiva de que a mesma foi criada com o intuito de viabilizar a
existéncia da pratica artesanal em meio a constante efervescéncia da produgdo em larga
escala e das inovacdes tecnoldgicas.

O projeto criado no ano de 2011 relne artesds do Alto do Moura- reconhecido
como o Maior Centro de Artes Figurativas das Américas- e tendo incorporado artesds da
cidade de Riacho das Almas, atraves da integracdo das artesds com o Servico Brasileiro
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), com o Centro Pernambucano de
Design, 0 Movimento Cultural “O di Casa” e a Associagdo dos Artesdos em Barro e
Moradores do Alto do Moura (AABMAM). O projeto ainda conta com a colaboragédo
dos empresarios e empresarias do Polo de Confec¢des do Agreste, segundo maior do

pais, para a criacdo de pecas de decoracdo e acessorios com 0s residuos do jeans,
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cedidos por empresas locais. A parceria com o Sebrae possibilitou que a producédo fosse
orientada por um profissional em design de moda, o estilista Melk Z-Da, e que as
componentes do coletivo participem de capacitacbes para 0 mundo do trabalho
oferecidas pela instituicéo.

Contrapondo-se a tradicionalidade do barro, o grupo Mulheres de Argila
apresenta uma nova proposta de identidade cultural que ndo se assemelha a producdo
artistica que tem como matéria prima o barro, artesanato firmado e forte representante
da cultura regional. O reaproveitamento das sobras do tecido jeans também imprime ao
projeto caracteristicas de sustentabilidade, reciclagem e preservacdo ambiental, tendo
em vista que os residuos oriundos da producdo das empresas do segmento téxtil ndo
contavam com um mecanismo de destinacdo especifico que beneficiasse o0 meio
ambiente.

Ao escolher avaliar o Projeto Mulheres de Argila sob a teoria
Folkcomunicacional, acredita-se na contribuicdo proporcionada aos estudos da tese a
respeito do potencial comunicativo desenvolvido pelos grupos marginalizados, neste
caso entende-se que as mulheres podem ser caracterizadas como segmento
marginalizado face a construcdo social histdrica do grupo de negacdo de direitos, para

viabilizar a sobrevivéncia dos conjuntos e de suas praticas culturais.

Entre o Folclore e a Comunicagdo de Massa, 0 surgimento da teoria da

Folkcomunicacéo

A Folkcomunicagdo desperta a atencdo do setor académico das comunicagdes,
escolhendo como laboratério de investigacdo expressdes da cultura popular e seu
potencial comunicativo. O termo surgiu como resultado das pesquisas cientificas do
comunicologo Luiz Beltrdo, simbolo do pioneirismo brasileiro nos estudos sistematicos
dos fendbmenos da comunicacdo nas instituicbes de ensino superior. Em 1967, a
Folkcomunicacdo despontou em virtude da tese de doutoramento apresentada na
Universidade de Brasilia, no entanto, Beltrdo ja havia iniciado as discussfes sobre o
tema em artigo da revista Comunicagdes & Problemas (1965), no qual o autor avaliou o
artigo religioso conhecido como ex-voto, expressdo cultural das camadas populares,
como possivel meio de comunicacdo entre 0s integrantes das regides que tem o ex-voto

como pratica e destes com o0 ambiente externo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN —2 a 4/07/2015

O autor explicou a escolha do termo Folkcomunicacdo para definir os estudos
que iniciara, que em esséncia alegavam que a cultura de massa e a cultura popular
coexistiam, sendo esta Ultima responsavel por decodificar as mensagens emitidas pelos
meios de comunicacdo de massa para 0S grupos sociais excluidos dos avangos da
modernidade face a trajetdria de exploracdo, que resultaram em anos e anos de

retrocesso social.

A vinculagéo estreita entre folclore e comunicagéo popular, registrada
na colheita dos dados para este estudo, inspirou-me na nomenclatura
desse tipo ‘cistematico’ de transmissdo e noticias e expressao do
pensamento e das  vindicagbes  coletivas. = Denominei-o
folkcomunicacdo, definindo-o como processo de intercdmbio de
informacdes e manifestacdo de opinides, ideias e atitudes da massa,
através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore.
(MARQUES DE MELO apud BELTRAO, 2008, p. 21).

Neste sentido, o conceito ndo esta ligado as praticas convencionais dos meios de
comunicagdo, em suma corporificados nos meios tradicionais, mas, também, aos
métodos utilizados para informar, disseminar informacdes e as praticas, proprias ou de
outras fontes, aos membros dos grupos marginalizados. Foi observando o processo
comunicacional nestas conjunturas que Beltrdo estruturou a teoria folk, considerando a
existéncia dos agentes-comunicadores, pertencentes aos conjuntos, cComo pecas
fundamentais para que as parcelas desprivilegiadas se integrem ao sistema da
comunicagdo social, pois caberia a estes o intermédio das mensagens que n&o
assimilariam as disparidades sociais, econdmicas e politicas dos grupos menos
favorecidos em seus discursos homogeneizadores. Ademais, a identificacdo deste
propulsor possibilitou ao tedrico o contato com outras vertentes tedricas similares que ja
consideravam a presenca de um agente mediador no processo de transmissdo de
mensagem. Ainda no universo desta teoria, a falta do intermédio supde que o0s
receptores estdo familiarizados com a emissdo procedente, inferindo conhecimento de

codigos e métodos utilizados na difusio de mensagens como reflete BELTRAO (1980).

Os Lideres Comunicadores Da Folkcomunicagdo: Personagens Comunitarios E

Suas Influéncias Aos Grupos

Baseando-se em estudos de outros pensadores das Teorias da Comunicacéo,

Beltrdo se propds a observar a presenca dos lideres comunicadores nos agrupamentos
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que segundo ele desenvolveriam a Folkcomunicagdo. Desta maneira, a analise se da
através da atribuicdo dada a estes personagens reais nas porcoes as quais fazem parte e
que recebem informacgdes midiaticas, mas que possuem linguagens e manifestacdes
diferentes das que frequentemente sdo noticiadas pelos veiculos de comunicacdo de
massa. As pesquisas com as quais teve contato fundamentaram suas observacoes sobre
este personagem, no entanto, Beltrdo ampliou os horizontes tracados para delimitar a
existéncia dos agentes comunicadores, eles os analisou como parte integrante da
estrutura do processo folkcomunicacional, sendo assim, estes tornaram-se

complementares ao entendimento da propria teoria.

Embora as relagBes investigadas dissessem respeito ao sistema de
comunicacdo social, a identificagdo do lider de opinido como agente-
comunicador do sistema de folkcomunicacéo foi o ponto de partida do
trabalho desenvolvido por quantos se dedicaram a busca e analise dos
agentes e usuarios do processo, das modalidades e dos feitos da
grande corrente paralela de mensagens que permitird o conhecimento
das expressdes do pensamento popular, do seu intercAmbio de ideias e
, afinal, das tentativas de uma convivéncia, quando ndo da integracéo,
entre grupos tdo fundamente distanciados. (BELTRAO, 1980, p.31)

Caberia aos chamados lideres, de forma consciente ou ndo, sanar determinadas
lacunas causadas pelas disparidades sociais, auxiliando seus grupos de pertenca nao
apenas a decodificarem as mensagens massificadoras emitidas, mas, também, a
desembaracar informac6es que se pdem distantes muitas vezes da realidade das partes
segregadas, auxiliando, inclusive e principalmente, na reinteracdo dessas mensagens,
nas discussdes interpessoais e coletivas que promovem o conhecimento sobre fatos, que
embora geografica ou culturalmente distantes, correspondem a impactos significativos

para aquelas parcelas.

A Audiéncia Folk: Definem-Se Os Grupos Marginalizados Da Folkcomunicagéo

Outro aspecto indispensavel a compreensdo da Folkcomunicacdo é a chamada
audiéncia folk que se apresenta como um fator decisivo para determinar quais sdo 0s
usuarios deste tipo de comunicacdo. Compde a chamada audiéncia folk os grupos que o
autor identificou como marginalizados, composi¢des que nos aspectos sociais, culturais,
politicos e econémicos destoam da normatividade dos grupos elitistas e massivos. Os
marginalizados tiveram suas formacdes originais alteradas por processos de dominacgao

significativos, como a colonizacéo e a imigracao.
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Embora o contato e a imposi¢do cultural dos agrupamentos de maior poder
aquisitivo e prestigio social tenham acarretado mudangcas comportamentais
significativas e o encontro com objetos e conceitos simbolos da modernidade e dos
avancgos cronoldgicos, estes conjuntos mantém vividas as particularidades das suas
formacdes, o legado das geragBes passadas, as doutrinas préprias que os caracterizam
sob o enfoque identitario, representando o imaginério de pertenca individual e coletiva.

Como considera Luiz Beltrdo:

A expressdo marginal surge, na literatura cientifica, pela primeira vez
em 1928, em artigo de Robert Park sobre as migragdes humanas,
publicado no American Journal of Sociology. O migrante € ali
definido como ‘hibrido cultural’ um ‘marginal, que, embora
compartilhe da vida e das tradi¢bes culturais de dois povos distintos,
‘jamais decide a romper, mesmo que lhe fosse permitido, com seu
passado e suas tradi¢des, e nunca (€) aceito completamente, por causa
do preconceito racial, na nova sociedade em que procura encontrar um
lugar’. Como ¢ facil constatar, o autor se refere a situacdo do migrante
estrangeiro; contudo, tanto a esséncia das caracteristicas grifadas
(oposicdo a mudanca/ preconceito) como a tipificacdo a seguir
coincidem com nosso objeto: E um individuo & margem de duas
culturas e de duas sociedades que nunca se interpenetram e fundiram
totalmente’. (BELTRAO, 1980, p. 38-39, grifo do autor)

Ainda no que se refere aos marginalizados, € fundamental destacar que o termo
se consolidou apds o surgimento de outro conceito, o de sociedade de massa, advindo da
Revolucdo Industrial como marco histérico. O periodo atenuou 0s contrastes ja
existentes entre os grupos formados pelos novos padrbes de consumo material e de
informacaes.

A audiéncia folk é assim categorizada: grupos rurais marginalizados, grupos
urbanos marginalizados e os grupos culturalmente marginalizados, classificacdes
atribuidas por Luiz Beltrdo. A concepcdo de dois deles é fundamental para o
entendimento da proposta desta pesquisa, sdo elas a de Grupos Rurais Marginalizados e
a de Grupos Culturalmente Marginalizados.

A primeira delas, a de Grupos Rurais Marginalizados, refere-se as comunidades
desfavorecidas geograficamente e vulneraveis dos pontos de vista econdmico, social e
educacional. Localizados em postos afastados dos centros urbanos, as comunidades
reconhecidas como rurais sdo beneficiadas em menor grau com investimentos de
infraestrutura, servicos basicos e inclusdo tecnologica. Os Rurais Marginalizados

sofrem com o fantasma da supremacia urbana e sdo vistos como permanentes
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fornecedores de matérias-primas, dispondo de uma participagdo menos efetiva nas
decisOes locais por serem vistos essencialmente como atuantes do primeiro setor que em
pouco se envolvem com resolucgdes da industria, do comércio e da participacao social.

Beltrdo os definiu desta maneira:

Os grupos rurais marginalizados sdo constituidos de habitantes de
areas isoladas (carentes de energia elétrica, vias de transporte
eficientes e meios de comunicagdo industrializados) subinformados,
desassistidos ou precariamente contatados pelas intuigdes propulsoras
da ewolucdo social e, em conseqiiéncia, alheiros as metas de
desenvolvimento perseguidas pelas classes dirigentes do pais.
(BELTRAO, 1980, p.41)

Nestes moldes, o Projeto Mulheres de Argila, objeto de estudo deste trabalho
académico, desenvolve-se em um espaco caracterizado como rural, afastado do centro e
com poucas vias de acesso, embora oficialmente a delimitacdo do espaco em questéo
ainda corresponda a zona urbana de Caruaru, de acordo com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE). No entanto, as caracteristicas historicas, de ambito
artesanal, de formacdo agricola, e geogréfica distanciam o lugar dos conceitos sobre
urbanidade que foram absorvidos, inclusive, pelo conjunto da populagcdo caruaruense
que ainda observa o local como area predominantemente rural.

Ainda no contexto de conjuntos segregados, o conceito de Grupos Culturalmente
Marginalizados também se torna imprescindivel para esta pesquisa. Entende-se por
grupos a margem, na perspectiva cultural, os conjuntos que adotam uma ideologia
antagonista ao pensamento geral, emitindo sinais de contraposi¢cdo que podem ser de
ordem religiosa, comportamental, social e até politica.

Levando-se em conta este cenario, propde-se que o Projeto Mulheres de Argila
tambéem se encaixe na conceituacdo de Grupos Culturalmente Marginalizados,
adotando-se duas linhas de pensamento. A primeira, o projeto é composto por um grupo
formado inteiramente por mulheres que estdo submetidas aos preconceitos sociais,
historicos e culturais sofridos pelo género em detrimento de uma cultura machista, que
influencia ndo apenas a vida pessoal como também a vida profissional das mulheres,
comprometendo sua autonomia econdémica com salarios baixos ou com a imposi¢édo do
trabalho doméstico.

A segunda, o grupo desenvolve um artesanato diferenciado do ja consolidado

artesanato em barro, caracteristico na regido, trazendo uma nova proposta para nativos e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN —2 a 4/07/2015

turistas que visitam a cidade de Caruaru. Faz-se necessario também explorar a visdo
minimalista ainda aplicada a pratica artesanal, como atividade primaria, distante das
novas tecnologias e dos métodos formais de comercializacéo e de técnicas modernas de
producdo. O artesanato ainda estd enraizado pelo imaginario social como préticas
fadadas a reproducdo da vivéncia popular, como tradicdo que ndo se abastece de
inovacBes, como caracteristica historica das pequenas cidades interioranas, como arte
menos conceituada entre as possiveis manifestaces e que deve apresentar apenas

valores simbélicos de custo.

Manifestacdes Dos Grupos Marginalizados Pelos Canais Da Folkcomunicagéo

Os grupos marginalizados possuem uma dindmica propria e peculiar que se
caracteriza ndo somente pela intermediacéo de lideres comunicacionais, mas, também,
de canais proprios para a divulgacdo de suas tradicionais culturas. Os chamados canais
folk séo desenvolvidos no cerne da coletividade dos ditos marginalizados e diretamente
afetados pelas condicdes financeiras, posicdes geograficas e tracos sociais dos grupos,
fazendo inclusive, e principalmente, referéncia a identidade cultural dos mesmos. Com
ISSO 0S grupos nos quais a literatura de cordel € uma prética histérica e genuina podem
utilizé-lo como um tipo de canal de comunicacdo, j& para algumas comunidades urbanas
das grandes metropoles a tatuagem pode ser a forma escolhida pelos componentes do
grupo para a transmisséo de significados e mensagens relevantes.

Um dos canais mais tradicionais e comuns a diversas populacdes é o artesanato,
modo cultural popular desenvolvido pelo Projeto Mulheres de Argila, objeto de estudo
do projeto em questdo. Para Cristina Schmidt, o artesanato como canal

folkcomunicacional pode ser entendido como:

O artesanato é uma forma muito recorrente de demonstracdo do
cotidiano. Por meio dele sdo registradas cenas do dia-a-dia, histdrias,
mitologias, tecnologias. Com as médos, sdo registrados os anincios do
momento em madeira, metal, vidro, tecido, papel ou barro. Também
plastico, fios, borracha, linhas, alimentos sdo usados como meio para
essa producio. E a vida expressa em materiais e formas diversas. E a
comunicacdo realizada entre os seus interlocutores por meio de canais
proprios a sua identidade, localidade. (SCHMIDT, 2012, p. 203)

O uso desses canais ndo € uma invencdo contemporanea, eles existem muito

antes de serem estudados e constituem parte integrante da trajetéria de muitas
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comunidades brasileiras, tornando-se referéncia para a formagdo das culturas regionais
por aludirem a praticas, costumes, bens materiais e imateriais proprios dos sistemas

culturais e de seus atores sociais.

Projeto Mulheres De Argila: Artesanato Em Mosaicos De Retalhos De Jeans

Intitulado Mulheres de Argila, o projeto analisado se desenvolve no Maior
Centro de Artes Figurativas das Américas, o internacionalmente renomado Alto do
Moura, localizado no municipio de Caruaru, Agreste pernambucano. Precisamente na
Rua Mestre Vitalino, via que recebe o nome de um dos maiores icones da arte do barro,
dezesseis mulheres compdem o grupo de producdo social e econdmica criado pela
iniciativa do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae),
através do Projeto de Artesanato do Agreste do Sebrae em Pernambuco, com o apoio do
Centro Pernambucano de Design.

O projeto surgiu no ano de 2011, e desde entdo propde para Caruaru uma nova
conjuntura de artesanato que se diferencia da producdo em argila que retrata fatos
cotidianos, festas populares, expressoes tradicionais da cultura regional e demais facetas
do homem e da mulher local, pratica que se constituiu historicamente como expoente
cultural popular da cultura nordestina. Neste novo contexto, a matéria-prima das artesas
sdo as ourelas de jeans, ou bordas de tecido, resultante da expressiva geracéo de pecas
em jeans do Polo de ConfeccbGes do Agreste, segundo maior do pais no segmento
industrial.

Na perspectiva de promover a autossuficiéncia econdmica das artesds através
de uma proposta inovadora que une producdo artesanal, atividade comercial e
desenvolvimento sustentvel, o coletivo Mulheres de Argila surgiu da tendéncia
empreendedora do Sebrae expressa nha ideia de formar uma parceria para a confeccao de
produtos artesanais, sob a orientacdo de um profissional de design. Partindo deste plano
inicial, observou-se a necessidade do Polo de ConfeccGes do Agreste em destinar 0s
residuos oriundos da producdo de roupas, tendo em vista que o material em questdo nédo
era reutilizado para outros fins e ainda ndo havia se formulado uma solucdo
ecologicamente correta para o descarte do mesmo.

O Polo de Confecgcbes do Agreste, representado mais expressivamente pelas
cidades de Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama-embora recente pesquisa

realizada em 2012 pelo Sebrae tenha atestado que dez municipios contribuem com o
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crescimento do polo no cenério atual- é composto por diversas empresas que atuam no
segmento téxtil em Pernambuco. No entanto, ndo se trata de uma producdo homogénea
que tenha como materias-primas as mesmas bases, contrariamente, encontra-se neste
conglomerado comercial uma extensa variedade de cores, tamanhos, texturas e tecidos.
Levando- se em consideracgdo a realidade apresentada, o Sebrae desenvolveu testes com
materiais diversos para encontrar a versdao que melhor iria se adaptar a proposta do
projeto, para isso o consultor e estilista Melk Z-Da foi incorporado a realizacdo dos
estudos iniciais, sendo favoravel a escolha das ourelas de jeans como matéria-prima
para a criacdo do Mulheres de Argila, identificando em sua deciséo o apelo ecolégico
do material.

Desde a criacao, a sede do grupo se localiza no Alto do Moura, ber¢o histdrico
da cultura do artesanato em barro de Caruaru. O espaco ainda comporta a loja prépria
do projeto, umas das principais formas de comercializacdo dos produtos em conjunto
com as participacfes em feiras de artesanato no Estado, a exemplo da Feira Nacional de
Negdbcios do Artesanato (Fenearte), realizada no Centro de Convencdes de Pernambuco,
em Olinda, na Regido Metropolitana do Recife.

Constitui-se como marca do Mulheres de Argila homenagear uma artesd do
Alto do Moura a cada colecédo elaborada. A personagem em questdo ndo apenas tem seu
nome como titulo do conjunto de pecas produzido, mas, também, tem sua historia
retrata na divulgacé@o das colecdes e inspira a nomeacao das unidades confeccionadas
em ourelas de jeans. O nome é escolhido atraves de votagdo coletiva. A iniciativa de
titulacdo simbolica representa a valorizacdo da mulher artesd e de sua histéria como
importante componente da construcdo da identidade cultural da cidade.

Em nameros, por més, sdo confeccionadas mil pecas resultantes da utilizacao
de quatro toneladas de jeans absorvidas pelo projeto, doadas pelas chamadas empresas-
madrinhas que compdem o Polo de Confeccbes do Agreste e participam como parceiras

na execucao do projeto através da doacdo dos residuos.

Mulheres de Argila: a nova proposta a luz da teoria Folkcomunicacional

O projeto escolhido como objeto de estudo deste trabalho académico contempla
questdes pertinentes aos atuais estudos da teoria da Folkcomunicagdo, que foi escolhida
como reflexdo tedrica para a realizacdo desta exposicdo monografica. A analise da

proposta inovadora do Mulheres de Argila ainda permitiu a abordagem dos conceitos de
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cultura popular, cultura de massa, folclore, hibridizagdo cultural e afirmacéo das
identidades individuais e culturais, ponderadas no contexto contemporaneo das
transformacdes proporcionadas pelas inovacdes tecnologicas que acarretam mudancas
psicoldgicas e comportamentais da humanidade defronte a era da globalizacdo que
supera barreiras fisicas e transforma o mundo em aldeia global conectada
ciberneticamente quase que em sua totalidade.

Apo6s minuciosa revisdo de literatura sobre as consideracdes de teodricos
renomados sobre os assuntos citados acima, observa-se que o coletivo associa-se ao
dialogo folkcomunicacional podendo ser considerado como um exemplo recente para as
discussdes levantadas outrora pelo precursor da tese de doutoramento, Luiz Beltrdo, ao
apresentar caracteristicas que o permite ser qualificado como um expoente da
Folkcomunicacdo. A cooperativa atua no ambito da cultura popular criando pecas
artesanais fabricadas a partir do uso de retalhos de jeans, que seriam descartados no
meio ambiente por falta de destino adequado, contribuindo com a atmosfera cultural da
cidade de Caruaru-PE, sdo pecas utilizadas como artigos de decoracdo, acessorios e até
mesmo vestuario fabricados no Alto do Moura, Maior Centro de Artes Figurativas das
Américas, local de referéncia para o artesanato em barro produzido no municipio
internacionalmente prestigiado.

Constituindo-se como o primeiro expoente deste tipo de producgéo na cidade, o
projeto representa uma nova conjuntura para a pratica e o imaginario da atividade
artesanal que caracteriza o agreste pernambucano, especificamente o municipio de
Caruaru. Alimentando-se da cultura popular, ndo apenas se desenvolve no espaco mais
caracteristico no sentido folclérico da regido, mas, também, homenageia a historia de
mulheres que se dedicaram a esta arte popular em suas colecbes e oferecem aos
consumidores pecas familiares a preferéncia da comunidade, com caracteristicas e
utilidades que sdo facilmente reconhecidas por aqueles que dividem com o projeto as
mesmas raizes de identidade.

E nesse sentido que o auto intitulado artesanato valoriza e enaltece a cultura
regional ao escolher inspirar-se na historia de mulheres artesés que contribuiram para a
heranca geracional do artesanato em barro local, as historias de vida e carreira destas
atrizes sociais servem como inspiragdo para a criacdo das colecfes do projeto, que
procuram descrever aspectos significativos de suas trajetdrias nos materiais que sao

confeccionados. Desta maneira, cores, formas e nomeacOes das pecas refletem
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simbolicamente o reconhecimento dado e a continuidade do legado proporcionada pela
escolha das integrantes do grupo.

Em face disso, percebe-se 0 intuito de perpetuar a importancia das personagens
para os anais da cultura regional, resgatando-a e interpretando-a por intermédio de
novos moldes. Neste aspecto, corresponde aos principios de tradicionalidade defendidos
por autores ao tratar das expressdes populares da cultura em termos gerais, no contexto
do entendimento sobre o conceito de folclore que deu base as defini¢cbes taxondmicas da
teoria da Folkcomunicacao.

Por questbes anteriormente explicitadas, € oportuno afirmar que o coletivo
analisado pode sim corresponder ao entendimento sobre grupos marginalizados
defendidos por Beltrdo na construcdo da primeira teoria cientifica da area da
comunicagdo no Brasil. Adotando-se trés parametros de analise, que se baseiam nos
principios defendidos pelo tedrico, sendo eles o de grupo rural marginalizado, tendo em
vista que mesmo se localizando em um espaco geograficamente definido como urbano,
posicionado a sete quildmetros do centro de Caruaru de acordo com censo/2000 do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IGBE) sendo considerado nos dias atuais
como bairro, 0 espaco apresenta caracteristicas rurais evidentes que vao desde a
vegetacdo que circunda o ambiente, até as atividades lucrativas desenvolvidas que séo
predominantemente primarias, dominadas pela pratica artesanal e agricola, levando-se
ainda em consideracdo que os moradores apresentam origem familiar ou prépria rural.
Ainda neste aspecto de definigcdo, atenta-se para a existéncia de um cenario rustico que
ndo apresenta construcdes verticais, mas € composto por casas e ateliés que refletem o
modo de vida simples, a heranca familiar da arte manual, mas que também ja permite a
observacao das transformacdes proporcionadas pelo contato com a cultura de massa,
como reflete José Carlos de Mélo e Silva ao pesquisar as reconversdes culturais em

outro tipo de artesanato, a ceramica figurativa do Alto do Moura.

O Alto do Moura, desde sua localizagio e, relagdo ao centro de
Caruaru aos habitos da sua populagdo, passando pela arquitetura, pelo
cotidiano e pelo trabalho, mostra-se cada vez mais hibrido como o
massivo. Os costumes do homem agropastoril como a pesca, 0 passeio
no campo, o forno a lenha, o banho de agude, a propria linguagem se
mesclam como o urbano, as novas tecnologias como a antena
parabdlica e o aparelho de DVD, com os bares e restaurantes cheios de
propaganda de bebidas, com os clientes e turistas estrangeiros, enfim é
um sistema cada vez mais complexo fruto da légica do consumo.
(SILVA, 2007, p. 73)
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Deste modo, em relacdo ao restante da populacdo urbana do municipio, a
comunidade do Alto do Moura, da qual as artesds do Mulheres de Argila fazem parte,
ndo acompanha o acelerado desenvolvimento que a parte urbana da localidade, de uma
maneira geral, sofre. Na verdade, na visdo coletiva dos municipes e até mesmo de
turistas que frequentam o lugar, especialmente durante os festejos juninos, a conotacao
atribuida ao bairro é de area rural e ndo urbana pelos aspectos antes citados, mas,
também pela falta de identificacdo do visitante que se reconhece urbano com o0s
aspectos rusticos facilmente percebidos no contexto que reforcam o distanciamento
existente mesmo em se tratando de pessoas pertencentes & mesma municipalidade.

Ainda no tocante aos grupos marginalizados, o coletivo se comparado a
generalidade do nucleo artesanal, pode ser tido como conjuntura a margem, devido ao
fato de apresentar uma inédita modalidade de artesanato que embora em nome
homenageia a principal matéria-prima dos artesdos e artesds do Alto do Moura, a argila,
utiliza-se de ourelas de jeans, tecido disponivel e caracteristico da regido, segundo
maior polo de confeccdo nacional, matéria que até entdo ndo havia sido usado para

finalidades artesanais.

Consideracdes Finais

Diante de tal discussdo foi possivel perceber a necessidade da continuidade dos
estudos folkcomunicacionais serem cada vez mais abrangentes, no sentido de
aprofundarem as concepgOes atribuidas por Luiz Beltrdo a teoria levando em
consideracéo as transformacdes sofridas pela humanidade, desde as propor¢des menores
até as mais generalizantes como a globalizacdo que representa o apice das relagdes
cibernéticas, dos avancos tecnoldgicos e das modificacdes de consumo que acabam por
reverberar em quase todos os aspectos das experiéncias coletivas e até mesmo
individuais. A pesquisa permitiu que na busca por dialogar com estas metamorfoses
fosse encontrado um objeto de estudo que contemplasse estas questdes, por associar
uma expressdo contemporanea da identidade popular com os tragos da modernidade,
ligados principalmente a cultura de massa.

O estudo sobre o Projeto Mulheres de Argila compreende inquietacfes do setor
académico com relacdo as novas conjunturas da pratica artesanal, por apresentar entre
outros quesitos a utilizacdo de um material de base inovador para ser transformado pelas

maos das artesds em arte através da confeccdo de pecas de indumentéria e decoracéo;
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por ter como inspiragéo criadora a vida de mulheres artesas do barro como fonte para a
projecdo das suas produgdes, homenageando-as e contribuindo com a perpetuacédo da
tradicdo do barro e das pessoas que se dedicaram a construcdo desta cultura, adotando,
inclusive, como nome do projeto uma referéncia a esta ligacdo e ainda assim faz uso das
redes sociais, de materiais publicitarios de divulgacdo, das formas caracteristicas da
comercializacdo formal, do atelié como ponto de vendas, entre as caracteristicas
anteriormente citadas que demonstram o reflexo da hibridizacéo.

Portanto, foi notdrio identificar a coexisténcia das culturas em um mesmo
objeto, aspecto que ja havia sido levantando por Beltrdo como passivel de observacao,
as culturas conviverem simultaneamente e influenciarem veiculos de comunicacéo,
grupos sociais e seres de uma maneira geral que partilham deste envolvimento que se
atenua constantemente. A pesquisa contribuiu com este debate vigente que explora a
relacdo entre popular e massivo, na perspectiva de influenciar outros trabalhos que
virdo, haja vista que a pesquisa folkcomunicacional se torna um &ngulo ainda mais
pertinente para a analise destas novas articulacdes, por refletir sobre este contato e
analisa-lo, principalmente, sobre o ponto de vista do impacto as expressdes populares.
Ao mesmo tempo, a pesquisa defende que a identificacdo do popular ndo deve se limitar
ao carater reducionista da busca por manifestacbes puras, intocaveis. O conceito de
popular é amplo e precisa ser tratado como tal, especialmente, nas reflexdes
desenvolvidas na Academia que irdo auxiliar a formagdo de outros profissionais da
Comunicagdo. O estudo realizado com base no Mulheres de Argila demonstrou que
embora o coletivo apresente caracteristicas incomuns, na 6tica do popular tradicional, as
raizes identitarias encontram-se firmes e sdo motivadoras do trabalho desenvolvido, as
pecas sdo resultados da materializagdo dos valores de pertencimento das artesas com o
ambiente do Alto do Moura, desde o legado da prética artesanal que, na maioria das
vezes, é familiar, mas, também, é comunitario, até a relacdo com a supremacia do
artesanato em barro que embora seja reverenciado ndo corresponde ao trabalho

desenvolvido.
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