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RESUMO

Cidades que exploram seu acervo cultural e artistico, transformando-os em
meios de desenvolvimento socioecondmico atraves da integracdo dos mesmos com
tecnologia, governo e industria, sdo consideradas Cidades Criativas. Nessas cidades, a
arte e cultura deixam de ser atividades humanas que caracterizam apenas uma
determinada regido, para serem também meios de desenvolvimento econdmico, social e
humano. Este artigo tem como objetivo explorar o contetdo cultural da cidade de
Caruaru através de uma diretriz voltada para o conceito de Cidades Criativas. O artigo
apresenta as definicbes de uma Cidade Criativa e a possibilidade de transformagéo da
cidade de Caruaru em uma Cidade Criativa, levando em consideracdo o seu potencial
cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Cidades Criativas; Cultura; TIC;

INTRODUCAO

Cidades Criativas é um termo ligado a Economia Criativa, que baseia-se em cidades que
promovem a integragdo, aproximagéo e participacdo direta e indireta dos cidaddos com
a cultura local. A matéria-prima de uma cidade criativa €, em suma, a capacidade
intelectual e criativa dos moradores dessa cidade. A populacdo é induzida a préatica do

exercicio da criatividade e imaginacdo, contribuindo, expandindo e promovendo a
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cultura local, gerando uma série de recursos econdmicos, culturais e sociolédgicos para a

cidade, sendo assim a populagdo a maior beneficiada.

Como caracteristicas de uma Cidade Criativa, pode-se citar: 0 enaltecimento dos valores
culturais, a constante mudanca e a atualizagdo, exploracdo e valorizagdo dos espacos
publicos, a transformacdo da cidade em um polo de atracdo que gera oportunidade ndo

SO para novos talentos criativos, mas também para o culto a tradicéo da cidade.

Tecnologias de informacdo e comunicagédo (TIC) podem ser introduzidas ao ambiente
de uma Cidade Criativa, como uma oportunidade para um aproveitamento otimizado e
mais pratico da cultura local. As tecnologias adicionam dados, que mais tarde serdo
transformados em conhecimento e informacdo. Com a realidade de uma nova geragéo
onde equipamentos tecnoldgicos sdo primordiais no dia-a-dia, o uso de TICs nas
Cidades Criativas aproxima e atrai um novo publico, que na maioria das vezes, nao tem
conhecimento da riqueza cultural que esta presente no meio onde vive, seja por falta de
interesse ou por falta de divulgacdo das partes responsaveis pela producdo e divulgacao
cultural da cidade.

Uma vez que a matéria-prima de uma Cidade Criativa sdo as pessoas e sua capacidade
intelectual, é a partir delas que uma cidade comeca a se tornar propicia para vivenciar
criatividade como uma matriz de desenvolvimento social e econdmico. Em cidades
comuns, o desenvolvimento ocorre a partir de grandes empresas e institui¢des - publicas
ou privadas, onde as mesmas sdo responsaveis por atrair o publico que se interessa em
participar das suas propostas e campanhas, contribuindo assim para 0 Sseu
desenvolvimento. Nas Cidades Criativas, o desenvolvimento ocorre de maneira inversa.
A partir do momento que cidaddos manifestam sua arte, colocando a criatividade em
pratica, atraem a aten¢é@o de industrias e 0rgaos institucionais criativos com interesse em
participar e apoiar 0s projetos, consequentemente expandido o meio artistico presente na

cidade e contribuindo para transformacao da cidade em uma Cidade Criativa.

Com relacdo a este processo de transformacdo de cidades em Cidades Criativas, muito
foco tem sido dado a grandes metrdpoles, em vista de seu potencial econémico. Porém,
cidades pequenas, geralmente situadas no interior dos estados, tém se mostrado
potencialmente capazes de se tornarem Cidades Criativas também. Pode ser atribuido a
esse fator, suas raizes mais consolidadas com a cultura regional, como é o caso da

cidade de Caruaru, situada no interior do estado de Pernambuco.
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Conhecida como a Capital do Agreste, Caruaru ¢ a maior cidade do interior de
Pernambuco; com uma populacio de 342.328 habitantes, segundo o IBGE?, sendo o
quarto municipio mais populoso do Estado. Nos ultimos anos, a cidade tem avancado
bastante no que diz respeito ao desenvolvimento urbano e a economia. Caruaru possui
um acervo cultural extremamente rico e diversificado; das suas terras surgiram musicos,
escritores, artistas e artesdos, como Mestre Vitalino, que incluiu Caruaru no cenério

cultural internacional.

Tomando como motivacdo principal a importancia da disseminagdo da cultura como
forma de manter viva a histdria de um povo, este trabalho tem como objetivo relatar o
atual cenario cultural da cidade de Caruaru, considerando e discutindo a perspectiva de

Caruaru como uma (futura) Cidade Criativa.

Para tanto, este trabalho ira identificar os principais locais e atividades que promovem a
cultura caruaruense, bem como 0s responsaveis pela manutencdo das tradicdes da
cultura popular. Além disso, € ainda objetivo a familiarizacdo do cenério cultural de
forma que possa inspirar e fomentar as atividades voltadas para a criagcdo de uma Cidade
Criativa.

CIDADES CRIATIVAS

Nos primordios do Movimento de Cidade Criativa, na década de 80, as ideias-base deste
fendmeno estavam limitadas a temas como arte e cultura, uma vez que o grande esforco
oriundo deste movimento advinha da classe artistica, numa tentativa de enaltecer o valor
econdmico do seu trabalho. O desenrolar deste movimento desencadeou diversos
estudos e pesquisas sobre industrias culturais, ambientes criativos e economia criativa,
ampliando o conceito de Cidade Criativa para além de atividades artisticas. Hoje,
enfatiza-se a busca por solugdes criativas para questdes ambientais ou modos inventivos
para o convivio das pessoas. “A Cidade Criativa é, portanto, uma mensagem clara para
estimular a abertura mental, a imaginacdo e a participacdo publica” (LANDRY e
BIANCHINI, 1995).

De acordo com Charles Landry, “uma Cidade Criativa estimula a insercdo de uma
cultura de criatividade, no modo como se participa da cidade”. Quando se incentiva ou
cria-se oportunidades para que as pessoas pensem, planejem e ajam com imaginacdo

nos espacos, sejam eles publicos ou privados, consegue-se ampliar a gama de solucdes

8 Disponivel em: <ftp://ftp.ibge.gov.br/Estimativas_de_Populacao/Estimativas_2014/estimativas_2014 TCU.pdf>.
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para resolver os diversos problemas urbanos, inicialmente insoltveis. Isso é verdade

tanto para cidades grandes quanto pequenas. Landry e Bianchini (1995) diz ainda:

Para aproveitar a0 maximo a criatividade, precisamos considerar seus recursos
de modo mais amplo e nos basear na historia dos lugares e na evolugdo de sua
cultura. Levar a cultura em consideragdo nos ajuda a entender de onde um
lugar vem, por que ele estd como estd e como pode criar seu futuro, por meio
de seu potencial. Esses recursos culturais sdo a matéria-prima da cidade e sua
base de valores; seus ativos, substituindo o carvdo, o aco ou O ouro.
Criatividade é o método para explorar esses recursos e ajuda-los a crescer.

J& o economista Richard Florida define Cidades Criativas como “cidades nas quais ha
prevaléncia de classe criativa” (FLORIDA, 2002); esta defini¢do de Florida é bastante
polémica, pois 0 mesmo defende a existéncia de uma classe especifica de trabalhadores
que atuam com base no conhecimento, como designers, cientistas e engenheiros,
limitando assim a abrangéncia de um trabalho criativo. Além disso, defende que as
cidades sdo responsaveis por tornar o ambiente favoravel para atrair essa classe criativa.
Em contrapartida, Einat Kalisch Rotem afirma que a criatividade humana néo pode ser
pesada ou medida; todos podem ser criativos em determinado contexto. Para Rotem “as
cidades deveriam oferecer ambientes estimulantes para todos, ao invés de se concentrar
em uma clientela mercurial, que pode mudar a cada poucos meses e, de qualquer modo,

nem ao menos consiste na maioria de seus habitantes” (ROTEM, 2011).

Davi Throsby ressalta a importancia da cultura no processo de desenvolvimento urbano.
Para ele, Cidades Criativas sdo “cidades nas quais as atividades culturais fomentam um
ambiente urbano economicamente prospero e agradavel para moradia” (THROSBY,
2001).

Segundo Jaime Lerner, a esséncia da Cidades Criativas € estabelecida como um sonho
coletivo, e os esforcos dos seus cidaddos para torna-lo realidade; esse sonho pode ser
traduzido como qualidade de vida, tendo como caracteristicas essenciais:
sustentabilidade, mobilidade e solidariedade (LERNER, 2011).

As tecnologias de informacdo e comunicacao (TIC) nédo s6 podem, como devem auxiliar
e fazer parte do desenvolvimento e da vivéncia deste conceito de Cidade Criativa,
modificando a forma de enxergar a cidade e possibilitando a implementacdo de solucgdes
criativas. De acordo com Reis e Urani (2012), a ideia é que as TICs possam nutrir a
criatividade através de dados, para que 0s mesmos sejam convertidos em conhecimento

e inovacgdo. As iniciativas de codigo aberto e de co-criagcdo sdo indicativos de que é
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possivel criar um ambiente criativo, no qual as pessoas sdo estimuladas a participar,

comunicar e compartilhar suas ideias e experiéncias.

CENARIO CULTURAL DE CARUARU

Para realizar do levantamento sobre o atual cenario cultural de Caruaru, primeiramente,

identificou-se instituicbes que promovem e incentivam a cultura no municipio, entre

elas academias e associagoes:

Fundacdo de Cultura de Caruaru instalada no Espaco Cultural Tancredo Neves,
que, de acordo com o site da Prefeitura de Caruaru®, tem como objetivo principal
a promocdo, 0 apoio, o incentivo, a preservacao e a difusdo das identidades e
producdes culturais de Caruaru. Na Fundagdo de Cultura foi possivel obter o
cadastro de algumas linguagens culturais, tais como bandas de forrd, trios pé de
serra, cantores individuais e grupos de danca;

Academia Caruaruense de Literatura de Cordel (ACLC): fundada em 2005,
realiza suas atividades em parceria com 0 Museu do Cordel Olegério Fernandes,
sendo composta por cordelistas e xilégrafos;

Associagdo dos Artesdos em Barro e Moradores do Alto do Moura (ABMAM):
fundada em 2 de agosto de 1981, tem como objetivo trabalhar em prol do
Artesanato e da preservacdo do Alto do Moura. Nessa instituicdo, obteve-se
informagdes sobre os atuais artesdos da cidade. Apos este levantamento,
realizou-se a coleta dos dados nestas instituicdes. A Secdo a seguir, apresenta

informacdes relevantes geradas a partir desta coleta de dados.

RESULTADOS INICIAIS
A pesquisa descrita neste trabalho permitiu identificar que os principais segmentos do

atual cenario cultural sdo o artesanato e a musica, como mostra a Figura 1. Os artesdos

representam 35% do total dos dados cadastrados nas institui¢@es; ja o cenério musical,

formado por bandas, trios pé de serra e cantores individuais, representa 49% do cenario

total.

A Figura 2 ressalta uma caracteristica marcante de Caruaru, por se tratar da Capital do

Forr6: 54% do cenario musical é voltado para esse género, ndo levando em

% Disponivel em: <http://www.caruaru.pe.gov.br/secretaria/fundacao-de-cultura-e-turismo-de-caruaru>.
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consideragdo as atividades mais tradicionais, como bandas de pifano e cantores

individuais que cantam forro.
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Figura 1. Areas culturais presentes nos dados obtidos.
Fonte: Elaborada pelo autor.
35%
= Bandas ® BandasdeForré = Bandas de Pifano Cantores Individuais  ® Trio pé de Serra

Figura 2. Percentual das areas culturais voltadas para a musica.
Fonte: Elaborada pelo autor.

E preciso ressaltar o surgimento de atividade culturais independentes, ou seja, que n&o
estdo vinculadas a instituicfes e/ou associacOes, a qual identificamos como Movimentos
Culturais Independentes. Dentre esses podemos destacar:
e Arte nos Trilhos: é um projeto que acontece mensalmente na Estacdo
Ferroviaria, e que utiliza desse espaco publico para promover a cultura e suas

muitas linguagens, como mostra a Figura 3;



N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
v XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

Figura 3. Atividades realizadas pelo Arte nos Trilhos na Estacédo Ferroviaria.
Fonte: ALGUSTA, 2015.1°

e Poetas de Rua: evidenciado na Figura 4, relne poetas independentes, durante a
realizacdo do Arte nos Trilhos, para expor e declamar suas poesias;

Figura 4. Exposicéo e Declamagéo de Poesias do Poetas de Rua.
Fonte: MARYA, 2015.1!

e Coletivo Lombrare'?: ¢ um coletivo de intervengBes urbanas e culturais, que
utiliza lambe-lambe, esténcil, wall painting, arte de rua, amor e poesia, algumas
intervencdes podem ser vistas na Figura 5;

e Caruaru Cultura de Rua®: tem por objetivo promover a interagéo entre a arte de
rua e manifestacbes culturais da regido, divulgando-as em uma pagina no
Facebook.

10 ALGUSTA, Juciele. In: Facebook. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/juaugusta/media_set?set=a.10152875556091219.620001218&type=3>

1 MARYA, Camila. In: Facebook. Disponivel em: <https://www.facebook.com/events/731162946997441/>
12 Disponivel em: <https://www.facebook.com/coletivolombrare>
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Figura 5. Exemplos de intervengdes do Coletivo Lombrare utilizando lambe-lambe.
Fonte: Pagina do Coletivo Lombrare no Facebook.**

DISCUSSAO: COMO CARUARU PODE SE TORNAR UMA CIDADE
CRIATIVA?

Os resultados iniciais apresentados na Secdo 3 fortalecem ainda mais Caruaru como
“Terra do Mestre Vitalino”, “Capital do Barro” e “Capital do Forr6”. Esta Secédo discute
como Caruaru pode se tornar uma Cidade Criativa através deste arsenal cultural
apresentado anteriormente, ressaltando algumas ac6es que podem auxiliar e fomentar
este processo de transformacao.

CULTURA LOCAL

A cultura do barro é apontada como uma das mais fortes raizes regionais da cidade de
Caruaru, ultrapassando seculos de tradi¢cdo. Em Caruaru, a pratica da arte do barro se
deu origem no bairro do Alto do Moura, sendo considerado anos depois como um ponto
turistico, gracas ao seu acervo cultural. Foi no Alto do Moura que criou-se Vitalino
Pereira dos Santos, ou simplesmente Mestre Vitalino, um dos maiores destaques da
producdo do barro, cultuando sua obra mundialmente. Mestre Vitalino expressava o
folclore nordestino através do barro, e mesmo falecido em 1963, sua obra ainda é

destaque ao redor do mundo. A Casa-Museu Mestre Vitalino possui artefatos da vida do

13 Disponivel em: <https://www.facebook.com/caruaruculturaderua>
14 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/media/set/?set=a.1409767905976817.1073741829.1409233359363605&type=3>
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Mestre Vitalino e est4 situada no Alto do Moura; a mesma casa onde viveu o mestre do
barro.

Além do barro, o pifano é um dos instrumentos que marca a cultura local caruaruense.
Somado a percussdo, o instrumento formou uma das mais tradicionais e importantes
bandas da cultura local, a Banda de Pifanos de Caruaru. Fundada hé aproximadamente
90 anos, por Manoel Clarindo Biano e Benedito Clarindo Biano, é uma das bandas mais
antigas e reconhecidas mundo afora, tendo recebido em 2006 a Ordem do Mérito
Cultural, do ex-presidente (na época, presidente) Luis Inacio Lula da Silva.

A Feira de Caruaru, fundada ha mais de 200 anos, € um dos atrativos turisticos mais
buscados pela populagdo interessada na cultura caruaruense. A feira é considerada uma
das feiras livres mais importantes e influentes do Nordeste Brasileiro e sua influéncia na
economia caruaruense € de extrema notoriedade. A feira é famosa por sua diversidade,
com inimeros tipos de produtos, variando entre o mercado téxtil, alimenticio e cultural.
Um trecho da musica A Feira de Caruaru® de autoria de Onildo Almeida e interpretada

por Luiz Gonzaga diz:

Tem loiga, tem ferro Véio,
Sorvete de raspa que faz jau,
Gelada, cardo de cana,

Fruta de paima e mandacaru.
Bunecos de Vitalino,

Que sdo cunhecidos inté no Sul,
De tudo que ha no mundo,

Tem na Feira de Caruaru.

A feira é dividida em subsecBes, como a Feira do Artesanato, onde podem ser
encontrados desde objetos do artesanato popular, até apresentacGes de bandas de pifano
e de outros instrumentos regionais; a Feira do ”“Troca-Troca”, onde toda a
comercializacéo ¢é feita através da troca de produtos; a Feira da Sulanca (termo derivado
da feira municipal da cidade de Santa Cruz do Capibaribe, também situada no estado de
Pernambuco), onde o foco € a producdo téxtil.

O S&o Jodo de Caruaru, conhecido mundialmente, € uma das mais fortes atracOes
turisticas da cidade, também é nessa época do ano em que o turismo da cidade se
encontra em maior escala. Pessoas do pais todo se reinem em Caruaru durante 0 més de
junho para fazer parte dos 30 dias de festas que a cidade oferece. Um dos principais

polos de festividades € o Patio de Eventos Luiz Gonzaga, ou simplesmente Patio do

BALMEIDA, Onildo. A Feira de Caruaru. Disponivel em: <http://letras.mus.br/onildo-almeida/1944443>.
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Forrd, assim conhecido pela populagéo. O espago também conta com o polo alternativo,
onde se concentram as mais regionais e tradicionais atracfes musicais da cidade, assim,
oferecendo um leque de opc¢des que abrange todo o publico. O Alto do Moura é também
um dos bairros onde grandes manifestacdes culturais sdo exploradas durante o S&o Joédo
de Caruaru.

Caruaru traz consigo um enorme potencial cultural a ser trabalhado e explorado no
processo de transformacdo da cidade em uma Cidade Criativa. A matéria-prima
necessaria para a execucao dessa transformacao é encontrada em abundancia na cidade,
principalmente entre os seus individuos. Pode-se ter como exemplo pratico de tal fator,
novos nomes da masica regional que estdo ganhando cada vez mais notoriedade entre a
regido. A cantora Rogéria e o cantor Almério, podem ser citados como exemplo de uma
nova geracdo de musicos gue enriguecem e mantém viva e em crescimento a cultura

caruaruense.

APOIO GOVERNAMENTAL

Recentemente, a Fundacdo de Cultura e Turismo de Caruaru realizou a atualizacdo do
cadastro para os artistas com o objetivo de manté-los com prioridade em calendarios de
eventos, como Parada Obrigatdria, Sdo Jodo e Natal Feliz Cidade. Para tanto, os artistas
precisaram ir pessoalmente ao local e levar copias de documentos, como PIS/PASEP.
Porém, em marco deste ano (2015), conforme descrito na Secdo 3, a Fundacdo ainda
ndo possuia um cadastro oficial consolidado dos artistas caruaruenses.

Como passo inicial (e também produto priméario) deste projeto, visualizando uma
contribuicdo tanto para os artistas locais, quanto para a populacdo (de uma Caruaru
Criativa), percebe-se aqui uma grande oportunidade para desenvolver um ecossistema
criativo que possibilite realizar este cadastro de forma mais simples, flexivel e
confiavel. Além disso, também € necessario que estas informacbes possam ser
acessadas e utilizadas pela populagdo caruaruense, reforcando a ideia de se utilizar e
fornecer dados abertos*®.

Neste sentido, vale ressaltar um importante passo dado em Caruaru em marco de 2014,
quando a prefeitura elegeu 14 representantes e suplentes do Conselho Municipal de

Cultura, divididos em linguagens artistico-culturais, a saber:

16 De acordo com Open Knowledge Foundation, dados sdo abertos quando qualquer pessoa pode livremente usa-los,
reutiliza-los e redistribui-los, estando sujeito a, no maximo, a exigéncia de creditar a sua autoria e compartilhar pela

mesma licenga.

10
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e Audiovisual

e Fotografia

e Artes Cénicas

e Agentes Culturais

e Artes Visuais

e Instituicbes Culturais Ndo Governamentais
e Gastronomia

e Cultura Popular

e Povos Tradicionais

e Danca

e Mdsica

e Arquitetura, Urbanismo e Patrimonio Cultural
e Literatura, Leitura e Livro

e Design e Moda

Segundo a matéria veiculada em um portal de noticias'’, o préximo passo ¢ a indicagdo
de um representante do governo municipal, uma vez que a composi¢do do conselho
deve ser paritaria. Além disso, é objetivo que se elabore um plano de trabalho para os
préximos dez anos. Este apoio governamental é fundamental para que as acOes
planejadas para uma Cidade Criativa virem realidade em Caruaru; e apesar de ser
apenas o0 primeiro passo, fomenta trabalhos e projetos a serem desenvolvidos visando

uma Caruaru Criativa.

RE-MAPEAMENTO MENTAL E EMOCIONAL

Kevin Lynch define mapa mental como um conjunto de “representagdes individuais de
uma cidade, variando de pessoa a pessoa, conforme as areas que lhe sao familiares”
(Reis, 2011), por exemplo, a rua onde a pessoa mora, o local de trabalho, a escola onde
estuda, e regiGes que costuma estar mais frequentemente. Desta forma, 0 mapa mental
de uma pessoa sobre sua cidade costuma ser bem menor que o mapa administrativo e/ou

geografico.

17 Disponivel em: <http://g1.globo.com/pe/caruaru-regiao/noticia/2014/03/conselho-de-cultura-de-caruaru-ja-
temrepresentantes-confira-os-escolhidos.html>.
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Porém, geralmente, 0 mapa afetivo - composto por areas que, além de ser familiar a
pessoa, também ha uma relacdo emocional - é ainda menor que 0 mapa mental. Para dar
0 passo rumo a criacdo de uma cidade criativa, é necessario pensar em como expandir
0S mapas mentais e afetivos das pessoas que moram em Caruaru. E, de acordo com Reis
(2011), para “ampliar os mapas individuais — mentais e afetivos — também é
fundamental para reduzir desigualdades sociais no contexto urbano”.

Por exemplo, a Figura 6, € um mapa geografico da regido do Alto do Moura (destacado
em vermelho), que concentra a maior comunidade de artesdos de Caruaru. Obviamente,
a area do Alto do Moura é menor que a area da cidade de Caruaru, e se considerarmos o
mapa turistico apresentado na Figura 7, como um mapa mental e/ou afetivo, esta

representacdo € menor ainda (resume-se a praticamente trés avenidas).

L104] - Estadio Luiz aud’
José de Lacerda

Caruaru
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=

_ (232)
S W@ (232) 2
232 o

Figura 6. Mapa geografico do Alto do Moura
Fonte: Google Maps

Desta forma, acredita-se ser extremamente importante o re-mapemento mental e
emocional de Caruaru, implementando intervencdes culturais e tecnoldgicas em areas
diferentes do comum (como os tradicionais pontos turisticos).

Atualmente, ha um projeto independente chamado Tai Doido*8, que tem como objetivo
divulgar eventos culturais que movimentam e fortalecem o cenério artistico, e que néo
tem espaco nos grandes veiculos de comunicacdo. Este projeto nasceu da necessidade
de se concentrar informacGes sobre atragdes culturais da cidade e pode ajudar no

processo de re-mapeamento mental e emocional, pois também divulga op¢Bes culturais

18 Disponivel em: <https://www.facebook.com/pages/TaiDoido>.
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fora do circuito tradicional turistico, como o bar Comedoria Mulheres de Fibra

localizado no Alto do Moura.
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Figura 7. Mapa turistico do Alto do Moura
Fonte: Editada do website do Alto do Moura.®

CONCLUSAO E TRABALHOS FUTUROS

Os resultados iniciais desta pesquisa ressaltam o grande potencial cultural de Caruaru
(com presenca em diversas linguagens artisticas) para se tornar futuramente uma Cidade
Criativa. Porém, também foi possivel perceber a auséncia de um mecanismo sobre
informacgdes que revelem um mapeamento cultural atual de Caruaru. Muitos individuos
que contribuem direta ou indiretamente para a sobrevivéncia da cultura caruaruense ndo
tém conhecimento da necessidade de um ecossistema composto por informacdes de
artistas em suas determinadas linguagens artisticas.

Com isso, como proximo passo deste projeto, planeja-se modelar e implementar um
ecossistema criativo para concentrar e disponibilizar estas informacfes ndo s6 ao
cidaddo caruaruense, mas como também empresarios e turistas. Além disso, também faz
parte deste projeto, a idealizacdo e a implementacdo de intervengdes artisticas-
tecnoldgicas com o objetivo de aumentar o mapa mental e emocional, vislumbrando
inclusive, que as mesmas sejam executadas em regides fora do trajeto tradicional

turistico.
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