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Resumo

Este artigo tem como objetivo central discutir a producéo do jornal escolar Fala Galera
MG, de uma escola da rede estadual de ensino do Ceara, como uma ferramenta de
midiatizacdo das praticas sociais no ambiente escolar, avaliando ainda tal iniciativa com
base nos principios da Educomunicacdo, compreendida como uma conjuntura teorico-
metodoldgica preocupada com a autonomia dos sujeitos e com a transformacéo social
conforme Soares (2006). Nossa discussdo também baseia-se em Fausto Neto (2006,
2008), Véron (1997, 2001), Sodré (2004), Rodrigues (1999) entre outros, cujos
pressupostos definem midiatizacdo, grosso modo, como a influéncia que o campo das
midias podem exercer nas praticas sociais cotidianas.
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Introducéo

O século XXI pode ser, de longe, considerado o século da informacdo, da midia,
da influéncia das tecnologias de informacdo e comunicacdo no cotidiano das pessoas,
em todas as esferas sociais. Consiste trabalho primordial do comunicélogo, portanto,
avaliar o impacto dessas transformacgdes em qualquer tempo e espago, considerando
suas especificidades. Ndo raro, encontramos na escola um ambiente em que as
transformaces sociais provocam ligeiras mudancas em sua configuracdo, nas trocas

que ali ocorrem.
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Com o presente artigo queremos, sem pretensiosamente esgotar a discusséo,
problematizar a produgéo de contetdo midiatico dentro da escola, analisando o processo
de midiatizacdo onde os alunos sdo atores sociais e 0 campo escolar se configura como
uma sociedade midiatizada. Alem disso, pretendemos observar como essa producéo de
conteddos pode transformar uma realidade social atraves dos principios da
educomunicacdo. Metodologicamente, recorremos a um estudo de caso para avaliar
como se configura o processo de midiatizacdo no ambiente escolar e como 0s principios
da educomunicacdo atuam no trabalhno com midias no mesmo ambiente. Tomamos
como exemplo o jornal escolar “Fala Galera MG” que reunia produgdes de texto e foto
de alunos da Escola Estadual de Ensino Fundamental e Médio Professora Maria
Gongcalves, localizada em Fortaleza (CE). O jornal funcionou por cinco anos, contando
com a participacdo de cerca de 100 alunos sob a coordenacdo da professora Vania
Filza. Apds a aplicacdo de um questionario simples, com questdes abertas e subjetivas
acerca da experiéncia vivida pelos alunos da escola, montamos relatos dos participantes
do projeto para reconstituir o processo de elaboragcdo do jornal, seus impactos para a
realidade dos estudantes da referida instituicdo e, finalmente, apontar resultados para a
discussdo a que nos propomos.

No tocante a fundamentacdo tedrica deste artigo, elegemos como foco principal
as discussdes acerca de midiatizacdo e educomunicacdo. O processo de midiatizacdo é
definido, grosso modo, como aquele no qual ocorre a influéncia da midia sobre a
sociedade. Em outras palavras, a “midiatiza¢do” pode ser entendida como os multiplos
entrecruzamentos entre tecnologias midiaticas, campos e atores sociais, meios de
comunicacdo social tradicionais e sociedade (SGORLA, 2009). Em suma, o processo de
midiatizacdo pode ser denominado como aquele no qual ha convergéncia entre
tecnologias miditicas e praticas sociais estabelecidas, ressaltando a influéncia daquelas
sobre estas. J& a educomunicacdo é “um campo de pesquisa, de reflexdo e de
intervencdo social, cujos objetivos, conteddos e metodologia sdo essencialmente
diferentes tanto da Educacdo Escolar quanto da Comunicagdo Social” (SOARES, 2006).
Tendo em vista a intervengdo social citada pelo pesquisador, a educomunicagdo pode
reestabelecer praticas e gerar mudanca social. Assumimos que 0s dois processos tem
pontos em comum por tratarem de producdo e recepcao de contetdos midiaticos, seus
usos e impactos em determinados campos da vida em sociedade, como a educagéo.

A escola pode ser um dos campos de observagdo desses processos, ja que 0s

meios de comunicacdo tradicionais e as novas tecnologias midiaticas influenciam muito
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a vida dos estudantes brasileiros. Um pesquisa feita pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) aponta que o percentual de jovens de 10 a 17 anos que
assistem TV pelo menos 3 horas por dia é de 58,8%, sendo o maior percentual por faixa
etaria do Brasil. Uma pesquisa realizada pelo Comité Gestor de Internet no Brasil
(CGI), em 2012, aponta que pelo menos 70% dos entrevistados entre 9 e 16 anos tém
perfil em redes sociais digitais e 85% deles acessam a internet pelo menos uma vez por
semana. Segundo essa mesma pesquisa, as ferramentas de acesso mais utilizadas séo o
celular e o computador. Um levantamento feito em 2012 pela fabricante de
equipamentos de rede Ericsson indica que 73% dos brasileiros assistem TV ao mesmo
tempo em que interagem com outras pessoas pelas redes sociais. Mesmo que essa ultima
pesquisa ndo indique o percentual por faixa etaria, € um numero interessante levando
em conta o alto nimero de jovens que acessam as redes sociais.

Indubitavelmente, a comunidade escolar como um todo ndo escapa das
interferéncias dessa mudanca nos habitos de consumo midiaticos, pois 0 modo como 0s
estudantes véo se relacionar com os diversos conteddos muda, inclusive dentro da sala
de aula. Afinal, a disponibilidade de informacéo e espaco que o estudante hoje tem para
também gerar conteudo altera significativamente essa relacdo, o que leva,
possivelmente, o professor a se adaptar nesse novo processo, buscando novas formas de

dar aula, resultando em uma midiatizacéo do ensino.

Fundamentacéo tedrica

A midiatizagdo é um processo motivado por um cenario global onde existem
necessidades determinadas pelas tecnologias da informacéo e da comunicacdo, de modo
que o grande acesso a essas tecnologias e seus usos cada vez mais constantes
redimensionam praticas sociais em diferentes campos. N&do é dificil perceber tal
fendmeno uma vez que somos bombardeados de informacdes por todos os lados e
mudamos, em face do nosso tempo, o0 modo como nos relacionamos com elas. Uma
noticia veiculada em portal da internet é submetida a comentarios, classificacoes,
compartilhamentos e outras formas de interacdo: eis ai um exemplo do processo de
midiatizagdo. Dito de outro modo, as pessoas comuns passam agora a ter certo
“dominio” sobre o que era exclusivo do campo das midias, alterando as relagdes
individuais e coletivas da sociedade. Aos poucos, quebra-se a verticalizacdo da

informagdo, em que tudo é lancado da midia para as pessoas. O processo de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

midiatizacdo permite uma reconfiguracdo dessa prética, a partir do momento em que o
publico também passa a ser produtor de contetdo e ndo s6 mero receptor: “todo emissor
pode ser receptor, todo emissor pode ser receptor.” (PASQUALI, 1963). Esse conceito
de bivaléncia, citado por Pasquali, rege ambos 0s processos tratados nesse artigo.

Para Rodrigues (1999) a midiatizag&o:

“é registrada como o processo em que as tecnologias midiaticas,
técnicas, logicas, estratégias, linguagens, operagcdes sociotécnicas e
demais protocolos das midias, até entdo exclusivos do campo das
midias, campo midiatico ou campo dos media, passam a fazer parte da
I6gica do tecido social.”

As midias sociais digitais podem representar muito bem essa definicdo dada pel(a)

autor(a) pois, com o advento delas, as pessoas passaram a produzir contetidos midiaticos
e publica-los em seus perfis, timelines, blogs, portais, etc. Hoje é possivel encontrar
mais de uma versdo sobre um mesmo fato, ou seja, a internet passou a servir de
ferramenta para grandes conglomerados de comunicacao, que disputam por espaco na
rede, assim como nos meios de comunicacao tradicionais (impressos, radio e TV).

Assumimos, assim como Véron (2001), que “uma sociedade em vias de
midiatizacdo é aquela aonde as instituicbes, as préaticas, dos conflitos, das culturas,
comecgam a estruturar-se de forma direta com as midias.” Isso ¢ o que se pode observar
no contexto atual, no qual a dependéncia das midias é cada vez maior e as pessoas
passam a querer produzir contetdos e dar a sua visdo dos diversos acontecimentos, bem
como expressar seu posicionamento, reclamar, elogiar, mostrar sua presenca. As midias,
de certo modo, hoje regem nossas praticas sociais determinando modos de
comportamento e consumo, principalmente entre os jovens. Através do poder
questionador da juventude é possivel estabelecer a construcdo de um diadlogo com a
midia. Os jovens, portanto, a0 mesmo tempo em que produzem sdo também produtos
desse processo de midiatizagdo em curso na sociedade. Ainda em Veron (1997 apud
FAUSTO NETO, 2006), temos um esquema das zonas de afetacdes do processo de
midiatizacg&o:
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Veron, 1997. Esquema para analise da midiatizacao

Imagem 1: Esquema de analise da midiatizacdo em Verén (1997)

Para melhor compreensdo do diagrama, tem-se que: Cl — as instituicdes
relacionam-se com 0s meios (ou as midias); C2 — 0s meios relacionam-se com 0s atores
individuais; C3 — as instituicdes relacionam-se com 0s atores sociais; e C4 — 0s meios
influenciam na relagéo entre os atores sociais e as instituicGes. E importante observar
que as setas indicam uma bidirecionalidade, ou seja, ha influéncias de uma lado para
outro pois cada campo vai impor ao processo suas especificidades.

Com efeito, decorrente desse processo, temos uma “sociedade midiatizada” em
que, conforme caracterizagdo de Fausto Neto (2006), “sua estrutura e dinamica calcada
na compressdo espacial e temporal, que ndo somente institui, como faz funcionar um
novo tipo de real, cuja base das interacGes sociais ndo mais se tecem e se estabelecem
através de lagos sociais, mas de ligagdes sociotécnicas”. Entendemos assim que a
sociedade midiatizada tem sua estrutura ressignificada através de contetdos midiaticos
produzidos por sujeitos que ddo uma nova dimensdo a esse espaco, no caso deste artigo
temos a escola como espaco midiatizado e os alunos como sujeitos transformadores
dele. Os alunos, como protagonistas atores sociais, constroem uma nova realidade no
ambiente escolar. Segundo Costa (2015), o0 que se observa é o ingresso na escola de um
“novo aluno”, que olha, ouve, sente, sonha, percebe, fala de forma articulada,
fragmentada e totalmente dependente das tecnologias: celulares, computadores e midias
sociais”. Esse novo aluno traz uma caracteristica interessante da geracdo que ja nasceu
conectada com as novas tecnologias e usufrui desse espaco para expressar sentimentos,
opinides e percepgdes sobre varios temas. Incentivar que os alunos produzam conteudos
midiaticos dentro da escola é gerar uma memoria coletiva social daquele ambiente. A
midiatizacdo, nesse sentido, seria o apropriamento de veiculos midiaticos dentro do

ambiente escolar, como jornal, radio, blogs, podcasts, videos e outros e a producgéo
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deles pelos proprios alunos. No entanto, além de observar esse fendmeno que estimula a
producdo de contetdo, deve-se observar também o papel social que esse tipo de
producdo pode atingir dentro da escola sobretudo em face das transformacgdes que tais
praticas provocam no ambiente escolar e nos sujeitos envolvidos.

E inegavel, afinal, que a comunicagdo pode ser um agente transformador em
potencial. Os meios de comunicacdo tradicionais tem o poder de expor ideias, formar
pensamentos, discutir temas e exercem grande influéncia na sociedade. J& as novas
tecnologias da informacéo, além de todo esse poder tradicional, trazem a oportunidade
de transformar a sociedade em produtora de contetdo, como ja discutido. O cidaddo
hoje ndo se conforma apenas com o papel de receptor e emite cada vez mais suas
opiniGes no processo de comunicacdo. Verifica-se entdo que esta cidadania a que nos
referimos surge da inquietacdo, do questionamento, da reacdo, do posicionamento
efetivo em relacdo a informacdo consumida diariamente. Partindo dessa perspectiva,
dentro da escola, é importante observar essas mudancas sob a 6tica dos principios da
Educomunicacéo. E alvissareiro, portanto, esclarecer a qual acepcdo do termo estamos
nos referindo pois ndo se trata aqui de uma simples associacdo de educacdo e
comunicagdo, isto porque educacdo e midias tornaram-se instituicbes de reproducéo
social e, consequentemente, manutengdo. A Educomunicacdo cujo construto fazemos
valer neste artigo surge no compromisso com a mudanca social, politica, econémica e
implica, de modo geral, acdo contra o status quo.

Para tanto, um dos principais principios é o da democracia. No trabalho com
educomunicacao, tdo melhor é o espago quanto mais democratico ele for, o que implica
um ambiente em que todos tém garantido o direito a expressdo, todos podem participar
e tomar decisdes escolhendo sobre o que vao falar, como devem se organizar e qual o
melhor caminho para atingir os objetivos de toda a coletividade. Em certa medida, para
ter garantido esse principio, deve-se atentar para um segundo: o da alteridade, uma vez
€ preciso reconhecer a existéncia de um outro, também dotado de voz e com o qual
interagimos em uma troca constante de papeis (falamos e seremos ouvidos, em outro
momento ouviremos para que 0s outros falem). Reconhecendo o0s sujeitos como
heterogéneos, multiplos e pluriculturais, ndo é estranho lidar com diferentes discursos,
advindos de formacOes e experiéncias diferentemente acumuladas por cada um,
assim, mais um principio basico da Educomunicacdo para Soares € a
transdiscursividade. Esse principio implicaria na construgdo de um novo discurso,

essencialmente critico, a partir do qual a producdo de conteudos nédo fosse pensada em
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termos de “transmissdo” de informacgdes, mas sim de uma constante troca de saberes,
ressaltando o carater dialdgico desse processo.

Tendo em vista a natureza iminentemente libertaria da educomunicacéo e as
especificidades da escola como um ambiente propicio a aprendizagem, destacamos a
autonomia como grande finalidade desse processo. Retomamos, nesse ponto, Paulo
Freire e sua obra “Pedagogia da autonomia” (1996), para quem a pratica educativa
transformadora esta baseada em trés pilares: ética, respeito e autonomia. Segundo ele, o
papel do educador seria provocar o sujeito educando a assumir uma nova postura como
sujeito ativamente social e cultural.

“E neste sentido também que a dialogicidade verdadeira, em que os
sujeitos dialdgicos aprendem e crescem na diferenca, sobretudo, no
respeito a ela, é a forma de estar sendo coerentemente exigida por
seres que, inacabados, assumindo-se como tais, se tornam
radicalmente éticos.”

Analisando a visdo de Freire, podemos pensar em um processo de comunicacdo
desverticalizado, assim como na midiatizacdo, ja que é exigido aqui um dialogo para
que a préatica seja efetuada. Sem didlogo ndo ha educacédo, ndo ha comunicacao e muito
menos educomunicac¢do. Barranquero (2007), destaca que 0 mais importante é o
processo de transformacdo gerado e ndo o produto. Ele coloca que um dos principais
passos desse processo € “promover o acesso, a participa¢do e¢ a apropriacao final do
produto por parte dos atores implicados.” O autor pensa a Educomunicacdo como
importante ferramenta de mudanc¢a social, inclusive, defende o avango dela como

disciplina académica para que haja comunicadores comprometidos com essa area.

Andlise e discussao

A Escola Estadual Professora Maria Goncalves esta localizada na Rua Nossa
Senhora Monte Carmelo, S/N, Boa Vista, na cidade de Fortaleza - CE. Conta
atualmente com aproximadamente 900 alunos, distribuidos nos niveis Fundamental
(Anos Finais) e Médio e nas modalidades regular e EJA, segundo dados do Censo
Escolar da Educacdo Basica de 2013. Durante seus anos de funcionamento, a escola
desenvolveu varios projetos educativos na area de comunica¢do como jornais, radio e
blog. Um desses projetos € o jornal escolar Fala Galera MG, tendo sua primeira edi¢ao
em 2009, cujo objetivo eram incentivar a leitura e a producdo textual dos alunos da
escola. A ideia foi concebida numa parceria do nudcleo gestor com o Centro de

Multimeios da escola. O jornal contou com um antecessor, chamado Folhinha MG, que
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era produzido por alunos de ensino fundamental; enquanto o Fala Galera MG era
produzido por alunos do ensino médio. O objetivo principal dessa mudanca foi melhorar
0 contetdo do jornal e aproxima-lo ainda mais da comunidade escolar.

Inicialmente, constatamos que a equipe do jornal tem um bom tempo de
permanéncia na atividade visto que todos os cinco informantes participaram, em média,
por 3 anos, atuando nas mais diversas funcdes: redator, diagramador, pauteiro, etc.
Quando questionados justamente sobre essas fungdes, os alunos relataram que elas eram
divididas na reunido do jornal, onde se discutia a pauta da préxima edicdo e,
consequentemente, o responsaveis pelas matérias. Dessa forma, evocamos dois
principio da Educomunicacdo que é o da democracia e 0 da producdo coletiva: as
decisbes cabem sempre ao grupo, todas as sugestdes devem ser apreciadas, discutidas e
votadas horizontalmente, sem que exista uma hierarquia entre os envolvidos. Assim, 0
trabalho torna-se mais plural e diverso. O questionario aplicado também abordou a
relacdo da professora-monitora com os alunos envolvidos, investigando, por exemplo,
em que medida a alteridade, a troca de papeis dos sujeitos na interacdo era respeitada e
o resultado foi muito positivo pois verificamos que ndo existia uma coordenagdo, no
sentido impositivo da palavra, ja que os alunos eram proximos da professora e ela, por
sua vez, estava sempre aberta a discutir os rumos do jornal. Os informantes também
disseram que o papel da professora era de ajudar na elaboracdo das matérias, tirar
duvidas, marcar as reunides e estimular o grupo para o cumprimento das atividades.

N&o se pode perder de vista o fato de que os alunos envolvem-se no jornal
porque veem nele um importante instrumento de mudanca e participagdo ativa no
cotidiano escolar. Alguns alunos disseram que o que os levam a fazer parte do jornal €
“o entusiasmo de fazer algo novo e que chegasse aquela informacéo ou conhecimento a
todos os alunos da escola”, o que, de longe, indica que os alunos vislumbram no jornal
mais informagdo e, consequentemente, mais conhecimento. Outrossim, ressaltamos a
importantissima colocagdo de um dos informantes quando respondeu: “porque o jornal
era o espago no qual podia expressar minha opinido”, pois tal resposta ¢ exatamente o
que se espera para um processo de produgcdo no qual as epistemes alternativas séo
centrais, como na Educomunicagdo. Por ultimo, ndo menos importante, a relacdo entre
leitura e escrita é, em certa medida, determinante para o ingresso do alunado em uma
iniciativa como o jornal escolar, uma vez que alunos leitores e/ou escritores tendem a se
interessar mais e alunos com dificuldades nesses dominios da linguagem podem

implementa-los a partir do trabalho com a linguagem jornalistica. Na pergunta que dizia
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respeito ao jornal escolar e sua influéncia na futura profissdo dos alunos, foi quase
unanime o fato de que a pratica auxiliou no desenvolvimento da capacidade de
interpretacdo textual, producdo em lingua escrita e oral e na escolha da profissdo (um
dos informantes hoje cursa Jornalismo).

Por outro lado, € objetivo deste artigo verificar também a emergéncia do
conceito de midiatizacdo em funcdo da existéncia do jornal escolar, veiculo
essencialmente midiatico. Para tanto, retomamos a discussao proposta por Fausto Neto
(2008) quando cita Rodrigues (2000): “a vida e dinamicas dos diferentes campos sdo
atravessadas, ou mediadas, pela tarefa organizadora tecno-simbolica de novas interacdes
realizadas pelo campo das midias”. Em outras palavras e, de modo mais aprofundado, o
campo das midias e seu status quando em seu entrecruzamento com as préaticas sociais
provoca um processo amplo de construgdo de sentido e de novas “formas de vida”
(SODRE, 2004). N&o poderia ser diferente na escola enquanto instituicio e prética
social quando confrontada pela nova realidade criada pelo jornal escolar. A esse
respeito, para uma andlise mais aprofundada, trazemos de volta Veron (1997) e os
campos afetados pela midiatizacdo: instituicdo, midias e atores sociais.

Uma questdo aplicada aos informantes foi: “O que vocé acha que mudou na
escola com o jornal”, por meio da qual procurdvamos aferir ou identificar as mudancas
promovidas no ambiente escolar com a presenca do jornal. As respostas ndo poderiam
ser mais satisfatorias a medida em que foi unanime por parte dos informantes que a
escola viu mudangas em seu contexto e no cotidiano dos alunos. Como ganhos
expressivos relatados temos “a disseminagdo da informagdo”, o que fez com que, de
alguma forma, os assuntos comentados pela escola viessem das publicacdes jornalisticas
ou que se tornassem matéria. Outro ponto destacado foi a interacdo entre o corpo
escolar, a saber: docentes, discentes e gestdo escolar, porque o jornal era um canal
aberto para expressao de tudo 0 que acontecia na escola, ou seja, estava ligado ao que
acontecia nesses trés ambitos. A fala de um dos informantes remete a prépria interagdo
entre os discentes que fora estimulada em virtude da producdo do jornal: “[...] no
horéario do intervalo o pessoal lhe chamava e conversava sobre 0s assuntos que estavam
no jornal, e muitas vezes discutiam por concordar ou ndo, e eu penso que pra se chegar
a discutir sobre o assunto é porque s6 pode ter lido o jornal.”. Em outra instancia, vemos
um destaque ao desenvolvimento da leitura também indicado como uma mudanga no

contexto escolar por um dos informantes.
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Focando na mudanca entre os atores individuais, observamos a emergéncia de
jovens muito mais autbnomos, participativos, preocupados com a participagao ativa no
ambiente em que convivem e empoderados, na acep¢cdo mais ampla do termo, quando
responsaveis pelas mudangas ao seu redor. O status que o uso das midias Ihes confere,
ndo s6 em termos de reconhecimento, garante aos jovens uma sensacdo de
pertencimento e de poder (essa € a palavra!) nunca antes experimentada. O ator
individual deixa seu papel de consumidor passivo e comeca a usar a midia como
mediacdo para suas praticas sociais, ocupando agora um lugar onde nunca estivera
antes: formador de opinido, portador das noticias, agente critico daquela realidade. A
mudanca, portanto, ndo esta s6 nos contetdos (de lingua portuguesa, por exemplo) ou
no dominio de uma ferramenta (conhecer as etapas de elaboracdo de um jornal), pois,
como bem colocaram os informantes, havia também atitudes positivas ali envolvidas:
cooperacgéo, organizacao, respeito e responsabilidade.

Embora utilizemos aqui construtos tedricos diferentes para analisar um mesmo
objeto, ndo deixamos de enxergar convergéncias na pratica entre midiatizacdo e
Educomunicacdo. Por isso, neste Ultimo momento, problematizamos a relacdo da
produgdo “educomunicativa” e a midiatizagdo. Ja vimos que o jornal escolar pode ser
um grande aliado na aprendizagem dos alunos, uma vez que, como diz Paulo Freire, “a
leitura do mundo precede a leitura da palavra”. Contudo, para o viés da
educomunicacdo, é premente atentar para a democracia, para o respeito ao outro e,
sobretudo, para a desconstrucdo das relacfes de poder (relagdes hierarquicas) visando a
autonomia, a intervencdo social, 8 mudanca. Neste momento, quando a midiatizacdo
aplica-se a expansdo destes valores teremos uma experiéncia humanamente exitosa
tanto para as instituicGes quanto para os sujeitos, pois a articulacdo das midias serviriam
a veiculacdo de epistemologia(s) que ndo tem(tém) espaco nas grandes midias porque
estas sim sdo homogeneizantes e massificadoras.

Todavia, compreendemos que a relagdo com as midias podem justamente
caminhar para o lado contrario: os recursos midiaticos na escola, espelhando-se no que
acontece num contexto macroestrutural, podem tornar-se uma ferramenta puramente
institucional, voltada para a veiculacdo de ideologias e discursos proprios da instituicao.
Os atores, nessa perspectiva, ndo seriam de fato agentes de transformagéo simplesmente
pelo envolvimento com o jornal, eles estariam auxiliando a reproducdo de discursos
alheios, o da escola, que nem sempre sdo voltado para a emancipacdo dos sujeitos.

Imaginamos que num futuro hipotético a imagem da escola possa ser mais importante
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do que o que os alunos tém a comunicar acerca dela. Triste constatacdo, porém
entendemos isso como um risco que corre essa “sociedade midiatizada”. Por outro lado,
é possivel que, em determinado ponto, o jornal passe a influenciar na identidade dos
sujeitos a medida que, via status adquirido, passe a diferenciar, segregar, modelar
comportamentos. Muitas vezes é o resultado de um alto grau de publicidade na midia,
tornando o jornal escolar uma pratica um tanto diferente do que se espera em suas

finalidades.

Considerac0es finais

Ao fim deste artigo, pudemos constatar que a existéncia do jornal escolar
modifica em muito o contexto daquele espaco, assumindo papel de articulador na
relacdo entre instituicdo e sujeitos envolvidos e promovendo maior interacdo entre
instituicdo e midia; sujeitos e midias. E premente, no entanto, ter em vista quais 0s
objetivos do jornal: enxergando a comunicagdo como uma indescritivel ferramenta de
transformacdo social, entendemos que ela deve ser usada para a educagdo, para a
transmisséo de valores e atitudes responsaveis. Assim, essa “midiatiza¢do” em curso s
tem a acrescentar na realidade da escola, agindo inclusive como um trampolim para que
a escola atinja seus arredores, a comunidade escolar como um todo, envolvendo-0s no

processo de ensino-aprendizagem e de melhorias na educa¢do como um todo.
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