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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo apresentar de forma detalhada o evento Minutos de
Palinha, ocorrido em novembro de 2014, organizado pelos alunos da disciplina de
Planejamento e Producdo de RTVC e Eventos, dos cursos de Comunicagdo Social da
Universidade de Fortaleza com o objetivo de utilizar o evento como importante
ferramenta de comunicagédo e colocar em cena, em forma de concurso cultural, artistas
da propria instituicdo que encontram dificuldades para mostrar seus talentos.

PALAVRAS-CHAVE: Arte; Musica; Eventos; Planejamento; Comunicacéo.
INTRODUCAO

Eventos sdo acontecimentos que tem sua origem na antiguidade e acompanham
a historia da civilizacdo humana. A trajetoria foi marcada por ciclos econémicos,
sociais, culturais e politicos de cada época. A origem da palavra evento vem do latim
“eventu”, segundo o dicionario Aurélio, Evento significa “acontecimento”. No Brasil, a
historia dos eventos, quando comparada a do setor industrial é bastante recente. Surgiu
na década de 50 em plena revolucgéo industrial, como instrumento de negécios.

Nas ultimas décadas tem se observado um répido crescimento do setor,
principalmente nos ultimos anos. De acordo com Giacaglia (2010) ocorreu um
crescimento astrondmico em numeros do setor; um crescente grau em termos de
complexidade, indicando que continuarda a crescer e 0 surgimento de novas
modalidades, principalmente ligados a utilizacdo da Internet e como estratégia de

comunicagéo.
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Os eventos também séo classificados como canais de comunicacgéo ndo pessoais.
Conforme Kotler e Armstrong (2003), eles sdo midias que veiculam mensagens sem
contato pessoal nem feedback, capazes de atingir diretamente o consumidor. Desta
forma, os eventos sdo acontecimentos planejados, como no caso das grandes
inauguracdes, shows e exibicdes, que comunicam mensagens a publicos direcionados.

Melo Neto (1999) afirma que o evento € um fenbmeno de varias dimensées, um
fator de alavancagem na industria do turismo, na industria do entretenimento e do lazer,
do marketing e da propria inddstria cultural. Partilhando desta concepcdo, Andrade
(1999) define o evento como multiplicador de negdcios, pelo seu potencial gerador de
novos fluxos de visitantes e também por ser capaz de alterar determinada dindmica da
economia.

Assim, este artigo apresenta a importancia dos eventos como importante

ferramenta de comunicacdo que sera tratada nas secdes a seguir.

1. Conceito do evento

A disciplina de Planejamento e Producéo de RTVC e Eventos é uma disciplina
optativa da Universidade de Fortaleza e visa, em um primeiro momento, conduzir 0s
alunos para o conhecimento na area de producdo em radio, TV e cinema, e eventos de
grande e pequeno porte, orientando 0s passos a serem tomados para a sua realizacao.
Em segundo tempo os alunos devem produzir, com base nos conhecimentos tomados
anteriormente, um evento de autoria exclusiva para ser realizado no Teatro Celina
Queiroz, no campus da propria universidade. A cada semestre a turma se segmenta em
dois grupos para a realizacdo de eventos distintos. Cada grupo fica responsavel por toda
a producdo do evento, desde a concepcdo e organizacao da ideia até a analise de pds-
evento.

O tema despontou a partir do surgimento de varios programas televisivos
voltados aos talentos artisticos, como "SuperStar"”, "Qual € o seu talento?", "TheVoice",
"The X Factor", "America's Got Talent" e do conhecimento de varios amigos artistas
que ndo possuem espaco na midia. Nesse contexto, resolvemos trazer essa oportunidade
para mais perto dos alunos da Universidade. O primeiro passo foi a inscricdo. Todos 0s
interessados preenchiam uma ficha cadastral informando seus dados e o que pretendia
apresentar. No dia 29 de outubro de 2014 aconteceram as audicOes para selecionar os

participantes do evento, os jurados desse processo foram os proprios alunos realizadores
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do evento. A principio seriam escolhidas 6 (seis) apresenta¢des, mas em consenso foram
escolhidas 7 (sete) apresentacdes que deveriam ter no maximo 4 (quatro) minutos cada.
O evento contou com a presenca de um juri técnico e artistico para fazerem uma
avaliacdo das apresentagdes no intuito de estimular a arte.

Nesse sentido foram convidados a Preparadora Vocal Aparecida Silvino, O
cantor e sanfoneiro Waldonys, o produtor musical Hélio Santos, o teatr6logo Tonico
Lacerda, o cantor e semifinalista do The Voice Brasil 2013 Marcos Lessa e 0 musico
Eduardo Holanda. A plateia também participou do evento, através do Qr Code, que
consiste em um c6digo de barras bidimensional que apontado por um smartphone acessa
o link de maneira réapida e eficiente. No questionario do evento, disponibilizamos uma
plataforma online criada especialmente para o evento, onde produzimos uma enguete
que possibilitou dar notas as performances e o percentual de cada participante. No final
de todas as apresentacdes, calculamos a votagédo da plateia e a votacdo dos jurados e 0
mais pontuado recebeu um prémio escolhido pela producao.

Foi ofertado também um coffee break para os realizadores do evento, o juri, 0s
participantes e a plateia ap0s 0 encerramento do evento. O evento aconteceu no teatro
Celina Queiroz, no campus da préopria universidade, no dia 12 de novembro de 2014 as
9 horas com duragéo de 50 minutos.

2. Justificativa

Segundo Melo Neto (2000:51) o sucesso do evento depende fundamentalmente
das respostas para as seguintes questdes: O que o evento transmite para o publico? O
que o publico sente ao ver e participar do evento? O namero de artistas em busca de
espaco hoje em dia, tem crescido bastante, e com tantos talentos aparecendo, tem ficado
cada vez mais dificil encontrar um espaco para a apresentacdo de tais. Foi pensando
assim que surgiu o Minutos de Palinha, um evento em que os alunos da universidade
teriam a oportunidade de mostrar para todos os presentes os seus talentos, sendo eles
outros estudantes, professores e profissionais da area.

O evento ndo teve como intuito inserir, imediatamente, 0s participantes no
mercado, mas pode ser considerado como um ponto de partida, visto que a partir do
momento em que o talento € exposto para um numero significativo de pessoas, e em
tempos de redes sociais até quem ndo se faz presente pode acompanhar, ele comeca a

ser reconhecido de forma gradual.
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A ideia era revelar essas pessoas, que apesar de serem préximas, muitas vezes

passam despercebidas por ndo termos conhecimento das suas habilidades artisticas.

3. Apresentacdo do Produto realizado

O tema foi o primeiro passo para a realizacdo do evento. Entre diversos temas
indicados pela turma, escolhemos ficar com o show de talentos por ser um tema atrativo
ao publico e nunca antes realizado na universidade, depois de decidir que iria ser um
show de talentos, definimos o nome para o evento, o Minutos de Palinha, e seu publico
alvo.

Apo0s as principais decisdes tomadas pela equipe completa (composta por 14
pessoas) foi feita a divisdo do grupo em funcgdes para facilitar a atribuicéo de tarefas:
Coordenacdo Geral: planejamento e desenvolvimento de procedimentos para a
organizacédo do evento, facilitando a comunicagao e todas as reunides entre o grupo.
Coordenacdo de Divulgacdo: mediacdo entre a agéncia de publicidade responsavel pela
elaboracdo da campanha de divulgacdo (NIC — Ndcleo Integrado de Comunicagédo) e o
grupo produtor do evento.

Coordenagdo de Comunicacdo: definicdo de estratégias e recursos para a comunicacao
do evento e estabelecimento de comunicagdo entre os demais coordenadores a fim de
obter uma homogeneidade de ideias.

Coordenacdo de Patrocinio: Prospeccdo de patrocinadores e apoiadores relevantes para
0 evento, através do desenvolvimento de propostas direcionadas especificamente para
0S Mesmos.

Coordenacdo de Infraestrutura: Organizacdo do espaco fisico do evento. Local,
acabamento, acustica, iluminagdo, decoracdo e equipamentos de moveis e som estavam
sob responsabilidade dessa equipe.

O proximo passo seria a escolha do local, que deve ser definido, segundo
Giacaglia (2006:24), com base em trés perguntas: O local ¢ a “cara” do evento? Tem a
infraestrutura necessaria? Condiz com o orgcamento disponivel? No nosso caso, ja
tinhamos uma delimitagdo, que era a obrigatoriedade da realizacdo do evento dentro do
campus da Unifor, e a0 mesmo tempo uma vantagem, ja que ndo teriamos que pagar
pela utilizagdo do local. Resolvemos fazer o evento no Teatro Celina Queiroz, porque
precisavamos de um palco grande, com equipamentos de qualidade, que suportasse
grande guantidade de pessoas, além dos nossos apresentadores e jurados ficarem mais

confortaveis, nosso publico-alvo estaria por perto, nos blocos T, R, Se Q.
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Escolhidos os locais, a equipe de infraestrutura, com antecedéncia, elaborou um
requerimento solicitando a reitoria autorizacdo para a utilizacdo do Teatro na realizagdo
do evento, assim como 0 empréstimo de equipamentos necessarios, dos quais a
universidade dispunha, como aparelhagem de som (amplificadores, microfones, mesa de
som).

A programacéo foi decidida pela equipe desde o comeco das divulgagdes até o
encerramento do evento. A antecedéncia nas divulgacGes foi importante para que o0s
alunos que tivessem interesse em participar tivessem tempo para se organizar, ensaiar e

decidir como seriam suas apresentagoes.

Abaixo segue o roteiro final:

Dia 14/10 — 21/10 — Primeira Divulgacéo:

9h30 as 11h - Parte da equipe de divulgacdo foi apresentar o evento nas salas de aula
dos blocos T, M, D e K

Dia 14/10 - 28/10 - Periodo de inscricao:

7h30 as 17h - as inscri¢es podiam ser feitas durante a divulgacéo ou na sala Q19 (NIC)
Dia 29/10 — Audigdes:

14h as 17h - Audig¢des dos inscritos no estidio de fotografia (as audi¢bes podiam ser
feitas, também, via video enviado para o e-mail do projeto, para os que ndo puderam se
fazer presentes no horario marcado por motivos de forca maior)

17h - Reuni&o da equipe para decidir os selecionados

Dia 30/10 - Informar aos que passaram:

Durante o dia os participantes que foram selecionados receberam um e-mail informando
que eles fariam a apresentacao no evento e dando mais detalhes sobre a organizacdo no
dia.

Dia 04/11 — 11/11 — Segunda Divulgacéo:

9h30 as 11h - A equipe de divulgacdo voltou as mesmas salas para informar que a
programacéo do dia do evento estava concluida e convidar os alunos e professores a se
fazerem presentes

11h as 11h30 - Panfletagem pela universidade, em especial em frente ao Teatro Celina
Queiroz, bloco T

Dia 12/11 - Apresentacéao:

9h — Apresentacdo do evento e dos jurados que subiram ao palco.

9h10 - Inicio das apresentagdes na seguinte ordem:
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e  Mateus Miranda

e Thiago Belo (Emithir)

e Sarah Carvalho

o Nayara Rodrigues

e Gizelle Alves e Cia 2 de teatro

e Marina Braga.

e Jukebox
10h10 - Apresentacdo dos jurados reunidos
10h20 - Coffee break

Apesar de o evento ter sido aberto para qualquer tipo de talento, percebemos que
a maioria das pessoas tem mais “intimidade” com a musica, se diferenciando dessa
apenas um grupo teatral que, mesmo assim, fez uma apresentacéo de teatro cantado.

O Mateus Miranda optou por se apresentar sozinho, apenas voz e violdo, uma
musica de sua autoria. O Thiago Belo, mais conhecido como Emithir, levou aos palcos
do Celina Queiroz a arte do rap e do improviso. A Sarah Moreno convidou um
violonista para lhe acompanhar. Apesar dos problemas técnicos, Nayara Rodrigues fez
uma bela apresentacdo também com voz e violdo. Gizelle Alves levou sua companhia
de teatro e fizeram uma apresentacdo cantada, de autoria propria do grupo, com tempo
reduzido para se adequar ao evento. Marina Braga inovou na sua apresentacdo em
relacdo aos demais participantes, levando além do violdo, um percussionista. E a ultima
apresentacdo foi do grupo Jukebox, composto por quatro integrantes que fizeram um
pout-pourri com um jogo de vozes acompanhado por um violdo. O grupo foi o mais
votado pelos jurados e ganhou a competicéo.

O corpo de jurados foi composto por Marcos Lessa, semifinalista do The Voice
Brasil, Waldonys, cantor e sanfoneiro cearense, Eduardo Holanda, instrumentista e
arranjador, Aparecida Silvino, professora de canto do coral da Universidade Federal do
Ceara, Hélio Santos, Empresario Artistico e Tonico Lacerda professor de teatro. Apds
as apresentacOes, consideracfes dos jurados e entrega do prémio, que foi o valor de
R$250 em compras nas Oticas Boris, 0s jurados mdsicos se reuniram para uma
apresentacao.

O evento foi apresentado pela apresentadora Elen Sales, que tinha um programa de
entretenimento e hoje atua como repérter no SBT Ceard, e pela blogueira Carla Amaral

que também ja havia participado anteriormente de um show de talentos.
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Foto: Luana Quezado, 2014.

3.1 Captando e Aplicando recursos

O evento € uma estratégia de comunicacdo que, quando bem organizado,
planejado e executado, pode manter, elevar ou recuperar a imagem de uma organizacao
junto ao seu publico. Considerado um poderoso veiculo publicitério, o evento pode ser
utilizado como instrumento institucional e promocional.

Segundo Melo Neto (2003) o evento como atividade de marketing tem a
capacidade de reunir negocios e consumidores num ambiente interativo. A interacdo de
tais pessoas com o0 negdcio do patrocinador/promotor faz com que elas tomem
conhecimento sobre o seu produto e aprendam a valorizar sua marca.

Por meio do evento, o patrocinador aproxima-se dos seus clientes atuais, cria
fidelidade a sua marca e estabelece canais de comunicagcdo com clientes potenciais.
Portanto, o evento € um instrumento de marketing do patrocinador quando satisfaz as
seguintes condigdes: “atinge o publico-alvo desejado; divulga a sua marca; promove 0
seu produto; potencializa suas vendas e contribui para a expansdo e a conquista de
novos mercados”. (MELO NETO, 2003, p. 31)

A realizacdo de um evento depende de varios fatores. Um deles € a esséncia para

concretizacdo do mesmo: o patrocinio. Segundo Sahnaoun (apud Gus, 2002) “o
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patrocinio € uma ferramenta de comunicacdo que permite ligar diretamente uma marca
ou empresa com um evento atrativo a um dado publico”.

A captacdo de patrocinio € um grande desafio para os realizadores. A captacédo
de recursos deve ser feita a partir da identificacdo de possiveis empresas potenciais que
se adequem ao projeto apresentado. Mais do que a identificagdo dessas, 0 sucesso da
venda, segundo Melo Neto (2003), depende de outros aspectos, como a qualidade do
projeto do evento e do poder de persuasdo do vendedor, bem como da predisposicdo da
empresa em querer investir no evento

Para a realizacdo do Minutos de Palinha foi necesséaria a captacdo de recursos
para que 0 evento conseguisse ser concretizado. Dessa maneira, a equipe responsavel
por esse setor definiu um plano com cotas de diferentes valores que podiam ser dados
em forma de patrocinio ou apoio.

Foram definidos 3 (trés) tipos de cotas. A cota palco que seria a de maior valor,
para os patrocinios acima de R$ 400, a cota camarim que seria entre R$ 250 e R$ 400 e
por ultimo a cota auditorio que seria para os patrocinios com valor entre R$ 100 e R$
250.

Conseguimos, entdo, um patrocinio da cota palco das empresas Stalker que
investiu no evento com o valor de R$ 500 e a Maksfort Jeans, com R$ 450, totalizando
o valor de R$ 950 em dinheiro. Participando da cota camariam as Oticas Boris entraram
com um apoio, cedendo um vale-compras no valor de R$ 250, que veio a ser a
premiacdo para o primeiro colocado da competicdo e 10 necessaires que foram
distribuidas entre os organizadores do evento e os jurados, e a Soluar Jéias entrou
também com 6 vale-compras, no valor de R$ 50, que foram distribuidos pelos demais
participantes. A indaia entrou como apoio, cedendo agua, refrigerantes e energéticos
para o coffee break.

Todas as marcas foram divulgadas juntamente com o evento, e estiveram

estampadas nas camisas dos organizadores, além dos piramidais e da divulgacao durante
0 evento pelas apresentadoras, respeitando a ordem das cotas.
O dinheiro foi utilizado na confec¢do das camisas usada pelos organizadores no dia do
evento, nas canecas produzidas para entregar a cada jurado juntamente com chocolates,
na compra de pranchetas, canetas, materiais descartdveis como copos, guardanapos,
pratos e com a alimentagé&o.

Toda a divulgacdo foi disponibilizada pela grafica da Unifor, bem como

panfletos, cartazes e os piramidais. A decoracdo foi feita pela marcenaria da
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universidade, poupando gastos. Toda a infraestrutura do evento foi cedida pela Unifor: o
teatro com palco, camarim e auditério, os microfones, som, iluminacdo e técnicos e
cadeiras para os jurados.

Para a esquematizacdo de todo o processo de organizacao acima descrito foi essencial a

elaboracdo de um Planejamento, pois este, segundo Martin (2003), ¢ a espinha dorsal do
evento (p. 70), e ¢ através dele que é possivel racionalizar as atividades, gerenciar 0s

recursos disponiveis e implantar o projeto (MEIRELLES: 1999:71).

4. Comunicacao

Para Schultz e Barnes (2001), a comunicacdo ¢ tudo aquilo que ajuda a
transmitir significado de uma pessoa a outra ou de um produto ou servico ao
consumidor. A comunicacdo é uma ferramenta de divulgacdo importantissima para um
evento. Tracando uma boa estratégia, podemos enxergar e alcancar melhor os objetivos.

A palavra comunicagdo vem do latim cummunis que traz a ideia de comunhao.
Comunhdo significa, de maneira bastante restrita, comungar, participar em comum,
transmitir, compartilhar, ¢ ¢ neste sentido que a comunicagdo ¢ entendida: tornar
comum, fazer saber, estabelecer comunhdo por meio do intercimbio de informagdes
(PEREZ; BAIRON, 2002).

Através do evento pudemos transmitir, comunicar, divulgar a cultura, valorizar e
reconhecer artistas, até entao desconhecidos. A utilizagdo de estratégias de comunicagéo
aplicadas a cultura ¢ fator impulsionante de difusdo e valorizagdo da produgao artistica,
sendo uma possibilidade de crescimento para artistas e de reconhecimento do seu
trabalho. Na gestdo cultural, o planejamento e a comunicagdo sdo fatores que viabilizam
o consumo da cultura através da interacao entre publico/artista/producao.

Sabendo o quanto uma boa comunicacao faz a diferenca, fizemos um processo
de junto aos envolvidos para criarmos o nome do evento, passando a mensagem
desejada, a credibilidade e o impacto no nosso publico-alvo. Nos baseando no pequeno
espaco de tempo para cada apresentacdo, o nome surgiu atraves da expressdo do
cotidiano do cearense em pedir uma palinha de alguma mausica. "Palinha" significa
amostra, entdo serviu perfeitamente para 0 que queriamos e por serem 4 minutos cada
apresentacdo foi decidido "Minutos de Palinha™.

Depois da definicdo do nome, criamos o logotipo a partir das referéncias de
programas ja citados e das cores de um show de talentos, preto, amarelo e vermelho. Foi

usada uma fonte caracterizando o conceito e dentro daquilo que queriamos passar para
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as pessoas. Usamos também a ampulheta como simbolo do evento, um medidor de
tempo, com as expressOes artisticas dentro dele, para representar o tempo em que 0s

participantes teriam para as apresentacdes.

"E 0 momento de comecar a colocar sua ideia no papel. A elaboracio de
um projeto é um importante mecanismo de traducéo do seu pensamento e
de demonstracdo do conhecimento sobre seu evento e dos processos que
serdo necessarios a sua execucdo. Quanto mais clareza tiver um projeto,
mais seguranca transmitira aos futuros apoiadores e parceiros."”
AVELAR, Romulo (2013).

O projeto do evento foi elaborado em 8 péginas, tendo sido montado no
programa lllustrator e convertido no formato PDF para visualizagdo. Assim como o
logo do evento, o projeto foi feito em um formato de ampulheta. O projeto foi dividido
em partes, sendo estas: apresentacdo, objetivo, publico-alvo, plano de investimento,
plano de divulgacdo dos patrocinadores, exemplo de divulgacdo e apresentacdo dos
jurados do evento.

"E 0 momento de comecar a colocar sua ideia no papel. A elaboracdo de um
projeto € um importante mecanismo de tradugdo do seu pensamento e de demonstracéo
do conhecimento sobre seu evento e dos processos que Serdo necessarios a sua
execucdo. Quanto mais clareza tiver um projeto, mais seguranca transmitira aos futuros
apoiadores e parceiros." Avelar, Romulo

O produto foi montado pela aluna Renata Tavares, na época diretora de arte da
agéncia NIC®, da propria Universidade de Fortaleza. Foi apresentado e entregue aos
possiveis patrocinadores. Foi elaborado também, no mesmo formato, um relatério do
pos-evento ja especificado anteriormente. Todos as pecas criadas para 0 evento
seguiram a mesma linha de comunicacdo, mantendo a unidade e passando a mesma

ideia.

5Nucleo Integrado de Comunicacdo. Agéncia interna da universidade que oferece a oportunidade para alunos
experimentarem o mercado de trabalho.
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4.1. Divulgando o evento

Para a divulgacao do evento foi solicitada a impresséo de 6 piramidais que foram
expostos no hall do bloco T, em frente ao Teatro Celina Queiroz, 30 cartazes que foram
postos pelo campus da universidade, 400 panfletos que foram distribuidos nas salas e no
patio, a equipe passou por todas as salas de 4 blocos em diferentes dias para convidar e

explicar o evento para os alunos e professores, com a autorizagdo dos mesmos, foram
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mandados convites virtuais pelo sistema da Unifor para todos os alunos da
Universidade, além de convites especiais para os jurados e 0s apresentadores.

Para a esquematizacdo de todo o processo de organizacdo acima descrito foi
essencial a elaboracdo de um Planejamento, pois este, segundo Martin (2003), € a
espinha dorsal do evento (p. 70), e é atraves dele que é possivel racionalizar as
atividades, gerenciar os recursos disponiveis e implantar o projeto (MEIRELLES:
1999:71).

4.2 P6s- Evento - Analise de retorno

Acdes de pds-evento compreendem aquilo que se faz apds o evento: envio de
cartdbes de agradecimento, edicdo das imagens de forma a conseguir produtos de
divulgacdo dos proximos eventos. Um pos-evento é o estudo do resultado das
avaliacOes externa e interna, ou seja, toda a finalizacdo das acOes referentes ao evento
de maneira organizada e satisfatoria para todos os publicos envolvidos.

"A fase de poés-evento passa, indispensavelmente, pela atribuicdo de
responsabilidades, implementacdo de procedimentos e uma gestdo de tempo
rigorosamente controlada.” BRITO, Ana (2007).

No inicio do evento, foi realizada uma pesquisa de satisfacdo com o publico
presente no Teatro Celina Queiroz sendo entregue um questionario aos participantes
para fazerem uma avaliacdo do evento. O evento teve um puablico aproximado de 400
pessoas e foi aplicada uma mostra de 300 questionarios obtendo-se 0s seguintes
resultados:

1. Divulgacéo
Bom e Otimo: 82% Ruim e Regular: 18%

1.1. Como ficou sabendo?
Cartazes: 54%

Folder: 26%

E-mail: 15%

Faixas: 5%

2.1. Horério
Bom e Otimo: 88% Ruim e Regular: 12%
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2.2.Som

Bom e Otimo: 75% Ruim e Regular: 25%
2.3. Local

Bom e Otimo: 96% Ruim e Regular: 4%

3. Programagéo
Bom e Otimo: 98% Ruim e Regular: 2%

Apos o fim do evento, promovemos uma reunido para avaliagdo do desempenho
individual e global, com o objetivo de recolher sugestfes, informacgdes e avaliar
processos e procedimentos. Através do check list ja produzido, verificamos

equipamentos e materiais utilizados e fizemos a desmontagem geral das instalacGes.

Foto: Luana Quezado, 2014.

CONSIDERACOES

Vimos o qudo importante é 0 evento como ferramenta de comunicagdo. O
Minutos de Palinha trouxe muitos resultados positivos, desde a sua ideia entendida
pelos demais, definicdo de tema, lugar apropriado, publico definido, execucdo com
éxito até a aprovacdo dos participantes. Atingimos o0 nosso objetivo, dando a

oportunidade de reconhecimento de novos talentos, reunindo a arte com os participantes
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num ambiente interativo. Comprovando isso, testemunhamos alguns artistas
conseguirem seu espaco no mercado apds o evento, renovando e conquistando a
industria cultural. Atraiu de maneira instigante muitos alunos da universidade, e, de
certa forma, deu um sentimento de liberdade para os talentos ainda ndo exibidos.
Mesmo com o atraso no término do evento, as apresentagdes enlevaram o publico, que
sairam esperando pelas proximas edigdes, gerando novos fluxos. Os participantes
também ficaram bastante satisfeitos com a oportunidade de mostrar aos colegas e
profissionais suas artes. Aplicamos a teoria na pratica. Com um planejamento
organizado, divulgacdo 4gil, comunicacdo conceitualizada, projeto estruturado e
racionalizacdo das atividades e cooperacdo dos envolvidos, conseguimos bons

resultados.
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