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Resumo

O presente artigo trata do grafite enquanto instrumento de comunicagdo, expressao
artistica e intervencdo urbana que da voz aos artistas de rua. Forma de expressdo
marginal, vem ganhando visibilidade através da institucioanlizagdo de sua pratica. Em
Recife, esta expressao aparece para viabilizar a comunicacdo das periferias sobre temas
contemporaneos e, por vezes, polémicos. Mas, por outro lado, nota-se uma tentativa
socioeducativa utilizando o grafite como instrumento educativo e ladico frente a jovens
de periferia através do ensino desta linguagem por parte de organizagBes sem fins
lucrativos e comunidades de grafiteiros.
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Introducéo
O presente trabalho visa o estudo do grafite como instrumento de comunicacdo,

expressao artistica e intervencdo urbana. O movimento grafite se configura como uma
manifestacdo cultural com fortes tracos para a construcdo de discursos criticos
relacionados as esferas hegemonicas e questionamentos das relagdes de poder.

Alvo de muitas discussdes e reconhecido preconceito, esta modalidade da street art,
hoje vem sendo percebida como método de inclusdo que cumpre um papel politico e
social importante, em muitas metrépoles do Brasil e do mundo. Esta pratica proporciona
as pessoas de comunidades carentes a superacdo da exclusdo social, o surgimento de
novos talentos e a insergdo social no mercado artistico e publicitario.

As tematicas tratadas no grafite sdo inimeras e refletem discussdes do tempo e lugar
onde sdo produzidas. Além disso, nas criacbes hd um interesse pela exploracdo das
espacialidades. Com isso, é imprescindivel observar que cada lugar e cada grafiteiro ira
mostrar suas especificidades de repertorio e suas visdes de mundo.

Em Recife este movimento ainda é timido e muitas vezes extremamente associado a

expressGes marginais, se comparado as cidade como S&o Paulo e Rio de Janeiro. Este
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fato pode estar atrelado a questdes como escassez de instituicdes que favorecam a
profissionalizacdo de grafiteiros na cidade, ao desinteresse do poder publico em
institucionalizar esta arte, entre outras.

Por isso, se faz relevante investigar o panorama do grafite em Recife no que se
refere as tematicas desenvolvidas, aos locais escolhidos para grafitagem e a intervencgéo
na espacialidade deste centro urbano.

O grafite, que antes era associado a marginalidade e as drogas, hoje é sinbnimo
de paz, liberdade de expresséo, instrumento de comunicacdo e cultura. Além de ser uma
forma de manifestacdo cultural, a arte de rua é uma ferramenta importante para a
reintegracéo social de jovens das comunidades carentes do Brasil.

Presente no pais desde a década de 70, a street art foi ganhando importancia e
reconhecimento como parte da identidade visual das cidades, especialmente depois da
virada do século XX e com a criacdo de ONGS especializadas na divulgacdo e no
ensino do grafite.

ONGS como a Quixote Spray Arte (Sdo Paulo), Sou Kpaz (Rio de Janeiro) e a
Cores do amanhd (Recife), visam o desenvolvimento de programas de educacdo e
trabalho por meio do grafite. O publico-alvo sdo jovens carentes, que ao entrarem,
participam de programas que incluem o desenvolvimento pessoal e o aprendizado de
competéncias basicas para o desenvolvimento de habilidades especificas sendo o foco
no grafite. Os principais objetivos sdo promover um espaco de acolhimento,
melhorando a autoestima, comunicacgdo, integracdo e a participacdo na sociedade,
oferecendo a comunidade em situacfes de vulnerabilidade social uma nova alternativa
de inclusdo social e o resgate a cidadania.

Outra agdo de institucionalizacdo do grafite é a da Prefeitura do Recife. No ano
passado, a prefeitura decidiu que, ap6s o reconhecido sucesso das pinturas na parede do
cemitério de Santo Amaro, os muros da grande cidade recebessem outras pinturas, a fim
de deixar a cidade mais viva e colorida além de valorizar artistas locais, como Galo de
Souza. Segundo o secretario de turismo Felipe Carreras, 0s artistas poderdo escolher os
desenhos que enfeitardo a cidade além de receberem todo o material necessario e um
pagamento pelo valor artistico da obra. A prefeitura também se encarregou da limpeza e
restauracdo de muros danificados para a futura utilizacéo artistica.

De acordo com a lei 12.408, aprovada em maio de 2011 pela presidente Dilma
Rousseff, o grafite € uma forma de valorizacdo do patriménio publico e privado
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mediante manifestagdo artistica com consentimento de seus proprietarios, diferente da

pichagdo, um ato ilegal e considerado um crime no pais.

Metodologia

O problema de pesquisa apresentado no inicio deste artigo refere-se a qual o
panorama do grafite em Recife no que se refere as tematicas desenvolvidas, aos locais
escolhidos para grafitagem e a intervencdo na espacialidade deste centro urbano.

De acordo com um prévio levantamento bibliogréafico, nota-se a natureza escassa
de estudos em torno desta problemética. Esta pesquisa, portanto, serd de natureza
qualitativa e assume um carater exploratorio/ descritivo de corte transversal. Conforme
afirma Malhotra (1993), a pesquisa exploratdria permite que uma maior compreensdo
seja desenvolvida acerca do tema. E ainda acrescenta que este tipo de pesquisa
possibilita maior flexibilidade em relacdo ao uso de métodos na obtencdo de

discernimento e desenvolvimento de hipGteses.

Para complementar essa abordagem, o carater descritivo também ¢é utilizado,
com a intencdo de identificar os principais grafiteiros de Recife e ainda mapear as
principais areas de grafitagem na cidade. As pesquisas classificadas descritivas, segundo
Roesch (1999), “ndo procuram explicar alguma coisa ou mostrar relagdes causais,

buscam informagdes necessarias para a a¢ao ou predi¢ao” (p. 137).

As pesquisas de natureza descritiva podem ser desenvolvidas em dois
formatos: o longitudinal e o corte transversal (Churchill, 1995; Malhotra, 1993). Esse
estudo caracteriza-se como corte transversal, onde “os dados sdo coletados em um ponto
de tempo, com base numa amostra selecionada para descrever uma populagdo nesse
determinado momento” (Richardson, 1999; p. 148). Tal escolha justifica-se pela
natureza e objetivos do estudo, tornando-se suficiente retratar as variaveis em um
determinado momento no tempo, em contraste com o estudo longitudinal.

O presente estudo se constitui no levantamento de dados secundarios e na
realizacdo de entrevistas individuais, dirigidas aos principais grafiteiros do Recife para
compreender como estes elaboram suas criacbes e mapear as principais areas de

grafitagem na cidade.
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Referencial Tedrico

Desde os primordios a raca humana sente a necessidade de comunicar-se com
seus semelhantes, deixando involuntariamente marcas graficas na historia e
posteriormente as mesmas tornam-se expressoes artisticas especificas de cada periodo.
Segundo Ruskin (1819-1900), critico de arte inglés, as grandes nagdes escrevem sua
autobiografia em trés volumes: o livro de suas a¢es, o livro de suas palavras e o livro
de sua arte. Mas nenhum desses trés pode ser compreendido sem que se tenham lido os
outros dois, mas desses trés, o Unico em que se pode confiar é o ultimo.

Os primeiros registros de suas tentativas de comunicacdo datam da pré-historia,
no final do periodo paleolitico superior (ha cerca de trinta e cinco mil anos atras). Os
homens comecaram a pintar nas paredes das cavernas, retratando cenas de caga ou de
animais. De acordo com Graca Proenca (2007), a principal caracteristica dos desenhos
da idade da pedra lascada, € o naturalismo. O artista pintava os seres, um animal, por
exemplo, do modo como o via de uma determinada perspectiva, reproduzindo a
natureza tal qual sua vista captava. Os materiais usados consistiam em 0SS0S
carbonizados, carvao, vegetais e sangue de animais. Segundo Ostrower (1983), as
imagens grafadas na pré-historia tinham um aspecto sagrado e magico para a cultura
daquela época, sugerindo que a percepcao coletiva do mundo era integrada, pois o
cotidiano era vivido como uma realidade mégica. Ou seja, ao pintar a imagem do
animal, o homem acreditava deter poder sobre ele, garantindo o sucesso em sua caca.
Mesmo seu significado sendo incerto, 0 homem da caverna desenvolveu uma forma de
comunicacdo prépria e eficaz para aquele momento. A pintura das cavernas é
considerada mée do que hoje chamamos de Graffiti.

Para Civita (1971), muito antes dos tempos atuais, 0 imaginario e o cotidiano de
cada época ja eram expressos nas paredes das cidades. Ao longo do tempo, a producgéo
imagética sobre paredes continuou existindo e apenas ganhou novos suportes como a
arquitetura, ambientes publicos e diversos outros. Apesar de ter seu reconhecimento
como arte apenas na decada de 70, essa forma de pintar sobre superficies irregulares
estd presente em quase todas as épocas e civilizagdes, onde as tecnologias e os temas
foram se adaptando as diferentes realidades.

Segundo Gitahy (2012), “graffito” vem do italiano, inscricdo ou desenho de
épocas antigas, toscamente riscados a ponta ou a carvao, em rochas, paredes, etc. Mas

foi na Roma antiga que o termo Graffiti (plural de Graffito) se tornou popular para
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denominar essa forma de escrita. Consistiam em protestos, manifestacoes, divulgacoes
de leis e eventos cotidianos. Em algumas catacumbas é possivel encontrar registros de
simbolos da igreja, deixados pelos primeiros cristdos. Na mesopotamia, diferentes
formas de desenho e pinturas foram encontradas nas paredes. No Egito, inscri¢cfes eram
feitas nos timulos dos farads, um misto de inscri¢cGes e imagens com funcdo decorativa.
H& poucos registros de tais atividades na idade média, onde durante a inquisicdo as
paredes das casas de supostas bruxas ou de condenados eram pichadas de maneira
violenta a fim de expor o malfeitor. Posteriormente no Renascimento, a pintura em
paredes volta de uma forma mais artistica, sendo representados nos afrescos de forte
apelo estético e confeccionados junto as paredes.

Chegando na modernidade, no século XX temos o movimento muralista
mexicano, iniciado em 1910 e executado por Diego Rivera, José Clemente Orozco e
David Alfaro Siqueiros. Conhecido também como arte revolucionéria, 0 movimento
pretendia redimir a grandeza da identidade mexicana ofuscada pela colonizagdo
espanhola (Bello, 2003).

No Brasil tem-se como exemplo os murais das fachadas de alguns edificios,
onde as pinturas eram relacionadas a temas relativos a nossa historia e nossa arte, alguns
realizados por Di Cavalcanti na fachada do Teatro da Cultura Artistica no centro de Sao
Paulo. A pintura muralista, em consonancia com a pop art, ja apontava para a origem do
grafite como uma auténtica expressdo humana e artistica.

Ja no século XXI o que conhecemos como Graffiti € muito diferente das pinturas
em muros do passado pelo simples fato de que cada agéo se insere num certo contexto
historico e cultural. Dessa forma as diferentes intervencGes urbanas em muros se
distinguiram pelo momento historico e o sentido da cultura vigente de cada época (Rink,
2013).

O Graffiti como é conhecido surgiu aos poucos. Em 1950, com a propulséo da
industria automobilistica e, consequentemente, da tinta latex, ambos se tornaram
produtos a serem comercializados e consumidos. Com a expansdo e facilidade de
utilizagdo da tinta spray, esta foi usada com diversos fins, por exemplo, para grafitar
sobre paredes (Rink, 2013). A nova tecnologia era de facil manipulagdo, possuia um
efeito duradouro e poderia ser usada em larga escala. A entrada desse produto no
mercado marca uma nova fase na arte pés-moderna; foi apenas as pessoas terem acesso
ao spray que diversas agdes coletivas passaram a se tornar publicas e os ideais de grupos

e até mesmo pessoais passaram a ter extrema visibilidade, o que acabou influenciando
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fortemente movimentos contraculturais na época. Muito antes do surgimento do spray
de latex, as intervengdes urbanas j& eram feitas com piche, um material de dificil
manuseio e remocao. Dai surgiu o termo ‘pichadores’ e a expressao ‘pichagdo’. Tal
pratica era associada ao vandalismo, o que explica a heranca desse estigma pelo
Graffiti. Em oposic¢do a cultura de massas que comecava a ganhar vida, em especial aos
outdoors, o Graffiti convidava o espectador ao encontro e ao dialogo ao invés de coloca-
lo na posicao de mero consumidor.

No final da década de 1960 nasce a expressdo ‘contracultura’ em que “... 0
prefixo ‘contra’ atestava a dimensdo de oposigdo que as novas culturas juvenis dirigiam
a cultura dominante ou hegemdnica” (Canevacci, 2005). As primeiras pichacdes
comecaram a aparecer na Europa como forma de protesto contra o conservadorismo da
sociedade da época. Palavras de ordem eram feitas nos muros de Paris em 1968,
caracterizando uma revolugdo contracultural. A populacdo comegou a usar 0S muros
para manifestar suas insatisfacdes e a rua era o palco para jovens executarem suas
transformacfes sociais. Através desses movimentos contraculturais que se deu a
formacdo das sociedades alternativas.

Fortemente influenciada pela Franca, jovens de Nova York passaram a expressar
suas indignacBes nos muros da cidade. Foi um periodo marcado por revoltas populares
onde grupos passaram a ocupar lugares abandonados em Nova York como blocos de
condominios, galpdes abandonados e até mesmo trens. No bairro do Bronx essa pratica
foi difundindo-se paralelamente a cultura do Hip Hop e do Rap. Conhecidos como
Writters, os grafiteiros chamavam atencgdo para problemas sociais e politicos, ao mesmo
tempo em que tentavam sanar a escassez de criatividade. Jean Michael Basquiat foi o
precursor do movimento nos Estados Unidos e também influenciador do graffiti
contemporaneo na arte urbana. Foi responsavel pela promogdo da expressdo da rua e
dos submundos nova-iorquinos de forma intensa e também pela legitimidade do
movimento no circuito oficial da arte. A linguagem era de carater popular e de livre
acesso. Gitahy (1999) lembra que Ivan Sudbreck, um dos principais artistas de rua da
geragdo 80 do graffiti, dizia entusiasmado: “a arte sempre sera o reflexo social de um
povo”. No que se refere a um pais, € reflexo de um povo oprimido, vitimado pelo
desrespeito em seus direitos humanos, como a falta de trabalho, habitacdo, salde,
educacéo, seguranca, lazer, etc.

No Brasil as primeiras formas de expressdo urbana nos muros como formas de

protesto foram durante movimentos contra a ditadura militar, em 1964, onde as



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Natal - RN — 2 a 4/07/2015

pichacbes e grafitagens eram empregadas como arma politica. Jovens pertencentes a
movimentos estudantis utilizavam a pichagéo e a stencil art como principal arma para
demonstrar suas insatisfacdes, pois eram de rapida producdo e por isso era dificil
denunciar ou reprimi-las. Frases impactantes, demonstracfes de aversdo ou indignacéo
eram as mais comuns. O graffiti apenas se consolidou como movimento
estético/artistico em 1970, em S&o Paulo. Foi alavancado gracas a vinda de grafiteiros
estadunidenses como Ketih Haring, convidado a participar da Bienal Internacional de
artes de Séo Paulo em 1983, entre outros artistas.

A maior referéncia, quando se fala em Graffiti no Brasil séo ‘Os Gémeos’. A
dupla de grafiteiros, natural de S&o Paulo, comecgou a pintar em 1986 e criou um estilo
de graffiti que foi caracterizado como o “estilo brasileiro”. Eles tiveram a ideia de criar
a sua arte, o seu estilo, a sua “tag” (assinatura) em meio a tanta responsabilidade e valor

a causa que apenas eles poderiam transmitir através de seus desenhos.

Anélises e Discussdes dos Dados
O dados foram coletados através de entrevistas com trés grafiteiros que atuam
em Recife. A primeira entrevistada foi Jouse Barata, grafiteira e idealizadora da ONG
Cores do Amanhd, do Recife . O segundo estrevistado foi Luther, grafiteiro que
participa ativamente no cendrio do graffiti no Recife. O terceiro entrevistado foi Johny

Cavalcanti, Escritor de Graffiti e Designer Grafico.

Quando perguntados sobre o que o graffiti representa para a cidade do Recife as
respostas relacionaram a linguagem como instrumento de comunicagéo, protesto e de
dendncia. Além de uma forma de transmitir mensagens e levar a reflexdo. Estas
afirmativas corroboram com o que Ramos (2007) comenta quando ressalta que mesmo
com a aparéncia globalizada, percebe-se a importancia do uso dessa linguagem em
contextos diferentes. No geral, esse se tornou um instrumento de protesto ou
transgressao aos valores estabelecidos. E ainda Cruz e Costa (2008) afirmam que no que
se refere ao Brasil, (a arte de rua) é reflexo de um povo oprimido, vitimado pelo
desrespeito em seus direitos humanos, como a falta de trabalho, habitacdo, salde,
educacdo, seguranca, lazer, etc., manifestando-se em resposta cada um a sua maneira,
por atitudes consideradas licitas ou ndo. Aqui o graffiti € uma poderosa arma se tratando
em expor as condi¢des de vida que seus habitantes possuem. Ao contrario do que

muitos pensam, a inten¢do ndo é chamar a atengdo da sociedade para o artista e sim para
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a mensagem ou o problema exaltado no graffiti. Ao fazer as pessoas refletirem, o

grafiteiro entdo alcancou seu objetivo, transmitir sua mensagem.

Em relacdo a presenca do graffiti na cidade, os entrevistados disseram que ele é
muito forte como meio socioeducativo, para transmissdo de valores. Quanto ao
reconhecimento do graffiti eles afirmaram que esta linguagem nao é reconhecida aqui
em Recife. Um deles afirmou o seguinte: “por ter uma esséncia marginal, ter vindo de
bairros pobres, enfrenta muitos preconceitos. E desvalorizado por ser expresso nas
ruas”. Para Taylor (1962), o Graffiti nasce como movimento de contracultura. Parte da
necessidade de protestar e de expressar insatisfagdes e sentimentos anonimamente, ou
seja, ele vai contra a cultura dominante ou hegemonica do periodo em que esta inserido,
ele quebra com um padréo artistico por fazer da cidade o seu suporte para escrita, sem
delimitar o espaco, 0 mensageiro e a mensagem, enfrentar as intempéries do tempo e
principalmente por ser uma forma de arte ndo comercializavel e ndo reprodutivel para

uma grande massa.

Quando questionados sobre apoio ou valorizacdo da atividade pelo governo a
maioria afirmou ndo existir. “Geralmente quando a gente faz algum trabalho pro
governo, a gente trabalha em cima de um orgcamento de material, custo e remuneragéo
para os envolvidos, alimentacdo...”, afirma um dos entrevistados. Outro entrevistado
considera que “o unico meio de divulgagdo ¢ nas ruas, através de intervengdes urbanas”.
A caracteristica mais forte desse movimento de contracultura é a capacidade da arte de
se desviar do seu objetivo inicial para explorar outros espagos, como as ruas, galerias,
qualquer local fora de um museu. Para Blauth (2012) desenvolveu-se nas mais
diferentes dire¢des no espaco, entrando no campo da experimentacdo e desmistificagdo
dos seus processos construtivos, além de se confrontar com as outras areas, territérios e
linguagens, como, a arquitetura, a performance, o video, a musica e a politica. No
entendimento de Damien Sausset (2003), essas transformacg6es colocam um fim a iluséo
da eternidade das obras, a ubiquidade e a evidéncia. Para o autor, a eternidade das obras
indicava que uma obra era algo que transcendia a historia e caracterizava um momento
da histéria e, ao contrario, muitas obras da arte contemporanea sao efémeras, frageis e
se transformam na medida em que o tempo passa. Presente em locais institucionalizados
ou em seu habitat natural, as ruas, o graffiti se adapta de acordo com o local em que se €
designado, ndo deixando de criar uma identidade visual para aquele ambiente. Ainda
Segundo Blauth (2012), diante de todas as ambivaléncias da arte contemporanea, sejam
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0s espacos institucionalizados ou ndo, os artistas jogam com os referenciais da cultura,
da identidade, das mesticagens, nas suas contradi¢Ges, nos seus limites fluidos ou néo,
nos espacos, nos lugares, nos locais, enfim, “tudo” pode ser utilizado como um meio
que tenta perturbar e questionar a estabilidade da sociedade. A arte hoje transformou
suas formas de intervir no espago urbano, ampliando, também, as discussdes sobre a
presenca das manifestacOes artisticas dos grafiteiros oriundas de espagos urbanos,
situados na marginalidade inicialmente, e hoje ja possuem o reconhecimento das

instituicdes culturais.

Para Gitahy (1999), o graffiti propicia a democratizagdo da arte, devido as suas agdes
descomprometidas com questBes espaciais ou mesmo ideoldgicas, utilizando a cidade

como suporte.

Quando a pergunta foi sobre a forca do movimento na cidade, as respostas
apontaram para uma abertura de mentalidade: “Ta crescendo, ja td& bem melhor. Ainda
tem resisténcia. As pessoas ainda te olham de lado. E diferente do Rio de janeiro. Aqui
0 mercado é mais regionalista, que tende para as artes plasticas. Se for graffiti mesmo,
muito original, j4 ndo tem um mercado legal”. Outro disse que “hoje o graffiti ta tendo
uma aceitacdo melhor, as pessoas estdo buscando aprender mais sobre, elas querem ter o

contato com essa arte”.

Ao contrario dos que o condenam como poluicdo na cidade, os grafites
constroem e valorizam espacos, fazem-nos perceber novos espacos, contam enredos das
diferentes subjetividades e suas vivéncias cotidianas ndo comprometidas com a histéria
oficial. Assim, nem sempre podemos pensar os grafites como a¢des dos que se sentem
excluidos da cidade. As razdes e os emissores foram e sdo diversos, como ja bem
mostram as frases, acOes e imagens. Muitos grafiteiros séo artistas, estudam a arte e
agem cientes do que e para quem estdo produzindo seus recados (Ramos, 2007).

O graffiti assume um papel para além da arte, o social. Diversas Ongs foram
criadas com o intuito de orientar e ajudar jovens de areas carentes a ter uma perspectiva
de vida melhor. ONGS como a Quixote Spray Arte (S&o Paulo), Sou Kpaz (Rio de
Janeiro) e a Cores do amanhd (Recife), visam o desenvolvimento de programas de
educacdo e trabalho por meio do grafite. Os principais objetivos sdo promover um

espaco de acolhimento, melhorando a autoestima, comunicacdo, integracdo e a
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participagdo na sociedade, oferecendo a comunidade em situacbes de vulnerabilidade
social uma nova alternativa de incluséo social e o resgate a cidadania.

Para Blauth (2012) O grafite como agente de uma comunicacdo social também
traz sua contribuicdo através de eventos artisticos com criangas e jovens de rua ou baixa
renda, pintura de espagos urbanos de maneira individual ou coletiva e até a contratagéo
de grafiteiros para a pintura/ornamentacao de painéis de construgdes privadas, buscando
0 embelezamento do meio em que esta inserido. Torna-se entdo, uma fonte de cultura,
de conhecimento e renda para esta categoria e para a sociedade de um modo geral, que
alia arte e comunica¢do num mesmo espaco.

Sobre os locais escolhidos para as grafitagens eles indicam que quando s&o
contratados, quem contrata determina o local. Mas, a maioria afirma que gosta de
grafitar nos locais onde mora. “Eu costumo grafitar no centro, por que geralmente o
graffiti ta ligado ao local onde vocé estad e como agora eu estou mais para o centro, a
maioria das minhas pinturas estdo 14”. Outro afirma que “fago muito mais grafites na
periferia”. Mas existem varios motivos para a escolha do local: “geralmente a gente
costuma pintar em todas as superficies... se escolhe o local por ‘n’ motivos: se vocé quer
destaque, se quer falar algo pra uma comunidade, se vocé apenas quer pintar ai escolhe
locais estratégicos...”. Um deles teceu o seguinte comentario “gosto de pintar em
avenidas. Meu intuito é fazer o publico ver, locais de grande fluxo, para as pessoas
questionarem, verem”. Para os entrevistados o que falta na cidade sdo incentivos para
esta linguagem e uniéo dos artistas (Crews).

Segundo Ramos (2007) Os grafiteiros remodelam a cidade e devolvem a ela um
carater de comunicacdo compartilhada, de recepcdo de novos significados, tensdes e
mudancas. Fazem dos espacos da cidade espacos de opinido, de investigacdo, de didlogo
e, por que nédo, da Arte. Debord (1997) defende a ideia de uma reintegracéo controlada e
da apropriacdo do ambiente urbano para aumentar o vigor e a criatividade dos atores
urbanos. Cada espago produz sensacdes e resultados Unicos, seja para o grafiteiro ou
para 0 publico espectador, tudo depende da mensagem que se deseja transmitir. O
trabalho desempenhado pelos grafiteiros subverte a légica urbana convencional, é uma
arte que quebra padrbes estéticos, artisticos e sociais, dando vida a imaginacdo dos
grafiteiros e como resultado, criam uma identidade para a cidade e até mesmo uma alma
para o local escolhido. Para Rink (2013) o graffiti influencia os modos de significacdo
das tramas urbanas atuais, tornando possivel que muitos habitantes das cidades possam

vivenciar uma experiéncia estética coletiva e esta, talvez, seja sua maior funcao social.
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Considerac0es Finais

A problematica sugerida por esta pesquisa que teve como eixo a investigacdo do
panorama do grafite em Recife no que se refere as tematicas desenvolvidas, aos locais
escolhidos para grafitagem e & intervencdo na espacialidade deste centro urbano. A
partir das palavras dos grafiteiros entrevistados e da revisdo de literatura levantada,
observa-se o0 grafite como instrumento de comunicacdo, expressao artistica e
intervencdo urbana que desperta o interesse dos jovens e a necessidade dos mesmo de
expressdo de suas inquietudes e insatisfaces, aléem de se configurar como um canal de
protesto, de critica e reflexdo.

A pesquisa aponta o Recife como uma cidade em que o grafite esta presente,
pulsante no cotidiano das ruas mas ainda é visto com preconceito e nao é valorizado em
comparagdo a outros centros urbanos como Rio de janeiro e Sdo Paulo. As tematicas
desenvolvidas sdo diversas, mas a maior parte vem preenchida de um teor critico e
acido. Nota-se também que h& uma tendéncia de algumas instituicdes governamentais
OuU Mesmo empresas comerciais contratarem grafiteiros para dar forma e cor aos seus
espacos. No entanto, a percep¢do é a de que as comunidades em Recife ndo sdo
articuladas. E, este pode ser mais um motivo para que esta expressdo ainda sofra
retaliacbes e exclusdo. As ONGs possuem um trabalho de socializacdo através do
grafite que vem reverberando na cidade e na vida de muitos jovens que encontram nesta
arte sua forma de comunicar sentimentos, ideias, atitudes. Esta tem sido uma iniciativa
bem sucedida de incluséo social que pode se configurar num caminho par a ampliacao

do conhecimento desta arte e do reconhecimento de seus beneficios para a cidade.
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