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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo apresentar o processo de producdo do jornal
laboratorial Classificado da Noticia. O produto é elaborado por alunos da disciplina de
Principios e Técnicas de Jornalismo Impresso, do curso de Comunica¢do Social com
habilitacdo em Jornalismo, da Universidade de Fortaleza (Unifor). As reportagens sdo
desenvolvidas a partir de um desafio: conceber pautas por meio da leitura dos anuncios das
paginas de classificados dos jornais. Os temas observados nesses cadernos sao selecionados
para ser o “gancho” da matéria. O processo de producdo consiste em fases como a escolha
do anudncio a ser utilizado, a definicdo do foco da reportagem, o processo de apuracdo, a
escrita e a diagramacdo de cada matéria e do jornal. O trabalho resultou na edicdo 28 do
jornal, com projeto gréafico atualizado e oito matérias com abordagens e tematicas distintas.

PALAVRAS-CHAVE: Jornal Laboratorial; Classificado; Noticia; Midia Impressa;

1 INTRODUCAO

A disciplina de Principios e Técnicas de Jornalismo Impresso, do curso de
Comunicacédo Social com habilitacdo em Jornalismo, aborda fundamentos e métodos para a
elaboracdo de reportagens para midias impressas, como jornais e revistas, com destagque a
producdo de textos noticiosos. Com uma metodologia que agrega teoria e pratica, os alunos
podem desenvolver habilidades relativas aos critérios de noticiabilidade, a construgdo do
texto jornalistico, a questdes éticas pertinentes quanto ao relacionamento entre o jornalista e
suas fontes, a técnicas de apuracgéo e de entrevista.

Na disciplina, foram solicitadas atividades como a identificacdo dos critérios de
noticiabilidade em matérias de jornais impressos, a elaboracdo de um manual de redacéo,
apresentacdo de contetdos no formato de seminario e reunifes de pautas. O trabalho de
maior relevancia se concentra na producdo das reportagens para a concepcao do jornal

Classificado da Noticia, veiculado em periodicidade semestral.

! Trabalho submetido ao XXI11 Prémio Expocom 2016, na Categoria Jornalismo, modalidade JO03 — Jornal-laboratério
impresso (conjunto ou série).

2Aluna lider do grupo e estudante do 4°. Semestre do Curso de Comunicacdo Social — Jornalismo, email:
castrooalessandra@gmail.com.

3Estudante do 4°. Semestre do Curso de Comunicagéo Social — Jornalismo, email: liarodriguescm@gmail.com.
“Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Comunicagdo Social — Jornalismo da Universidade de Fortaleza
(Unifor), email: raikaren@gmail.com.
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As matérias deveriam ser produzidas individualmente ou em dupla, a partir de um
anuncio do caderno de classificados e utilizar todos os critérios e competéncias exercitados
nas aulas. A proposta do trabalho incluia, portanto, desde a elaboracdo a diagramacéo,

sendo relevante ressaltar a utilizacao de ilustracdes, fotos e infograficos.

2 OBJETIVO
Apresentar o processo de producgdo do jornal laboratorial Classificado d& Noticia,

desenvolvido com matérias jornalisticas, a partir de técnicas e métodos apreendidos na
disciplina de Principios e Técnicas de Jornalismo Impresso. Com um critério intrinseco em
relacdo a outros jornais laboratoriais, a peculiaridade editorial tem sua relevancia no fato
das reportagens serem elaboradas com base na vinculagdo com um anudncio especifico.
Pode-se citar como objetivos especificos:

e Incentivar a percepcao de pautas por meio da leitura dos andncios de jornais;

e Observar critérios de noticiabilidade envolvidos nos temas das pautas;

e Experienciar a producéo e apresentacdo da pauta ao corpo editorial;

e Planejar e vivenciar as técnicas de entrevista e apuracdo dos fatos;

e Desenvolver elementos textuais e de imagem para producdo de textos, fotos,

legendas e infogréaficos;

e Compreender e aplicar o processo de criacdo e diagramacdo das matérias.

3 JUSTIFICATIVA

O jornal-laboratorio Classificado da Noticia € um projeto por meio do qual os
estudantes de Comunicacdo Social - Jornalismo da Universidade de Fortaleza (Unifor) tém
oportunidade de vivenciar a atividade jornalistica. O produto encontra sua relevancia na
atuacdo do aluno, ao unir teoria a préatica, seguindo a mesma linguagem e procedimentos
semelhantes aos utilizados nas empresas jornalisticas. Alem disso, a pratica reforca e

encaminha o discente ao aprofundamento da area a seguir no futuro.

O jornal-laboratério permite que o aprendiz de Jornalismo se exercite na
capacitagdo e andlise dos problemas de sua comunidade, de seu pais e da
civilizacdo contemporénea, a0 mesmo tempo em que desperta interesse
pela especializagdo, fazendo-o descobrir quais dos aspectos e atividades
da profissdo o seduzem mais. (LOPES, 1989, p. 49)
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Considerou-se como publico alvo estudantes com faixa etaria de 18 a 35 anos. O
jornal é distribuido em pontos estratégicos de atendimento ao publico, em locais de apoio a
comunidade do entorno da Universidade, em feiras e eventos para a promogao do curso,
além do envio por meio de mala direta a instituicbes académicas e veiculos de
comunicagéo.

Segundo Silva (2005), "é no percurso dessa longa cadeia produtiva da noticia que
devemos investigar a rede de critérios de noticiabilidade, compreendendo noticiabilidade
como todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo da producdo da
noticia”. O diferencial do jornal foi justamente um critério novo, determinante para a
existéncia da matéria: conceber a pauta a partir de um anuncio retirado de um jornal.

O Classificado d& Noticia promove temaéticas diversas dentro de seus requisitos,
dando total liberdade para os alunos definirem suas pautas. Na medida que exige mais da
criatividade de cada estudante para elaborar um tema a partir da escolha de um andncio ja
existente, também desperta novos interesses e originalidades que contribuem para a

exceléncia de cada reportagem, o que é essencial para ndo torna-las efémeras.

O trabalho de reportagem ndo é apenas o de seguir um roteiro de
apuracdo e apresentar um texto correto. Como qualquer projeto de
pesquisa, envolve imaginacdo, insight: a partir dos dados e
indicacOes contidos na pauta, a busca do angulo (as vezes apenas
sugerido ou nem isso) que permita revelar uma realidade, a
descoberta de aspectos das coisas que poderiam passar
despercebidos. (LAGE, 2001, p. 35)

Na edi¢do numero 28, as matérias selecionadas para compor o jornal sdo de cunho
regional, visando promover os diferentes olhares que cada aluno tem acerca da cidade e do
Estado. Dessa maneira, o jornal cumpre seu papel académico e social, tendo ampla
importancia para a reflexao critica do aluno e dos leitores. A produgdo contribui, ainda, para
a valorizacdo da praxis quando reforca e identifica o papel do jornalista na sociedade,
reconhecendo e respeitando a ética jornalistica, os critérios de noticiabilidade e os desafios

da apuracédo da noticia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os estudantes da disciplina foram apresentados ao periddico, a sua proposta e ao
seu formato, para iniciar a producdo das pautas, das reportagens e da diagramacgdo. Nao
existe divisdo de tarefas na producgdo do jornal. Cada aluno é responséavel por todas as fases
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de sua reportagem, cobrindo as diversas funcdes existentes naquele processo. Como 0
periddico € produzido no semestre anterior a publicacdo, os estudantes sdo orientados a
trabalhar com pautas frias.

Para a sugestdo das pautas, buscaram-se andncios veiculados no caderno de
classificados e dos dois jornais impressos de maior veiculacdo da cidade de Fortaleza: Diario do
Nordeste e O Povo. A leitura dos anincios repercutiu como incentivo para 0 acesso aos jornais
impressos e resultou nas propostas dos temas das reportagens. Os critérios de noticiabilidade para
a producdo de cada matéria foram identificados e compreendidos por cada repérter como
embasamento para a producdo das matérias (SILVA, 2005). Foi necessario apresentar a
professora, em uma reunido de pauta, a justificativa para a matéria ser produzida.

O modelo de pauta a ser seguido foi repassado aos alunos, servindo como guia das
etapas do processo de producdo ao explicitar a editoria, o tema, os repérteres, o historico de
informacdes preliminares acerca do tema, o enfoque, a pertinéncia da mateéria, as fontes, as
possiveis perguntas a fazer e as sugestdes de fotografia, infograficos e outros elementos de
composicdo da matéria. Ap6s a aprovagdo da pauta, o reporter teve aproximadamente 15
dias para realizar a reportagem e entrega-la diagramada em papel alcalino A3.

Nas reportagens foram realizadas externas e entrevistas com as fontes, construcéo
do texto e producdo de recursos visuais como fotos, ilustracGes, infograficos e boxes.
Quando as matérias foram revisadas e aprovadas pela professora, os alunos levaram-nas ao
diagramador. Depois de finalizada a diagramacao, o periodico foi enviado para a gréafica da
Universidade, para posterior distribuicdo dos exemplares.

As principais matérias foram escolhidas para publicagdo impressa com tiragem
semestral de 500 exemplares.O projeto gréfico do jornal foi planejado cautelosamente e
atualizado. O Classificado da Noticia tem em sua composi¢cdo uma matéria de capa,

chamadas e cabecalho, composto pela marca e uma chamada com foto.
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Figura 1: Capa do Jornal, chamada do topo da pagina com imagem e chamadas localizadas abaixo da foto de
capa. Fonte: Elaborado pelos autores.

A fonte principal utilizada no jornal é a Helvetica, que na marca teve algumas
adaptacOes para construir a identidade do jornal e se diferenciar das demais. Por ter um
estilo "quadrado™ e ndo ser "serifada™, a fonte é utilizada em todos os titulos do jornal. J& no
corpo do texto aplica-se outra fonte, a Minion Pro, que é serifada e se adequa melhor ao
texto corrido, pois observou-se que o estilo € mais apropriado paratextos longos, sendo
menos cansativo e mantendo a aten¢do do leitor. O formato do jornal é baseado no modelo
standard europeu®.

O Classificado da Noticia ndo é pensado por editoria, porém a organizacdo das
matérias foi regulada de acordo com cada tema, seguindo uma sequéncia logica conforme
as tematicas. Nessa edicdo do periédico, o principal critério utilizado para ordenacdo das
matérias foi o regionalismo. Outro recurso utilizado para chamar a atencao do leitor foi o
abre, utilizado para descrever as informacdes relevantes do texto de forma sintetizada logo
apos o titulo da matéria, como se fosse uma breve chamada.

Também considerando a estética do jornal e composicao da reportagem, as noticias
possuem intertitulos para intercalar assuntos dentro do texto; infograficos para que o leitor
compreenda melhor os dados numéricos; quadros para informacdes extras ou curiosidades;
ilustracbes e outros recursos que venham a trazer detalhes e acréscimo de conteddo.
Segundo Sousa (2001), a inovacdo do jornal deve ir além da linguagem acessivel, clara,
concisa, direta e precisa, necessita-se também estimular a abordagem das historias pelo

angulo do interesse humano.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Classificado da Noticia foi concebido em 2005 para disciplina de Principios e
Técnicas de Jornalismo Impresso. E um produto experimental que tem como publico-alvo a
comunidade académica da Unifor. Comegou como um jornal no formato A4, com a mesma
proposta que possui atualmente: o aluno deveria produzir uma matéria tendo como
referéncia um andncio do caderno de classificados. Passou por um redesenho grafico do
periddico e da capa para a edi¢do do Classificado da Noticia com matérias produzidas em
2015.

® Formato utilizado em jornais de referéncia publicados na Europa.
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A edicdo nimero 28 conta com 16 paginas coloridas, impressas em papel jornal no
formato standard europeu, medindo 27,94 cm de largura por 37,61 cm de altura. Foram
publicadas oito matérias, sendo sete com duas paginas e uma com uma pagina. O jornal ndo
possui editorias fixas, o que permite ampla diversidade nos temas abordados pelos
alunos.As matérias foram distribuidas e organizadas na sequéncia de temas: esporte,
economia, cidade e educacéo.

A primeira pégina é a capa, composta de foto ampliada com a manchete. No topo
da folha, uma chamada pequena com foto conduz para a matéria sobre encontros para a
pratica esportiva na orla de Fortaleza. Outras “chamadinhas” também compdem a capa,
desta vez sem fotos. Nas paginas subsequentes, até a pagina 15, estdo as reportagens de
pagina dupla, na seguinte ordem: “Praia de Iracema é ponto de encontro para praticas
esportivas”, “Futebol americano a moda cearense”, “Food trucks conquistam cearenses”,
“Terra da luz e da desigualdade”, “Preserva¢dao da cultura nas constru¢des da Capital”,
“Ensino profissional ¢ referéncia para formagao técnica” e “Siderurgica gera impacto social
e econdmico”. Na ultima pagina encontra-se a matéria “Solu¢do para replantar as cidades” e
o expediente®.

Utilizou-se de ilustracdo para compor as matérias "Praia de Iracema € ponto de
encontro para praticas esportivas" e "Siderdrgica gera impacto social e econémico", no

sentido de trazer leveza e descontragdo ao produto.

CLASSIFICADO DA NOTICIA
Maio/2015

®Expediente: Diretora do Centro de Ciéncias e Gestdo: Profa. Candice Nobrega Graziani Vieira Lima; Coordenador do
Curso de Jornalismo: Prof. Wagner Borges; Disciplina Principios e Técnicas de Jornalismo Impresso — Profa. Orientadora:
Raissa Karen; Reporteres — Alessandra Castro, Anna Beatriz Domingos, Camila Viana, Deborah Tavares, Ingrid Mello,
Isabelle Lima, Larissa Pacheco, Leticia Carvalho, Lia Rodrigues, Lucas Castro, Marilia Candido, Paulo Ayrton, Renato
Borges, Renatto Feitosa; Projeto Gréfico: Prof. Eduardo Freire; Diagramagdo: Aldeci Tomaz e Rafaela Quevedo; Edicéo:
Raissa Karen; Revisdo Profa. Solange M. Morais Teles; Supervisdo Gréafica: Francisco Roberto; Impressdo: Gréafica
Unifor — Tiragem: 500 exemplares.
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Figura 2: Recortes das matérias com ilustragdes sobre a pratica de slackline e dos prédios que compdem a
companhia siderurgica. Fonte: llustracdes: Aldeci Tomaz e lan de Andrade.

O uso de quadros foi outro recurso utilizado, com o intuito de acrescentar
informacgdes que ndo estdo presentes no corpo da matéria. Nas reportagens "Futebol
americano a moda cearense"”, "Ensino profissional é referéncia para formacdo técnica" e
"Solugdo para replantar as cidades", foram usados, respectivamente, os boxes “Saiba mais”,
“Tragando o Futuro”. No primeiro, o recurso foi usado como um glossario com termos
técnicos do futebol americano. No segundo box, foram utilizados depoimentos de trés
entrevistados. O terceiro quadro tem o objetivo de propor uma interacdo com o leitor por
meio de dicas para cultivar uma horta.
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Figura 3: Recorte dos boxes utilizados nas matérias do Classificado d& Noticia. Fonte: Elaborado pelos
autores.
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As reportagens “Terra da luz e da desigualdade” e “Preservacdo da cultura nas
construgdes da Capital” dispuseram de infograficos como recurso para atrair o leitor e
adicionar informagdes relevantes de forma mais dindmica e intuitiva. O primeiro
infogréfico faz um comparativo entre indicadores socioecondmicos das populagdes do
bairro nobre Meireles, em Fortaleza e da cidade de Horizonte, na regido metropolitana da
Capital. A partir da interpretacdo daqueles dados, a reflex&o sobre a desigualdade existente
é mais palpavel. A infografia utilizada na segunda matéria é um mapeamento dos
equipamentos tombados pela Unido, pelo estado e pela prefeitura em Fortaleza, que fornece
para o leitor o conhecimento sobre locais importantes do municipio, agregando

conhecimento acerca de patrimoénios historicos e culturais.
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Figura 4: Recortes dos infograficos presentes nas reportagens, que apresentam um paralelo entre indices do

bairro nobre e da pequena cidade da regido metropolitana de Fortaleza e a listagem e mapeamento de bens

historicos na Capital. Fonte: Elaborado pelos autores, com dados do IBGE e do Governo do Estado Ceara,
respectivamente.

O uso de personagens na matéria “Siderurgica gera impacto social e econémico”
teve o intuito de causar empatia social, aproximando o leitor, fazendo-o se reconhecer nos
depoimentos relatados. Os personagens sdo populares, moradores da regido onde a
siderurgica foi instalada, que vivenciam as experiéncias de responsabilidade social e 0s
impactos gerados pela vinda do empreendimento. Na reportagem “Food trucks conquistam
cearenses” foi utilizado um “olho”, recurso empregado para atrair a atengdo do leitor por
meio de uma passagem-chave destacada. O trecho destacado foi a fala de uma das fontes,

relatando como surgiu a ideia de montar um nego6cio no ramo da gastronomia de rua.

CLASSIFICADO DA NOTICIA
Maio/2015

Figura 5: Fotos de personagens retiradas da reportagem sobre os impactos causados pela companhia
siderurgica. Criancas e responsaveis do Projeto Maré Alta e os empresarios Germano dos Santos e Jonas
Girdo. Fonte: Elaborado pelos autores. Foto: Alessandra Castro.
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6 CONSIDERACOES

O Classificado da Noticia é uma importante ferramenta para que o aluno se
reconheca na profissdo e aprimore as técnicas jornalisticas. Desenvolvido em uma
disciplina do terceiro semestre em que a pratica € aliada aos conhecimentos teoricos,
potencializa a afinidade e a responsabilidade em exercer uma profissdo de carater social.

Concluiu-se que os discentes finalizam a cadeira com a realizagdo de terem
produzido algo relevante academicamente e socialmente, que por meio da noticia podem
contribuir para melhorar a sociedade. Os alunos e o jornal cumpriram sua misséo: informar

com responsabilidade.
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