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RESUMO:

O programa “Revelando Historias”, exibido na UERN TV, mostra através de produgdes
audiovisual, entrevistas humanizadas. Cada programa conta com a presenga de um
fotografo que é desafiado a revelar na sua arte, a historia de vida contada. Com uma
abordagem inovadora, apresenta-se o fotdgrafo, que conta um pouco sobre seu trabalho,
detalhes e técnicas empregadas. Em seguida, no programa, se inicia o didlogo com o
protagonista da histéria. E no final do Revelando Historias, é possivel visualizar a histéria
contada pela fotografia, sendo mostrada em forma de clipe, acompanhada por uma trilha
escolhida pelo préprio personagem.

PALAVRAS- CHAVE: Programa de televisdo; histérias de vida; entrevista; narrativas

fotograficas.
1. INTRODUCAO

Quem ndo gosta de folhear um album de fotografia e relembrar grandes momentos?
Ou até mesmo observar as mudancgas que 0 tempo trouxe, seja no fisico ou na mente.
Reviver histérias que foram registradas através da camera fotografica. Uma fotografia pode
revelar muito sobre alguém. Foi com base na frase citada pelo fotdgrafo mossoroense,
Pacifico Medeiros que dizia: ‘fotografia revela a alma’, que foi criado o programa de
televisao ‘Revelando Historias’.

Todas as pessoas tém uma historia de vida que pode ser revelada: Lembrangas que

trazem recordacdes boas ou ruins, momentos inesperados, surpresas indesejadas, alegrias
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compartilhadas. A fotografia tem o poder de revelar o estado de espirito e a personalidade
de cada um. O programa busca apresentar historias de vidas que possam despertar emocao,
mas que sobre tudo, provoquem uma reflex@o sobre a propria vida de quem assiste.

Com duracdo aproximadamente de trinta minutos, a apresentacdo é de Solange
Santos, idealizadora do programa. O publico é diversificado. Sua exibicdo se da através da
UERN TV, a TV da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte, transmitida pela TV

a Cabo de Mossoro — TCM, canal 21 e também pelo you tube.
2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo Geral

e Contar histérias de vidas e exemplos de superacdo humana utilizando a narrativa

fotografica como principal linguagem no formato video documentario.
2.2. Objetivos Especificos

e Realizar entrevistas humanizadas para revelar exemplos de vida;
e Valorizar a arte fotografica utilizada e seus respectivos artistas;

e Causar no telespectador uma reflexdo sobre as histdrias e na sua prépria vida.

3. JUSTIFICATIVA

Considerando que a televisdo é um dos meios de comunicacdo mais eficaz para se
transmitir conhecimento e também entreter, faz-se necessério levar ao telespectador,
programas educativos, com bom conteldo, que o permita se divertir, aprender, se
emocionar e pensar.

O programa quer causar no telespectador em primeiro lugar, uma reflexdo sobre a
vida, observando histdrias de pessoas que venceram obstaculos ou que sabem conviver bem
com eles apesar das lutas. Quer também provocar uma admiracdo pela arte fotogréfica e
uma valorizacéo a esses profissionais.

Exibir um programa na TV requer complexidade e detalhismo. Precisa-se pesquisar
na tentativa de compreender seu funcionamento. Segundo Zettl (2011), um produtor
profissional precisa ter boas ideias, ndo pode esperar que elas caiam do céu. Algumas vezes

elas surgem livremente, ja outras vezes elas faltam. Quando isso acontece, é preciso reunir
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pessoas e realizar um debate gravando todos os comentarios. Nada deve ser descartado.
Pois de uma ideia aparentemente absurda, pode surgir outra mais interessante. E para que o

dialogo seja produtivo, é preciso evitar criticas.
4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Para operacionalizacdo das imagens feitas para o programa Revelando Histdrias, a
equipe de producdo responsavel, contou com duas cémeras filmadoras, sendo uma
filmadora profissional Sony NXCAM, mais uma camera NIKON para auxiliar com
imagens de apoio em angulos de acdo. Para auxiliar na captacdo de audio foi utilizado um
microfone do tipo boom - direcional. Todo equipamento utilizado foi cedido pelo
Departamento de Comunicacao Social, da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte.
As gravacOes foram externas, isto é, todas em ambiente fora de estidio. Para isso, alguns
angulos e planos foram considerados para efeito de narrativa visual e estética do produto
televisivo. Associado ao posicionamento do plano, outro componente que também tem
igual valor na composicdo do enquadramento é o angulo de posi¢do da camera em relacao
ao objeto.

O conceito de plano é um tanto amplo, e a palavra ¢ utilizada de uma forma bem
elastica. Umas definicBes podem ser o intervalo que ha entre dois cortes, a menor
unidade filmica, um trecho de filme rodado ininterruptamente, ou que parece ter
sido rodado sem interrupgdo, um conjunto ordenado de fotogramas ou imagens
fixas, limitado espacialmente por um enquadramento (que pode ser fixo ou
movel) e temporalmente por uma duragio. (CAMERA COTIDIANA, 2013)

E para coordenar e elaborar esse programa em destaque no trabalho, com o
personagem Edilson Jesus, contamos com a seguinte equipe: apresentadora: Solange
Santos, imagens: Oziel Peixoto, dudio: Elias Filho, producdo: Kauany Sousa, fotografo:
Dyego Leandro, personagem: Edilson Jesus Edicéo, finalizacdo: Marbenes Maia, direcdo:
Professor e Coordenador da UERN TV, Fabiano Morais. Com o passar do tempo, mais
integrantes passaram a fazer parte da producdo do programa. Foram eles: Jorge Amancio,
Ismael Carlos e Lorena Lira.

O Revelando Historias foi editado no programa Adobe Premiére versdao CS, operada
pela técnica audiovisual, Marbenes Maia. O programa Revelando Historias inicia com uma
entrevista com o fotdgrafo, em seguida, clipe do mesmo trabalhando. Na sequéncia entre o

depoimento do personagem Edilson Jesus, e por fim um clipe com as fotos feitas de Edilson
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pelo Fotografo Dyego Leandro. A trilha sonora foi escolhida pelo proprio personagem e
atribui dramaticidade. Da série de programas Revelando Histdrias, este foi 0 segundo mais
visualizado no You Tube com mais de 700 visualizacGes, até a atual data. Perdendo apenas
para a histdria de Kauany Souza onde atualmente ja alcancou mais de 11.000 visualizagdes.

O You Tube tem uma grande quantidade de acesso. A cada dia que passa séo
postados varios videos, de diferentes estilos e de diferentes personalidades. Esse formato
midiatico tem conquistado novos adeptos, e isso tudo fica a disposicao de todos internautas
para assistirem, basta apenas ter um video pronto e jogar na rede para conseguir muitas

visualizagdes, para isso é preciso criatividade.

O You Tube chegou a marca de 100 milhGes de videos assistidos por dia em Julho
de 2006. A cada dia que passa, sdo colocados, algo em torno de 65 mil novos
arquivos de video digital, a disposi¢do de quem quer assisti-los. A revista norte-
americana Times classificou 0 You Tube como a “Inven¢do do ano” (FORTES,
2006 p. 33)

Uma das vantagens desta nova midia é a possibilidade da propria pessoa produzir e
postar na rede. Essa técnica tem apenas algumas questdes que dificultam uma maior
visibilidade, em primeiro plano é o horério de conexdo dos usuarios, pois a maioria das
vezes quando uma pessoa abre 0 You Tube, esta vendo outros assuntos e as vezes dificulta a

disseminacéo do contetdo.

5. DESCRICAO DO PRODUTO

A avaliacdo de ideias é a parte mais importante na pré-producdo. Algumas perguntas
relevantes durante esse processo precisam ser feitas, como: “Vale apena colocar a ideia em
pratica? A ideia é viavel? A ideia colocada em prética deve influenciar a vida de alguem?”
A pré-producdo ndo € a mais emocionante, porém a mais importante. Em se tratando do
publico alvo, suas caracteristicas incluem sexo, idade, estado civil, formacdo académica,
etnia, renda ou situagdo econdmica, “Mesmo quando vocé quer alcancar uma audiéncia téo
grande quanto possivel, e ela ainda ndo estd definida, seja especifico na descricdo do
publico potencial ”(ZETTL 2011, p 25). Pois em cima deste publico que toda produgéo é

executada.

O que torna a ideia de publico e suas caracteristicas necessario € a audiéncia, pois na

verdade o publico é quem define se a producéo sera aceita ou ndo. Bonasio (2002) diz que a
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audiéncia deve ser considerada e que o publico alvo, em sua grande maioria, € quem dita as
formas do programa como, as palavras ditas, as imagens, 0s sons e as técnicas de producao.
Para o autor, a principal funcdo do redator é transformar as ideais em palavras, sons e
imagens, essa producao inicial dar um perfil préprio na producéo.

Para que haja uma aceitacdo massiva por parte do publico é indispensavel que se
tenha responsabilidade e compromisso, no que se estd produzindo. Com relacdo a
responsabilidade, a ética, Bonasio (2002, p 35) declara que: “Qualquer produgédo, até
mesmo um simples comercial, tem o poder de manipular diretamente os sentimentos, as
emocdes e 0 comportamento do telespectador”. O autor explica também que o formato é o
modelo estabelecido para estruturar um programa, podendo esse ser aplicado de forma
direta ou indireta, dependendo do estilo de cada um. Todo programa sempre devera levar
em conta seus objetivos e o publico-alvo. O telespectador deve surpreender-se sempre,
portanto é preciso fazer uma subestrutura dramatica organizando elementos que devem ser
divididos em trés partes, comego, meio e fim. Introducdo do programa, o corpo do
programa e 0 encerramento do programa.

Outro ponto importante para uma boa producdo é a elaboragdo das perguntas e como
vai se fazer uma entrevista. Com relacdo a entrevista, formato bastante utilizado em
diversos programas de TV, Bistane (2005) declara que se o entrevistador desconhecer o
assunto da entrevista, sentira dificuldades para elaborar perguntas e conduzir a conversa. A
autora diz que para estar preparado, ndo precisa saber de tudo ou decorar as perguntas como
fazem os reporteres em inicio de carreira por causa da sua insegurancga. SO precisa estar por
dentro do assunto, entendé-lo e ficar atento as respostas, porque elas podem levar a
informagdes mais importantes. “Um bom reporter aprende a ler nas entrelinhas, a captar
sinais, a entender o ndo dito. Ndo se contenta com a primeira versdo, desconfia, foge do
6bvio”. (BISTANE, 2005. P 18).

A cada entrevista, e a cada programa desenvolvido é importante adotar formatos.
Bistane (2005), nos ensina que construir uma matéria € como montar um quebra-cabeca. E
que as pegas precisam se encaixar bem. A passagem do reporter, trechos da entrevista e o
off coberto por imagens tudo deve proporcionar um casamento perfeito.

No programa Revelando Histdrias, como ja mencionado antes, o foco principal é
contar historias através da fotografia. Para isso é preciso entender como se formaram as
primeiras manifestacbes de fotografar. Como a principal forma de prética, a fotojornalismo

era tida como um registro de acontecimentos que geravam noticias. A principal intencéo
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seria testemunhar e fazer chegar & um determinado publico, ja que em sua maioria gostam

dessa metodologia, e também é estudado por varios pesquisadores.

Hoje as historias de vidas tornou-se uma metodologia de pesquisa e formacao
tendo sua histdria, com seus fundadores, seus fundadores, seus coléquios, uma
abundante literatura, redes multiplas de pesquisadores e praticas associadas a
diversos meios profissionais. (SOUZA, ABRAHAO, 2006, p. 22)

Esse formato descrito por Souza e Abrdo (2006) € bastante utilizado pelos
programas de tv para chamar a atencdo dos telespectadores, nisto, o programa Revelando
Histérias tem sua particularidade por utilizar a fotografia como um dos elementos
principais. O Fotojornalismo é abordado por vérios autores e discutido como um meio
essencial para a noticia. Um exemplo disso sdo as fotos, como a do incéndio em Hamburgo
(1842), apontadas como primeiros indicios de alguns dos temas que integrariam o

fotojornalismo. De acordo com Barcelos (2009):

O desenvolvimento do fotojornalismo acompanha as evolugfes tecnolégicas da
fotografia, desde as primitivas cadmeras escuras as atuais maquinas fotograficas
digitais. E compreende desde a ideia de foto como espelho da realidade, até
conceitos mais subjetivos, que incluem a fotografia de autor, o cuidado com a
estética e a adogdo de pontos de vista. (BARCELOS, 2009, p. 14)

Esse cuidado que o autor falar com a forma de tirar a foto e inserir nela seu ponto
de vista, é algo bem peculiar e presente no Revelando histdrias, pois € possivel identificar o
olhar de cada fotografo que participa.

Neste mesmo contexto de avaliar a énfase nas imagens e na fotografia, Walter
Benjamim (1992, p. 134), antes mesmo de ter uma ideia de tecnologia descreveu como
seriam as camaras no futuro: “A camara sera cada vez mais pequena, cada vez mais pronta
a registrar imagens efémeras e secretas, cujo choque paralisa 0 mecanismo de associacéo do
observador”.

Ele considerava a fotografia como o primeiro meio de reproducdo verdadeiramente
revolucionério, tornando-se uma forma de transformar a humanidade e como ela vé o
mundo. Walter Benjamim (1992) afirmou que as imagens que nos chegam por meio do
olhar de um fotografo, nos ajudam a construir uma realidade e interfere na visao que temos
do mundo. “A fotografia nos permite parar, olhar e refletir” (p. 204).

No inicio do século XX, as fotografias comegcam a ser vista como algo primordial e

essencial para a composicdo dos textos jornalisticos. Ganharam o valor de noticias e o de
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propor emogdes. Para Barthes (1984), o fotégrafo transformava o que era integro em parcial
e 0 tempo continuo, em fragmento, cortando o fluxo natural da vida. Com o uso de fotos na
imprensa, o leitor aproxima-se de um mundo que ndo conhecia. Sousa (2009) em sua

descricdo minuciosa da foto escreveu:

A fotografia ndo documenta o cotidiano. Ela faz parte do imaginario e cumpre
funcdes de revelacdo e ocultacdo na vida cotidiana. Portanto, as pessoas sdo
fotografadas representando-se na sociedade e representando-se para a sociedade.
A fotografia documenta, como atriz, a sociabilidade como dramaturgia. Ela ¢é
parte da encenacdo. Ela reforca a teatralidade, as ocultag@es, os fingimentos. Traz
dignidade a falta de dignidade, ao simplismo repetitivo da vida cotidiana. As
pessoas Se mostram representando, mas recorrem constantemente a fotografia
para mostrar-se como terceira pessoa, a verdadeira, a que ndo estd ali na cena,
mas que estd na foto. A fotografia ‘conserta’ o fato de que na vida cotidiana a
apresentacdo social desmente a representacdo social. Ela é o rodapé esclarecedor
da compostura, do decoro. (SOUSA, 2009, p. 45)

Ao descrever como uma pessoa coloca a foto como um elemento central para que
historias do cotidiano sejam vistas, Sousa (2009) retrata a realidade como um registro, uma
cena que nado se vera mais. Diante dos olhos, o tempo todo, quem fotografa ndo faz apenas
registros, e sim, se propdem a interpretar o real, bem como narrar de forma sensivel o
momento exato. (RICARDO, 2003, p.3).

De uma forma ampla, a fotografia se coloca no sentido de gerar conhecimento,
contextualizar, ajudar a perceber e fomentar a sensibilidade dignificadora para com o ser
humano e seus problemas (SOUSA, 2004, p. 157).

Portanto, o uso de fotos pela imprensa carrega efeitos que, por sua vez, remetem a
responsabilidade e a reflexdo sobre o papel dos fotojornalistas e demais profissionais de
comunicacdo na divulgacao dessas imagens. (BARCELQOS, 2009).

O programa Revelando Histdrias € de entretenimento, com um foco jornalistico
transmitindo entrevistas humanizadas, utilizando a fotografia como auxilio para contar
historias. “Os relatos de historias de vidas permitem confirmar uma constatagdo constante
importante para legitimar a importancia das préaticas de explicacdo e de desenvolvimento de
projeto de formagdo. ” (SOUZA, ABRARAO, 2006, p. 27). Geralmente, relatos dessas
historias, sdo motivacionais e tocam os telespectadores.

Para produzir o programa, as gravacoes sdo externas, onde for melhor para contar a
histéria do personagem. Foi exibido semanalmente por cerca de um ano através da UERN
TV, transmitido pela TV Cabo Mossor6-TCM e também pelo canal da UERN TV no

Youtube. O programa foi presentado pela graduanda Solange Santos com um suporte de
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uma equipe de producdo e também com a direcdo do professor e coordenador da UERN
TV, Fabiano Morais.
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