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RESUMO

O Radiodocumentéario “Alma Cigana: A historia de Um Povo, a Cultura e a Vida em
Comunidade” pretende apresentar a historia de povos ciganos e seus aspectos sociais, tais
como: moradia, educagdo, salde, costumes, e o preconceito que sofrem por parte da
populacdo ndo-cigana. A tematica ndo estd presente na midia de forma que contemple as
demandas sociais deste grupo, mas, reforcando a ideia caricaturada e distorcida difundida ao
longo dos tempos de que sdo desonestos, sujos, arruaceiros e ndmades. O trabalho foi feito
como conclusdo de curso, desenvolvido na disciplina Projeto Experimental, no curso de
Comunicacdo Social com Habilitagdo em Jornalismo da Universidade Catdlica de
Pernambuco (Unicap).
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1 INTRODUCAO

O povo cigano esta espalhado por todo o territorio brasileiro com diferentes papeis na
sociedade como mdsicos, dancarinos, cartomantes, quiromantes, artistas, professores,
médicos, advogados, funcionérios publicos e tatuadores. Os ciganos apresentam uma grande
diversidade social, econémica e cultural. Esse grupo possui raizes marcantes no Estado de
Pernambuco, bem como comunidades que ainda seguem os costumes milenares no cotidiano

atual.

A sociedade brasileira desconhece a cultura cigana e ndo consegue entender a maneira
de viver desse povo como ndmades ou em comunidades. Isso acaba favorecendo uma relagéo
de preconceito e o distanciamento das pessoas de um modo geral. “A historia dos povos
ciganos ndo foi abordada em livros ou escolas por falta de registros escritos, assim a
sociedade nd&o tem nenhuma referéncia desse determinado grupo de pessoas.”
(FRASER,1997, p.68).

Uma das tradicGes ciganas revelada oralmente pelo proprio povo € sobre seus nomes:
0 cigano ao nascer recebe trés nomes dados pela mée, o primeiro nome € soprado no ouvido
pela mée e apenas ele e ela usam para se comunicar e ninguém conhece. O segundo é 0 nome
gue o cigano assume dentro da comunidade. J& o terceiro é utilizado para interagir com 0s
ndo-ciganos. Nas cidades em que existem comunidades ciganas, € comum o preconceito da
sociedade e o isolamento dos povos ciganos dos demais contextos sociais. 1sso é motivado
pela falta de informacgdo. Algumas pessoas ainda acreditam que o0s ciganos sdo baderneiros,

preguicosos e oportunistas.

0 modo com que o cigano atua nos locais em que vivem e a segregacao social serviram
de base para a personificacdo de caracteristicas ficticias criada pela industria cultural.
“Quando os ciganos sao representados em filmes ou novelas geralmente ¢ de maneira caricata

como por exemplo: A maldicdo cigana do escritor Sthephen King.”(FRASER, 1997. p.101)

Com base neste contexto de desinformacdo, surge este trabalho que pretende
contribuir para desmistificar a imagem do povo cigano, apresentando suas tradi¢des, cultura e

estilo de vida e apresentar a figura dos ciganos a partir de declaragdes dos proprios povos.
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O referido trabalho visa mostrar o cotidiano cigano, um povo de uma cultura peculiar
em que os individuos respeitam a sabedoria dos mais velhos e defendem seus costumes e

tradicOes para que nao sejam esquecidos pela proxima geracéao.

Depois de pesquisar e conhecer mais de perto a comunidade cigana, € possivel
observar que a sociedade possui uma visdo distorcida sobre os costumes desse povo, ideias e
fundamentos, que foram passados de geragdo em geracdo, e que apontam para uma realidade
na qual os ciganos sdo encarados como figuras folcléricas, sem levar em consideragcdo sua

contribuicéo para diversos setores como o econdmico e o social.
2 OBJETIVO

Quem s&o os ciganos? De onde vieram? Como chegaram ao Brasil? Como viviam?
Como ¢ a sua relacdo com os ndo-ciganos? Embora muito presentes no imaginario coletivo,
pouco se sabe sobre a origem e o dia a dia dos ciganos para além do folclore e dos
preconceitos. (TEIXEIRA, 2009, P.10).

Por causa do preconceito, motivado pela falta de informacGes verdadeiras sobre a
cultura, habitos e origem desse povo, alguns ciganos negam suas origens, ou até mesmo

buscam conviver entre si, longe da sociedade n&o-cigana.

“Imagine um mundo em que as pessoas ndao tenham endereco fixo,
documentos, conta em banco, carteira assinada nem histéria. E que a vida
deles passe despercebida, como se ndo existisse. Que a Unica certeza é que
nunca faltara preconceito e ignoréncia, medo e fascinio, injusticas e alegrias
ao longo de sua interminavel jornada. Bem-vindo ao mundo cigano.”
(MARSIGLIA, 2008, p.29).

Mostrar a forma como a sociedade vé o cigano e desmistificar o universo desse povo
perante a populagdo € um dos objetivos deste trabalho. Bem como, discutir a tradigdo, cultura
e o estilo de vida dos ciganos. Isso pode contribuir para combater toda a intolerancia sofrida
por eles. Como objetivo do trabalho, estd ainda o fato de contribuir para a preservacdo das
tradices milenares dos ciganos e buscar divulga-las e explicar a diversidade de costumes
desse povo, no intuito de informar a sociedade em geral sobre a riqueza e a historia

provenientes da cultura cigana.
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3 JUSTIFICATIVA

Sendo o exercicio do jornalismo o de mostrar a verdade e de expor dados reais sobre a
sociedade, 0 processo de elaboracdo da pauta tenta desmistificar conceitos que ao longo dos
anos foram passados de geracdo em geracdo através da inddstria cultural. E sendo a atividade
jornalistica e parte do processo comunicacional humano de uma forma mais ampla, uma
estrutura de contrapoder, cabe-nos o papel de regular e opor-se a degradacdo e massificagcdo
da mente coletiva. (LOBO, 2013).

A falta de informacdo ao longo dos séculos fez com que os ciganos fossem vistos a
margem da sociedade como pessoas com quem ndo se devia chegar perto. Desse modo, 0
preconceito e a segregacao culminaram no anti-ciganismo com o cenario da Segunda Guerra
Mundial no qual vérios ciganos foram exterminados a mando de Adolf Hitler. Essa
perseguicdo sofrida pelo povo cigano gerou um sentimento de insegurancga e motivou 0 seu

isolamento de alguns grupos até os dias atuais.

“Nem todos sdo pobres, nem todos morenos, nem todos analfabetos.
Poucos sdo ricos, raros dangam em volta da fogueira ou usam roupas
extravagantes, do tipo que se vé nas novelas e nos bailes a fantasia. Mas uma
coisa eles ttm em comum: uma extraordinaria capacidade de assimilar o
patrimdnio cultural de onde vivem, a fim de amenizar o preconceito que
enfrentam.” (ROMANI, 2013, p. 27)

Com base nesse contexto ja explicitado, foi feita a escolha pelo tema, a fim de mostrar
o lado cotidiano, social, econémico e emocional dos ciganos, longe das caracteristicas

impostas pela sociedade ao longo dos anos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O programa “Alma Cigana: A Historia de Um Povo, a Cultura e a Vida em
Comunidade” dividido em trés blocos, fez parte da disciplina Projeto Experimental de
Jornalismo, do curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em Jornalismo da Universidade
Catoblica de Pernambuco. Nele, foi escolhido o formato radiofénico pelo fato de oferece maior

mobilidade e rapidez tanto no uso de suas ferramentas quanto na producdo da pauta e a

4
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distribuicdo do material produzido. Neste sentido, a producdo buscou contar a historia dos
ciganos, de acordo com suas experiéncias de vida e situagdes socioecondmicas como meio de

desmistificar a imagem criada sobre eles pela midia.

Mesmo sendo a televisdo e a internet os meios de maior destaque de acordo com a
preferencia da populacao brasileira, o radio ainda configura como o segundo meio preferido
entre os brasileiros de acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015°, realizada pela
Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica. Ainda segundo os dados
coletados, a maioria dos ouvintes utilizam o radio como meio de obter noticias. “Os principais
motivos pelos quais as pessoas ouvem radio sdo a busca por informacdo (63%), diversdo e
entretenimento (62%) e como uma forma de passar ou aproveitar o tempo livre (30%).”

(SECRETARIA, 2014, p 31).

O Rédio esta presente em todo o lugar. Por isso, foi o escolhido. Além de maior
facilidade de locomocédo de equipamentos no momento da gravagdo, produtos radiofonicos

também sdo facilmente difundidos na internet, bem como produtos audiovisuais e imagéticos.

“Em termos de “webradio”, pode-se dizer que é um novo formato de radio,
uma vez que ndo existe de forma fisica, apenas virtual. Nesse caso, a radio
também pode estar somente em streaming ou utilizando-se de todos o0s
recursos disponiveis na web, como componentes graficos, tabelas,
fotografias, textos escritos, imagens de video e outros elementos que
complementam a informagdo.” (NEUBERGER, 2012, p 125)

Os principais metodos utilizados foram as pesquisas bibliogréficas, sites e o contato
com pesquisadores: sociologos, antropologos, historiadores, coordenadores do Governo de
Pernambuco e ciganos da etnia Calon que vivem em Itambé, Zona da Mata Pernambucana, e

Souza, no interior da Paraiba

O aprofundamento do conhecimento foi feito através de entrevistas e por meio de
dialogo com membros de grupos ciganos, pesquisadores e professores de danca cigana. Entre
as fontes pesquisadas para o desenvolvimento do trabalho, além das ja citadas, estdo 0s

moradores da comunidade cigana em Sousa, Paraiba.

> Dados disponiveis em http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
gualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/view Acesso em: 14/05/2016



http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/view
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/view

|
->.<— Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Desse modo, escolhido o veiculo pela sua rapidez e mobilidade no momento da
producdo, a etapa seguinte foi utilizar o gravador de dudio ou mesmo o celular nas gravacoes
que foram feitas a todo momento. E os diversos audios captados foram utilizados com o

complemento de textos ou fotografias.

Durante a montagem do projeto foi necessaria a criacdo de um roteiro de perguntas
como: 0 que 0S ciganos representam para a sociedade brasileira?, A que é atribuida a
continuidade da cultura cigana?; um roteiro de entrevistados e também um calendario de

entrevistas a ser seguido.

A etapa final, depois de captados todas as entrevistas, foi realizar a transcrigdo de
todas as sonoras com o intuito de recortar o que seria utilizado no produto final. A edicéo e

montagem finalizou o processo de produgcéo.

A poés-producdo foi finalizada com a escolha da trilha sonora, toda composta por

masicas que permeiam o universo sonoro da cultura cigana.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O programa de radio, totalizando 30 minutos de duragéo, foi dividido em trés blocos
com as seguintes tematicas: a histéria dos povos ciganos, a cultura e a vida em comunidade. O
primeiro bloco conta a historia dos ciganos de como eles chegaram ao Brasil, os principais
grupos étnicos, a criacdo do seu idioma e etc. O segundo revela a cultura desse povo, a danca,
musica, seus costumes e tradicdes. O terceiro e Gltimo bloco nos mostra o dia a dia em
comunidade e os problemas e dificuldades enfrentados por essas pessoas. Foram feitas
viagens para Sousa no sertdo da Paraiba, distante 600 Km do Recife para visitar a comunidade
cigana denominada de Rancho. A viagem com saida de Goiana, zona litoranea de
Pernambuco, durou em torno de 7h.

Foi evitado o0 uso o0 estudio para gravar com 0S ciganos para mostrar o ambiente
externo onde vivem. Foi utilizado um gravador Sony e ocorreram viagens de carro e 6nibus.
Para entrevistar o antropo6logo, a sociéloga e o coordenador do estado de Pernambuco,
optamos por usar o estidio da Universidade Catdlica de Pernambuco para poder ter mais

tempo para conversar com especialistas e pesquisadores do tema. Além disso, 0s programas
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contam com uma trilha sonora repleta de musicas ciganas e um material sobre cultura. Fotos
tiradas durante as gravacfes também foram inseridas no trabalho.

Entre as entrevistas feitas com especialistas estd a com o Antropdlogo, Renato Athias,
que explicou como funcionam as Comunidades Ciganas. A organizacdo € garantida pelo
poder do chefe cigano dentro das comunidades. Ele é o responsavel pela seguranca e é o
porta-voz das familias. Todos os problemas passam por ele até serem solucionados.

Outra entrevista marcante € a da cartomante Marléa Ribeiro que apresentou a arte da
qguiromancia e cartomancia, ou leitura de maos e cartas - que sdo costumes milenares das
mulheres ciganas. Esse trabalho é feito exclusivamente pelas mulheres para ajudar na
manutencdo do lar. E dessa maneira que elas contribuem com dinheiro para ajudar os seus
maridos e familiares. A Sociéloga Vania Fialho é professora da Universidade Federal de
Pernambuco. Ela revelou que na cultura dos povos ciganos cada individuo tem um papel
diferente. As criancas representam a felicidade e a harmonia da familia, enquanto os idosos a

sabedoria. Eles também exercem a palavra maxima de poder dentro das comunidades.

6 CONSIDERACOES

Em um meio escasso de produtos midiaticos sobre a histéria dos povos ciganos
contada a partir deles préprios, este trabalho alcancou seu objetivo de mostrar as diversas
experiéncias de acordo com a versdo das proprias comunidades ciganas. Ou seja, foram
expostas de forma clara os anseios dessa populacdo. Uma maneira de promover o debate
publico sobre os aspectos sociais desse povo e contribuir para reconfigurar a imagem cigana

diante dos povos nédo-ciganos.

Diante disso, o trabalho cumpriu o seu papel jornalistico de mostrar os aspectos que
envolvem a vida cigana de acordo com o cotidiano deles, seus costumes, suas crengas, e 0
preconceito vivido ao longo dos anos. Bem como, mostrou também a opinido da sociedade e

de especialistas no assunto a respeito dos ciganos.

Com esta producdo também foi possivel aprender mais sobre as etapas de elaboragéo

da pauta, pesquisa de fontes e do roteiro na criagdo de um programa de radio.
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O programa encontrou, na producdo de seus contetdos, um universo de um povo
cigano que vive em condigfes econdmicas preocupantes, COm pouco acesso aos servicos de
direitos basicos como educacdo e saude, com condi¢cdes de moradia inadequadas e com a

preocupacdo de como se mantera viva sua cultura em um contexto desfavoravel.
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