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RESUMO

A seguinte campanha visa propor um reposicionamento da marca Faber Castell® diante do
preconceito racial velado, presente desde a educacdo bésica na sociedade. O objetivo de
comunicacdo € quebrar a corrente social do racismo presente, também, no ensino das cores
na educacdo infantil, sob a 6tica dos autores Fernandes (1972), Munanga (2005), Guimaraes
(2008) e Rego apud Aquino (1998) em suas principais obras que retratam estudos
relacionados ao tema apresentado. A midia escolhida para veiculagdo do andncio foi a
revista Nova Escola, pelo fato de ser voltada para a educacdo alcancando assim o maior
publico-alvo.

PALAVRAS-CHAVE: Educacdo infantil; Faber Castell; Lapis de cor; Preconceito racial.

INTRODUCAO

A formacdo do sujeito social esta condicionada, dentre outras questfes, ao contexto
familiar e escolar ao qual este esté inserido desde a infancia. Sdo nesses ambientes que a
crianca passa a ter contato com o mundo aprendendo a ler, escrever, respeitar e a se
comportar baseando-se nos valores morais e éticos da sociedade em que vive. Sendo assim,
ele passa a conhecer o mundo a partir dos conhecimentos adquiridos, de acordo com o0 meio
social em que vive, aprendendo o que é bom e ruim, e 0 que €é certo ou errado determinados

pela propria sociedade, baseando-se em suas leis e costumes.
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8 Empresa alema fabricante de material de escritério atuante no Brasil.
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O ambiente escolar infantil carece de total atencdo para que atos racistas néo
venham a ocorrer e se propagar nas geracOes futuras, ja que através delas sera possivel
construir uma sociedade mais igualitaria e consciente do combate ao preconceito racial.

E fato que o racismo existe ha bastante tempo e sempre se fez presente na historia das
civilizagbes, mas é preciso tirar as vendas que tapam os olhos para poder enxergar com
bastante clareza o preconceito que se encontra escondido nas mais simples ou até mesmo
“inocentes” situagdes. No Brasil, desde a chegada dos colonizadores europeus o racismo se
fez presente com a escravidao.

Sendo o racismo uma problemaética de cunho social enraizada em nosso pais desde o
momento de sua colonizagdo, percebemos a devida importancia de trazer a tona a discussao
desse tema, de forma mais frequente, em campanhas publicitarias. Faz-se pertinente entdo,
0 uso da linguagem da propaganda enderecada ao publico infantil e, em especial, a seus

pais, discutindo assim valores questionaveis, impregnados em nosso cotidiano.

OBJETIVO

A educacdo possui 0 papel fundamental de instruir e orientar individuos desde a
infancia. Nessa fase ocorre uma maior e mais rapida absorcdo de conhecimentos e
construcdo de valores éticos e morais que contribuem para o convivio em sociedade. O
objetivo principal da campanha € fazer um alerta e combater o preconceito racial, velado na
educacdo infantil, presente em diversas atividades que contribuem para que 0 mesmo
permaneca enraizado na construcgdo social, promovendo a discriminacéo étnica.

Além desse objetivo, a campanha surge com a proposta de posicionar a marca Faber
Castell, diante da questdo abordada tendo em vista que a mesma é reconhecida pelo
compromisso ambiental, social e ¢ a maior fabricante de lapis no mundo, sendo lider
absoluta de mercado no Brasil®. A proposta é veicular a peca impressa na midia revista

Nova Escola voltada para a educacéao, proporcionando um maior alcance do publico alvo.

JUSTIFICATIVA

A desigualdade étnica é fruto da formacdo da sociedade que desde os primoérdios
dividia-se entre classes, culturas e etnias derivadas de uma hierarquia onde prevalecia a

soberania de alguns povos sobre outros e suas caracteristicas fisicas. A partir dessa

o Fonte: Floresta Colorida Faber-Castell, Revista Dinheiro Rural, ed. 39, 2008.
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formagdo, a palavra “negro” surgiu através dos europeus que passaram a utiliza-la como
referéncia a individuos que possuiam a cor da pele escura proximos a povos africanos,

passando também a associa-la a uma dualidade onde havia existéncia de um bem e mal.

O preconceito de cor ou de raga tem geralmente como alvo o “negro”, o
“preto”, o ‘“amarelo”, o “pardo” ou o “vermelho” (pele vermelha),
dificilmente o “branco”. Por qué? Alguns responderiam que a dualidade
priméria é branco/preto, claro/escuro, dia/noite; que em toda parte, em
todos os tempos, o branco sempre simbolizou as virtudes e o bem,
enguanto o negro significou o seu contrario — o sinistro, o mal, os defeitos.
(GUIMARAES, 2008, p.11)

Tal divisdo permanece até os dias atuais, entretanto, a evolucdo da sociedade fez com
que surgissem determinados valores éticos e morais que contribuem para uma menor
desigualdade étnica. Porém, mesmo diante de tal evolucdo é notavel que o preconceito,
derivado de tais divisdes, permanece presente na sociedade e que por muitas vezes se
apresenta de forma velada através de atitudes e comportamentos que sdo passados de
geracéo para geracgéo.

A educacdo tem papel fundamental na construcdo desses valores desde a inféancia,
pois é justamente nessa fase em que o individuo estd vulnerdvel a absorver todo o
conhecimento que lhe é transmitido tanto no ambiente familiar quanto no escolar. E nesse
momento também em que a crianga passa a ter contato com outras culturas e etnias e
aprende sobre o valor delas na formacdo historica social. Diante de tal fato €
responsabilidade desses educadores atentar-se para o conteddo que lhes é transmitido, pois
isso influenciara na construcdo do individuo como cidaddo, aprendendo a conviver com

outras pessoas e a respeitar as diferencas.

Na sociedade urbana e industrializada, a escola tem uma fungéo social, na
medida em que compartilha com as familias a educacdo das criangas; uma
fungdo politica, no que diz respeito a contribuicdo para a formacdo de
cidaddos; e uma funcdo pedagogica, pois é o local privilegiado para a
transmisséo-construgcdo de um conjunto de conhecimentos relevantes e
formas de operar intelectualmente, segundo padrdes deste contexto social e
cultural. (REGO apud AQUINO, 1998, p.50-51)

No contexto Brasileiro, o racismo possui raizes historicas desde sua colonizag&o.
Negros foram trazidos e mantidos por portugueses como escravos sendo considerados uma

raca inferior. Eram apenas maquinas para lavouras, cozinheiras para casas, mucamas ou
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reprodutores, mas jamais considerados “gente” como o povo branco portugués. Em O
negro no mundo dos brancos, Floresta Fernandes elucida que:

[...] o negro viveu em estado de dependéncia social tdo extrema, que ndo
chegou a participar, autonomamente, das formas de vida organizadas
minimas, como a familia e outros grupos primarios, de que se beneficiavam
os brancos. (FERNANDES, 1972, p. 37)

Percebe-se que o cenario ndo é mais de troncos ou senzalas, mas que a
discriminagdo racial, ainda é bastante presente. O preconceito étnico no ambiente
educacional surge de forma velada em determinadas atividades e conteudos. Na literatura
infantil a representacdo do negro acontece na maioria das vezes, de forma hostil, como, por
exemplo, na obra de Monteiro Lobato O Sitio do Pica-Pau Amarelo', dona Benta e tia
Nastacia sdo duas personagens com 0 mesmo grau de sabedoria, porém a forma de
ilustracdo de Nastacia se constitui de maneira animalizada, pois suas feicdes se assemelham
a de animais como, por exemplo, o porco e fortalece a dualidade de hierarquia, uma vez que
a mesma e cozinheira do sitio.

Além do contato com a literatura, as criangas também aprendem a representar o
mundo através dos desenhos conhecendo assim o nome dos objetos e cores, onde o azul
representa a cor do céu, o amarelo o sol e o verde a grama. Mas existe uma cor, na maioria
das vezes rosa claro ou salmao, a qual lhes é orientado que é a cor que representa o tom da
pele humana e que ¢ intitulada como “cor de pele”. Tal atitude ¢ prejudicial a formacao do
individuo na sociedade, pois dissemina o preconceito étnico uma vez que a referente cor

ndo engloba todas as etnias.

Chamar o lapis cor-de-rosa claro de cor-de-pele tem um sentido muito mais
amplo do que simplesmente nomear uma tonalidade em uma paleta de
cores. Identificar determinada cor como “a” cor-de-pele significa legitimar
que a cor de pele normal e dominante € aquela. Qualquer outra cor
diferente, ndo € a cor-de-pele “oficial”. (BOUCINHA, 2014, p.12)

Diante de tal problema surge a necessidade de alertar aos pais e professores sobre a
presenca do preconceito velado nessas atividades a fim de combater sua disseminacgdo
através da revista Nova Escola™ com intuito de atingir o maior nimero de pessoas do
publico alvo. A campanha é de grande importancia para &mbito nacional, pois o Brasil é um
pais formado por diversas etnias e culturas e necessita que o problema seja extinto, para que

nao alcance a sociedade futura.

19 S¢rie de livros de literatura infanto juvenil brasileira.
11 Revista brasileira da editora Abril voltada para educacdo <http://revistaescola.abril.com.br/>
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A realizacdo do trabalho se deu através de pesquisa bibliografica onde foram retirados
os referenciais tedricos de autores sobre a tematica proposta na criacdo da campanha,
através do briefing, ministrada pela disciplina Historia da Arte para publicidade 11l com a
finalidade de atender a necessidade de reposicionamento da marca Faber Castell. O trabalho
também contou com a realizacdo da pesquisa de observacdo aplicada em uma turma de 29
alunos de escola publica de ensino infantil da cidade de Aracaju, onde foram entregues
desenhos impressos, de representacdo de figuras infantis, que deveriam ser coloridas.

A pesquisa concluiu que de 29 criancas, em sua maioria parda e negra, 29 coloriram a
pele dos desenhos com a cor rosa claro ou salméo e ao serem questionadas, separadamente,
sobre 0 nome da referente cor todas responderam que era intitulada por “cor de pele”.
Diante do resultado e do referencial teorico, a revista Nova Escola foi escolhida como
midia por concentrar maior nimero de leitores supostamente associados ao target'? da
campanha, pois, segundo PUBLIABRIL (2008 apud. SIIVA, 2009, p.36) "[...] seu objetivo
¢ contribuir para a melhoria do ensino fundamental, divulgando informacgdes que
contribuam diretamente para a formacao e aperfeicoamento profissional dos professores™.

O processo de criacdo seguiu com a identificacdo do problema, a falta de
posicionamento da marca diante do assunto e 0 combate ao preconceito étnico velado na
educacéo infantil. Em sequéncia o conceito foi criado, com base nas pesquisas e objetivo da
campanha, e tem por intuito reforgar que a cor salméo ou rosa claro ndo deve ser ensinada
como ‘“cor de pele”, pois a mesma ndo engloba todos os grupos étnicos sendo firmado na
pergunta “A cor da pele de quem?”, que questiona ao intérprete sobre a quem a cor

referente pertenceria.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Em detrimento ao objetivo do trabalho na disciplina Histdria da arte para publicidade
I11, a criacdo de uma campanha de posicionamento da Faber Castell, e de um contato com
uma crianca de 5 anos através de um dialogo corriqueiro durante uma atividade escolar foi
observado que a mesma se referia ao lapis salmdo ou rosa claro como “cor-de-pele”. A
partir disso surgiu o conceito criativo e com auxilio de pesquisas bibliograficas e de

observacao foi realizado o planejamento da campanha.

12 - . L
Termo utilizando para referir-se ao publico-alvo.
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A utilizacdo da revista Nova Escola como midia de veiculacdo é essencial para que
seja alcancado o target da campanha devido ao seu contetdo. A composicdo da imagem foi
realizada com a escolha da utilizacdo da mao de uma crianca de etnia negra disposta sobre
um desenho infantil em uma mesa e segurando um l&pis de cor. Os elementos verbais da
peca foram construidos a fim de fortalecer e dar maior significado a todo o contexto visual
presente da seguinte maneira: com o titulo em forma de pergunta levando o intérprete a uma
curiosidade e possivel resposta - utilizando fonte KG Life is Messy diagramado na parte
superior.

A peca impressa sera aplicada em pagina tripla com flap invertido™®, uma pagina é
impressa sobre a outra e a abertura da pagina € realizada ao contrario, e com elemento (lapis
de cor) vazado na primeira pagina sendo preenchido inicialmente pela segunda pagina. A
narracdo e a peroragdo, formatadas com a fonte Constantia e tendo como fungéo principal
de linguagem a conativa, foram dispostas na parte superior da terceira pagina e tem como
finalidade guiar o intérprete para o assunto de maneira que 0 mesmo obtenha a resposta da

pergunta realizada no titulo.

Fotometria Processo Fotografico
Camera NIKON D90 Estidio/Mesa Still
ISO 200 3 luzes diretas
/3.3 Rebatedor dourado
Obturador 1/125 Sem difusores
Distancia Focal 50.mm Desenho
Sem Flash Lapis de cor

Tratamento e ilustracio de imagens

Photoshop Utilizado para efeitos de
contraste, corte e brilho.
Corel Draw Utilizado para criar

ilustracOes e diagramacéo de
peca

A segunda pagina é um complemento de apoio para a primeira ja que possui um
recorte. Ja a terceira pagina contém a ilustracdo de uma mao com a orientacdo para que haja
a interatividade fazendo com que o intérprete posicione sua méo, volte a pagina anterior
(primeira pagina) preenchendo a parte vazada, referente a cor do lapis, com o tom da
propria pele.

13 : . - : - L
Movimento inverso de paginagédo de uma revista onde é impressa uma pagina sobre outra.
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Figura 01 — Frente e verso do andncio

P

FABER-CASTELL

ASSIM COMO UM DESENHO, O MUNDO E CHEIO DE CORES.
O PRECONCEITO RACIAL ESTA VELADO NAS PEQUENAS COISAS
E PRECISA SER COMBATIDO. A FABER CASTELL FABRICA MAIS
QUE LAPIS DE COR. ELA SE COMPROMETE COM ESSA LUTA.
NAO PERMITA QUE PINTEM VOCE DE UMA COR SO.
AFINAL,n8 temos um munds de cones

Fonte: autoria prépria

Figura 02 — Mockup da peca

Fonte: autoria propria

CONSIDERACOES

Na referente campanha apresentada sobre o tema "O preconceito velado no lapis de cor
intitulado “Cor-de-pele"”, buscou-se demonstrar através de pesquisa bibliogréfica e pesquisa

de observacdo que ha um preconceito enraizado e velado na sociedade, e que este vem
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desde a educacéo infantil, estando presente nas pequenas coisas como na intitulagdo de um
simples lapis de cor, 0 qual ndo representa todos os tons de pele existentes.

A proposta da campanha €, além de posicionar a marca Faber Castell, alertar e combater
0 preconceito étnico. O racismo ndo é um problema facil de solucionar, afinal é algo que
vem sendo sutilmente ocultado desde os primérdios da humanidade. Por isso a importancia
desta campanha, na qual inicia com um questionamento indagando o publico se sua cor é
realmente representada, e assim consegue-se 0 alerta proposto. A informacdo objetiva
disposta na revista Nova Escola fala com clareza sobre o tema e o quanto ele é de
fundamental importancia tanto para marca quanto para a sociedade.

A campanha faz-se necessaria, pois se une a incessante luta contra o preconceito étnico,
ainda fortemente presente no mundo. Atraves da campanha é possivel perceber a relevancia
de se respeitar todos os tons de pele e ndo associa-los apenas a uma cor, cOmo Se
representasse a todos. E desta forma alertar que a marca em questdo acredita que juntando
educacdo e consciéncia, os professores e pais devem transmitir as criancas, que ha

igualdade se ndo houver discriminacao.
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