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RESUMO

Uma campanha promocional foi produzida pela equipe, na disciplina de Produgéo
Publicitaria em Radio, para a Radio Ceuma, pertencente a Universidade Ceuma. Este
trabalho consiste em relatar o processo de escolha e elaboragédo do cartaz interativo, que
adentra o campo do live marketing, pertencente a essa campanha para divulgacdo de um
evento, que também faz parte dela e como fazer para adaptar todo o conceito da
campanha, que é a interacdo, em uma peca.

PALAVRAS-CHAVE: cartaz interativo; live marketing; interatividade; interacéo.

1 INTRODUCAO

A Réadio Ceuma € uma radio institucional da Universidade Ceuma, que prop6s um
briefing para a criacdo de uma campanha para ela. A nossa proposta foi criar uma
campanha promocional seguindo o conceito do Live Marketing, promovendo um evento
cultural que visa uma maior interacdo entre os alunos, funcionarios e universidade.
Partindo da definicdo no campo da sociologia, que é o viés do tema da campanha,
interacdo € um conceito que determina as relagdes sociais desenvolvidas pelos individuos
e grupos sociais. E a partir dela que os seres humanos desenvolvem a comunicagao,
estabelecendo o contato social e criando redes de relagcbes as quais resultam em

determinados comportamentos sociais.
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A campanha ¢ denominada de “Parada Radio Ceuma- Interagao Além do Ouvir” e
tem como conceito principal a interacdo. Sendo uma das pecas da campanha, o cartaz
interativo, tendo essa caracteristica por ter a finalidade de ter e transpassar o conceito da
campanha (do evento), sera o tema deste paper, que consistira no processo de criacao,

elaboracdo e, por fim, de descricédo da peca.

2 OBJETIVO

A campanha visa promover uma aproximacdo entre alunos e funcionarios da
universidade, em horérios alternativos aos das aulas e que a radio seja a responsavel por
essa mediacdo por meio de experiéncias. O evento cultural foi escolhido como o0 meio de
atingir essa proposta, utilizando uma pesquisa exploratoria que partia da necessidade de
se ter mais conhecimento sobre a opinido do publico sobre eventos culturais e obter ideias
para atragdes que irdo compo-lo para conceber a campanha.

O objetivo deste trabalho é criar uma peca que contenha o conceito da campanha,
que € a interacdo, e que divulgue o evento de forma efetiva para o publico alvo, que sdo
as pessoas que frequentam a universidade. Tendo conhecimento de que esse publico é de
grande variacdo, possuindo diferentes faixas etérias, gostos e sendo de diversas areas, a
peca em questdo deve ser pensada para chamar atencéo de todos eles.

3 JUSTIFICATIVA

Sendo um ambiente de universidade, sabe-se que o publico, além de diversificado,
é transitorio. A correria e a pressa fazem com que, raramente, as pessoas parem para
prestar atencdo em algo ao seu redor.

Por isso, optamos por elaborar um cartaz interativo, pois com ele conseguimos
chamar mais atencdo do publico alvo. Ele estd enquadrado na éarea do live marketing,
assim como o evento. De acordo com o site PROMO VIEW, live marketing é uma acédo
promocional que provoca através de experiéncias sensoriais, que proporciona
interlocucdo viva entre pessoas e marcas.

Nesta peca, além do visual, usa-se a audi¢éo, pois, geralmente, o uso dos sentidos
faz com que a campanha tenha um maior efeito no consumido. A interacao virtual também
estard presente, partindo do fato de que o evento vai promover a interacdo presencial entre

as pessoas nos campi, a peca fica com a fungéo de promover a interagéo pela rede.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Este projeto se estrutura em trés momentos: definigdo da proposta de campanha,
pesquisa sobre eventos culturais com viés interativo e aplicacdo de questionarios com o
publico alvo e, por fim, a elaboragéo do cartaz.

Definir uma solucdo que atendesse ao briefing passado, que era criar uma campanha
para a Radio Ceuma, foi o primeiro passo. Tendo a proposta, descrita em tdpico anterior,
optou-se pelo uso da campanha promocional, “cuja sua principal caracteristica é a
interatividade com o consumidor e seu dinamismo” (SILVA, 2008, p.30). Esse tipo de
campanha esta inserida no atual campo do Live Marketing, que segundo a AMPRO -

Associacdo de Marketing Promocional trata-se de um

guarda-chuva que abarca todas as atividades e ferramentas de
marketing que promovam integracdo e experiéncia entre marcas,
empresas, produtos ou servicos e seu publico-alvo. E o
Marketing Vivo, ao vivo, que se utiliza do contato e da
experiéncia sensorial para alcancar objetivos estratégicos de
construgdo de marca, vendas e fidelizagdo. Estdo sob esse
guarda-chuva o Marketing Promocional, o Trade Marketing, o
Marketing de Incentivo e todas as ferramentas inerentes a cada
um desses segmentos, como 0s eventos, por exemplo (AMPRO,
2014, p.5).

Sendo o live marketing essa atividade promocional que proporciona interlocucéo
viva e provoca atraves de experiéncias sensoriais, além do evento, optamos por elaborar
0 cartaz que adentrasse nessa area.

Para contemplar o objetivo tracado, no segundo momento, aplicamos um
questionario com o publico que vai consumir o evento e que visamos atingir com o cartaz.

A pesquisa aplicada tratou-se de uma abordagem com viés exploratério, que
segundo GIL (2002, p.41):

Tém como objetivo proporcionar maior familiaridade com o
problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir
hipo6teses. Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo
principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intuigdes.
Seu planejamento €, portanto, bastante flexivel, de modo que
possibilite a consideracdo dos mais variados aspectos relativos ao
fato estudado.
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Considerando esta flexibilidade apontada por GIL (2002, p.41) adotamos como
método a aplicacdo de questionarios, no qual foi elaborado com perguntas quantitativas
e qualitativas e foi feita com um grupo de 52 pessoas no qual havia alunos e funcionarios
das areas académicas dos quais 0s cursos dos campus se integram, que sdo as sociais,
bioldgicas, humanas e exatas; abrangendo todos os turnos, manhd, tarde e noite; de
periodos e idades variadas e dos cinco campi da universidade na cidade de Sao Luis,
sendo a maioria do campus Renascenca. Desses 52 entrevistados, 98,1% acham
importante uma interagdo maior entre universidade, aluno e os funcionarios, e estes
mesmos 98,1% acham importante promover projetos culturais na universidade.

As opinides propostas por eles do que um evento deveria ter foram analisadas e
resumidas, por fim resultando no que irdo ser as atracdes do evento.

Com base nos subsidios obtidos nos momentos anteriores, no terceiro foi elaborado
0 cartaz. Pensado para contemplar o objetivo tracado, a peca tinha que trazer consigo a
interacdo que esta sendo proposta para o evento. Portanto, esta também se encaixa na
modalidade do live marketing.

Partindo do conceito de que interatividade € uma acao sobre a outra, quando ha uma
troca das duas partes, quando estas interagem, o cartaz recebe essa defini¢do de interativo.
Ele faz o uso de mais de um sentido, trazendo a ideia de usar a audicdo em uma peca
visual. Além disso, também traz a interatividade virtual, onde ocorrera a troca citada

acima.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Consiste em um cartaz interativo e de formato ndo convencional. Ele tem a forma
de um aparelho de som: a parte central e duas caixas de som. A parte central é feita com
uma adaptacdo da logomarca da campanha, que é o simbolo ponteiro de localizagdo com

0 nome do evento “Parada Radio Ceuma, Interagdo Além do Ouvir”.

RADIO
CEUMA

Figura 1 - Logomarca da campanha
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As duas caixas de som sdo feitas de telas de led (uma em cada caixa), e por cima
das telas contém trés apliques de alto falante. A intencao é simular uma caixa de som real
e chamar a atencdo dos transeuntes que estiverem passando no local que o cartaz estiver
instalado na universidade. As luzes do led ficardo piscando e mudando de cor
gradualmente, de forma a dar a impressdo de que a caixa esta tocando. Das duas caixas
de som, uma de cada lado, saem ondas sonoras nas quais formam palavras que descrevem

caracteristicas e o que terd no evento de forma geral.
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Figura 2 - Cartaz Interativo

Figura 3 - Aplicacéo do cartaz interativo
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Da caixa do lado esquerdo saem palavras que descrevem a esséncia do evento:
interacdo, itinerancia, intervencao, coletividade e interdisciplinar; e a caixa do lado direito
saem palavras que descrevem algumas das atracdes, que sdo: manifestacBes artisticas,
oficinas, cafés literérios, palco aberto e exposi¢des. As cores utilizadas sdo as padrdes ja
usadas pela instituicdo em identidade visual.

A peca terd uma entrada para fone de ouvido, onde este ja estara conectado, e dele
saird um audio explicativo sobre o evento. Nele ird conter informacdes sobre a agdo e
instrucGes para os alunos e funcionrios que tiverem interesse em apresentar seus projetos
artisticos e de como proceder com as ferramentas disponiveis no cartaz.

Segue o texto do audio abaixo:

“Old vocé! Esta chegando o Parada Rddio Ceuma- Interagdo Além do Ouvir. E um
evento itinerante que a cada sexta-feira, durante os meses de Fevereiro e Margo, estara
em algum dos campi da universidade. O intuito é proporcionar uma interacdo maior
entre alunos, funciondarios e instituicdo atraves da cultura. Vai ter exposicdes, cafés
literarios, saraus, palco aberto com alguns instrumentos disponiveis, oficinas e as mais
diversas manifestacdes artisticas, como pecas, pockets shows, apresentacGes de dancas
e outros.

Vamos priorizar os projetos artisticos dos alunos e funcionarios da casa. Entéo, se vocé
quer expor sua arte no evento, é sé fazer a inscricdo no estudio da radio. E claro, se tiver
alguma indicacao ou ideia, deixe sua opinido na pagina do evento nas redes sociais.
Quando esse audio acabar, vocé pode fazer a leitura do cédigo que esta no cartaz na sua
frente pelo QRCode e compartilhar ele na sua pagina do Facebook juntamente com sua
foto do perfil sinalizada com a sua intenc¢do de participacdo do evento. Compartilhe essa

«

ideia! Parada Radio Ceuma, Interacdo Além do Ouvir.

Em relacdo a interatividade virtual, na parte central, acima da entrada para o fone
de ouvido, estara um cddigo, conhecido como QRCode, que pode ser lido com um
aplicativo de mesmo nome. Fazendo a leitura do cddigo com o celular, a pessoa tem a
opcao de compartilhar o audio na rede social Facebook e colocar um aplique na foto do

perfil que indica que a pessoa tem intencédo de participar do evento.
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Figura 4 - Aplique pra foto do Facebook

Figura 5 — Foto com aplique para Facebook

6 CONSIDERACOES

Produzido na disciplina de Producdo para Radio, além do conhecimento adquirido
nessa area, o desenvolvimento da peca permitiu a aplicacdo de outras disciplinas para
elaboracdo do trabalho, contendo a campanha e, principalmente, o cartaz, que é foco deste
paper.

Ele nos possibilitou obter e aprofundar mais conhecimento sobre varias areas. O
Live Marketing, que esta presente cada vez mais no ambiente da publicidade e do
marketing e que vem como evolucdo do segmento promocional, foi uma delas. Além da
interacdo e interatividade virtual, que também vem como promessa de ser uma das saidas
para a publicidade tradicional, pois 0 mundo nesses tempos exige essa quebra de barreiras
e adaptacdo a esse ambiente digital no qual a maioria, hoje, ja esta integrada e necessita
voltar a possibilidade de compartilhamento coletivo nesse tempo de individualismo.

Além de adquirir mais experiéncia, devido a pratica de producéo da peca
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