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Resumo

O presente artigo apresenta reflexdes iniciais apontadas pelo grupo de pesquisa Midia e
Cultura Contemporanea, da Universidade Catolica de Pernambuco, diante do projeto
“Investigacéo sobre os sentidos compartilhados e processos de inovagdo nas empresas do
Porto Digital”, iniciado em fevereiro de 2016. Nessa abordagem, partimos das observagoes
a respeito de referéncias positivas encontradas nos titulos das matérias veiculadas sobre o
citado parque tecnoldgico nos jornais recifenses. Tomamos emprestados conceitos vindos
de Charaudeau (2007) e Orlandi (2004), entre outros, para uma andlise preliminar sobre o
discurso da midia e seu enquadramento com tracos ideoldgicos reveladores.
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Introducéo

Até que ponto um material jornalistico veiculado na midia contribui para que as
pessoas enquadrem um determinado ator retratado nesse mesmo produto comunicacional
numa categoria especifica? IndagacGes como esta ocupam as mentes e trabalhos de autores
da area da comunicacao e impulsionaram também o0s participantes do grupo de pesquisa
Midia e Cultura Contemporanea, da Universidade Catolica de Pernambuco, a empreender
considerac@es nesse sentido.

Partindo desse ponto, propomos, neste trabalho, um convite a reflexdo tendo como
base a analise de titulos de notas, matérias e reportagens publicadas em jornais recifenses a
respeito do parque tecnoldgico Porto Digital nos ultimos trés anos. Nesse nosso percurso
sugerido, apresentamos o Porto Digital e sua importancia para a economia pernambucana, 0

conceito de inovacdo que esta inevitavelmente ligado a esse conjunto de empresas,
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buscaremos pontos especificos da discussdo proposta por Patrick Charaudeau, em seu
Discurso das Midias, e também do efeito de enguadramento em complemento aos
apontamentos; faremos um ensaio preliminar de dispositivos analiticos baseados no dito e
ndo-dito e também no posto e no pressuposto como marcas de formacGes ideoldgicas
presentes nos discursos e, por fim, expomos um considerdvel material coletado a respeito
desse parque tecnologico na midia impressa pernambucana.

Nosso intuito maior é provocar uma consideracdo a respeito de tais temas que, no
nosso entendimento, sdo ocorréncia frequente nesse encontro entre o que esta veiculado na

midia e os elementos que sdo, de alguma maneira, oferecidos para a sua interpretacao.

Porto Digital: simbolo da nova agenda de Pernambuco

O Porto Digital ¢ um dos maiores e mais inovadores polos tecnoldgicos do Pais,
contando hoje com mais de 250 empresas, sete mil funcionérios e colaboradores e um
faturamento anual de mais de R$ 1 bilhdo (alem de incubadoras, aceleradoras, institutos de
pesquisa, organizacdes de servigcos associados e diversas representacdes governamentais).
Seu surgimento remonta ao final da década de 1990, época na qual enxergou-se a
necessidade de criar uma nova agenda para o estado de Pernambuco. Com essa demanda, o
governo viu a oportunidade de reunir empresarios e académicos, através das Iniciativas de
Desenvolvimento Local (IDLs), e conceber uma ideia para o Bairro do Recife Antigo.

Nesse projeto, varias vontades foram reunidas: o governo queria estimular
mudancas sociais e econdmicas gerando renda e arrecadacdo para 0 estado; 0S empresarios
gueriam se concentrar e aparecer para 0 mercado nacional e internacional porque, na época,
estavam descentralizados; e os clientes procuravam os mesmos tipos de servi¢os no Sudeste
do Pais. Os académicos, por sua vez, queriam fortalecer a Industria Criativa por meio de um
parque tecnolégico em Pernambuco.

A escolha do local foi estratégica: o Bairro do Recife estava abandonado e sem
planejamento urbano, marginalizado, caracteristicas que ndo condiziam com o fato de ser o
lugar mais central da cidade. Para mudar esta histéria, foram investidos mais de R$ 140
milhdes nos anos 2000.

N&o demorou muito e ja em 2005 uma consultoria internacional, a AT Kearney,
destacou o Porto Digital como o maior parque tecnolédgico do Pais. Em 2008, o Ministério
de Desenvolvimento, Industria e Comércio (MDIC) classificou-o como um Arranjo

Produtivo Local, ou APL, uma aglomeragdo de empresas no mesmo local.
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No final da primeira década deste século, o Porto foi reconhecido como referéncia
do modelo Triple Helix (abordagem que entende as universidades como mediadoras das
relacGes entre Empresas e 0 Governo). Nesse meio tempo, por meio de pesquisa da Global
Services Media, a cidade do Recife foi classificada como a sexta entre as dez cidades do
mundo (e a unica do Brasil) que emergirdo como destaque no mercado outsourcing.

Em 2011, mais uma vez, o parque foi considerado o melhor do Pais. A consultora
financeira internacional Mc Kinsey reconheceu o Porto Digital o melhor ambiente de
inovacdo do Brasil, com maior potencial de geracdo de base tecnoldgica.

Este cenario também ajudou a atrair divisas importantes para o estado como a
Campus Party, evento mundial de tecnologia realizado em diversas cidades no mundo, € a
conferéncia mundial da International Association of Science Parks and Areas of Innovation
(IASP), que reune os principais polos tecnolégicos mundiais e varias areas de inovagao.

Ao longo desses anos, diversos veiculos de comunicacdo deram destaque ao parque
tecnoldgico. O jornal O Globo, por exemplo, destacou o Porto Digital como o maior dos
cinco Polos Tecnoldgicos nominados como o Vale do Silicio brasileiro. J& no ambito
internacional, o The Guardian elogiou a iniciativa do projeto Recife: The Playable City, um

programa de capacitacao, treinamento e desenvolvimento colaborativo.

Do conceito de inovacdo e de sua importancia na atualidade

Importante fator para competitividade e desenvolvimento econémico, a inovagao
tem recebido especial atencdo no atual cenario de empreendedorismo e negdcios. Sua ideia,
porém, tem pelo menos 60 anos (IBGE). No livro Capitalismo, Socialismo e Democracia, 0
economista americano Joseph Schumpeter (1942) definiu o termo “destrui¢do criativa”
como impulso fundamental para o desenvolvimento econdmico no mundo capitalista.
Segundo essa ideia, novos produtos e servigos seriam motor de mudancas significativas e
poderiam até proporcionar o surgimento de novos mercados (DORNELAS, 2016).

Paralelamente, Drucker (1986) defende que a contemporaneidade reflete um mundo
de descontinuidade tanto na economia quanto em relacdo as tecnologias, 0 que provoca uma
série de mudancas nas estruturas das empresas. Nesse contexto, areas como o marketing e
inovacdo seriam essenciais para a geracdo de diferencial para as empresas e a conquista de
novos mercados. Em outras palavras, num cenario de mercados globalizados e competitivos
como o atual, inovar ndo é, pois, uma opcao, mas uma necessidade (CAMARGO et al,
2014).
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Um conceito-chave para discutir o tema é o das “inovagfes disruptivas”, cunhado
por Clayton Christensen (1997). Nesse sentido, esse tipo de inovacao se caracterizaria como
a que dara origem a “novos mercados e modelos de negdcio, apresentando solu¢des mais
eficientes do que as existentes até 0 momento. Por outras palavras, ocasiona a ruptura de
um antigo modelo de negécio e altera as bases de competigdo existentes.” (CANDIDO,
2011, pag.6)

Embora, frequentemente, o conceito esteja ligado a ideia de desenvolvimento
tecnoldgico, 0 consenso entre os principais autores € de que a inovagdo também inclui
avangos sociais, gerenciais e de gestdo de recursos humanos e materiais com fins ao
aumento da capacidade produtiva e geracdo de riqueza para empresas (DRUCKER, 1969).
O préprio Christensen apresenta uma tipologia com trés classes de inovacdo: eficiéncia
(efficiency), substituicdo (substitution) e empoderamento (empowering) (MEIRA, 2013).

A inovacdo em eficiéncia esta ligada as melhorias, extensdes, reducdes de custos em
linhas de produtos, e estdo relacionadas ao horizonte de curto prazo, aquilo que esta sendo
consumido no mercado atual. Nem sempre essa mudanca € percebida, pois ocorre por tras
do que estd sendo usado. A inovacdo de substituicdo € aquela que fornece os servicos e
produtos de nova geracgdo, permitindo crescimento incremental em um mesmo mercado ou
em um mercado adjacente, e ocorre a médio prazo. Ja as inovacdes de empoderamento sdo
as que ocorrem a longo prazo e criam novos tipos de consumo, modificando as relacfes de
uso. Sdo as transformacBes de produtos e servicos complicados e caros (as vezes
inexistentes) em coisas simples e universais (MEIRA, 2013).

O discurso das midias e o efeito de enquadramento

Na obra Discurso das Midias, Patrick Charaudeau (2007) define a informacéo
como, em sua forma mais basica, “a transmissdo de um saber, com a ajuda de uma
determinada linguagem, por alguém que o possui a alguém que se presume ndo possui-lo”
(p.33). Este processo, de um estado de ignorancia ao saber, ndo é tdo simples quanto parece,
dado que a informacdo em si ndo basta para o estabelecimento do dialogo e requer um
contexto sociocultural que da valor as palavras, ajudando a formar o discurso. Sem este
contexto, ou ferramentas para compreensao, a informacdo ndo é absorvida e o receptor
continua ignorante. Assim, “o discurso ndo é a lingua”, e sim mensagem que a lingua ajuda

a constituir.
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O processo comunicativo acontece de forma circular partindo da fonte de
informacdo para a instancia de transmissao e atingindo entédo o receptor (CHARAUDEAU,
2007, p.36). E no processo de transmissdo da informacg&o que se requer cuidado com o seu
tratamento, de forma que assegure “a maior transparéncia entre a informacgdo que se
apresenta como ‘estar ai’ e a instancia de recep¢do que deve decodifica-la tal e qual”
(IDEM). Em outras palavras, a maneira como a informacéo é tratada afeta diretamente a
maneira como ela é entdo percebida e compreendida pelo receptor.

O tratamento da informagdo ¢ elemento chave, pois determina o “modo pelo qual o
sujeito informador decidiu transpor em linguagem (e também iconicamente, caso possa
recorrer a imagem) os fatos selecionados, em funcéo do alvo predeterminado, com o efeito
que escolheu produzir” (p.38). Todo o ato comunicativo remete a escolhas, e estas mostram,
segundo Charandeau, o intuito informativo do comunicador.

J& o discurso ajuda a construir sentido através dos processos de transformacgédo e
transicdo. Segundo Charaudeau, o primeiro estrutura as informacdes em categorias
expressas por formas (nomeando) enquanto o segundo lhe da significacdo psicossocial
(identificando). O resultado deste processo € a producdo do saber, que pode ser existencial
(percepcéo da existéncia das coisas), evenemencial (descricdo do que ocorre ou ocorreu) e
explicativa (descricdo do porgqué, do como e da finalidade dos acontecimentos).

Ao considerar a informacdo e o ato informativo no ambiente jornalistico, vale
ressaltar que a comunicagao acontece para servir determinados interesses e propositos, nao
existindo o denominado ‘grau zero da informagdo’ (p.59). Além disso, o tratamento da
noticia precisa ser considerado, visto que a comunicacdo ndo acontece de um individuo para

outro e sim de um individuo para muitos.

Os acontecimentos que surgem no espago publico ndo podem ser
reportados de maneira exclusivamente factual: € necesséario que a
informacdo seja posta em cena de maneira a interessar o maior
numero possivel de cidaddos — o0 que ndo garante que se possam
controlar seus efeitos. Sendo assim, as midias recorrem a Varios
tipos de discurso para atingir seus objetivos (CHARAUDEAU,
2007, p.60).

Assim, é preciso perceber o efeito deste fator determinante na informacdo. Para
atingir o objetivo de alcancar o maior nimero de pessoas, Charaudeau delimita trés tipos de
discurso: o informativo, o propagandista e o didatico. O objetivo do primeiro € transmitir
saber, 0 segundo seduzir/persuadir e o terceiro ensinar. O problema que surge ao adotar

estes tipos de discurso é a necessidade que a informagdo passe por um processo de
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vulgarizagdo, quando ¢ colocada “em evidéncia num quadro de inteligibilidade acessivel a
um grande numero de individuos” (p.62). Isto pode transformar demais a informacéo
original, comprometendo o seu significado. Porém, o mais importante no processo
informativo ¢ a maneira como a informagao ¢ recebida. Assim, “a verdade ndo esta no
discurso, mas no efeito que produz” (p.63).

Dentro desse viés da relagdo entre a natureza da producdo de um texto e a
compreensdo do seu entendimento, vale a pena revisar algumas contribuicdes importantes
quando nos referimos as midias. O entendimento tedrico sobre Framming, ou Efeito de
Enquadramento, por exemplo, que nos é essencial, ndo pode ser explanado sem antes
abordar a correlacdo existente com a Teoria do Agendamento. A Agenda Setting, como é
chamada nos Estados Unidos, defende a ideia de que os consumidores de noticias inclinam-
se a julgar mais importante — a partir da selecdo, disposicao e incidéncia da noticia —, 0s
assuntos transmitidos pela imprensa. Ou seja, insinua que 0s meios de comunicagédo
agendam nossas conversas, induzem-nos sobre o que falar e pautam nossos relacionamentos
(PENA, 2005, p.142). Com tal caracteristica, através de outra perspectiva, 0 Framming tem
como hip6tese que a midia afeta, conforme as informagdes sdo apresentadas, a maneira
como as pessoas compreendem o mundo. Assim, a midia influi diretamente no modo de
interpretacdo da populacdo, sistematizando a mensagem para que haja um Unico modo de
interpreta-la. Ambas as hipoteses, do Framming e da Agenda Setting, surgem na década de
1970, periodo em que sdo intensificados os estudos sobre os efeitos dos meios de
comunicacgéo na sociedade.

Em 1972, quando a Teoria do Agendamento toma consisténcia através das pesquisas

de McCombos e Shaw, o estudo de efeito toma outra vertente.

O objetivo ndo é mais analisar o papel da midia na mudanca de
opinibes, mas sim sua influéncia na formacdo e mudanca de
cognicbes, ou seja, na forma como as pessoas apreendem (e
aprendem) as informagdes e formam seu conhecimento sobre o
mundo. A preocupacdo ndo estd centrada apenas no que as pessoas
conversam, mas também em como elas conversam. (PENA, 2005,
p.144).

Diante de um fato apresentado nos jornais impressos, por exemplo, é desejado que
os leitores compreendam a informacdo. Para isso, é fundamental apresentar um esquema de
interpretacdo, no qual a informacdo nova precisa ser ligada a outras ja conhecidas pelo

leitor - contexto de referéncias anteriores. Quando este recebe a noticia, ela vem com dados

do ponto de vista da fonte + a perspectiva escolhida pelo reporter + a edigdo e recortes
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feitos pelo editor e por quem mais interferiu no texto. Ou seja, informacéo e interpretacédo
sincronicamente. A mensagem enquadrada (framed), é noticiada e compreendida pelas
pessoas a partir de sua relagdo com o assunto. Um exemplo simples, o tema “inovagdo” sera
assimilado conforme os esquemas prévios de percepcdo do leitor. Dessa maneira, uma das
premissas mais importantes do Efeito de Enquadramento € a criagdo, produzida pela midia,
de quadros de referéncia a partir dos quais se compreende a mensagem. A informacéo tende
a ser vista como “correta” na medida em que 0S esquemas mentais, na maioria, originarios
da prépria midia, s&o usados pelo publico na hora de captar a noticia.

Porém, o efeito colateral consistira no fato desse “contexto de referéncias” definir o
sentido da noticia e determinar a compreensdo do fato noticiado. Caso haja distorcdo na
mensagem, ela ndo sera vista como distor¢do pois o emissor e receptor compartilham das
mesmas concep¢des responsaveis por entender a distorcdo como uma compreensdo do
normal da realidade. A partir dai, nas palavras de Felipe Pena, a acdo da midia no conjunto

de conhecimentos sobre a realidade social forma a cultura e age sobre ela.

Procedimento de anélise

A fim de impulsionar a reflex&o inicial proposta, sobre o impacto do discurso
observado nas midias a respeito do parque tecnoldgico Porto Digital em consonancia com o
efeito de enquadramento e também as inferéncias ideoldgicas que esses possam despertar
em relacdo a inovacao, buscamos estabelecer nossos procedimentos com base na utilizacdo
de documentos, como defende Gil (2008), e na andlise de contetido também exposta pelo
autor. Dentre as vantagens observadas com esse método, concordamos com Gil, quando
informa a posibilidade de “oferecer um conhecimento mais objetivo da realidade” (p.166).

Para delimitar nosso recorte de amostragem dentro do universo (as matérias
veiculadas a respeito do Parque Tecnologico Porto Digital), optamos por nos deter nos dois
maiores jornais impressos em circulacdo do Recife (cidade onde esta instalado o Parque), a
saber o Diario de Pernambuco (DP) e o Jornal do Commercio (JC), com énfase nos
cadernos diarios de Economia e semanais de Informatica, durante o periodo de veiculacdo
que compreende a realizacdo da conferéncia mundial da International Association of
Science Parks and Areas of Innovation (IASP), sediada pelo Porto Digital em outubro de
2013 (um dos marcos na historia do Parque), até as noticias veiculadas no més de abril de

2016. Nos detivemos, nessa fase inicial, aos titulos das matérias publicadas.
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Do ponto de vista analitico propriamente dito, seguimos 0s principios apontados por
Orlandi (2002) que apresentam a andlise por etapas, dispostas em trés fases, que possuem
um “percurso que nos faz passar do texto ao discurso, no contato com o corpus, 0 material
empirico” (p. 77). De acordo com a autora, na primeira delas, durante o contato com o
texto, o analista procura ver nele sua discursividade e contr6i um objeto discursivo,
desfazendo a ilusdo de que aquilo que foi dito sé poderia sé-lo daquela maneira, a partir de
parafrase, sinonimia, relacdo do dizer e ndo-dizer. Nas etapas seguintes, o analista buscara
1) “relacionar as formag@es discursivas distintas” com 2) “a formacéo ideoldgica que rege
essas relagdes” (p.78).

Também buscamos em Ducrot (apud MOURA, 2000, p.13) encontrar tracos sobre
as nocdes de contetdo posto, no que se refere a “informacdo que esta contida no sentido
literal das palavras de uma sentenca” (no caso aqui relatado, os titulos das matérias) e de
conteldo pressuposto ou pressuposicao, ou seja, as “informacBes que podem ser inferidas
da enunciacdo dessas sentencas”. O primeiro, segundo o autor, dependeria do segundo e
ambos da aceitacdo da verdade.

A leitura que se faz dessa condicdo encontra respaldo em Koch (2004), quando esta
estabelece um comparativo entre 0 que esta dito e apresentado como marca ideoldgica,

emprestando postulados da Semantica Argumentativa:

A distincdo entre dizer e mostrar permite penetrar nas relagdes entre
linguagem, homem e mundo: é sob esse aspecto que se torna
possivel falar de ideologia na linguagem. A enunciagdo faz-se
presente no enunciado através de uma série de marcas. E por meio
delas - marcas linguisticas que sdo - que se podera chegar a
macrossintaxe do discurso, 0 que constitui o objetivo da Semantica
Argumentativa. (p. 23)
Por fim, vale ressaltar que a nossa interpretacdo do material percorreu as fases de
estabelecimento de categorias, codificagdo e tabulacdo, para seguirmos as inferéncias e

interpretagdes, como também orienta Gil (2008).

Na midia: Porto Digital, uma instituicdo relacionada ao éxito

Como adiantado na secdo anterior, 0 nosso recorte de amostragem foi realizado a
partir dos titulos publicados em notas, matérias ou reportagens, nos dois jornais
selecionados, Diario de Pernambuco e Jornal do Commercio, nas editorias de Economia e
Informaética, entre os meses de outubro de 2013 e abril de 2016. Essa triagem resultou num
total de 283 referéncias observadas com relacdo ao Parque Tecnoldgico Porto Digital. Por
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ainda se caracterizar como uma selecdo extensa, sobretudo para a observagéo preliminar
aqui proposta, resolvemos recorrer ao estabelecimento de categorias e a codificacdo (GIL,
2008) para a posterior tabulacéo.

Assim, optamos por reunir palavras que denotassem referéncias positivas em relagdo
ao Parque, ou ainda aquelas (bem como variacGes) ligadas ao universo empresarial de
maneira a indicar movimentacdo benéfica nesse setor. Chegamos, apos discussdo, a um
namero de 15 delas: startups (10 ocorréncias); inovagdo (9); empreendedorismo e suas
variacdes (7); crescimento e variacdes (5); criatividade e variacfes, negocios e polo (cada
uma com 4); investimento e variagdes e talento (ambas com 3); prémio e sucesso (ambas
com 2); e exceléncia, fomento, novidade e referéncia (cada uma com 1).

Chegamos a um total de 57 referéncias (que poderiam se repetir, uma vez que dois
ou mais verbetes aparecessem no mesmo titulo), o que representou mais de um quinto das
ocorréncias (20,1%). Ainda excluimos uma grande gama de exemplos, que certamente
estariam dispostos em outro estabelecimento de categorias, como “Evento de primeiro
mundo” ou “Um parque para gringo ver” (ambas de 16 de outubro de 2013). Observamos,
ainda assim, que a grande maioria dos titulos refere-se ndo somente ao Parque Tecnoldgico

de maneira positiva, como extremamente positiva. O total pode ser visto nas tabelas abaixo:

Startups

Data Jornal Caderno Titulo da matéria

03 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Economia | Programa vai fomentar mais 50 startups

23 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Empurrdozinho nas startups

26 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Startup Network apoia empresas inovadoras

30 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Artemisia procura startups

01 de Dezembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | BNDES faz evento de incentivo a startups

03 de Dezembro de 2013 | Diario de Pernambuco | Economia | Investimento em startups

26 de Marco de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Innovation day revela startups
09 de Abril de 2014 Diario de Pernambuco | Informéatica | Hora de dar o startup
22 de Outubro de 2014 Diario de Pernambuco | Economia | Selecéo de startups vai até 62 feira

05 de Dezembro de 2014 | Jornal do Commercio | Economia | Startups locais reconhecidas

Inovacéo
Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
01 de Outubro de 2013 Diario de Pernambuco | Economia | Inovacéo nos negécios
05 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Economia | Inovacgédo rende prémio a Prodeaf
09 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Tecnologia | Um porto para a inovagéo e a ciéncia
09 de Outubro de 2013 Diario de Pernambuco | Economia | Inovacgéo
15 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Economia | Silvio Meira lancga livro sobre inovacao
24 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Pequeno investe em inovagéo
17 de Julho de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Softex estimula inovacéo

20 de Novembro de 2014 | Jornal do Commercio | Economia | MBA em inovacao

21 de Novembro de 2014 | Diario de Pernambuco | Economia | Reforco a inovagéo

27 de Novembro de 2014 | Jornal do Commercio | Economia | Inovacéo receberd R$ 3,46 mi
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Empreendedorismo (e suas variagdes)

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
03 de Dezembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Chance para empreendedores
15 de Dezembro de 2013 | Diario de Pernambuco | Informatica | Ferramenta ajuda empreendedores
22 de Marco de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Empreender esta na moda no Recife
22 de Junho de 2014 Diario de Pernambuco | Economia | Heranca empreendedora

Empreendedorismo e marca:

15 de Outubro de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Como se faz a construcdo de marcas
11 de Novembro de 2014 | Jornal do Commercio | Economia | Empreender
23 de Novembro de 2014 | Diario de Pernambuco | Economia | Descubra seu perfil empreendedor
Crescimento (e suas variagdes)

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
04 de Dezembro de 3013 | Diario de Pernambuco | Informética | Crescimento acelerado
13 de Dezembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Serttel cresce 65% em 2013
22 de Janeiro de 2014 Jornal do Commercio | Tecnologia | Crescer 60% € a meta da Accenture
25 de Janeiro de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Cresce 20% busca por consultoria
11 de Margo de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Safetec cresce com servi¢cos nas nuvens
Criatividade (e suas variagdes)

Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
20 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Tecnologia | Animagéo € primeira cria do Portomidia
24 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Economia criativa pelo mundo
23 de Fevereiro de 2014 | Jornal do Commercio | Economia | Economia criativa na pauta do Porto Digital
03 de Outubro de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Criatividade desperdicada
Negdcios

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
01 de Outubro de 2013 Diario de Pernambuco | Economia | Inovacéo nos negécios
09 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Tecnologia | Seminario abre janelas de negécios
05 de Abril de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Multinacional ampliara negécios no Estado
21 de Abril de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Reciclar bicicleta gera novo negécio
Polo

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
04 de Dezembro de 2013 | Diario de Pernambuco | Economia | Polo Tecnoldgico com beneficio
25 de Dezembro de 2013 | Jornal do Commercio | Tecnologia | Polo local esta otimista
22 de Janeiro de 2014 Diario de Pernambuco | Informéatica | Globalizacédo no polo de TI
31 de Maio de 2014 Jornal do Commercio | Economia | Caruaru ganha polo de tecnologia
Investimento (e suas variacfes)

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
24 de Novembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Pequeno investe em inovagéo
03 de Dezembro de 2013 | Diario de Pernambuco | Economia | Investimento a startups
13 de Dezembro de 2013 | Jornal do Commercio | Economia | Vivo investe no trafego de dados
Talento

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
09 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Tecnologia | Colab reforca talento para ganhar o mundo
23 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio | Tecnologia | Cidades séo plataforma do talento
24 de Novembro de 2013 | Diario de Pernambuco | Economia | Talentos do Brasil
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Prémio

Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
05 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio Economia | Inovacéo rende prémio a Prodeaf
02 de Abril de 2014 Jornal do Commercio Economia | Prémio reconhece cidad&o inteligente
Sucesso

Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
09 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio Tecnologia | Megaestrutura para garantir 0 sucesso
16 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio Tecnologia | Edicdo no Recife ja é considerada sucesso
Exceléncia

Data Jornal Caderno Titulo da matéria
04 de Abril de 2014 Diario de Pernambuco Economia | Um centro de exceléncia
Fomento

Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
03 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio Economia | Programa vai fomentar mais 50 startups
Referéncia

Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
16 de Outubro de 2013 Jornal do Commercio Tecnologia | No Recife, Porto Leve é referéncia
Novidade

Data Jornal Caderno Titulo da ocorréncia
27 de Agosto de 2014 Jornal do Commercio Economia | Feira apresenta novidades médicas

A verdade esta no efeito e ndo no discurso

Com a proposta de nos determos em quatro anélises focais, selecionamos noticias
gue acreditamos serem representativas dos principais pontos a discutir nesse trabalho. Do
somatorio dos titulos reproduzidos na tabela acima, buscamos separar aqueles que
possuissem 0 maior nimero de palavras distintas. Associado a isso, procuramos respeitar 0s
preceitos observados por Charaudeau (2007) e Orlandi (2004) para essa reflexdo. Dessa
forma, elegemos: “Um porto para a inovagdo e a ciéncia” (JC, 09/10/2013); “Edigdo no
Recife j& é considerada sucesso” (JC, 16/10/2013); “Economia criativa na pauta do Porto
Digital” (JC, 23/02/2014) e “Um centro de exceléncia” (DP, 04/04/2014).

As observacdes analiticas seguem:

Joreal to -, Commercia

EDIGAO NO RECIFE JA E CONSIDERADA SUCESSO
UM PORTO PARA A INOVAGAO E A CIENCIA

MUNDIAL Port

Representantes de parques tecnolégicos do mundo todo estardo
reunidos por quatro dias no Recife. E a Conferéncia Mundial da
Associagdo Internacional de Parques Cientificos e Areas de Inovagdo
(Iasp, em inglés), evento que acontece entre os dias 14 e 17 e que
reunird representantes de dezenas de paises para debater o impacto
de parques de inovagdo no ambiente urbano. Havera gente da China,
Alemanha, Ird, Espanha, Estados Unidos e, claro, muita gente do
Brasil.

"Ficamos surpresos com a receptividade do evento. Esperavamos que
representantes de pouco mais de 40 paises comparecessem a
conferéncia no Recife. Mas temos 65 nacionalidades presentes, mais
do que no congresso do ano passado”, comemora o presidente do
Porto Digital, Francisco Saboya, que ontem abriu oficialmente a
plenéria do encontro internacional de parques tecnoldgicos. Para os
porqués da razdo do sucesso, no entanto, Saboya prefere explicagoes
mais pé no chdo. Segundo o executivo, é possivel que tanta gente
tenha escolhido vir para o Recife porque, primeiro, o destino Brasil e,
em especial, a regido Nordeste sdo atraentes do ponto de vista
turistico.

Figs. 01 e 02: Matérias publicadas no Jornal do Commercio
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O primeiro dos titulos utiliza-se de dois substantivos bastante valorizados no meio
tecnologico: “inovagdo” e “ciéncia”. Em relacdo a interpretacdo do vocabulo “porto”, o
titulo faz alusdo, num claro jogo de palavras, que inicialmente pode remeter aos conceitos
de ancoradouro ou refugio de embarcacdes (nesse caso, para “aportar” 0S valorizados
termos “inovagdo” e “ciéncia”, que estariam bem guaridos neste lugar), mas também ao
préprio parque tecnoldgico, numa mencgéo ao Porto Digital. Assim, o Porto Digital figuraria
como um embarcadouro de tais conceitos. A matéria faz referéncia aos preparativos para a
conferéncia mundial da Associacdo Internacional de Paques Cientificos e Areas de
Inovagéo (lasp, em inglés) e foi publicada cinco dias antes da abertura do evento.

Relembrando o que ja havia sido posto dos conceitos de Charaudeau (2007) neste
trabalho, concordamos que, sim, o tratamento da informacgdo por quem a veicula é decisivo
por ser extremamente revelador de como esse o sujeito informador optou por fazer a
codificacdo da noticia em linguagem. Ao colocar o Porto Digital como protagonista desse
fato, o parque tecnoldgico ndo figura como uma simples sede do encontro, mas, sim, um
local preparado para reunir essa exceléncia tecnoldgica por assemelhar-se aos seus pares. O
tratamento da noticia € claramente favordvel ao Porto Digital e ndo neutro como seria, por
exemplo, ao retratar o fato em sua dimenséo estrita, preservando a rigidez dos elementos
envolvidos (quem, o qué, quando): “Porto Digital sediard, a partir do dia 14, 0 congresso
mundial da Iasp”.

J& na segunda matéria, veiculada dois dias apds a abertura do mesmo evento (e,
portanto, antes da sua concluséo, levando-se em consideracdo, inclusive, o fato que de que
ela fora produzida na data anterior), percebemos a utilizacdo de dois pontos que sdo
importantes no titulo. O primeiro deles é o emprego do substantivo masculino “sucesso”,
cuja interpretacdo sugere triunfo, vitdria e todos os conceitos ligados a um feito glorioso. O
segundo € o0 adjetivo “ja”, expressando uma ag¢ao ou até mesmo uma ocorréncia consumada
antecipadamente, imediatamente, antes do momento aguardado. Usados em combinacdo, 0s
termos conferem ao titulo uma proeza brilhante por parte do sujeito da acdo a qual se refere,
pois figura como autor de um éxito inesperado.

Moura (2000), ao lembrar Ducrot, nos oferece bases interessantes para a reflexdo
evocando os conceitos de “conteudo posto”, ou seja, o que esta colocado literalmente
(quanto ao sentido) nas palavras da sentenca, e “contetido pressuposto”, por sua vez, tudo
aquilo que pode ser inferido dessa enunciagcdo da sentenca. Para ambos os conteddos, que

vivem uma relacdo de interdependéncia, a base é a aceitacdo da verdade. Ao entrar em
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contato com esse fato publicado da maneira como esta, o leitor associa-o a condi¢do de
autenticidade e exatiddo. Logo a veracidade com relacdo ao episodio € internalizada.

Vejamos, agora os dois Ultimos exemplos:

Um centro de exceléncia

dormal d0,( - Commercio

ROSA FALCAO
rosafalcao.pe@dabr.com.br
Publicagdo: 04/04/2014 03:00

ECONOMIA CRIATIVA NA PAUTA DO PORTO DIGITAL

A 62 edicdo do Recife Summer School (RSS), evento anual realizado
pelo Porto Digital, traz na programagdo o semindrio de economia
criativa. Ele acontece na terga-feria (25), das 17h as 20h30, e na }
quarta-feira (26), das 14h as 20h30, no Portomidia, que fica na rua Previsdo de conclusdo da obra é de dois anos. O prédio
do Apolo, no Bairro do Recife. histérico da fabrica, tombado pela Fundarpe, sera preservado

Figs. 03 e 04: Matérias publicadas no Jornal do Commercio e no Diario de Pernambuco

Conceito dos mais festejados quando se refere aos novos modelos de negocio
advindos do século 21, a “Economia Criativa” ¢ um termo que facilmente agrega valor ao
setor produtivo, pois esta ligado as atividades (ou produtos, ou servicos, por sua vez) que
séo oriundos do chamado capital intelectual, do conhecimento ou ainda da criatividade dos
individuos envolvidos na atividade em questdo. Seja qual for a procedéncia, a finalidade é a
geracdo de trabalho e renda a partir desses ativos. As nac@es ditas desenvolvidas empregam
muita energia nesse modelo. E uma vez que ele esta “na pauta”, ou seja, faz parte da agenda
ou do roteiro do Porto Digital, confere ao parque tecnolégico ares de rol de empresas
antenadas com 0s negocios mais inovadores observados por paises que colocam essa
estratégia de gestdo como prioridade.

Charaudeau (2007) nos lembra que a informacdo, para sua efetivacdo, requer um
contexto cultural que acaba por compor valor as palavras. No caso, 0s dois termos nao estéo
soltos no espago, muito menos em se tratando de uma peca jornalistica: ha, ali, um
background, uma situacdo se ndo exposta, pelo menos existente. Em outras palavras, ha que
se considerar, como ja foi abordado aqui que, nesse &mbito, a comunicagdo acontece para
servir determinados interesses e propdsitos. Aliado a isso, temos também o fato de o autor
focalizar a verdade ndo no discurso, mas no efeito produzido por esse discurso, e isso
confere um carater ainda maior importancia a maneira como a informacéao é recebida.

Por fim, temos o menor dos quatro titulos selecionados, mas que encerra uma
mensagem extremamente forte no que diz respeito ao seu teor. Mesmo ndo se tratando
diretamente de uma noticia relacionada ao Porto Digital, ela insere o parque tecnologico

como ator decisivo para o acontecimento. Os fatos: o centro de exceléncia ao qual o titulo
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faz mencdo relaciona-se com a criacdo da quarta unidade mundial de pesquisa,
desenvolvimento, inovacdo e engenharia automotiva da multinacional Fiat Chrysler, que
vinha sendo acompanhada com atencdo pelos leitores assiduos do setor na cidade. A
noticia, como as demais que se seguiram na mesma semana, reverbera a afirmacdo da
montadora italiana de que o “polo de tecnologia da informacao (TI) foi fundamental para a
Fiat bater o martelo”. Esse ramo, capitaneado pelo Porto Digital e pelo Centro de Estudos e
Sistemas Avancados do Recife (C.E.S.A.R) ofereceria os “cérebros ¢ a produgdo dos
softwares”.

Ao associar o termo “exceléncia”, que denota perfei¢cdo, primor, sublimidade,
primazia, entre outros conceitos que facilmente podem ser relacionados a superioridade, o
texto confere ao parque tecnoldgico o protagonismo da acdo e o credita como grande
responsavel pelo éxito vislumbrado tanto para a economia quanto para a ciéncia locais. Nos
aconramos em Koch (2004) ao recapitular sua ponderacéo a respeito da relagédo entre o que
estd dito e o que é, por meio desse dizer, apresentado como marca ideoldgica. Uma
enunciacao nesse sentido, para a autora, esta presente no enunciado por meio de varias
marcas. S&o justamente essas marcas, linguisticas, que nos fazem alcancar sentido maior do

discurso. O termo “exceléncia” figura como marca superior dessa estratégia ideoldgica.

Consideracoes finais

A partir da observacao preliminar (e bastante particular) aqui sugerida, a respeito de
como podemos verificar tracos de enquadramento no discurso midiatico, pudemos perceber
gue o resultado das escolhas e estratégias utilizadas para veiculacdo da notitica (mesmo que
numa constatacdo inicial e realizada somente a partir dos titulos das matérias) € bastante
revelador de estratégias ideoldgicas e das associagdes que esses elementos podem permitir
aqueles que entram em contato com essas noticias.

Para reflexdes vindouras, almejamos produzir um recorte ainda mais amplo do
material que a midia local produz sobre o parque tecnoldgico Porto Digital (e que ainda nao
foi coletado na sua totalidade) a fim de fornecer categorias de analise mais segmentadas, o
que, acreditamos, nos permitira discutir de maneira aprofundada os aspectos que apenas
sugerimos neste trabalho inicial. Também pretendemos investigar mais afundo ferramentas
e pressupostos metodoldgicos, bem como construtos tedricos, que nos possam ajudar a

compreender o fendbmeno num outro patamar de propriedade mais acurado sobre o tema.
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