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Resumo

Este estudo investiga a estratégia politico-eleitoral empregada na campanha para o pleito
majoritario do ano de 2014 pelo entdo candidato a governador do Rio Grande do Norte,
Robinson Faria (PSD). Tal estratégia, apodera-se de aspectos simbolicos representativos do
cotidiano na cultura popular do Nordeste brasileiro, cristalizando em forma de mensagem
popular a mensagem politica na propaganda eleitoral, camuflada por aspectos de
comicidade e espontaneidade. Delimitamos o corpus a dois programas eleitorais veiculados
na TV durante o primeiro turno da eleicdo e consideramos para a fundamentacdo as
perspectivas teorico-metodologicas da Andlise do Discurso de linha francesa (AD) e da
Folkcomunicagéo.

Palavras-chave: Propaganda Politica Eleitoral; Rio Grande do Norte; Cultura Popular;
Anélise do Discurso; Folkcomunicacéo.
Consideragdes iniciais

Desde a Constituicdo de 1988 as eleicdes no Brasil ocorrem a cada dois anos, nos
anos pares, alternando entre federais/estaduais (para presidéncia da republica, senado,
camara dos deputados, governos e deputados estaduais) e municipais (prefeitos e
vereadores). Nessas quase trés décadas os brasileiros vivenciam processos eleitorais quase
que ‘‘constantemente”, com intervalos relativamente curtos e disputas aproximadas. Nao
obstante, as convencles partidarias, o anincio de pré-candidaturas e a cobertura miditica
sobre elas, as corridas para a coalizdo das siglas e dos interesses prematura ademais as
eleicdes, estreitando os intervalos dos processos pré-eleitorais e eleitorais.

Essa dindmica de ‘“efemeridade eleitoral” implica no desenvolvimento de outro

processo, que é o da propaganda politica eleitoral. A cada pleito, ao longo dos anos, as
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campanhas eleitorais vém se transformando em decorréncia de alteragcbes das logicas
partidarias, midiaticas e dos eleitores (SANTO; FIGUEIRAS, 2010). No Brasil, nas duas
ultimas décadas (a partir dos anos 1990), as campanhas ganharam denominacdo e

caracterizagdo de “pos-modernas” por ressaltarem:

Personalizacdo da politica, com os candidatos a ganharem importancia em
detrimento dos partidos; a cientifizagdo das campanhas, com os
especialistas em comunicagdo a tomarem decisdes anteriormente
reservadas aos partidos; a campanha para os media, através de estratégias
construidas e conduzidas em funcdo da logica mediatica e o contacto
indirecto entre partidos e cidaddos. (SANTO; FIGUEIRAS, 2010, p. 79,
grifos do autor)

O aumento nos custos das campanhas para pagar os envolvidos — especialistas,
assessores, fornecedores etc. — é outro ponto ecoa esse aspecto da propaganda eleitoral. As
formas de fazer propaganda eleitoral variam de cenario para cenario, cada pleito esta sujeito
a revisdes, acréscimos e decréscimos nas legislacbes eleitorais, restricdes e imposicdes para
as quais candidatos e partidos devem atentar. Nessa seara de regras, a reinvencdo exige
criatividade dos responsaveis pela concepcdo-execucdo das campanhas politicas para, de
forma eficiente, conquistar o eleitorado e firmar a imagem do candidato. Os meios variam e
os apelos também.

Aqui chegamos a um exemplo do emprego de criatividade na propaganda politica
eleitoral — mesmo que ndo seja necessariamente original. Durante o programa eleitoral
gratuito do entdo candidato ao governo do Rio Grande do Norte, em 2014, Robinson Faria
(PSD), foi inserida a participacdo de um “curioso™ personagem, ambientado em um cenario
cujas referéncias tipicas lembram um bar, ou ‘“bodega™, relacionada simbolicamente a
cultura popular nordestina. Além dos objetos que compdem a cena, denuncia a tentativa de
representacdo 0s trejeitos e sotaque da fala do personagem (melhor detalhados na analise do
corpus). Nossa curiosidade trilhou para tentar entender como aspectos simbolicos
representativos do cotidiano na cultura popular nordestina foram adotados como estratégia
politico-eleitoral. Compreender, portanto, como e em que dimensdo a mensagem politica,
no contexto de disputa, apoderou-se desses aspectos.

Delimitamos esta analise os dois primeiros programas eleitorais do ex-candidato a
governador, Robinson Faria (PSD), em que o personagem aparece. Os programas eleitorais,

veiculados no primeiro turno na televisdo, foram disponibilizados no canal da campanha no

® Bodega é um termo popularmente utilizado, principalmente no nordeste brasileiro, para referir-se & um estabelecimento
comercial de pequeno porte, um armazém, um bar, quitanda etc. O termo em algumas situacfes discursivas coloquiais
também ganha conotacdo pejorativa (desordem, bagunca).
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YouTube, de onde coletamos e documentamos. Fizemos as transcricbes das inser¢Ges ipsis
litteris, e recorte de partes dos videos para demonstracdo visual. Nossa analise fundamenta-

se nas perspectivas da Folkcomunicagdo e da Andlise do Discurso de linha francesa (AD).

Breve abordagem: Folkcomunicacdo e Anélise de Discurso francesa

A apropriacdo da Cultura Popular em diferentes escalas é crescente nos meios de
comunicacdo e em outras esferas sociais, tais como, economia, turismo e politica. Dentro
desta perspectiva podemos afirmar o0 uso e apropriacdo da politica de expressdes, termos e
manifestacbes populares para fins politico-eleitoreiro. Nas décadas de 1970 e 1980 era
comum nas regides rurais do Nordeste nos depararmos com cantadores e trovadores
fazendo suas rimas e trovas em favor ou contra algum politico. O uso de manifestacdes
desta cultura pela politica se intensificou nas ultimas decadas, influenciados por
marqueteiros e coligacGes partidarias que buscavam estratégias para conseguir empatia dos

eleitores.

A pluralidade nos modos de expressar, dizer e fazer campanhas politicas
no Brasil pode ndo ser uma marca presente da democracia, mas revela
aspectos que, a0 menos nestes momentos de disputa, trazem para 0 campo
midiatico — onde o cenario é, cada vez mais, midiatizado — pessoa simples
e contribuintes ‘anénimos’ que, motivados pela possibilidade tedrica de
uma eleicdo puablica, mergulham na campanha, lan¢cando mao das poucas
condi¢des, atributos e armas (simbdlicas) de que dispdem para a disputa
politica. (GADINI, 2006, p. 235)

Na concepcdo folkcomunicacional a utilizacdo das manifestacGes culturais populares
pelas propagandas politicas nos veiculos comunicacionais (principalmente a televisdo e a
mternet) ¢ uma forma de projecdo e identificagdo. Deste modo o desenvolvimento de VTS
com a participacdo de personagens conhecidos do publico eleitor transforma os mesmos em
atores do cotidiano, um igual, estratégia utilizada também no rédio e em panfletos. O intuito
€ uma aproximacdo real, seja de linguagem, caracteres, roupagem e acles corriqueiras e
cotidianas do eleitor. Os candidatos seguram suas propostas e acusa¢fes em meio a borddes
e eventos, em uma tentativa de reforco frequentes, se tornando parte da memoria coletiva. E
uma disputa cada vez mais voltada para novas plataformas midiaticas, ocorrendo muitas
vezes compra de pdaginas de internet voltadas para o humor, tendo como exemplos as
paginas Dilma Bolada® e Bode Gaiato’ que nas Ultimas eleicbes foram responsaveis por

uma participacdo ativa nos debates politicos.

® P4gina disponivel em: <https:/iwww.facebook.com/DilmaBolada>. Acesso em 18 de mar. 2016.

7 Pégina disponivel em: <https:/Avww.facebook.com/bodegaiato>. Acesso em 18 de mar. 2016.
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Sdo estratégias e mecanismos que apelam para a memdria coletiva e o imaginario
popular buscando estreitar relagdes de identificacdo. E a cultura popular no limiar da
espetacularizagdo, deixando de lado tudo que a cerca e a produz servindo apenas ao
mercado, neste caso a politica.

A compreensdo da nocdo de memodria € indispensavel para a investigacdo das
praticas discursivas dos atores politicos, candidatos ou eleitos. E por meio da memdria que
na formulagdo do “nosso” discurso estabelecemos relagdes com os outros dizeres. Michel
Pécheux (1999), expoente da Analise de Discurso de linha francesa, atesta que a “memoria

discursiva” seria:

aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a ser lido, vem
restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-
construidos, elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de
que sua leitura necessita: a condicdo do legivel em relagcdo ao proprio
legivel. (PECHEUX, 1999, p. 52 apud PATRIOTA; TURTON, p. 14)

Desta maneira, 0s enunciados sdo recorrentes, escolhidos, rejeitados ou
transformados, permitindo a retomada aos ‘ja-ditos”, a formacdo de novos sentidos. A
memoria, quando pensada na relacdo com o discurso, torna-se interdiscurso. Logo, é a
memoria discursiva, ou seja, “o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna
sob a forma do pré-construido, o ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando cada
tomada da palavra” (ORLANDI, 2012, p. 31). E o interdiscurso que disponibiliza dizeres
que afetam a maneiras como 0s sujeitos significam em uma determinada situacdo discursiva
(ORLANDI, 2012). Deste modo, os sentidos sdo formados na sua inscricdo na historia, pelo
trabalho da memoria, de forma que ndo se esgotam nos sujeitos que proferem os discursos.
O mterdiscurso ¢ o da “constituicio do pré-construido”, pois “fornece os objetos dos quais a
enunciacdo de uma sequéncia discursiva se apropria, a0 mesmo tempo que (ele) atravessa e
conecta entre si esses objetos; o interdiscurso funciona, assim, como um discurso
transverso” (COURTINE, 2009, p. 75, grifos do autor).

A relacdo dos “nossos” dizeres com dos “outros” estd estabelecida a todo momento
e 0s sentidos que deles provém sdo condicionados pela maneira com que 0s discursos se
inscrevem na lingua e na historia. O que é dito em outro lugar também significa nas

palavras que proferimos.

O contexto politico: candidatos e disputa no RN (2014)
Concorreram nas eleicbes majoritarias de 2014 para o0 governo do Rio Grande do

Norte cinco candidatos, e seus respectivos vices, a saber: Araken Farias, PSL (vice Paulo
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Roberto, PSL), Henrique Alves, PMDB (vice Jodo Maia, PR), Robério Paulino, PSOL (vice
Ronaldo Garcia, PSTU), Robinson Faria, PSD (vice Fabio Dantas, PCdoB) e Simone Duitra,
PSTU (vice Socorro Ribeiro, PSTU).

No tocante as coligacdes partidarias formadas, pode-se salientar que das cinco
candidaturas trés ndo compuseram chapas, ou seja, lancaram-se chapa pura.

Acompanhemos no quadro abaixo:

Quadro 1 - Coligacdes nas eleicdes para governo no RN (2014)

Candidato Partido e n° Coligacao Partidos coligados
Araken
Faa PSL /17 PSL PSL

PMDB/PR/PSB/PROS/PDT/SD

Hzrmsue PMDB /15  Unido pela Mudanga  /PSC/PTB/PPS/PHS/PSDB / PS
DC/PRB/PTN/PV /PMN / PRP
Robério
iy PSOL /50 PSOL PSOL
Robinson . PSD/PT/PC DO B/PT DO
Faria PSD /85 Liderados pelo Povo B /PP /PEN/ PRTB / PTC
Simone Dutra PSTU / 16 PSTU PSTU

Fonte: Dados da pesquisa. Tabulagdo nossa.

A coligacdo, que é garantida por lei, refere-se a unido de dois ou mais partidos que
apresentam juntamente seus candidatos para determinada eleicdo, podendo ser formada para
pleitos majoritarios, proporcionais ou ambos.

A caminhada particular das candidaturas da esquerda, do Partido Socialismo e
Liberdade (PSOL) e Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados (PSTU), para o
governo do RN seguiram a mesma postura que no pleito anterior, em 2010, lancando-se
sem coalizio politica®. O Partido Social Liberal (PSL) também ndo se coligou em 2014°.
Diferentemente, o Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) uniu-se a mais
16 partidos, formando a coligagdo “Unido pela Mudanga”, e o Partido Social Democratico
(PSD) aliou-se a outros 7, na coligagdo “Liderados pelo Povo”.

O pleito de 2014 no Rio Grande do Norte marcou o retorno ao pareo majoritario de
um conhecido nome na politica local, vinculado a uma tradicional forga politica e eleitoral
do estado: Henrigue Alves (PMDB). O peemedebista carrega em sua trajetoria anos de
tradicdo na vida publica, foi: deputado federal por 11 vezes (44 anos); presidente da Camara

dos Deputados; secretario de Governo e de Projetos Especiais do Rio. No ano de 2015

8 Em 2010 o PSOL langou a candidatura de Sandro Pimentel para o governo do Rio Grande do Norte. J4 0 PSTU optou
por Simone Dutra. No pleito majoritario de 2012, para prefeitura do Natal/RN, PSOL e PSTU formaram a coligacdo
“Frente Ampla de Esquerda”, lancando Robério Paulino para prefeito e Dario Barbosa como vice.

® O Rio Grande do Norte foi 0 Ginico estado em que o PSL disputou o governo — e ndo apoiou outras candidaturas.
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Henrigue Alves assumiu o cargo de ministro do Turismo. Noutro polo da disputa, Robinson
Faria (PSD), com carreira politica bastante larga: 6 vezes deputado estadual (24 anos), e
vice-governador do estado eleito em 2010 e administrou a Secretaria de Estado do Meio
Ambiente e dos Recursos Hidricos — SEMARH/RN. Robinson em muitas oportunidades foi
gualificado por parte da midia local como indiferente as tradicionais oligarquias,
“dissidéncia oligarquica” — ao contrario de Henrique que as expressa’®.

A polarizacdo da disputa firmou-se nos candidatos do PMDB e PSD!!, ambos que
outrora, em 2010, constituiram a base aliada que lancou e elegeu a ex-governadora Rosalba
Ciarlini (antes filiada ao partido Democratas, DEM, hoje, integra o Partido Progressista,
PP). Mesmo adversarios em 2014, as siglas de Henriqgue e Robinson compuseram, para a
disputa presidencial, a coligagdo “Com a for¢a do povo” (PT / PMDB / PSD / PP / PR/
PROS / PDT / PC do B / PRB) em sustentacdo a candidatura de Dilma Rousseff (PT). Com
essa configuracdo, a entdo candidata a presidéncia da republica ndo participou da campanha
estadual, uma vez que havia mais de um candidato da sua base concorrendo. Isso, porém,
ndo descartou a participagdo do PT no estado, que divergiu do PMDB e lancou para a entdo
deputada federal Fatima Bezerra para o Senado (na mesma coligacdo de Robinson Faria). A
dissencdo entre PMDB e PT foi realcada apos a “ameaga” do entdo Mimistro da Previdéncia
Garibaldi Alves (PMDB) anunciar uma possivel rompedura em decorréncia da participacdo
do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (Lula) no programa eleitoral do candidato do
PSD.

O embate anunciado desde as pré-candidaturas foi logo nutrido e ganhando vigor a
cada pesquisa de intencdo de voto, a cada querela tipica da disputa eleitoral. De um lado,
colocava-se Henrique Alves ¢ do outro Robinson Faria, ¢ nas “margens” os de menor forga
no contexto politico-eleitoral local. A seguir (gréfico 1), demonstramos 3 pesquisas

realizadas durante o primeiro turno da disputa no estado. Vejamos:

10 Avaliacio do socidlogo e professor Jodo Emanoel Evangelista, publicada em matéria no dia 5 de julho de 2014, no Blog
do Levany Junior (ver referéncias).

11 Na época (2010) Robinson Faria estava filiado ao Partido da Mobilizacdo Nacional (PMN), mudando para o atual
partido em 2011, mesmo ano em que rompeu com o governo de Rosalba Ciarlini.
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Gréfico 2 — Pesquisas de intencdo de voto (2014)
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Fonte: Ibope e Consult. Tabulagcdo nossa.

As primeiras pesquisas de intencdo de voto realizadas no estado do RN expressam a
corrida da qual tratamos, protagonizada por dois concorrentes. Em cada uma dela, Henrique
Alves e Robinson Faria, somados, detém cerca de 70% das intencbes dos eleitores,
enquanto que os demais juntos ndo passam dos 5%. Ja brancos e nulos e ndo sabem
ultrapassam 0s 24% (somados, em cada pesquisa).

Os candidatos do PMDB e PSD tiveram também os maiores tempos no Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). O programa eleitoral do primeiro turno iniciou
no dia 19 de agosto de 2014 e seguiu até 02 de outubro do mesmo ano, nos seguintes
horarios: de segunda-feira a sabado, das 7h as 7h53 e das 12h as 12h30 no radio, e das 13h as
13h30 e 20h30 as 21h na televisdo. Durante as tercas-feiras, quintas e sabados, 0s horarios eram
destinados aos candidatos a deputado federal e presidente. Ja nas segundas, quartas e sextas-

feiras, aos candidatos a deputado estadual, senador e governador.

Quadro 2 - Distribuicdo do tempo do HGPE para governo no RN (2014)

Candidato Tempo
Henrique Alves (PMDB) 9 minutos e 18 segundos
Robinson Faria (PSD) 6 minutos e 33 segundos
Professor Robério Paulino (PSOL) 1 minutos e 24 segundos
Simone Dutra (PSTU) 1 minuto e 20 segundos
Araken (PSL) 1 minuto e 20 segundos

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral do Rio Grande do Norte (TRE-RN). Tabulacdo nossa.
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O Tribunal Superior Eleitoral (TSE) estima o tempo de propaganda dos partidos ou
coligacdo que tém candidatos ao pleito seguindo as regras contidas no artigo 36 da

Resolugdo n° 23.404, da seguinte forma:

| — um terco, igualitariamente;

Il — dois tercos, proporcionalmente ao nimero de representantes na
Camara dos Deputados, considerado, no caso de coligacéo, o resultado da
soma do nimero de representantes de todos os partidos politicos que a
integrarem.  (TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL. Resolugdo n°
23.404)

A necessidade pelo maior tempo implica, também, de forma acentuada, na formacédo as
coligacdes partidarias e por isso “ndo se deve esperar uma distribuigdo equitativa entre todos os
concorrentes como uma consequéncia natural da organizagdo” (CERVI, 2010, p. 15 apud
LOPES, 2014, p. 45). Quanto maior o nimero de partidos com representacfes da camara federal
tiver uma coligacdo, maior serd sua fatia no tempo do horario politico. Formam-se, inclusive,
aliancas contraditorias do ponto de vista das suas formacGes histérico-ideoldgicas. Ainda no
momento pré-eleitoral, 0 HGPE “entra no calculo da definicdo das coligagbes partidarias,
tendo em vista que o critério de distribuicdo do tempo de TV e radio Brasil leva em conta o
nimero de deputados que compde a chapa”, ressalta Paula (2013, p. 42 apud LOPES, 2014,
p. 46).

A bodega eleitoral: Andlise discursiva e Folkcomunicacional

Conforme descrito, delimitamos como corpus 0s dois primeiros programas eleitorais
do ex-candidato Robinson Faria (PSD) em que 0 personagem surge — portanto, 0 12° e 13°
programa, Veiculados no primeiro turno. As insercbes do personagem, em todos 0s
programas eleitorais, aconteceram nos instantes finais, e a duracdo variou entre 25 e 60
segundos. As duas inser¢des nos programas que escolhemos tiveram 35 e 40 segundos,
respectivamente. Relembra-se que nosso objetivo é analisar tais insergdes do personagem e
ndo 0s programas como um todo.

O personagem, que em ocasido alguma tem um nome atribuido, dispde de um
cenario que simbolicamente representa uma ‘bodega”, um tipo de bar comumente
associado ao interior nordestino. Comple o0 ambiente VArios elementos presentes no
cotidiano desses ‘“comércios populares™ as prateleiras com as bebidas (cachaga, cerveja,
etc.) e o lampido, na parede 0s copos “americanos” nos suportes ¢ o quadro da Selecdo
Brasileira de futebol de 1970, o aviso de “fiado s6 amanhd”, a “enfladeira de salgadinhos”,

as lampadas incandescentes penduradas, o discreto oratorio na parede, o caixote de feira, 0
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radio antigo, a campainha sineta, a velha geladeira ornamentada com imas e a televisdo e
trofeu sobre ela — ver figura 1.

Todos esses elementos compdem o imaginario ja mencionado sobre a representacdo
da ‘“bodega nordestina”. Formam o que Marques de Melo (2005) chama de “género
folkcomunicacional iconico”, incluindo varios formatos e tipos, como o devocional
(imagem de santo), decorativo (ornamentos domésticos, luminarias, figuras de enfeite), o
nutritivo  (que relacionamos aos salgadinhos), o utilitario (mobiliario, vestuario), o bélico
(troféu). A ideia de género pode ter compreendida como a “forma de expressdo determinada
pela combinacdo de canal e codigo” (MARQUES DE MELO, 2005, p. 11), sendo o icOnico

a combinacdo dos canais Otico/tactil com os codigos estético/funcional.

Figura 1 - Cenario da "bodega™

Ambas as insercBes iniciam com o personagem (doravante chamaremos de
“protagonista”) chegando ao bar, sentando-se junto ao balcdo enquanto toca a campainha.
Neste momento, interpela outro personagem que ndo aparece na cena, apenas sua voz, sobre
a comida a ser servida — “Z¢ Tripa” é o dono do bar com quem o personagem a todo

instante mantém um didlogo. Vejamos o fragmento:

Programa 55 - 12

Protagonista

O zé Tripa, cadé o grolado? Manda pra c4, td morrendo de fome!
Zé Tripa (off)

Té saindo, impinge!

Programa 55 - 13

Protagonista

Cadé a comida, Zé Tripa? As minha lombriga t4 tudo brigando.
Zé Tripa (off)

Té saindo, morto de fome!
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Nestes fragmentos nota-se semelhanca quanto a sintaxe dos enunciados, de ambos
0s agentes da fala, bem como quanto ao aspecto semantico. O protagonista inicia as
inser¢des tencionando seu interlocutor ocultado, “Zé Tripa”, perguntando-o sobre a refeicdo
a ser servida, e este o responde que logo saird. Percebe-se o carater parafrastico dos
enunciados, esse retorno aos mesmos espagos do dizer € o que chama-se de parafrase. “Os
processos parafrasticos sdo aqueles pelos quais em todo dizer ha sempre algo que se
mantém, isto é, o dizivel, a memoria. [...] Produzem-se diferentes formulacbes para do
mesmo dizer sedimentado” (ORLANDI, 2012, p. 36). Em contrapasso, hd nos mesmos
fragmentos outro processo, 0 polissémico. Expressdes como ‘“Zé da Tripa”, “grolado”,
“impinge”, jogando com o equivoco, permitem ao enunciatdrio um ‘“deslocamento, uma
ruptura de processos de significacao” (ORLANDI, 2012, p. 36), acompanhadas pelas
expressdes que figuram uma hipérbole (exagero dramatico), “t6 morrendo de fome”, “morto
de fome” e “As minha lombriga ta tudo brigando™.

Vejamos a seguir outro fragmento da primeira insercao:

Programa 55 - 12

Protagonista

O Zé, 0 que tu acha de uma pessoa que passa 43 anos como deputado
federal e num tem um projetinho conhecido?

Zé Tripa (off)

Seréa que esse homi trabalha?

Neste enunciado o protagonista dirige-se pontualmente ao seu principal oponente, o
entdo candidato Henrique Ales (PMDB), constantemente a frente nas pesquisas de
intencdo. A alianca de outrora, que formou a base aliada e elegeu a ex-governadora Rosalba
Ciarlini, cedeu a polarizagdo — novamente rivais. Enquanto o protagonista fala, aparece na
televisdo, sobre a geladeira, a imagem de Henrique durante seu programa eleitoral. Coloca-
se em xeque o tempo longevo e retilineo de participacdo do peemedebista na vida publica
como deputado federal, implementa-se um efeito de sentido de duvida sobre a sua postura
como parlamentar, se trabalha ou ndo. Desacredita o candidato do PMDB por meio de um
jogo paradoxal: décadas como deputado, poréem pouco trabalho (re)conhecido, quica
realizado — afinal, 0 que se espera de um politico com larga atuacdo publica é um
consideravel “legado” benéfico de trabalhos realizados na  sociedade. ESsa
“descredibilizagdo” deseja minar o argumento relativo a “autoridade de si” do oponente e
qualquer construcdo de um ethos de “competéncia” (CHARAUDEAU, 2011).
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Continuamos, entdo, com os enunciados seguintes da mesma insergéo:

Programa 55 - 12

Protagonista

Pois é, s conheco dois tipos de gente: os que trabalha...
Zé Tripa (off)

E o outro?

Protagonista

Que dao umtrabalho... Homi, mude de canal!

Estes enunciados complementam e reverberam os sentidos pretendidos do fragmento
anterior. H& uma tipificacdo valorativa do sujeito, antagonizando os que trabalham (bons) e
aqueles que dao trabalho (ruins). O enunciado “Homi, mude de canal!”, que encerra a
primeira insercdo, faz um duplo movimento de sentidos: um em referéncia & imagem do
programa de Henrique Ales que aparece na televisdo do cenario; outro em relacdo a
propria mudanca de perspectiva do eleitor, o convidando para rever sua intencdo de voto.

Retomando a segunda insercdo, nota-se uma alteracdo quanto ao foco do discurso do
protagonista — muda-se o foco, porém o alvo é o mesmo, Henrique Alves. Vejamos:

Programa 55 - 13

Protagonista

Zé, tais vendo? Aquele senador, que atrepou num pé de coco pra eleger a
brabuletade Natal e depois atrepou noto pé de coco pra eleger a rosa de
Mossora...

Zé Tripa (off)

Que que tem, homi?

Protagonista

Téa dizendo aqui, 6! Que vai atrepar noto pé de coco pra pedir voto, de
novo.

Zé Tripa (off)

Que que tem isso, homi?

Protagonista

O pobrema é que todavida que ele inventa de atrepar num pé de coco pra
pedir voto, quem leva o tombo grande é a gente! Homi, mude de canal.

O senador ao qual o protagonista faz referéncia em sua fala é José Agripino Maia
(DEM). Enquanto o menciona (‘“Z¢, tais vento? Aquele senador [...]”), aparece na televisdo
do cendrio a imagem do senmador. Imagem!? um tanto curiosa: José Agripino, a primeira
vista, aparenta estar fazendo o conhecido gesto obsceno de ‘“dar bananas”. Com mais
atencdo percebe-se que o gesto é outro e que ndo ha nada de obsceno. Esse recurso pode
levar 0 sujeito que assisti 0 programa ter essa primeira impressdo. E jogo entre a imagem e

o imaginario popular utilizado como espécie de “estratégia interdiscursiva”.

12 A imagem do senador utilizada foi retirada da internet, de uma entrevista ao programa Poder e Politica, projeto da Folha
de S. Paulo e Portal UOL. Disponivel em: <http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/11949-agripino-maia-no-poder-e-
politica>. Acesso em: 24 de mai. 2016.
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Em seguida, o protagonista continua com uma metafora ('[...] que atrepou num pé
de coco [...]") para demonstrar o esforco dispensado pelo senador para apoiar e eleger a
“brabuleta de Natal” e a “rosa de Mossord”. Esse movimento antonomastico, ou seja, a
designacdo de alguem por uma qualidade ou o que a notabilizou, refere-se a Micarla de
Sousa (prefeita de Natal eleita em 2008) e Rosalba Ciarlini (governadora do RN eleita em
2010) — na televisdo do cenario aparece José Agripino apertando as mdos de ambas. Tenta-
se realizar uma associacdo entre estas duas personagens da politica local e Henrique Alves,
por meio da filiacdo politica que o peemedebista tem com o senador do Democratas, que
outrora as apoioul.

Pela memoria opera-se a retomada a um “arquivo” da politica local recente. Dele
resgata-se a lembranca de duas gestdes que ficaram marcadas pela alta desaprovacdo
popular, Micarla de Sousa com quase 92% e Rosalba Ciarlini com 81,59%?3, decorrente de
varios problemas de gestdo na saude e seguranca publica, limpeza urbana, etc. Ambas as
gestdes foram apoiadas por José Agripino, logo a associacdo a elas é evidente. A
desqualificacdo do principal adversario de Robinson Faria, Henrique Alves, é feita de uma
maneira “indireta”, através do ataque a um dos seus principais apoiadores. Votar em
Henrique seria continuar com um legado politico-administrativo pernicioso, que traria
consequéncias negativas para 0 povo.

As falas do personagem “Z¢é Tripa” “(Que que tem, homi?” ¢ “Que que tem isso,
homi?””) parecem funcionar como um “apoio semantico” ao sentido que se pretende no
enunciado geral, quando naturaliza parte do processo eleitoral que € a formacdo das bases
aliadas e apoios as candidaturas. Um efeito de sentido latente é que o eleitor precisa atentar
para a formacdo dessas aliancas politicas em torno dos candidatos (em especial de Henrique
Alves), pois a escolha errada implicara numa série de prejuizos ao povo do Rio Grande do
Norte — como 0s acontecidos no governo Rosalba e na gestdo de Micarla de Sousa em Natal
—, ou seja, “quem leva o tombo grande é a gente!”. Encerrando a segunda inser¢do, o
enunciado ‘“Homi, mude de canal!” joga com 0 duplo movimento de sentidos, como
descrito antes. Desta vez, porém, na televisio do cenario aparece uma imagem em que
Henrique Alves aparece ao lado varios outros politicos, como Jodo Maia (entdo seu vice),
Wilma de Faria, Garibaldi Alves Filho, José Agripino, Lavoisier Maia, Marcia Maia, Felipe
Maia, entre outros. Uma referéncia ao ‘“acorddo politico” formado por Henrique e seus

aliados — o termo ‘“acorddo” foi a todo momento explorado nos programas de Robinson

13 Consulta possivel no site do Portal no Ar. Disponivel em: <https:/portalnoar.com/rosalba-e-rep rovada-p or-81-carlos-
eduardo-chega-a-68-de-aprovacao/>. Acesso em: 24 de mai. 2016.
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Faria de forma pejorativa, associando-o a forma de governabilidade do candidato do PMDB
caso eleito.

No plano geral da expressdo, sobreleva-se o procedimento linguistico do falar
regional, portando certa marca de autenticidade e local de pertencimento, de forma que
“estabelece uma relacdo de proximidade com aqueles que participam da mesma origem”
(CHARAUDEAU, 2011, p. 173). Essa forma de expressdao pode ser categorizada como
“género folkcomunicacional oral”, que resulta da combinacdo do canal auditivo com o0s
codigos verbal/musical (MARQUES DE MELO, 2005), explorando os formatos zombaria e
do coléquio. Nos enunciados do protagonista ¢ do seu interlocutor de cena (“Zé Tripa”)
prevalece os “deslizes” da lingua portuguesa normativa, mantidos na transcricdo, como
“homi” (homem), “noto” (noutro, em outro), “pobrema” (problema). Ressalta-se que o falar
regional estd associado ao sotaque e trejeitos de quem o manifesta e ndo necessariamente a
norma transgredida da lingua.

Consideracdes finais

Conforme colocamos nas primeiras consideracdes, a dindmica efémera das disputas
politicas no Brasil, em distintos cenarios, exige cada vez mais que se repense a forma de
fazer propaganda politica eleitoral, avalie a melhor estratégia discursiva para se fazer
ouvido e convencer os eleitores. Nesse sentido, apresentamos e analisamos um caso em que
a “mensagem politica” € reapresentada, cristalizada na forma de “mensagem popular”
durante o programa eleitoral gratuito, em uma disputa majoritaria para o governo do estado.

A espontaneidade e o carater de comicidade da “mensagem popular” reconfiguram o
travoso e macante discurso politico, sem esgotar seu sentido politico. Nesses termos,
“qualquer enunciado, por mais nocente que seja, pode ter um sentido politico a partir do
momento em que a situagdo o autorizar.” (CHARAUDEAU, 2011, p. 40).

Constatamos que alguns aspectos simbolicos frequentemente relacionados ao
cotidiano da cultura popular nordestina sdo, de fato, explorados como estratégia no contexto
da disputa politica eleitoral, seja no plano da expressdo oral quanto da icénica. Estes dois
aspectos sobressaem-se, 0 iconico com a demonstracdo do ver e o oral com a do ouvir, em
uma clara tentativa de aproximacdo com o telespectador/eleitor.

Em um plano geral, tanto do corpus quanto de outros programas ndo analisados,
notamos que as insercBes ndo seguiam necessariamente as teméaticas dos programas como
um todo, ou seja, se o tema de um programa fosse focado na salde a insercdo poderia

trabalhar de outra frente, como as aliancas do concorrente, por exemplo. Outrossim, em
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todas as inser¢cOes do personagem, que chamamos de protagonista, o alvo era 0 mesmo, 0
candidato peemedebista Henrique Alves, com quem Robinson Faria polarizou a disputa de
2014 no Rio Grande do Norte.

O uso dos cddigos simbolicos da cultura popular (a bodega, a linguagem, o
vestudrio) produz discursos e representagdes em torno da comunicagdo popular, construindo
e tracando processos identitarios Unicos, fato este reconhecido pelos marqueteiros politicos
e utilizado de forma insistente em varias campanhas no Nordeste e em outras regides do
pais. Finalizamos que € possivel perceber estes elos comunicativos que mostram a
pluralidade social e os espacos e demandas cada vez maiores para a expressao da cultura

popular que necessitam cada vez mais ser externadas.
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