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Revista online: uma analise comparativa entre as edicdes web da revista Capricho Week no
seu langcamento e ao se tornar produto principal da marca *
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Resumo

A internet tem atualmente um grande poder e influéncia sobre a realidade, ndo apenas a
representando, como também a construindo. Neste contexto, antigas praticas de profissdes
como o jornalismo estdo sendo remodeladas, a exemplo do que acontece com as revistas,
que estdo migrando para o ambiente digital. O objetivo deste trabalho é apresentar uma
analise descritiva das caracteristicas da edicdo de estreia da revista online Capricho Week,
em comparagdo com a edicdo quando esta se tornou o Unico periddico da marca. Serdo
analisados elementos de webjornalismo trabalhados por Bardoel e Deuze (2001), Palécios
(2002) e Mielniczuk (2003). O estudo demonstra avancos na edicdo mais recente e aponta
possiveis melhorias para atender as atuais demandas do meio online.

PALAVRAS-CHAVE: revista online, internet, webjornalismo, Capricho Week.

Introducéo

O presente artigo visa a analisar comparativamente os elementos de web jornalismo
presentes nas edicdes web da revista Capricho Week no seu lancamento e ao se tornar
produto principal da marca Capricho, pertencente a editora “Abril”. O objetivo deste
trabalho é apresentar uma andalise descritiva das caracteristicas da edicdo de estreia da
referida revista online, em comparacdo com a edi¢cdo que marca o inicio da nova fase do
periddico como a primeira revista semanal exclusivamente digital. Estes atributos serdo
classificados com base nos elementos de webjornalismo trabalhados por Bardoel e Deuze
(2001), Palacios (2002) e Mielniczuk (2003), entre outros autores.

A proposta é identificar em que geracdo do webjornalismo a publicacdo se encontra
e quais ferramentas do ciberjornalismo podem ser identificadas nas edi¢des, entre 0s quais:
hipertextualidade, interatividade, multimidialidade, personalizacdo, instantaneidade e

memoria. Busca-se verificar ainda se houve alguma mudanga enquanto a revista online
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servia como complemento a versdo impressa, em comparacdo a quando esta se tornou a
publicacdo principal da marca Capricho.

A relevancia do estudo se da pelo atual momento dentro da era digital, em que a
internet tem grande poder e influéncia sobre a realidade, ndo apenas a representando, como
também a construindo. Assim, com a rapidez com que as informacfes podem ser
disseminadas e as diferentes possibilidades abertas pelas novas plataformas digitais, o
futuro das publicacdes impressas passa a ser questionado. As preferéncias de consumo da
informac&o por parte do publico tém se transformado, e as editoras ja sofrem o impacto
destas mudancas, sendo forcadas a adaptar os seus produtos para o meio digital, como saida
para gque suas publicacdes ndo sejam simplesmente “extintas”.

Esta situacdo ndo se limita as empresas menores. Um exemplo marcante é o da
Editora Abril, uma das maiores e mais conceituadas do Brasil, apontada 40° lugar no
ranking mundial das dez maiores companhias midiaticas — estudado e exposto por Silva
(2014). Em 2015, a empresa anunciou a venda dos periddicos Anamaria, Arquitetura &
Construcdo, Contigo, Tititi, Vocé RH e Vocé S/A para a Editora “Caras”, além do fim de
das publicaces impressas Exame PME e Capricho, esta Ultima a qual serd objeto deste
estudo.

Jornalismo de revista

Com os primeiros modelos datados por volta do século X V11, as revistas apresentam
em suas caracteristicas funcdes bem definidas e particularidades que as diferenciam de
outros tipos de publicacdes, sejam estas jornalisticas ou ndo. Voltadas para um publico
especifico e com uma linha editorial pré-determinada, este veiculo busca trazer uma
interpretacdo dos acontecimentos nela registrados, com um texto que apresenta andlise e
reflexdo, prezando pelo aprofundamento da realidade dos fatos, ndo importando
necessariamente o seu imediatismo.

“Qual é o diferencial do jornalismo de revista? Especificidade, periodicidade,
formato (SCALZO, 2004 apud NATANSOHN, et al, 2009, p.2). Assim as revistas possuem
funcdo cultural mais complexa do que a simples transmissédo de noticias, com um forte
apelo para a formacdo de opinido e sugestdo de debates, além de captar a atencdo do leitor
de uma forma visual muito mais ligada ao design do que meramente ao conteudo. “Se 0
jornal é eficiente na superficialidade dos fatos, revistas oferecem andlise e opinido e, por
cima de tudo, beleza”. NATANSOHN; SILVA; BARROS, 2009, p.3)



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

O jornalismo de revista possibilita uma leitura ndo continua (fragmentada) de
subtemas relacionados com a sua area central de interesse ou linha editorial. Por ser um tipo
de publicacdo em que a periodicidade conta com um intervalo maior de tempo entre as
edicdes, estas frequentemente buscam abordar aspectos pouco explorados por outros
veiculos, sendo objeto de interesse para quem busca uma abordagem mais especifica de

assuntos amplos.

[...] a revista dirige-se a um publico especifico, destacando-se pelas
estratégias visuais, pela segmentacdo tematica e a periodicidade ndo
atrelada a urgéncia informativa, o que permite a instauracdo de praticas
profissionais e de relacdo com seu publico bastante peculiares.
(NATANSOHN; SILVA; BARROS, 2009, p.1)

Esta relacdo com o publico é explorada através da linguagem, que apresenta
diferentes possibilidades, fazendo com que o leitor se sinta préximo do jornalista que lhe
escreve. A énfase nos personagens, com o0 uso de adjetivos e muitas vezes expressdes
coloquiais, cria um sentimento de proximidade, contribuindo para a fidelizacdo do publico

—um dos aspectos importantes do jornalismo de revista.

Jornalismo e internet

A internet trouxe muitas mudancas ndo apenas para a vida cotidiana das pessoas,
mas de forma consideravel também para o mercado de trabalho. O jornalismo e demais
profissdes da area de comunicagdo sentem o impacto da rede mundial de computadores nas
diversas etapas de sua atividade, desde a apuracdo, como na producéo, edigéo e distribuicdo
de contetdo.

O novo meio apresenta caracteristicas proprias que dificilmente (e no maximo de
forma primitiva) eram apresentadas nos meios tradicionais de comunicacdo (impresso, radio
e televisdo). O publico, que antes consistia apenas em receptor, passa a atuar também como
produtor de conteudo, com a possibilidade de participar ativamente das discussdes em
tempo real, deixando de ser uma audiéncia imaginada para se tornar um agente da

informacdo que possui uma identidade e a sua propria voz ativa.

Com a Internet, entretanto, emerge outra l6gica — e aqui esta a diferenca
significativa —, que desloca para o receptor grande parte do poder de
pautar os acontecimentos. Na verdade, o novo médium transforma o
antigo receptor passivo (assim como ja também o antigo receptor ativo)
em usuario ativo, ao por a sua disposi¢do uma caixa de ‘ferramentas’
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editoriais, que inclui paginas, portais, correio eletrénico, listas de
discussdo (na terminologia corrente: blogs, podcasts, softwares sociais,
wikis etc.), possibilitando a programacéo de contetidos que, até agora, tem
sido a transmissdo audiovisual e conversas em tempo real por meio de
canais especificos, além de mensageiros instantaneos. (SODRE, 2010,
p.14, grifos do autor)

Neste contexto, o jornalista precisa desenvolver cada vez mais as suas habilidades
para agradar a um publico com maior poder de escolha, mas também com poder de
producdo. A internet € um meio em que 0s conteudos podem ser enriquecidos através de
diferentes narrativas, e assim o profissional que deseja satisfazer as necessidades da sua
audiéncia precisa ter como prioridade a utilizacdo de todas as ferramentas disponiveis.
Desta forma, ele sera capaz de produzir um material que seja completo em todos 0s
sentidos, e que ir4 captar a atencdo do usuario em meio a enxurrada de informacGes que lhe
séo oferecidas constantemente por meio da rede mundial de computadores.

Os desafios que os meios de comunicagdo predecessores da internet enfrentaram ao
longo dos anos em termos de atualidade (o radio em detrimento da televisdo, e a televisao
em detrimento do impresso), ndo apenas continuam existindo, como se intensificaram. De
certa forma, a rede pde em prova as antigas praticas jornalisticas, amplificando o poder
comunicativo de cada individuo e transformando a informacdo em um produto efémero,
mas de grande potencial mercadoldgico — assim, é possivelmente devido a isto que sdo
tantos os que desejam produzir conteldos capazes de agradar grandes massas, sendo
jornalistas ou néo.

The key characteristics of journalism on the Net - convergence,
interactivity, customization of content and hypertextuality - put together
with the widespread use and availability of new technological ‘tools of the
trade’ are putting all genres and types of journalism to the test.
(BARDOEL; DEUZE, 2001, p.2)

Com o jornalismo de revista ndo é diferente: a internet tem modificado a relacdo do
publico com as revistas, ndo apenas em termos de interacdo publico-jornalista, mas
pautando assuntos, refletindo a realidade do atual momento tecnolégico em que vivemos e
de forma gradual enfraquecendo o mercado dos periddicos impressos. Forcadas a adaptar-se
para manter seus negocios, as editoras tém investido em estratégias diversas, mas a
realidade parece apontar para uma nova era no mundo das revistas, em que as publicacfes
passardo a ser quase que predominantemente online. “[...] hoje praticamente todas as

revistas que circulam em papel tém seus correlatos na web [...]. Entretanto, a publicacdo
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digital estd alcancando autonomia e muitas tém existéncia apenas no ciberespaco”.
(NATANSOHN; SILVA; BARROS, 2009, p.3), ou seja, esta € uma tendéncia que ja ha
alguns anos desponta no mercado.

Este “ambiente” de atuagdo para o jornalista tem suas peculiaridades. Inicialmente, ¢
valido destacar que o jornalismo na internet apresenta diversas denominagdes, entre as
quais: jornalismo online, eletronico, digital ou multimidia, ciberjornalismo e
webjornalismo. Qualquer que seja a nomenclatura adotada, é preciso compreender que 0
jornalismo na internet percorreu por trés fases distintas, relacionadas com o seu
desenvolvimento no meio, e a utilizagdo das ferramentas que a este oferece.

O primeiro momento, chamado por Palacios et al (2002) de “transpositivo”, consiste
na percepcdo inicial da internet como meio de comunicacdo de massa, em que os veiculos
divulgavam as noticias produzidas para outros meios tal como neles apareciam, sem
nenhuma adaptacao ou aproveitamento das peculiaridades da rede. A segunda fase, a qual o
autor chama da “metafora”, ¢ marcada por um maior desenvolvimento das ferramentas de
internet, e consiste na producdo de conteldos muitas vezes ja voltados para a web, mas
ainda em um modelo associado ao jornal impresso. Comegam a surgir as primeiras
experimentacdes das possibilidades da rede mundial de computadores, como a interagdo do
leitor através do e-mail, a utilizacdo de foruns para debates e, ainda que de forma timida,
dos recursos de hipertexto. Na terceira e mais recente fase, destaca-se o estagio mais
avancado da tecnologia, que passa a ser explorada em seu potencial. Os contetdos sdo
produzidos especificamente para 0 meio e, como cita Mielniczuk (2003), sdo exploradas
novas formas de storytelling, com a criacdo de narrativas que flutuam entre os diversos
contetdos multimidia.

Este terceiro momento € caracterizado como o que de fato descreve o
webjornalismo. Com caracteristicas proprias, € preciso preencher alguns critérios para se
mostrar atual e em consonancias com as exigéncias do mercado. Bardoel e Deuze (2001),
Palacios (2002) e Mielniczuk (2003), entre outros autores, apontam alguns elementos de

webjornalismo como suas caracteristicas essenciais.

Ao estudar as caracteristicas do jornalismo desenvolvido para a Web,
Bardoel e Deuze (2000), apontam quatro elementos: interatividade,
customizacdo de contetdo, hipertextualidade e multimidialidade. Palacios
(1999), com a mesma preocupacdo, estabelece cinco caracteristicas:
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade,
personalizacdo e memodria. (PALACIOS, et al, 2002, p.4)
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A interatividade se refere as possibilidades de incluir o leitor como parte do
processo construtivo da noticia, em uma experiéncia coletiva que leva em consideracéo as
suas necessidades e opinido. A personalizacdo consiste na adaptacdo aos interesses pessoais
do usuario, 0 que demanda um conhecimento profundo do seu publico-alvo e o
oferecimento de ferramentas que facilitem o consumo da informagdo de acordo com suas
preferéncias. Ja a hipertextualidade é uma caracteristica possivel apenas no jornalismo
online, que permite a conexdo de diversos conteudos atraves de links, sejam estes em
formato de texto, imagens, som ou video. Quanto a esta utilizacdo de diferentes formatos,
da-se 0 nome de multimidialidade ou convergéncia, ¢ ¢ um dos recursos “inovadores” do
jornalismo na internet. Por fim, a memoria consiste no armazenamento, onde o registro e

acumulacdo sdo facilitados técnica e economicamente no ambiente online.

Anélise descritiva: Capricho Week

A revista Capricho foi langada em 18 de junho de 1952, pela Editora Abril, como o
primeiro periédico da empresa voltado para o publico feminino, em um modelo de
fotonovelas, parecido com historias em quadrinhos, como relembra a matéria de “O Povo
online” (2015). Temas como comportamento, moda e beleza foram sendo introduzidos na
revista, que em 1985 firmou-se como uma publicacdo voltada especificamente para as
adolescentes, com o famoso slogan “A revista da gatinha”. Ao longo dos anos, o periddico
foi se adaptando as preferéncias das leitoras e garantiu seu espaco no mercado com a
criacdo do site e a venda de produtos com a sua marca.

Em 31 de janeiro de 2014, a marca anunciou o langamento da Capricho Week, “a
sua revista semanal com contetdo exclusivo para o iPhone” (SCHIBUOLA, 2014, p.1). A
matéria que anuncia a novidade, postada no préprio site da revista, afirma que os produtos
indicados no periddico possuem links, para que a leitora possa acessa-los e compra-los pela
internet — mostrando desde entdo que a versao online abriria novas possibilidades de acesso
do contetido por parte do publico. A noticia traz algumas imagens da primeira edicdo e
ensina ainda como fazer o download do aplicativo que permite a leitura atraveés do celular.
Inicialmente, o aplicativo funcionava apenas em Iphones, o que foi posteriormente
desenvolvido também para aparelhos com outros sistemas operacionais.

A primeira edi¢do de Capricho Week foi disponibilizada para o publico no dia 31 de
janeiro de 2014, com conteudo referente a semana de 28 de janeiro a 3 de fevereiro. Na
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primeira pagina logo ap6s a capa, a revista online apresenta uma lista de simbolos,
explicando como funciona a navegacao. Esta inclui: paginacdo vertical ou horizontal (que
indica como o modo de “folhear” as paginas), legenda (que traz mais informacgoes), fechar
(que permite que o usuario opte por fechar as janelas e ndo visualizar mais tal contetdo),
galeria (onde é possivel acessar as imagens) e conteldo interativo, em que ha as
possibilidades de iniciar o video ou mdusica, visualizar a imagem sem o texto e
possivelmente capturar uma cépia da tela, ou ser redirecionado para o site. O editorial é
curto e ndo apresenta o expediente da revista.

O indice da revista tem um apelo visual marcante: todos os tépicos contém fotos e
chamadas curtas, com no maximo trés palavras. Ao clicar em qualquer um dos itens, a
usudria é direcionada para a pagina automaticamente, 0 que torna préatica a personalizacéo
da leitura, de acordo com a ordem que a leitora desejar.

De uma forma geral, para alternar a navegagdo entre as editorias, é necessario
“folhear” de forma horizontal, e para ver mais conteudos sobre o mesmo assunto, de forma
vertical. Este processo pode ser um pouco confuso inicialmente, mas como o mesmo foi
explicitado na lista de simbolos, a navegabilidade ndo é prejudicada.

Na galeria, € possivel remover a legenda que é sobreposta as fotos, oferecendo
possibilidade que ndo existia na versdo impressa. Nas matérias que contém videos, nota-se a
hipertextualidade, pois, ao clicar no devido simbolo, a leitora é redirecionada para a pagina
Youtube, onde pode assisti-lo com as ferramentas oferecidas pelo site.

Na matéria sobre mdsica, 0s recursos da internet poderiam ser melhor explorados
com a adicdo de um video ou playlist por exemplo, ao invés de apenas uma resenha
superficial sobre o lbum musical em questéo.

A matéria de capa é evidentemente a mais longa da edi¢do, porém com uma
diagramacdo leve, uso de diversas imagens e subtitulos, além da ndo justificacdo dos
paragrafos, ela oferece uma leitura agradavel em um meio em que esta chega a ser mais
cansativa para os olhos do que a verséo impressa.

A editoria dedicada as compras oferece ndo somente a foto, descri¢do e preco dos
produtos, mas também o link para compra online — embora a maioria dos produtos ja esteja
esgotada, tendo em vista que € uma publicacdo de 2014. Um dos pontos interessantes é a
informacdo de quando os precos foram consultados, assim, qualquer reclamagéo por parte

do consumidor a respeito dos precos, esta respaldada pela propria revista.
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A editoria “Do it yourself”, ou “Faga vocé mesma”, em traducdo livre, traz dicas
criativas para o dia-a-dia, com tutoriais de customizacdo, por exemplo. Uma opc¢édo que
poderia ser explorada € o uso de videos, que tornaria 0 passo a passo mais simples e facil de
ser posto em pratica. Dando continuidade & mesma editoria, a revista traz uma matéria
sobre uma blogueira especialista em “Do it yourself”, e ao clicar na imagem, a leitora €
redirecionada para o blog em questdo, 0 que permite 0 acesso do conteudo externo,
enriquecendo o texto. No final da noticia, a publicacdo faz um convite: “Quer indicar seu
blog favorito? Clique aqui ¢ envie sua sugestdo!”. O toque na tela encaminha a uma pagina

direto no site Capricho (www.capricho.com.br), com o titulo “Participe!”. No topo da

pagina, o0 assunto ja estd pré-selecionado (blog da semana), e a usuaria precisa completar
algumas informacdes pessoais e deixar sua sugestdo. Este item de interatividade faz com o
que a leitora se sinta parte do processo produtivo da revista, reportando-se diretamente a
equipe de redacéo.

Em seguida, observa-se uma nova editoria de compras, que funciona da mesma
forma que a anterior, mas que desta vez é dedicada aos produtos de beleza — incluindo itens
da marca Capricho.

A categoria Fun! Fun! Fun! traz os famosos “micos” das leitoras, mas sem
apresentar seus nomes completos, fazendo o uso de apelidos e abreviacfes. Esta se mostra
uma secdo importante para o fator interatividade, embora ndo ha na prépria pagina a op¢éo
de enviar suas experiéncias, de forma que os recursos do ambiente online poderiam ser
melhor explorados. Em seguida, sdo apresentados alguns memes da internet, em que ha o
uso ndo somente de imagens estaticas, mas também de gifs, tornando o conteddo mais
interessante atraves do uso de diferentes tipos de midias. Apesar deste ponto positivo, as
imagens aparecem em baixa qualidade, sendo distorcidas ao aplicar o zoom.

A secdo “Playlist” traz uma selecao de videos e convida a leitora a criar sua propria
lista e enviar para a reda¢do “Se vocé quer ver sua selecdo de musicas aqui, envie para

capricho@abril.com.br”. O clique encaminha para a mesma pagina Participe! No site

Capricho, mas desta vez com o assunto “Playlist”.

A categoria “Horoscopo” apresenta uma tela inicial com o simbolo e nome de todos
0s signos zodiaco, com o texto completo logo abaixo, e ao clicar no signo desejado, a
usudria € direcionada para a parte do texto que fala do tema. Nesta pagina inicial, ha a
mensagem “Para receber previsoes todos os dias no celular, envie o nome do seu signo para

805307, mas o conteudo nao ¢ clicavel — 0 que poderia ser otimizado para que a leitora, que


http://www.capricho.com.br/
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provavelmente acessa o conteudo pelo celular, ja pudesse solicitar o servigo imediatamente,
sem ter que sair do aplicativo para isso. Esta é a ultima se¢éo da revista online, mas no final
do contetdo h& uma seta que, segundo a lista de simbolos, indica paginacdo horizontal,
levando a crer que h& mais contetdos para acesso. Este equivoco poderia ser evitado com a
utilizacdo de uma campanha publicitaria, por exemplo, como é comumente feito nas
revistas impressas, indicando para a leitora que este € o fim do conteudo.

O segundo objeto de analise é a Capricho Week edicdo 75, com data da semana
iniciada em 30 de junho de 2015. Esta assinala o inicio da nova fase do periédico como a
primeira revista semanal exclusivamente digital, se tornando o produto principal da marca
Capricho, quase um ano e meio apos o langcamento da Capricho Week.

No inicio da revista, logo ap0s a capa, a lista dos simbolos da edicdo foi mantida,
com basicamente 0os mesmo icones, mas agora traz também informac6es extras sobre como
apagar as edicGes salvas no aplicativo, tanto para sistema operacional 10S como Android.
Nesta espécie de tutorial, ao invés do uso de imagens estaticas, sao apresentados gifs, com a
descricdo escrita, facilitando o entendimento da leitora. O editorial também apresenta um
texto curto, mas desta vez traz o expediente do peridédico. Um icone clicavel direciona a
usuaria para o Instagram do editor, onde é possivel acompanhar mais sobre seu dia a dia,
criando uma relacdo de proximidade e reforcando o conceito de interatividade. A proxima
pagina faz o convite e encaminha para o compartilhamento através do Facebook “Conte
para todo mundo que vocé esta lendo a Capricho Week no celular”.

O indice apresenta um design mais clean, em formato de lista vertical, com
fotografias maiores e em maior qualidade, em que levam até a pagina do conteldo.
Algumas editorias foram mantidas, mas também foram adicionadas outras, a exemplo de
“Teste”, item famoso na versdo impressa.

A se¢do “Playlist” traz uma lista de musicas escolhidas por uma leitora, ao final da
pagina é possivel clicar para ouvir as musicas. O convite a participacdo da leitora foi
mantido, mas agora com um texto mais direto: “Quer participar da CH Week? Clique aqui e
envie suas musicas preferidas”, seguido do botdo “Participar!”, que ainda direciona a parte
do site em que ha um formulario a ser preenchido com seus dados e sugestdes.

Na galeria ainda € possivel remover o texto que é sobreposto a foto, embora nem
todas as fotografias estejam em alta qualidade. Uma nova editoria chamada “Trivia” ¢ uma
espécie de jogo onde a leitora precisa passar o dedo sobre a foto para descobrir os famosos

por tras das mesmas. Neste caso, € possivel observar ndo apenas recursos de
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multimidialidade, mas de interatividade, onde a usuéria interage com a publicacdo de forma
ativa.

Na parte “T4a rolando!”, é possivel acompanhar notas sobre a vida dos famosos, com
as respectivas fotos, com botdes que encaminham para o Instagram, onde as mesmas foram
postadas ou mesmo o canal do Youtube, mostrando mais um aspecto de hipertextualidade.
A editoria “Favoritos” expoe dicas de cinema, TV, musicas, livros e comidas, onde os
textos sao sempre acompanhados de fotos ou videos, agregados de links para o0 Youtube ou
loja online onde é possivel comprar o produto, por exemplo.

A matéria de capa é nitidamente a mais longa da revista, mas apresenta recursos
multimidia, como o uso de video e fotos, além de ser repleta de subtitulos, “quebrando” o
texto e tornando a leitura mais leve. Com o mesmo propésito, ha ainda o uso de frases em
destaque e ndo justificacdo do texto na margem direita.

Em seguida, ha uma se¢do de moda, com inspiracdo no “look™ das famosas com
notas descritivas, além de ideias de como criar um visual parecido, onde ha a especificacdo
dos produtos, preco e link para a loja online, além da informagdo de quando os precos
foram consultados.

A coluna “Do it yourself” foi mantida, mas ainda ndo conta com o uso de videos,
que tornaria a matéria mais interessante e 0 passo a passo mais simples — que neste caso €
explicado através de uma galeria de fotos, que também possui seu carater multimidiatico.
Um link abaixo da foto principal da matéria leva ao site de onde a ideia foi extraida, embora
0 mesmo apresente os contetdos em inglés.

O item “Beleza” traz detalhes e dicas de batons com inspira¢des nas famosas, em
que é possivel ver uma espécie de galeria para cada texto. Ao final, ha indicacGes de
produtos, com suas respectivas descricdes, precos e links para compra. Logo em seguida
aparece a pagina “Teste”, em referéncia aos famosos testes da versao impressa e inclusive
do site Capricho, mas em uma versao digitalizada, em que a leitora tem acesso ao resultado
imediatamente.

A se¢do “Fun! Fun! Fun!”, manteve sua estrutura em relagdo a primeira edigéo,
retratando os “micos” das leitoras, mas desta vez sem trazer memes da internet. Observa-se
ainda que néo foi adicionada a possibilidade de enviar sua histéria para a redagéo a partir da
prépria pagina, recurso que enriqueceria o fator interatividade. Logo apds, é possivel

visualizar um anuncio publicitario do proprio aplicativo utilizado para acessar a revista.

10



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

“New star” ¢ a editoria que apresenta ao publico artistas estreantes e, no caso em
questdo, apresenta uma cantora americana em uma matéria que agrega texto, videos e foto,
com uma diagramacao simples. Em seguida, a pagina “Universo capricho” expde produtos
da prépria marca, com descricdo e preco, utilizando-se de video para demonstracdo do
produto.

Por fim, ha a secdo de horoscopo, mantendo o mesmo modelo utilizado na primeira
edicdo da revista online, possuindo ainda a chamada para acdo, que é enviar o0 nome do
signo para um namero de telefone e receber previsdes diérias. Apds a Ultima pagina da
matéria, ndo foi acrescentada nenhuma indicagdo do final da revista, como um andncio

publicitario o faz na versdo impressa, por exemplo.

Consideracoes finais

Analisando a edicdo de estreia da revista online Capricho Week e a edi¢cdo nimero
75, que marca a nova fase do periédico como produto principal da marca Capricho, €
possivel concluir que ambas se enquadram na terceira fase do webjornalismo, com
conteddo produzido especificamente para a internet, e a utilizacdo de ferramentas
especificas do meio. Além disso, a revista dispde dos mecanismos online para criar novas
formas de narrativas ndo lineares, uma das caracteristicas do meio digital.

Quanto as caracteristicas apontadas por Bardoel e Deuze (2001), Palacios (2002) e
Mielniczuk  (2003), que incluem multimidialidade, interatividade, memodria,
hipertextualidade e personalizacédo, todas foram observadas em ambas as edi¢fes, em maior
ou menor grau. O critério memoria foi observado de uma forma geral no aplicativo
necessario para acessar a revista online, em que é possivel navegar entre as edi¢des, desde a
primeira até a mais recente. A usuaria precisa de um cadastro no site, que é uma espécie de
assinatura da revista, e deve selecionar e fazer o download da edicdo desejada — um
processo simples que permite 0 acesso ao exemplar especifico.

A personalizagdo acontece basicamente na possibilidade de leitura ndo linear, que é
feita a partir da escolha da leitora - em especial atraves do redirecionamento por meio do
indice, estrutura que é semelhante nas duas edi¢des analisadas.

Quanto aos recursos multimidia, é possivel observar algumas mudancas na edicéo
mais recente, como o uso de fotos em melhor qualidade, a exploracdo de recursos como
galerias dentro das matérias, noticias cujas midias principais sdo videos em detrimento da

fotografia, adicdo de jogos baseados em fotografias que exigem uma acao do leitor (Trivia)
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e os famosos testes da revista. Ndo foram observados o uso de infograficos ou podcasts em
nenhuma das edicGes investigadas.

A hipertextualidade se mostra presente em ambos os exemplares, com 0 uso de
hiperlinks em icones, fotos e videos (mas raramente de forma direta em textos). Em geral,
estes redirecionam para sites externos como blogs, lojas online, sites como Instagram,
Facebook, Youtube e a propria pagina da marca Capricho, expandindo as informacdes
apresentadas. Apesar disso, ndo foram verificados conteddos interligados entre as proprias
edicOes da revista, 0 que seria interessante para manter as usuarias mais conectadas com a
publicacéo, por exemplo.

Por fim, quanto aos mecanismos de interatividade, observa-se que a revista tende a
utilizar-se de links que encaminham para o site da marca, mas ndo ha espaco para
comentarios sobre cada edi¢cdo no proprio ambiente em que ela é visualizada. Neste caso,
poderia ser acrescentado um espaco no proprio aplicativo, o que provavelmente faria as
leitoras sentirem-se mais conectadas com a revista. Ainda assim, é possivel inferir que 0s
recursos de interatividade sdo melhor utilizados na versdo mais recente, onde ha mais
convites para participacdo da leitora, além desta poder conhecer mais sobre a redacdo (a
exemplo do link para a pagina do Instagram do editor).

Desta forma, é possivel concluir que houve diferencas entre as edi¢cdes nimero 1 da
revista online Capricho Week, e a edicdo nimero 75, quando esta passou a ser o Unico
periodico da marca Capricho. De uma forma geral, o design da publicacéo foi desenvolvido
para apresentar uma imagem mais clean e de facil navegacdo, provavelmente tendo em
vista que a Internet ndo € mais um privilégio de determinadas classes sociais e que 0
publico neste ambiente apresenta perfis cada vez menos homogéneos.

Os recursos de multimidialidade e interatividade passaram a ser melhor explorados,
e é possivel observar que cada vez mais os conteldos sdo baseados em temas ligados a
prépria internet e menos em outros meios como o radio e a televisdo. Além disso, parte das
matérias conta com informagdes provindas diretamente dos leitores, demonstrando como o
territorio das revistas estd em transicdo e como o publico agora detém grande poder no
processo produtivo das publicacdes.

Por fim, é importante destacar que o auge das revistas online provavelmente ainda
ndo foi alcancado, e por isso € comum que cada vez mais estes periodicos passem por
modificacOes, tentando se adaptar as necessidades do mercado. Assim, percebe-se um

campo que ainda pode ser muito explorado, ndo apenas estudando o passado recente das

12



|
\/<
_>. N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

revistas online (caracterizado pela ultima década), mas vislumbrando o futuro e os

préximos passos a serem dados nesta area.
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