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Resumo

Este artigo ¢ fruto de uma pesquisa realizada entre 2015 ¢ 2016 sobre a hipdtese de um
novo modelo de assessoria de imprensa, a partir da andlise das notas a imprensa do Instituto
Lula. O questionamento que se buscou responder € se a assessoria de imprensa do Instituto
Lula atuou de forma convencional na producao das notas. O Instituto Lula foi escolhido em
funcdo do destaque que teve na imprensa nos ultimos meses, tendo que se posicionar diante
das dentincias feitas ao ex-presidente Lula. A metodologia contou com pesquisa
bibliografica e analise de contetido. Autores como Duarte (2006), Kunsch (2003) e Marques
de Melo (1992) ajudaram na construg¢do teoérico-conceitual. Neste artigo, foi possivel
observar que a elaboracdo das notas a imprensa do Instituto Lula, do ponto de vista dos
géneros informativo e opinativo, esta relacionada ao assunto e a abordagem da midia e nao
as diretrizes de producdo de noticias.

Palavras-chave: assessoria de imprensa; géneros jornalisticos; Instituto Lula; notas a
imprensa.

1. A assessoria de imprensa no Brasil e no mundo

A historia traz casos antigos da atuacao do assessor de imprensa e, nesse sentido, o
trabalho realizado pelo jornalista Ivy Lee tem destaque. Em 1906, Ivy Lee prestou servigo
para empresario John Rockefeller, figura impopular no meio dos negocios dos Estados
Unidos, em virtude de acusagdes de monopdlio, entre muitas outras, € por nao ter

capacidade de trato com a imprensa (FENAJ, 2007).

Nesse periodo, Ivy Lee abandonou o jornalismo tradicional, realizado nos veiculos
de imprensa, e abriu o primeiro escritorio de assessoria de comunicagdo da historia, em
Nova lorque. O desafio do entdo assessor de imprensa era mudar a imagem de Rockefeller.

Entre as acdes realizadas, o jornalista comunicou com transparéncia todos os negdcios do

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste
realizado de 07 a 09 de julho de 2016.
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empresario, mantendo uma periodicidade em relagdo ao envio de material a imprensa

(FENAJ, 2007).

No Brasil, ndo hé data precisa para a primeira apari¢do do servigo de assessoria de
imprensa. H4 um registro no setor publico, quando o jornalista Tobias Monteiro, do Jornal
do Commercio (RJ), acompanhou o presidente Campos Sales* a Europa, registrando relatos
da viagem com intuito de serem publicados na imprensa. No periodo do governo de Nilo
Pecanha®, também houve a criagio de um setor de atendimento a imprensa. Dentro do
Ministério da Agricultura, Industria e Comércio, havia uma se¢do que tinha como fungio

fornecer informagdes para jornalistas e para a sociedade, em geral. (DUARTE, 2006).

Apos a ditadura, no ressurgimento do processo democratico, as empresas publicas se
veem obrigadas a prestar contas com a sociedade sobre suas atividades. E, entdo, nesse
periodo, que tem inicio fortemente o trabalho do assessor de imprensa. (FENAIJ, 2007, p.
5). Em 1984, ocorre o I Encontro Nacional dos Jornalistas em Assessoria de Imprensa
(ENJAI), com a participagdo de aproximadamente 200 jornalistas. Nesse momento, teve
inicio a constru¢ao de um modelo de assessoria de imprensa brasileiro. Dois anos depois,
em 1986, segundo Duarte (2006), o Manual de Assessoria de Imprensa ¢ lancado pela
Federacao Nacional de Jornalistas (FENAJ), contendo informagdes sobre a atividade de
assessoria de imprensa. O documento, em versdo atualizada, (FENAJ, 2007, p. 5) explica a

introdugdo do jornalista brasileiro nessa nova fungao:

E ¢ nesse contexto que o jornalista que atua em assessoria de imprensa passa a
exercer um papel essencial, pois é ele o profissional capacitado a preencher as
lacunas entre os poderes publicos, a iniciativa privada e o terceiro setor com 0s
meios de comunicagdo e, consequentemente, com a propria sociedade. O assessor
de imprensa atua como interlocutor entre esses segmentos, que, agora nao mais
podem se abster de informar e responder aos anseios da sociedade.

O trabalho hoje dos assessores de imprensa apresenta ainda muitas semelhangas
com as atividades desenvolvidas por Ivy Lee hd mais de um século, € a sua esséncia
continua sendo a transparéncia. Para Margarida Kunsch (2003, p. 192), “deve-se fomentar a
pratica da verdade na transmissao de informacdes, organizando as fontes, sob principios

éticos”. Kopllin (2000, p. 26) lembra ainda:

4 Manuel Ferraz de Campos Sales foi o quarto presidente da Republica, no periodo de 1898-1902.
5 Nilo Procopio Peganha foi o sétimo presidente da Republica, de 1909 até 1910.
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Trabalhando como intermediario entre o assessorado e seus publicos, o jornalista
que atua em Al afeta, em diversos graus, a opinido das pessoas e¢ dos grupos,
interferindo nos fatores psicoldgicos, socioldgicos e historicos. Um desvio de
conduta profissional podera causar distorgdes nesse processo, contribuindo para a
desinformagao e, assim, servindo a interesses escusos.

O assessor de imprensa €, portanto, o elo facilitador na relagdo entre o cliente
(pessoa juridica ou pessoa fisica) e os jornalistas. As agdes de assessoria de imprensa,
realizadas de forma periddica e continua, tendem a criar um ambiente de boa vontade e um
vinculo de confian¢a com a midia. Para Kopplin e Ferraretto (2000, p. 47), “isso ndo s6 vai
aumentar as possibilidades de divulgacdo das informagdes fornecidas pelo cliente, mas
também fazer com que os jornalistas passem a considerd-lo como uma fonte a ser

consultada em novas ocasides”.

Apesar de estarem em ambientes distintos, o jornalista de redagdo, assim como o
assessor de imprensa tém como finalidade a divulgacdo da informacao correta. Os dois
profissionais devem se basear pelos principios éticos da profissao, nao importando o lugar
de atuacdo dentro do campo jornalistico, se em empresa ou se na imprensa. Para Mafei
(2007), um bom assessor, assim como um bom jornalista de imprensa, deve apurar todo
conteudo a ser divulgado e veicular somente informagdes corretas, pois ¢ do assessor de
imprensa a responsabilidade pelas matérias divulgadas acerca da organizacdo. Nesse

contexto, Mafei (2007, p. 70) sugere ainda alguns itens para a redacdo de um bom texto:

Ser redigido como se fosse uma matéria jornalistica, com paragrafo inicial
contendo as perguntas basicas (formando o famoso lead), titulo, subtitulo ou linha
fina. Primar pela clareza, concisdo e correcdo gramatical (erros de lingua
portuguesa sdo inconcebiveis!). Ser redigido com palavras simples, frases e
paragrafos curtos. Conter no maximo duas paginas. Trazer com destaque datas ¢
locais de eventos divulgados. Ter os nomes de empresas, porta-vozes ¢ locais
escritos corretamente. Destacar contatos da assessoria de imprensa. Trazer o
logotipo da assessoria e da organizagdo. Ser datado.

Kopplin (2000, p. 83) acrescenta:

O estilo jornalistico ¢ marcado por frases breves, palavras curtas, preferéncia pelo

vocabulario usual, ordem direta (sujeito, verbo e complemento), utilizagdo de

objetivos somente quando necessario, verbos vigorosos (preferencialmente na voz
XA

ativa) e, por ser positivo. Evitando expressdes como “ndo” (por exemplo, usa-se
“negar” em vez de “ndo aceitar”).

Sobre contetidos de assessoria de imprensa, Kopplin e Ferraretto (2000, p.63)
esclarecem que a nota ¢ um “texto distribuido em situagdes criticas, que requeiram um

posicionamento forte e definido do assessorado. Pode ser enviada aos veiculos em geral
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e/ou publicada em jornais como matéria paga”. Sobre o titulo, os autores sugerem que
sejam utilizados, preferencialmente, verbos no presente € na voz ativa e frases na ordem

direta.

Para Duarte (2006), a nota deve conter um texto curto, porém, completo. Ja o
release, deve ser sintético, objetivo e tratar de apenas um tema. O lide ¢ o primeiro
paragrafo do texto e deve iniciar com a informagdo mais importante. E 0 que se costuma
chamar de piramide invertida, “informagdes hierarquizadas em ordem decrescente de
importancia” (KOPPLIN e FERRERETTO, 2000, p. 84). Geralmente, o lide responde as

perguntas o qué, quem, quando, onde, por qué e como.

Entre as regras consideradas bdsicas, de acordo com Duarte (2006), estdo: nao
utilizar adjetivos, evitar frases longas e jargdes, ndo repetir ideias e palavras, ndo usar voz
passiva, ordem indireta e oragdes intercaladas. Quanto as opinides pessoais, deve-se fazer
uso de aspas e incluir a informagao sobre a autoria da citagdo. Para Kopplin e Ferraretto
(2010, p. 82), em relagdo ao texto interpretativo, “em raras ocasides o assessor de imprensa
ird se permitir a produg@o de um relise dentro do género interpretativo. A rigor, quem deve

interpretar € o jornalista do veiculo de comunicagdo”.

Diante de uma crise, o Manual de Assessoria de Imprensa da Federagdo Nacional

de Jornalistas (2007, p. 5) € cirurgico:

Em situagdes de crise, antecipe-se a propria iniciativa da imprensa em descobrir o
que ocorreu; a assessoria de comunicagdo deve preparar um texto informativo
descrevendo o fato ocorrido e enfatizando as providéncias da empresa. O texto
deve ter, no maximo, duas paginas e ser entregue aos reporteres; evite o uso de
palavras alarmistas ou negativas. Nao amplie o efeito negativo da ocorréncia com
suas palavras.

Ja sob o ponto de vista dos formatos jornalisticos, Marques de Melo (1992)
classifica os textos em: informativo, opinativo e interpretativo. Sendo que “o jornalismo
chamado informativo se pautaria tecnicamente na ‘reprodu¢do do real’, para recorrer a tese
de Marques de Melo ou ao tripé que os canones jornalisticos j& atribuiram a essa
modalidade de narrativa: a imparcialidade, a veracidade e notadamente, a objetividade”
(Costa, 2010, 40 apud Lage, 2001, 34). De acordo com Marques de Melo (1992) o
jornalismo informativo apresenta quatro formatos distintos a saber: Nota, Noticia,

Reportagem e Entrevista.
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O jornalismo dito opinativo, “expressa a opinido oficial da empresa diante dos
fatos de maior repercussao no momento” (Costa, 2010, 58 apud Marques de Melo, 2003,
102). De acordo com Marques de Melo, o jornalismo opinativo apresenta oito formatos:

Editorial, Comentario, Artigo, Resenha, Coluna, Cronica, Caricatura e Carta.

(13

Por fim, Marques de Melo apresenta o Jornalismo Interpretativo como, “uma
categoria de configuragdo estrutural, cuja expressao narrativa oscila entre o estilo
informativo e opinativo [...] e que ainda ndo adquiriu fisionomia prépria no lugar onde
surgiu” (Costa, 2010, 66 apud Marques de Melo, 2003, 30) O autor também propde quatro
formatos para esta classificacdo: Dossié, Perfil, Enquete e Cronologia. Na analise de
conteudo a ser apresentada neste trabalho também sera observada a aplicagdo ou nao desta

classificagc@o do jornalismo.
2. O Instituto Lula

No Brasil, desde 1991, existe uma legislagdo que trata sobre a preservacdo, a
organizacdo ¢ a prote¢dao dos acervos documentais privados dos presidentes da Republica.
A lei 8.394 estabelece um sistema para organizacdo dos acervos documentais dos
presidentes da Republica. Toda essa atividade ¢ coordenada pela Comissdo Memoria dos
Presidentes da Republica, que atua em carater permanente junto ao Gabinete Pessoal do
Presidente da Republica. Também ha a Secretaria de Documentacdo Historica, que tem
como competéncia registrar cronologicamente as atividades do Presidente da Republica e

realizar trabalhos de pesquisa historica e documental relativos ao acervo.

Ao final de cada mandato presidencial, todo o material coletado e devidamente
organizado ¢ entregue ao entdo presidente. A partir dai, o detentor tem a responsabilidade
de organizar o acervo com intuito de preservar a memoria historica e colocar a disposicao

do publico. E nesse contexto que surge o Instituto Lula.

O Instituto Lula tem como missdo cuidar do acervo histérico e do intercdmbio
internacional das experiéncias politicas do ex-presidente, porém, vai mais além. De acordo
com o site da instituicdo, “o principal eixo de atuacdo do Instituto Lula ¢ a cooperacdo do
Brasil com a Africa e a América Latina. O exercicio pleno da democracia ¢ a inclusdo
social aliada ao desenvolvimento econdmico estdo entre as principais realizagcdes do
governo Lula que o Instituto pretende estimular em outros paises” (INSTITUTO LULA,
2016).
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Na sua missdo, o Instituto Lula também deixa claro que a instituicdo ndo tem fins
lucrativos e ¢ independente de estados, partidos politicos ou organizagdes religiosas. Sobre
a sua criagdo, o site conta: “Quando terminou seu mandato como presidente, em 2011, Lula
decidiu compartilhar experiéncias acumuladas ao longo de anos de vida publica. Apos
deixar o cargo, reuniu-se com colaboradores e amigos e decidiram criar o Instituto Lula”

(INSTITUTO LULA, 2016).

Por ultimo, sobre a sua 4rea de atuagio, o Instituto Lula detalha: “E um espago de
interacdo e didlogo para aqueles que compartilham os ideais de Lula: a luta pela justica
social, o combate a fome, a pobreza e a todas as formas de desigualdade; o fortalecimento
da democracia; o respeito aos direitos humanos; a construcdo da paz mundial”

(INSTITUTO LULA, 2016).
3. As notas a imprensa do Instituto Lula

Este artigo utilizou como metodologia a andlise de contetido. O método se
caracteriza pela anélise de mensagens e produz inferéncias acerca do tema estudado. Para
Fonseca Junior, "a leitura efetuada pelo analista de conteudo procura evidenciar o sentido
que se encontra em segundo plano. No campo da comunicagdo, este procedimento ¢
utilizado para desvendar as condi¢des de producdo das mensagens analisadas" (2010, p.

299).

Para o estudo, foram analisadas as notas a imprensa disponiveis no site do Instituto
Lula, no periodo de outubro de 2015 a margo de 2016. A partir dessa observagao, foram
selecionadas duas categorias proeminentes: notas que sao uma resposta ao que foi
divulgado por veiculos de comunicagdo na imprensa e notas relacionadas ao trabalho

desenvolvido pelo Instituto Lula.

No periodo acima citado, foram identificadas 15 notas direcionadas a veiculos de
comunicagdo e nove sobre a participagdo do ex-presidente Lula em eventos no Brasil.
Desse total, este trabalho traz a analise de 5 do material divulgado de cada categoria. Ou
seja, 5 notas que respondem a algum 6rgdo de imprensa e 3 sobre as atividades do Instituto

Lula.
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O estudo propde a andlise do ponto de vista dos géneros informativo e opinativo. A
intencdo ¢ mostrar detalhes sobre a producao das noticias. Abaixo o quadro 1 explicativo

traz o recorte em analise:

Quadro 1

Nomenclatura da pesquisa Titulo Data de publicacio
O Globo ndo apura e erra tudo 23 de margo de 2016
sobre moveis de Lula
O Jornal Nacional ndo produz 22 de margo de 2016
grampos, mas edita, esconde e
manipula
Epoca faz sensacionalismo 11 de margo de 2016

sobre acervo que ela mesmo
noticiou em 2010

Nota sobre acusacoes 03 de margo de 2016
publicadas na revista IstoE

Estadao distorce depoimento de 22 de janeiro de 2016
Lula

Quadro elaborado pelas autoras

A Nota Um a ser analisada tem como titulo “O Globo nao apura e erra tudo sobre
moveis de Lula”, do dia 23 de marco de 2016 (foto abaixo). A nota responde a matéria feita
pelo jornal O Globo, no dia 21 de marco de 2016, sobre recibos de mdveis em nome do ex-

presidente Lula encontrados pela Policia Federal.

Figura 1: Reportagem do jornal O Globo

O GLOBO = ww

PF encontra recibos de mdveis em
nome de Lula

Documentos foram encontrados na busca feita pela PF na casa do ex-presidente

POR O GLOBO [ IE4 m

| Marcenaria Hoffelder LTDA-ME
[ c80

arcenaria o Constru

| SAO PAULO - A Policia Federal encontrou notas fiscais de
4 orcamentos de méveis de marcenaria, projetos e recibos em
nome do ex-presidente Luiz Indeio Lula da Silva e de sua
‘mulher, Marisa Leticia, na busca e apreensio feita na casa
do petista, em Sio Bernardo do Campo. Nos documentos,
antecipados pela revista "Veja", também obtidos pelo

GLOBO, a loja Marcenaria Hoffelder Ltda-Me indica o

“apartamento 142”. Nao h4, nos documentos da PF,

mengio ao triplex do Guarujé, que pertenceu 4 familia de

Fonte: http://oglobo.globo.com/brasil/pf-encontra-fecibos-de-moveis-em-nome-de-lula-
18925120

Com intuito de explicar que o imdvel ndo ¢ do ex-presidente Lula, o redator da Nota
Um informa em alguns trechos: “um apartamento triplex no Guaruja que as Organizagdes

Globo insistem em dizer que ¢ do ex-presidente”; “O jornal O Globo sabe disso, porque foi
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o primeiro a inventar que o triplex era de Lula e porque € processado pelo ex-presidente por
um conta disso”; e “mais uma vez, a busca e apreensao atende a objetivos midiaticos, de

expor boatos sem pé nem cabeca na imprensa” (INSTITUTO LULA, 2016).

Apesar de estar identificada como uma nota, o texto traz caracteristicas do formato
proposto por Marques de Melo (2006) como opinativo - o Comentario. Apresenta um
tratamento diferenciado para a publicagdo, tratando o jornal como se 0 mesmo fosse uma
pessoa, com a frase: “O jornal O Globo sabe disso”. Depois continua com uma dose de
parcialidade com “porque foi o primeiro a inventar que o triplex era de Lula”. Dessa forma,

adequa-se a proposta do autor para o formato comentario, do género opinativo, onde,

Explica as noticias, seu alcance, suas circunstancias, suas consequéncias,
nem sempre emite uma opinido explicita. O julgamento dos fatos e
percebido pelo raciocinio do comentarista, pelos rumos da sua
argumentagdo. Sua caracteristica inerente ¢ a continuidade. Uma matéria
que contem a apreciagdo de um fato articula-se necessariamente com as que
antecederam e com as que virdo (COSTA, 2010, 65 apud MARQUES DE
MELOQ, 2006a).

Apesar da opinido ndo estar explicita, a nota do Instituto Lula apresenta a explicagdo
e, ainda, refere-se ao fato do jornal ter inventado uma informagao, caracterizando como um

comentario.

A Nota Dois tem como titulo “O Jornal Nacional ndo produz grampos, mas edita,
esconde ¢ manipula”, datada de 22 de margo de 2016. O texto responde ao contetido
exibido nas ultimas edicdes do Jornal Nacional, referente a reproducdo de grampos
telefonicos envolvendo o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. De acordo com o
Instituto Lula, os trechos exibidos sofreram edi¢des e foram descontextualizados do
conteudo original. Identifica-se neste trecho uma espécie de Coluna — um formato do

jornalismo opinativo proposto por Marques de Melo pois, apresenta

mosaico estruturado por unidades curtissimas de informagdo e opinido,
caracterizando-se pela agilidade e pela abrangéncia [...]. Tem como espago
privilegiado os bastidores da noticia, descobrindo fatos que estdo por
acontecer, pingando opinides que ainda ndo se expressaram, ou exercendo
um trabalho sutil de orientacdo da opinido publica (COSTA, 2010, 65 apud
Marques de Melo, 2006a).

Entre os trechos da nota, destaca-se: “Vendo fracassada a tentativa de incriminar o

ex-presidente, restou a emissora atacar a imagem de Lula, suprimindo o outro lado, fazendo
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interpretacdes ilogicas e sensacionalistas das conversas e, pior, editando os dudios para
eliminar trechos fundamentais das falas de Lula” (INSTITUTO LULA, 2016). Ao usar os
adjetivos “ilégicas” e ‘“sensacionalistas” e, ainda, sugerir a edigdo dos videos mostrados,
pode-se caracterizar que ‘“aparentemente tem carater informativo, mas na pratica ¢ uma
secdo que emite juizo de valor, com sutileza ou de modo ostensivo” (COSTA, 2010, 65

apud Marques de Melo, 2006a).

O texto continua “O apresentador William Bonner terminou a edi¢do de quinta-feira
(17) defendendo a Rede Globo dos protestos que vém sofrendo no pais todo: ‘a imprensa
ndo produz grampos’. E verdade. Mas, esconde e manipula quando nio gosta da
informacao, voltando a fazer hoje, em 2016, o que fez em 1989 e tantas outras vezes
quando este pais era governado por ditaduras” (INSTITUTO LULA, 2016). O comparativo
e aproximagdo com o ano de 1989 ¢ usado como estratégia opinativa para apresentar desta
forma mais uma vez o seu juizo de valor aproximando-se do formato Coluna do jornalismo

opinativo de Marques de Melo (1992).

A Nota Trés tem como tema “Epoca faz sensacionalismo sobre acervo que ela
mesmo noticiou em 2010, de 11 de marco de 2016. O texto ¢ direcionado a reportagem da
revista Epoca que dizia que um crucifixo, uma obra barroca do século XVI, havia
desaparecido do Planalto quando Lula deixou o governo. A matéria original nao se encontra

disponivel, somente a nova versdo com a errata.

Figura 2: Reportagem da revista Epoca

Figura 5

R it que todo o p foi gravado pelas cameras do
circuito fechado de TV da instituiclo bancaria. Solicitei, via oficio, que o banco
arquivasse o conteddo das imagens evitando o apagamento automatico dos arquivos
de midia. Ademais, foi copiado em HD exteno as imagens do CFTV que
contemplaram a apreensiio realizada nos dois dias.

Espada guardada em sala-cofre da agéncia do Banco do Brasil do centro
de SP (Foto: Reprodugéo)

Nota da redacdo: a primeira versio deste texto dizia gue o crucifixo
havia "desaparecido de wma hora para outra do Planalto qguandoe Lula
deixou o governo” Tratava-se de um eguivoco. Como EPOCA havia
escrito em 2011, a peca foi wm presente pessoal ao entdo presidente
Lula e, assim, poderia ser levada por ele ao deixar o cargo.

Fonte: http://epoca.globo.com/tempo/noticia/2016/03/pf-encontra-cofre-da-familia-de-
lula.html
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O Instituto Lula divulgou em resposta o seguinte texto: “Os objetos que por razdes
de seguranca foram confiados ao Banco do Brasil fazem parte do acervo do ex-presidente
Lula, conforme minuciosas noticias publicadas pela propria revista Epoca (que hoje,
decadente, faz sensacionalismo sobre o assunto) em dezembro de 2010” (INSTITUTO

LULA, 2016). Ao utilizar os adjetivos “decadente” e “sensacionalista” ¢ possivel identificar

a opinido porque trata-se de julgamentos dos fatos publicados pela revista em andlise.

A Nota Quatro tem como titulo “Nota sobre acusag¢des publicadas na revista IstoE”,
de 03 de marco de 2016. O documento foi produzido em resposta a matéria divulgada na
revista IstoE, intitulada “A delagdo de Delcidio”, mostrando que revelagdes do senador
denuciavam o envolvimento da Presidente Dilma Rousseff e do ex-presidente Lula em
acoes de corrupcdo. O texto, assinado pela assessoria de imprensa do Instituto Lula, diz
“sao completamente falsas as acusacdes feitas ao ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva
em matéria publicada hoje (3) pela revista IstoE. O ex-presidente Lula jamais participou,
direta ou indiretamente, de qualquer ilegalidade, antes, durante ou depois de seu governo,
seja em relagdo aos fatos investigados pela Operagdo Lava Jato ou quaisquer outros citados
pela revista. A sociedade brasileira ndo pode mais ficar a mercé de um jogo de vazamentos

ilegais, acusagdes sem provas e denuncias sem fundamento”. (INSTITUTO LULA, 2016).

O texto usando os adjetivos “completamente” e “falsas” revelam a intencdo de
qualificar a reportagem da revista, mas ndo apresenta provas, nem argumentos que
comprovem isso. Na sequencia, ao afirmar que a “sociedade estd a mercé de um jogo”,
existe uma proximidade com o que Marques de Melo caracteriza como formato Cronica do
jornalismo opinativo pois, “gira permanentemente em torno da atualidade captando com
argucia e sensibilidade o dinamismo da noticia que permeia toda a produ¢do jornalistica”

(COSTA, 2010, 65 apud Marques de Melo, 2006a).

Figura 3: Reportagem da revista IstoE
oo CISTOEBRASIL
M BRASIL EXCLUSIVO N* Edigdo: 2413 | 03.Marn16 - 09:43 | Atualizado em 05.Mai.16 - 13:24

A delacéo de Delcidio

Revelacoes do senador a forca-tarefa da Lava Jato, obtidas por
ISTOE, complicam de vez a situacdo da presidente Dilma e
comprometem Lula

Débora Bergarnasco, de Curitiba

Pouco antes de deixar a prisao, no dia 19 de fevereiro, o senador Delcidio do Amaral
(PT-MS) fez um acordo de delacio premiada com a forca-tarefa da Lava Jato. ISTOE teve
acesso as revelacoes feitas pelo senador. Ocupam cerca de 400 paginas e formam o mais
explosivo relato até agora revelado sobre o maior esquema de corrupcéo no Brasil - e
outros escandalos que abalaram a Republica, como o mensalao.

Fonte: http://www.istoe.com.br/reportagens/447783 a+delacao+de+delcidio
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A Nota Cinco, ultimo texto dessa categoria a ser analisado, ¢ “Estaddo distorce
depoimento de Lula”, de 22 de janeiro de 2016, dirigido ao Estaddo, como resposta a
matéria divulgada sobre o depoimento de Lula a respeito da venda de medidas provisdrias.
O primeiro paragrafo diz “Em sua desesperada campanha para envolver o nome do ex-
presidente Luiz Inacio Lula da Silva em atos ilicitos que jamais foram cometidos, O Estado
de S.Paulo voltou hoje (22) a manipular informagdes sobre a edicdo de medidas provisorias
dirigidas ao desenvolvimento regional” (INSTITUTO LULA, 2016). A nota também se

caracteriza como jornalismo opinativo.

Figura 4: Reportagem do jornal Estadao

ESTADﬁO POLITICA  + | ECONOMIA  + | NTERNACIONAL + | ESPORTES + | SAD PAULOD

Lula diz que ja falou sobre
compra de MPs e pede a Justica
reavaliar novo depoimento

POR ANDREZA MATAIS E FABIO FABRINI

23/01/2016, 11h36 f Vv - 8% n

Ex-presidente informa que se manifestou sobre o suposto
esquema de medidas provisoérias no inicio do més; o petista foi
arrolado como testemunha do lobista 'APS' por ter assinado a
MP 471

Fonte: http://politica.estadao.com.br/blogs/fausto-macedo/lula-diz-que-ja-falou-
sobre-compra-de-mps-e-pede-a-justica-reavaliar-novo-depoimento/

Terminada a andlise das notas que respondem a matérias divulgadas por veiculos de
comunicagdo, agora inicia a apreciagdo dos textos do Instituto Lula que tratam sobre a
participacdo do ex-presidente Lula em eventos pelo Brasil. A partir desse momento, as
notas apresentam formato jornalistico: imparcial, objetivo e conciso. Nesta etapa da

pesquisa, trés notas foram selecionadas, conforme o quadro 2 abaixo:
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Quadro 2
Nomenclatura da pesquisa Titulo Data de publicacio
Primeira Nota AO VIVO: Lula participa de 26 de fevereiro de 2016
celebracdo pelos 36 anos do PT
Segunda Nota Lula participa de reunido do 29 de outubro de 2016
Diretério Nacional do PT
Terceira Nota Lula participa de atos pela 20 de outubro de 2015

educagio no Piaui ¢ Bahia

Quadro elaborado pelas autoras

A Primeira Nota, data do dia 26 de fevereiro de 2016, tem como titulo “AO VIVO:
Lula participa de celebragdo pelos 36 anos do PT”. A nota possui um paragrafo, que
informa “O ex-presidente Luiz Inicio Lula da Silva viaja na tarde desta sexta-feira (26)
para o Rio de Janeiro. Lula participa no sdbado da festa de aniversario do Partido dos
Trabalhadores, que sera celebrada no Armazém da Utopia, as 19h”. (INSTITUTO LULA,
2016).

A Segunda Nota ¢ de 29 de outubro de 2016, intitulado “Lula participa de reunido
do Diretério Nacional do PT”. O texto possui a mesma configuragdo, apenas um paragrafo.
“O ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva participa nesta quinta-feira (29) do encontro do
Diretéorio Nacional do Partido dos Trabalhadores, em Brasilia. A reunido acontecera no
Centro de Eventos e Convengdes Brasil 21 (Setor Hoteleiro Sul, Quadra 06, Conjunto A), a
partir das 10h, com término previsto para 18h, o ex-presidente participa até as 13h. A fala
de Lula sera aberta a imprensa e transmitida ao vivo pelo site do PT e do Instituto Lula”

(INSTITUTO LULA, 2016).

Na Terceira Nota o tema Partido dos Trabalhadores, a nota “Lula participa de atos
pela educagdo no Piaui e na Bahia”, de 20 de outubro de 2015, informa: "O ex-presidente
Luiz Inécio Lula da Silva embarca na proxima quarta-feira (21), para Teresina, no Piaui, e
Salvador, na Bahia, onde participa de atos pela Educac¢do ao lado de movimentos sociais,
professores, prefeitos, governadores e secretarios da educagdao”. (INSTITUTO LULA,
2016). Pode-se observar que o lide, citado por Kopplin e Ferraretto (2000), esta presente em

todas as matérias relacionadas ao PT.

Aparentemente ficou caracterizado, que as trés notas possuem um texto informativo
onde foi encontrado um “relato de acontecimento que esta em processo de configuracao.

Nem todos os elementos da noticia (ACAO — AGENTE — TEMPO — LUGAR — MODO —
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MOTIVO) sdao conhecidos” (COSTA, 2010, 55 apud Marques de Melo, 2006a).
Configurando desta forma, o formato Nota, da classificagdo de jornalismo informativo

proposto por Marques de Melo (1992).
Consideracoes finais

Entre os textos analisados, ¢ possivel observar que somente duas notas contam com
a assinatura da assessoria de imprensa, porém, como os conteudos estdo no campo “notas a
imprensa” no site do Instituto Lula, considera-se neste trabalho que os textos ali disponiveis

sdo de autoria da assessoria de imprensa.

Pode-se verificar que todas as notas que respondem a matérias divulgadas por
veiculos de comunicacao nao condizem com o modelo de construgdo do texto jornalistico,
sugerido por Duarte (2006), Kopplin e Ferrareto (2000) e Mafei (2007), uma vez que nao
tratam a noticia de maneira objetiva. Ao contrario, as notas atacam os veiculos de
comunica¢do ¢ fazem uso de adjetivos, podendo ser consideradas como jornalismo

opinativo, conforme propde Marques de Melo (1992).

Alguns trechos demonstram a parcialidade do redator. De acordo com Duarte
(2006), as opinides pessoais contidas em textos de assessoria de imprensa devem estar entre
aspas e incluir a informacdao sobre a autoria, o que nao acontece em todos os textos
analisados. Além disso, a redacao das notas ndo esta alinhada ao Manual de Assessoria de
Imprensa da FENAJ (2007, p. 5) que informa que o uso de palavras alarmistas ou negativas
devem ser evitadas e sugere “ndo amplie o efeito negativo da ocorréncia com suas

palavras”.

Em relagdo as notas relacionadas ao Instituto Lula, sobre a participagdo do ex-
presidente em eventos do Partido dos Trabalhadores, sdo respeitadas as diretrizes de
producdo do texto jornalistico. A presenca do lide e a objetividade, marcas consagradas no
jornalismo, sdo peculiares aos trés textos analisados. Os titulos seguem as orientagdes de
Kopplin e Ferraretto (2000) no que se refere ao uso de verbos no presente e na voz ativa e
de frases na ordem direta. Caracterizando o que Marques de Melo (1992) propde como

jornalismo informativo.

De maneira geral, o que se pode observar ¢ que, quando se trata de notas positivas,

todos os principios jornalisticos sdo levados em conta. Por outro lado, quando o assunto
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fere a imagem® da institui¢io ou de seu presidente de honra, Luiz Inacio Lula da Silva, a
abordagem torna-se parcial. Dessa forma, nao ¢ possivel verificar uma uniformidade ou um

padrao entre os textos, ndo ha uma linearidade.

Portanto, ndo ¢ possivel dizer que hd uma nova forma de se comunicar, uma vez que
a construcao dos textos estd diretamente relacionada ao assunto e a abordagem inicial da
midia e ndo as diretrizes de producao de noticias. Dessa forma, € possivel inferir que a
assessoria de imprensa do Instituto Lula ndo atua de forma convencional no que tange a
producdo de noticias, uma vez que as notas sobre o Instituto Lula possuem uma abordagem

diferenciada em relagdo as que respondem a dentincias feitas por veiculos de comunicagao.
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