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RESUMO

A pesquisa analisa o consumo cultural da mulher do Sertdo do Pajel, no municipio de
Afogados da Ingazeira, em Pernambuco. Especificamente o que se quer compreender €é
como as mulheres de contexto popular rural se apropriam de bens de consumo pela cultura
de massa e analisar as hibridizacfes culturais presentes nas praticas sociais da mulher
sertaneja no dominio do consumo de bens culturais. A abordagem tedrico-metodoldgica é
na perspectiva dos estudos culturais no recorte latino-americano. O texto faz parte de uma
pesquisa mais ampla em andamento sobre o consumo nas culturas populares. Foram
utilizadas técnicas combinadas de andlise dos dados como a andlise de conteludo e a
entrevista semiestruturada. Os dados da pesquisa exploratdria apontam o para o fato de que
as culturas populares se apropriam da cultura de massa sem que isso elimine as
caracteristicas de sua cultura de raiz.

PALAVRAS-CHAVE: hibridizagdo; consumo; reconversdo cultural; mulher.

Introducéo

O objetivo deste texto é analisar as hibridiza¢fes culturais nas préaticas sociais das
mulheres sertanejas agricultoras familiares de Afogados da Ingazeira, Sertdo do Pajel de
Pernambuco, no dominio de consumo de bens culturais. Especificamente, o que se quer
compreender sdo as reconversdes culturais e as permanéncias dos codigos da cultura das
mulheres, e finalmente, verificar como essas mulheres se percebem enquanto consumidoras
de bens culturais.

As “identidades culturais estdo, em toda parte, sendo relativizadas pelo impacto da
compreensdo espago-tempo” (HALL, 2005, p.80). Fato este observado desde o Sertdo do
Pajell até os grandes centros urbanos. Mesmo com a variada literatura e as pesquisas

empiricas, na contemporaneidade, ainda nos deparamos com afirmativas de antigos mitos,
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segundo os quais “o rural ¢ um lugar distante”, “sinénimo de atraso”, “terra sem lei”. Sobre
essas desinformagdes, alguns pesquisadores® continuam debrucados para desmitifica-las.
Em uma dessas prerrogativas, Maria de Nazareth Wanderley se apropria do aporte de

Bernard Kaiser, tendo em vista que

O “rural” ¢ um modo particular de utilizagdo do espago ¢ de vida social.
Seu estudo supde, portanto, a compreensdao dos contornos, das
especificidades e das representacdes deste espaco rural. Lugar onde se
vive (particularidades do modo de vida e referéncia identitaria) e lugar
onde se vé e se vive 0 mundo (a cidadania das pessoas rurais e sua
insercdo nas esferas mais amplas da sociedade). (KAISER, 1990, p.13
apud WANDERLEY, 2000, p.88).

A hibridizagdo cultural é um fendomeno que se “constréi na relagdo da cultura
massiva e das culturas populares a partir do consumo” (TAUK SANTOS, 2001, p.253).
Este trabalho teve inicio ao verificar o processo de hibridizacdo cultural no Sertdo do Pajeu
e a visao de consumo imposta pela midia pelas condi¢cdes socioeconémicas e climética que
o Semiérido apresenta. Segundo SILVA (2006),

As regides semi-aridas sdo caracterizadas, de modo geral, pela aridez do
clima, pela deficiéncia hidrica, com imprevisibilidade das precipitacfes
pluviométricas, e pela presenca de solos pobres em matéria organica. O
prolongado periodo seco anual eleva a temperatura local, caracterizando a
aridez sazonal. Conforme essa defini¢do, o grau de aridez de uma regido
depende da quantidade de agua advinda da chuva (precipitacdo) e da
temperatura que influencia a perda de agua por meio da evapotranspiragdo
potencial. (SILVA, 2006, p. 15).

O estudo se volta a analise da hibridizagdo compreendida como “processos
socioculturais nos quais estruturas ou préaticas discretas, que existiam de forma separada, se
combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas”. (CANCLINI, 1996, p.19)

O que se quer compreender € como se dao as reconversdes culturais e as
permanéncias dos codigos da cultura das mulheres neste “rural”, uma cultura popular de
origem submissa aos codigos de uma cultura que propde formas laborais tipicas de um
consumo cultural com exigéncias mercadoldgicas. Quais as repercussfes dessas

reconversdes nas praticas do consumo de bens culturais das mulheres sertanejas?

Entre outros, ver (WANDERLEY 2000; 2004; CARNEIRO,1998).
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Tal posicdo de Culturas Populares foi expressa por Canclini quando afirma que
“culturas populares se constituem por um processo de apropriacdo desigual dos bens
econdmicos e culturais de uma nagdo ou etnia por parte de seus setores subalternos.”
(CANCLINI,1998, p.42). O maior interesse situa-se na analise do consumo cultural dessas
mulheres, as quais sd&0 maioria no municipio. Tomando como cenario 0s processos de
hibridizacdo cultural no Sertdo do Pajel, é importante focalizar a investigacdo na questao
de como o consumo cultural influencia a mulher sertaneja e como essa mulher se apropria
da reconversdo cultural e do consumo nas culturas populares a partir de estudos empiricos
que realizamos no ambito do Programa de POs-Graduacdo em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local da Universidade Federal Rural de Pernambuco (Posmex/UFRPE).

A escolha das mulheres do Sertdo do Pajel prende-se ao fato de ser uma regido que
vem conhecendo um processo de moderniza¢do no qual atuam redes de organizagdes que
trabalnam com mulheres na perspectiva da constru¢cdo do desenvolvimento. Segundo
(TAUK SANTOS, 2016, p.95), “baseados na concepcdo gramsciana de hegemonia e
contra-hegemonia numa sociedade formatada como um conjunto de relacGes sociais
marcadas pela opressdo de classe, género, racas e etnias, 0s estudos culturais trazem uma
contribuicdo pois “analisam as formas sociais hegemonicas de domina¢do e procuram
forgas e espacos de resisténcia e luta”(KELNER, 2001, p.48). As tensdes, os conflitos dos e
nos processos socioculturais de comunicacdo, na atualidade, sdo fatores fenomenoldgicos
da necessidade intrinseca, explicita no sentido de pertencimento do processo da
mundializagdo dos mercados e das culturas. Assim, as reconversdes culturais sdo estratégias
utilizadas pelos sujeitos de contextos populares, como necessidade e desejo de reconverter
um conjunto de técnicas e saberes para ressignifica-los em novas condicdes de producao e
mercado ou para consumi-los na cidade de Afogados da Ingazeira. Dessa maneira, Tauk

Santos atribui que:

E necessario compreender que as reconversdes que realizam as culturas
populares, em relacdo a cultura massiva, ndo se dao de forma natural ou
espontanea. Reconverter os codigos da sua cultura em outra, com a
intencdo de se inserir no mercado de trabalho, participar de uma ordem
social ou simplesmente ser reconhecido, representa em muitos casos uma
experiéncia penosa e dificil para as culturas populares. A explicacdo esta
no fato de que a principal caracteristica dos contextos populares € a
contingéncia, ou seja, 0 caso aos bens materiais e imateriais se da de uma
forma incompleta, desigual ou desnivelada. (TAUK SANTQOS, 2008, p.6)
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Observa-se de forma esquemaética, dentro da pesquisa que a complexa relagdo entre
a hegemonia e a subalternidade € inevitavel pois as classes populares contribuem
positivamente e emprestam consenso a acdo da classe dominante legitimando o sistema
hegemadnico e perpetuando a desigualdade social (TAUK SANTOS,2016,p.97), 0 que pode-
se observar no consumo de bens culturais, principalmente relacionado as midias e ao
cinema.

O municipio de Afogados da Ingazeira, cenario da pesquisa, € uma cidade com
caracteristicas rurais, pela sua baixa densidade demografica, 35.088 pessoas (BRASIL,
2010), e predominio das relacfes interpessoais da populagéo.

Metodologia

O presente trabalho é parte de uma pesquisa mais ampla em andamento, um estudo
sobre como se procedem as hibridizagdes culturais nas culturas populares nas suas relagdes
com a cultura massiva. Sendo desenvolvida no ambito do componente curricular de
“Comunicacao e Culturas Populares”, que integra o Programa de Pods-Graduagdo em
Extensdo Rural e Desenvolvimento Local da Universidade Federal Rural de Pernambuco
(Posmex/UFRPE), e que tem como objetivo analisar as hibridiza¢des culturais nas préaticas
sociais das mulheres agricultoras familiares de Afogados da Ingazeira no dominio do
consumo de bens culturais.

Na pesquisa serdo utilizadas as técnicas etnogréficas de observacdo, pesquisa
bibliogréafica e entrevista semiestruturada. Essas entrevistas serdo realizadas com mulheres
agricultoras familiares, a partir de um roteiro semiestruturado, composto por trés blocos de
questdes, contendo a identificacdo pessoal e de referéncia de identidade socioterritorial;
sobre o consumo cultural, contemplando padrbes e preferéncias de consumo de bens e
servigos de cultura, tais como cinema, circo, teatro; e sobre as permanéncias e reconversoes
vivenciadas pelas mulheres.

Na pesquisa, acreditamos que podemos encontrar mulheres que se identificam com
bens culturais associados pela cultura de massa ao ambito feminino; as mulheres que nao
querem se associar apenas aos bens culturais associados pela cultura de massa ao ambito
feminino, mas a participacdo em espacos de discussdo de politicas; e mulheres que se

identificam mais com a religido, trabalhadoras muito dedicadas a vida religiosa.
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Reconverséo cultural

Sabe-se que Canclini é o pioneiro na elaboracéo do conceito acerca da hibridizacao,
que deriva da teoria das ciéncias bioldgicas, recombinando-a as ciéncias sociais,
especialmente utilizada aos contextos populares e culturais, Canclini em Culturas Hibridas
e Estrategias Comunicacionais, apresenta a razdo na escolha da nomenclatura, sendo a
fusdo multicultural, onde “necessitabamos uma mas versatil para dar cuenta tanto de essas
mezclas classicas.” Essa identificacdo ¢ importante, no sentido e determinacdo de
interpretar e diversificar o que seja “adequacdo” intercultural e entender a fusdo do que ¢
tradicional e moderno, entre o culto, o popular e 0 massivo (CANCLINI, 1996, p.2).

Canclini apresentou quatro concepcOes para o fendmeno da hibridizacdo na
contemporaneidade, a saber: a emancipacdo é realizada através da liberdade da producéo
cultural, estando relacionada a dindmica e identificacdo das producgdes artisticas, politicas e
a reflexdo da coletividade e, também, ao individualismo; a segunda e a terceira, expansao e
a renovacdo, respectivamente, sdo percebidas devido ao crescente desenvolvimento
industrial, bem como as modalidades de Ensino, a versatilidade das acdes experimentais
artisticas e literarias, a rapida adaptacéo tecnoldgica e social, buscando a por renovacao,
adequacdo ndo neutralizam as tradi¢Ges locais, sendo que, em determinados momentos, se
nutrem dela em outros, acontece tensdes, mas sem destrui-las e, a quarta, heterogeneidade,
muito valida na presente pesquisa.(CANCLINI, 1996, p.2).

Nesse processo de inter-relacdo, a hibridizacdo, é estruturada em varios sentidos.
Como vimos anteriormente propostas por Canclini, no entanto, um deles é do da
reconversao social, ou seja, “um dos fendmenos através dos quais a hibridizacdo se
manifesta, e 0 que constitui mais recorrente nas culturas populares é a reconversao
cultural”’(TAUK SANTOS, 2008, p.5).

Conforme Rodrigues, “relaciona o hibridismo como pratica social que sdo
realidades em todos os lugares, acbes e manifestacbes como religido, consumo cultural o
que alicerca a cultura” (RODRIGUES,2010, p.32 ).A maior expressividade das
reconversdes culturais acredita-se que se dard no consumo dos bens culturais
(especificamente midias) das mulheres agricultoras familiares no Sertdo do Pajed, que para
se inserir na mundializacdo das culturas, serdo utilizadas pelas mulheres da cultura
hegemdnica massiva, com estratégias de comunicacao e consumo. Portanto, a pesquisa tem

como embasamento tedrico os Estudos Culturais, a hibridizag&o e a reconverséo cultural.
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Consumo cultural

Das abordagens tedricas de Canclini, entende-se que 0 consumo como identidade
cultural e lugar de interiorizacdo da desigualdade social. Pois considera que no @mbito do
consumo se da “o conflito originado pela participacdo desigual na estrutura produtiva,
conflito que se prolonga na distribuicdo dos bens e na satisfacdo das necessidades.
(CANCLINI, 1988, p.52). Martin Barbero, faz uma analise sobre consumo como uma

categoria explicativa de fendmenos das culturas populares, quando diz que:

Nem toda forma de consumo é interiorizacdo dos valores de outras
classes. O consumo pode falar e fala nos setores populares das justas
aspiragdes a uma vida mais digna. Toda busca de ascensdo social ndo é
arrivismo; pode ser forma de protesto e expressdo de alguns direitos
elementares. Dai a necessidade grande de uma concep¢do nhao
reprodutivista nem culturalista do consumo, capaz de oferecer um marco a
pesquisa do cotidiano (MARTIN BARBERO, 1989, p.89).

Na obra de Martin-Barbero, Dos meios as media¢fes. Comunicacdo, Cultura e
Hegemonia, podemos verificar como ele desloca a anélise dos sentidos das comunicagdes
dos meios que é uma abordagem funcionalista da comunicacdo para as mediac6es culturais
das pessoas envolvidas no processo de comunicagdo. O consumo dos bens culturais envolve
as midias, o teatro, o cinema, o circo, entre outros. Neste sentido, Barbero da o exemplo do
cinema mexicano que segundo Edgar Morin, foi até 1950 o meio que estruturou a cultura de
massa. “Trata-se do centro de gravidade da cultura, visto que o pablico viu a possibilidade
de experimentar, adotar novos hébitos e ver reiterados os seus codigos de costumes”
(MARTIN BARBERO, 2003, p.244). A pesquisa com as mulheres sertanejas abordara a
exemplo do cinema, outras midias como a televisdo para exemplificarmos tal consideragdo
teorica.

E sobre midia e seu poder de divulgacdo é valida a explicacdo de Lima et al (2015),
para qual midia é um termo criado nos Estados Unidos na década de 60 para designar o
conjunto de veiculos e, por extensdo, todo o sistema de comunicacdo de massa. Ele
corresponde a fonética do vocéabulo latino media, plural de médium (meio). A sua fungédo
ficou estabelecida no mundo todo como sindnimo de processos e servigos desenvolvidos
pelos modernos meios de comunicacdo e por varias empresas que dao suporte a estas

atividades. Este sistema detém hoje um grande mercado, uma logica empresarial.



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

A abordagem critica sobre as empresas midiaticas passa por uma referéncia
importante que vem de Barbosa Lima Sobrinho (1997), um dos grandes nomes da imprensa
brasileira é de opinido de que é por intermedio da midia é que se forma e se manifesta a
opinido puablica e a partir das concepcbes das pessoas observamos 0s processos de

reconversdes culturais no dominio do consumo de bens culturais.

Afogados da Ingazeira: o local da pesquisa

Distante 385 km de Recife, capital pernambucana, Afogados da Ingazeira é um
municipio de 377,696 km?, situado no Sertdo do Pajed, em Pernambuco. Com uma
populacdo de 35.088 pessoas (BRASIL, 2010), sendo 16.790 homens (47,85%) e 18.298
mulheres (52,14%). Seu indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH-M) é de
0,657. Em 2016, completa 107 anos, tendo sua emancipagdo em 1 de julho de 1909
(BRASIL, 2010).

Afogados da Ingazeira € um importante municipio do Sertdo do Pajeu, regido
cortada por um dos principais rios do estado, o Rio Pajel, que também margeia o
municipio. A regido também é conhecida como ber¢co da poesia, com varios poetas
expoentes no estado. No municipio atuam varias organizacdes que desenvolvem atividades

junto a agricultores e agricultoras familiares tendo em vista o desenvolvimento rural.

O Sertdo do Pajeu é também o lugar das organizacfes dos trabalhadores
rurais ¢ do renascimento do movimento sindical. [...] Das lutas pela
sobrevivéncia cotidiana e da convivéncia com o Semiérido, questionando
a perspectiva politica do combate a seca, que alimentou e ainda alimenta a
industria da seca no Brasil. (JALIL, 2013, p.14).

As mulheres de Afogados da Ingazeira

As mulheres sdo maioria na populacdo de Afogados da Ingazeira, municipio onde a
gestdo municipal foi governada por uma mulher entre os anos de 1996 e 2004. No entanto,
o fato de serem maioria na populacdo e estar em um municipio importante para a regiéo,
ndo as diferencia de outras mulheres de contextos rurais. As desigualdades de género sdo
bastante presentes, seja na cidade ou na zona rural. Contexto apresentado por Ferreira e
Siliprandi (2015).



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

Assim como a maioria das mulheres rurais, as agricultoras do Pajeu, em
geral, enfrentam um contexto de relacGes de género desfavoraveis. Mesmo
assim, vém demonstrando forca em sua auto-organizacao e reivindicacdes
por direitos em varias frentes, como protecdo social ao trabalho, crédito,
assisténcia técnica, documentacdo, politicas de salude e de combate a
violéncia contra a mulher. Essas praticas demonstram a capacidade de
resiliéncia dessas mulheres, a despeito de todas as adversidades de suas

duras rotinas (Ferreira; Siliprandi, 2015, p. 55).

Mesmo diante dessas adversidades, Afogados da Ingazeira, como municipio
importante e com grande influéncia na regiéo, possibilita a sua populagédo acesso a bens da
cultura de massa, como canais de televisdo de outras regifes do pais, com as antenas
parabdlicas, musicas de outras regides, entre outros. Com a presente pesquisa é possivel

identificar como as mulheres acessam esses bens e reconvertem culturalmente.
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