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Resumo:As novas tecnologias tém mudado a forma como aoasxonsomem e fazem televisao.
A multiplicacdo das telas traz mudancas na produgi&tribuicdo,no consumo de noticias, nos
modelos de negdcios e nos conceitos. As emissénasada vez mais produzido conteldo para
internet e tentado atrair telespectadores atrawdsredes sociais. Entre as possibilidades de
articulacdo entre TV e internet, tem se destacadanamidiacdo. O objetivo deste artigo € mostrar
como o telejornalismo vem incorporando ao seu cémige producdo estratégias de integracao entre
midias ja populares na industria do entretenimdPtetendemos especificar o que entendemos por
transmidiacdo, apontar como o fendbmeno se aplicgoamalismo e identificar as estratégias
transmidias do Jornal da Record News.
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Introducao:

A televisdo vem passando por uma profunda fasend@ancas em que a programacao
segmentada (narrowcasting) ganha cada vez maigcesganvive com a programacao broadcasting.
Gracas ao cabo, ao satélite e a internet, a TV wina fase de abundéancia de canais, programas e
contetdos, como observa John Ellis (apud Buon&trid). Com as opgdes de TV on demand (como
o Netflix), downloading e streaming, diminuem awmilacdes de tempo e espaco da grade de
programacao e ampliam-se as possibilidades de cackss contetdos televisivos por multiplas
plataformas e telas. Os canais generalistas, gtenteatingir uma audiéncia mais ampla, convivem
com o0s canais segmentados, que focam nas prefasé&lecgrupos menores de publico, pulverizando

a audiéncia.

Com essa diversidade de possibilidades de condomeoonteudos televisivos, a TV continua

sendo o meio de comunicagdo mais utilizado no Brasmo comprova a Pesquisa Brasileira de

1 Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do X@thgresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido $erdealizado de 07
a 09 de julho de 2016.

2 Mestranda do Programa de Poés-Graduagdo em Comainid@PGCOM) da UFPE, e-mail:_sofia.costarego@groail.
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Midia 2015. Segundo o levantamento, 95% dos entrevistadasterssa TV, sendo que 73% tém o
habito de assistir diariamente. Em média, os leiass passam mais de quatro horas por dia expostos
ao televisor — numero superior ao de 2014. E osewstados dizem assistir a televisdo

principalmente para se informar (79%).

A pesquisa também mostra que vem crescendo cohdditiso da internet. Quase a metade
dos brasileiros (48%), acessa a rede mundial dgutanores, sendo que 76% o faz diariamente,
passando mais de quatro horas por dia, em médis. &dtdo em busca, principalmente, de
informagdes (67%) e de entretenimento (67%itre os internautas, 92% est&o conectados por meio

de redes sociais, sendo as mais utilizadas o Fak€B8%) e o Whatsapp (58%).

Por notarem os crescentes usos da televisdo atetaat, as grandes emissoras de TV
comecam a tirar proveito da convergéncia, passaneo a internet e suas redes sociais como aliadas
na tentativa de atrair os telespectadores, engajéeim o conteudo televisivo e propiciar uma maior
interacdo com o publico, que também vem mudands feumas de assistir a televisdo e esta, aos

poucos, cada vez mais participativo.

E essa relacdo entre internet e televisdo quent@®ssa nesse artigo. Entre as diversas
possibilidades de articulagcdo entre essas duassnidiecidimos investigar a transmidiacao por ser
uma tendéncia verificada em diversos programasviseles, sobretudo na induUstria de
entretenimento. Como ja foram feitos muitos trabslBobre o assunto, optamos por pesquisar a
aplicacao do fenébmeno ao jornalismo por percebeoguelejornais ainda estdo numa fase incipiente
da exploracdo da transmidiacdo no Brasil e portatarsque ainda s&o poucos os trabalhos
académicos sobre a transmidiagdo focados ness® cEngonhecimento. Nosso objetivo é entender,
a partir do Jornal da Record News, como o tele|jmma vém incorporando ao seu contexto de
producdo essas estratégias de integracdo entresmifintes disso, consideramos importante
especificar o que entendemos por transmidiacido geapais apontar como observamos que 0O

fendmeno se aplica ao jornalismo.

3 Disponivel em <http://www.secom.gov.br/>, a PesgBsasileira de Midia 2015 é encomendada pela $eierete Comunicagao
Social da Presidéncia da Republica ao Ibope anusdmesm o objetivo de compreender como o brasikgrinforma. Nesse Ultimo
levantamento, foram realizadas mais de 18 mil eistas com pessoas de 848 municipios.

4 Os entrevistados podiam apresentar respostaplasilpor issoa simples soma das respostas nao totaliza 100%.
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Transmidiagc&o x narrativa transmidia

A transmidiagdo popularizou-se nos estudos de Gmacho a partir das ideias de Henry
Jenkins (2008), um dos pesquisadores da midiainflaisntes da atualidade. Ele discute o fenémeno
de integracdo entre midias no cenario de conveiénartir da emergéncia demnsmedia

storytellingou narrativa transmidia:

Uma histéria transmidiatica se desenrola atravéséplos suportes midiaticos, com cada

novo texto contribuindo de maneira distinta e \sgipara o todo. Na forma ideal de narrativa
transmidiatica, cada meio faz o que faz de melharfim de que uma histéria possa ser

introduzida num filme, ser expandida pela televisamances e quadrinhos; seu universo
possa ser explorado em games ou experimentado awagiio de um parque de diversdes.
Cada acesso a franquia deve ser autbnomo, pardiqeeja necessario ver o filme para gostar
do game, e vice-versa. Cada produto determinado gomto de acesso a franquia como um
todo (Ibdem).

Mas é preciso perceber que a transmidiacdo vai dBs narrativas transmidias. Estas sédo
apenas uma das manifestacdes das estratégias itte@ssma mais complexa delas, no nosso ponto

de vista:

narrativas secundarias que se desdobram, aprofundamstendem eventos, situacoes,
personagens vinculados as a¢des da narrativa gain€i..) A chave dessa experiéncia

transmidia sdo os desdobramentos e a complemettarihtre narrativas que, vistas em seu
conjunto, sdo interdependentes, embora dotadastidsem si mesmas (Fechine, Figueirda,
Cirne, 2011).

Quando Jenkins (2008) fala em autonomia e Fe¢btrad, 2011) fala em “dotadas de sentido
em si mesmas”, eles querem dizer que o ideal @ gaerativa de cada meio possa ser compreendida
isoladamente e que seja complementar em relacéenaais, e ndo repetitiva, pois a redundancia
destrdi o interesse dos fas e provoca o fracassdralaquias de entretenimento, segundo o autor
norte-americano. E preciso que cada narrativa $agédo tanto quando acessada apenas em uma

determinada midia quanto para os que buscam agpigierso ficcional em multiplas midias.
Ja a transmidiacédo, de modo mais amplo, € ent@ipdidnds como um

modelo de producdo orientado pela distribuicdo estinths midias e plataformas
tecnolégicas de contetidos associados entre saeadigulacdo esta ancorada em estratégias
e praticas interacionais propiciadas pela cultwdigipativa estimulada pelo ambiente de
convergéncia (Fechine et al, 2013).
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Para entender que narrativa transmidia € apenasiasnformas de transmidiacdo, um dos
tipos de estratégias transmidia, precisamos termamte que s6 podemos falar em narrativa
transmidia quando, antes de mais nada, temos umadiveaem questdo. Genette (19¢8n de trés

nogoes distintas de narrativa:

Num primeiro sentido (....) narrativa designa o efaoh@ narrativo, o discurso oral ou escrito
que assume a relacdo de um acontecimento ou deséneade acontecimentos. (...) Num
segundo sentido, (...) narrativa designa a sucels@oontecimentos, reais ou ficticios, que
constituem o objeto desse discurso, e as suassds/eelacbes de encandeamento, de
oposicao, de repeticdo, etc. (...) Num terceiro dent{...) narrativa designa, ainda, um
acontecimento: (...) aquele que consiste em que mlgoéte alguma coisa. O ato de narrar
tomado em si mesmo (lbdem).

Um exemplo que pode se configurar como estratégismidia mas que ndo perpassa pela
narrativa transmidia séo os papéis de parede parputador relacionados a filmes. Nesse caso, nao
temos um acontecimento, um enunciado narrativo pdéco um discurso oral ou escrito, nos termos
de Genette. Sem narrativa, obviamente ndo podeersapem desdobramento narrativo que venha

a configurar uma narrativa transmidia.
Transmidiacdo como fendmeno da era da convergéncia

A expansao de um mundo ficcional em multiplasgitatmas, midias e mercados ja é feita ha
anos. Exemplo disso élisney,que desde 1930 comecou a explorar personagenstdeids em
quadrinhos em desenhos animados e historias desfiim parques tematicos (Pereira, 2014). Alguns
autores defendem que isso ja era transmidiacaoné@sagiscordamos por considerar a transmidiacao
um fendmeno da era da cultura participativa, dader@onvergéncia. Do contrario, ndo haveria

sentido usar um termo novo para descrever um femdmeatigo.

Segundo Jenkins (apud Tarcia, 2011), a novidadeadamidiacdo estaria no impulso para
uma cultura mais participativa. E perceptivel quemvergéncia e as midias digitais transformaram
nao sO as formas de articulacdo entre plataforocw@sap também a relacdo entre as tecnologias
existentes, as industrias, os mercados, os géaassaudiéncias, tendo alterado completamente as

tradicionais formas de ler e de assistir a televigdr exemplo (Jenkins apud Scolari, 2014). Os
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produtores usam a internet e as redes sociaisapgphar as possibilidades narrativas e engajar o
publico através de distintas midias (Mittel, 2015).

O engajamento pode ser definido como o “envolvimetd consumidor/usuério com
determinado produto da industria midiatica quantilo proveito das propriedades das midias digitais,
resulta na sua intervencao sobre e a partir doe@dos que vai consumir” (Fechine et al, 2015).
Através sobretudo das redes sociais, o publico pod#&, recomendar, comentar e compartilhar os
contetdos transmidias com outros interessadosyitmando para a “disseminacdo do mundo

ficcional” (Fechine et al, 2013).

Os consumidores ndao sdao meros acessorios dosograjansmidias. Como diz Jenkins,
(Fechine, Figueirdéa, Cirne, 2011), eles sdo “agewctétivos fundamentais na constituicdo do
universo ficcional transmidia, pois sao eles goeatanderem ao convite para estabelecerem essas
conexdes, definem ndo apenas os usos das midesamiaém aquilo que efetivamente circula entre
elas”. Portanto, o sucesso do projeto transmidiarge diretamente da “disposi¢éo do publico para
buscar e correlacionar os contetados midiaticosaafes em diferentes plataformas” (Fechine et al,
2015). Se o publico se limitar a consumir o contedéd um projeto transmidia em uma Unica

midia/plataforma, ndo desfrutara da experiéncistradia.
Estratégias de uma instancia produtora

Além de considerarmos a transmidiacdo como um fendrda era da convergéncia, também
concordamos com a delimitagao proposta por Fedkira, 2013) quando ela trata a transmidiacao
como uma acgao estratégica de comunicacdo oriundandeinstancia produtora, a partir de um
projeto planejado para garantir uma articulacdergina entre diferentes midias. Este € um dos
pontos mais importantes na distingdo da transnédiagn relacdo a outros fendmenos da cultura
participativa. O mais comum é ver 0s projetos trddi& sendo elaborados no ambito dos grandes
conglomerados de comunicagcdo, que atuam na logiogercial e por isso tém interesse em
diversificar e incentivar o consumo de seus praglata diversas midias. As grandes companhias de

comunicacao fazem parte do que Jenkins (2003) deaate “franquias de entretenimento”.

As estratégias dessas franquias correspondemvassal possibilidades de engajamento

propostas pelos produtores ao publico, explorarmorgeténcia da audiéncia para buscar e articular
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conteudos nas diversas plataformas (Fechine &04RB). A partir da telegramaturgia brasileira,
Fechine (et al, 2011) identifica dois grandes tigesstratégias transmidia que nos interessam para
posteriormente pensar o telejornalismo transmigdiapagacdo e expansdo. A primeit@ao se
preocupa com a complementariedade, mas sim conessdinancia e a retroalimentacédo dos

conteudos”, que estimulam a conversacgao sobredufmraransmidia (Ibdem).

Um contetdo repercute ou reverbera o outro, codedolr para manter o interesse, o
envolvimento e a intervencdo criativa do consumider midias no universo proposto,
agendando-o entre outros destinatarios ou em dastscias, constituindo comunidades de
interesses. Trata-se, muito frequentemente, de estratégia destinada a repercutir um
universo ficcional em redes sociais na web ou deta,acionando o gosto dos consumidores
por conversarem e/ou por saberem mais sobre aguélconsomem nas midias (lbdem).

Ja a estratégia de expansao consiste no desdaticadw universo narrativo para outras
midias, podendo ocorrer a partir da oferta de eitosedotados de uma fungéo lidica e de uma funcao
narrativa. Atransmedia storytellinge enquadra na funcéo narrativa da estratégiapsdo, em
gue acontece o desdobramento de uma narrativapgaimn narrativas secundarias, em diferentes
midias/plataformas. Conforme explicado anteriormentada programa narrativo deve ser
relacionado ao todo, sendo complementar em relagdoutras partes, mas precisa manter sua
autonomia. “Essa interdependéncia e organicidatte es eventos distribuidos entre os diferentes
meios € 0 que nos permite enxergar o conjunto ammdipo particular de narrativa que investe na
integracdo entre meios para propor aprofundameatgartir dessa distribuicdo articulada de

conteudos (Ibdem).

Essas narrativas secundarias podem explorar fasaigtecederam o enredo da narrativa
principal, focar mais em personagens coadjuvaniegscrever 0 mesmo evento sob o ponto de vista

de outros personagens, por exemplo (Jenkins apidries Figueiréa, Cirne, 2011).

A segunda funcéo relacionada a estratégia de sdipad a ludica, em que a audiéncia
consegue imergir no universo narrativo ou extreementos desse universo para seu cotidiano. A
extracdo e a imersao sédo duas propriedades dantchagio observadas por Jenkins (20199 séo
facilitadas pela construcéo do universo transmalimersao diz respeito a habilidade do publico de
entrar no mundo ficcional construido e vivenciarumiverso transmidia como parte de sua

“experiéncia com o real”, entrando num “jogo de d®zconta” (Fechine, Figueirba, Cirne, 2011).
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Exemplos disso sdo as enquetes, 0s quiz e os Baswiene um filme. Ja a extracdo consiste em
incorporar elementos desses universos imaginadasosso dia a dia (Ibdem). Como exemplos,

podemos citar 0s papéis de paredes para computadogues de celular relacionados a uma novela.
TV Transmidia

Apds a categorizacdo das duas grandes estratttgiammidias sugeridas por Fechine,
gueremos verificar como elas se apresentam noiesdismo. Antes disso, porém, queremos deixar
claroque vamos observar a TV como regente das estrateégiteadoras da criagdo dos conteudos
televisivos transmidias. Na articulacdo entre msid@stuma existir uma hierarquizacdo, “uma
regéncia de uma determinada midimlalanced transmedip E nessa “midia regente” que se
desenvolve o texto de referéncia (um programa tnorg@rincipal), a partir do qual se dao os
desdobramentos e articulacbes. A expansao da [@odatgvisiva para outras midias vem sendo

chamada de “TV transmidia” por alguns autores, cBvens (apud Fechine et al, 2013).
No cenério de convergéncia de midias, a televig@ooabe mais na TV. A producédo de
conteudos televisivos tem buscado uma necess#&iquase inevitavel — articulagdo com a
internet em outros meios e plataformas. Mais doaumpetir com a televisdo, a internet,
disponivel nos diversos aparatos comunicacionaigelpooks, tablets, celulares), tornou-se

mais uma forma de enviar e receber contelidos s@lesi Acabou transformando-se em um
dos principais aliados da ficgao televisiva (Feeh@avalcante, 2015).

A articulacdo entre televisao e internet ja édast corriqueira. Um tipo de produto muito
associado a iniciativas transmidias nas franqueasntretenimento sdo as seéries deaMéricanas,
famosas por expandir com sucesso as narrativassieses para a internet e outros meios. A internet
€ vista como uma importante parceira ha manutetigdioteresse do publico entre uma temporada e
outra (Mittel, 2015). Um dos casos mais emblematiestudados € o de Lost, um dos seriados de
maior sucesso da televisdo. Entre 2004 e 2010.e&stemporadas contaram a historia dos
sobreviventes de um acidente aéreo numa ilha maiséeisempre estimulando a busca de pistas para
desvendar 0os enigmas propostos na trama (Mach@iib).2

5 Nesse caso, que é o mais comum, existe um teiicigal e outras extensdes transmidias no seurentorais ou menos integradas
a narrativa principal. J& no caso do que Mittel@Ghama dealanced transmedja relagdo é mais equilibrada, entdo nenhum meio
ou texto desempenha um papel principal ante osidema



_>\|‘/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTER XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

No intervalo entre as temporadas, os telespectadmrempanhavam desdobramentos da
historia através de jogos de videogames corhosh Experiencetentavam desvendar os mistérios
em discussdes nos foruns e blogs de produtoresa@spassistiam aos miniepisédios criados para
celulares hobisodeks e para a Webwebsodes e exploravam sites ficticios de organizacdes
mencionadas na historia. Para buscar o sentidodiessos enigmas lancados nesse universo

ficcional expandido, foi criada até uma enciclopémblaborativa, &ostpédia(lbdem).

Enquanto nos Estados Unidos a transmidiacédo gafiohoa nas séries de TV, no Brasil, as
estratégias transmidias vém sendo inseridas rdadetaturgia. Apds algumas experiéncias pontuais
desde 2007, a Rede Globo, que foi uma das primeirassoras brasileiras a explorar e assumir
estrategicamente esse tipo de producdo, passoueant®010, equipes especificas para pensar nos
conteudos transmidias. A narrativa é expandiddrealementada através dos sites das telenovelas,
blogs de personagens, informacdes de bastidomgpsetss, disponibilizacdo de videos com cenas dos
capitulos exibidos, trechos dos proximos ou até@sertras gravadas apenas para a Web; criacdo de
sites ficticios sobre coisas que s6 existem naaramacdo de perfis no Twitter para personagens,
entre outras iniciativas (Fechine, Figueirda, Gig@l1).

Por considerar que o conceito de transmidiac@agirecisa ser mais discutido na perspectiva
de seu emprego no jornalismo televisivo, tentareagus discutir as possibilidades e limitacoes da
integracdo entre midias a partir das caractersstiease género discursivo. Queremos entender que
tipo de apropriacdo os produtores do Jornal dafdédews tém feito dessa l6gica da transmidiacao,
buscando identificar agdes mais gerais que posisalizar como 0s projetos transmidias vém sendo
pensados no ambito do telejornalismo. Vamos teidiamtificar que estratégias transmidias séo
encontrados na articulacao do telejornal com anatemais especificamente nos sites e redes sociali
do programa, que sé@o 0s espacos oficiais ou fedmbt criados pelo projeto transmidia, com suas

regras, para participacdo do publico (Fechine, &CHl3).
Estratégias transmidias do Jornal da Record News

Apresentado pelo jornalista Herddoto Barbeiropmdl da Record News foi escolhido como
objeto de andlise deste artigo por ter estread@@mM se vendendo como “o primeiro telejornal
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transmidia do P&isO programa ¢ exibido de segunda a sexta-feidlsna Record News, que € a
emissora de jornalismo 24 horas da Rede Recordpo@mte da Globo News e da Band News. O
diferencial da Record News é o fato de ser um camalV aberta, enquanto suas concorrentes sé
estdo disponiveis na TV a cabo.

O Jornal da Record News, que até hoje é exibidalsmeamente a transmissao televisiva
(via streaming) por uma péagina especifica no p@&# da continuidade as entrevistas pelo site,
durante os intervalos do programa na TV, com coan&st e analises adicionais das noticias. De
fato, podemos considerar que essa articulacagoeitalR News com a internet, nos espacos oficiais,
€ de natureza transmidia, pois ndo se limita atipdoedos conteddos nas distintas midias. A
continuacdo da transmisséao pelo portal nos intesualevisivos se enquadra na estratégia transmidia
de expansdo. Nesse momento em que a transmisssi gasr exclusiva para a \WeHerodoto
Barbeiro conversa com comentaristas da Record Neventrevista convidados, que ganham mais

tempo para debater, aprofundando e ampliando assdi@es iniciadas na transmissao televisiva.

Outra caracteristica tipica dos projetos transasi(é também de outros fenémenos da cultura
participativa) que esta presente no JR News € wviteoa participacdo do publico, que pode enviar
mensagens através das redes sociais - Twitteragpgona e do apresentador, paginas da emissora e
de Herdédoto no Facebook e também pelo aplicativatgdpp. Durante as transmissdedetisrings
(tarjas) convocam constantemente o pablico a cugigina do apresentador no Facebomknviar
perguntas pelo Whatsapp e a seguir o apresentaddwiiter. No site, também ha espaco para

comentarios, mas os ultimos que aparecem datar@lde-2talvez porque o telejornal ndo estimule

6 Disponivel em: <http://noticias.r7.com/record-ne@/1/05/16/jornal-da-record-news/> Acesso: 02, 2ah6

7 Disponivel em: <http://noticias.r7.com/jornal-dsord-news/>. Acesso: 02, Jan. 2016.

8 A convocagédo dos telespectadores para a continglacéonversa na internet as vezes é feita por lderdhrbeiro. Outras vezes,
nos segundos que antecedem o intervalo, ndo éfiteuma mencgdo a continuidade das entrevistageno s

9 Até pelo menos novembro de 2015, estava dispoaikakcebook do Jornal da Record News. J4 em fevatei2016, a pagina esta
sendo redirecionada para o Facebook geral da emigsotarjas que aparecem ao longo da transmipss®aram a convidar o publico
a curtir a pagina do apresentador no Faceboolg exa& a do telejornal. No site do telejornal, ® foe mostrava as Ultimas postagens
no Facebook esta em branco, restando apenas @bgodts do Twitter e outro com as Ultimas notid@Portal R7.
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os telespectadores a comentar no portal, focandoeagias apenas na convocacao para o Twitter e
Whatsapp’.

Diariamente, uma jornalistalé as perguntas do publico e pede para que ovesiteo
(comentarista ou autoridade) responda. A intervemigdia acontece tanto durante as transmissdes
televisivas quanto nas exclusivas para a inteemfio, 0s comentarios dos internautas, enviadas pel

Web, muitas vezes ganham espaco na midia regemte, g TV.

Também identificamos no Jornal da Record Newsoodasestratégia de propagacao, que,
como ja explicamos, visa apenas a ressonancieoaligtentacdo de conteudos. Essa estratégia gera,
entre outras coisas, conteudos gdaptam/remontam, para outra midia/plataformagcuoiats que ja
foram ou serdo ofertadas durante os episédios algrgma televisivo, sem oferecer informacdes
novas. Esses conteidos podem antecipar algumanadéo que ainda sera veicula, recuperar uma
informacé&o que ja foi exibida ou remixar um contedde ja foi veiculado (Fechine et al, 2013).
Apesar de nao oferecer desdobramentos narrativaspgliar o conhecimento do consumidor sobre
0 universo tematico, esse tipo de conteldo colgtemareiterar contetdos, permitindo que o publico
fique curioso para ver o que ainda sera exibidypere um pouco do que perdeu ou revise o que
assistiu.

Um exemplo desse tipo de conteudo de antecipag&icéna disponibilizacdo da escalada
(texto da abertura do telejornal, que contém espéidé manchetesp blog? no Facebook e no
Twitter do apresentador, que também costumava grddaos em que anunciava 0s principais
destaques do prografiadirigindo-se diretamente aos telespectadoresdatias e até Ihes fazendo

perguntas para estimular a participacdo. Vale tassgue, na disponibilizacdo da escalada como

10 Links disponiveis em: https://twitter.com/_jrnewsttps://twitter.com/hbarbeiro; https://www.facelbaamm/recordnews;
https://www.facebook.com/JornaldaRecordNews/; hifipaw.facebook.com/herodotobarbeiro/. Acesso eng4, 2016.

11 Na reunido de pauta transmitida pelo FacebodRatard News em 26/04/2016, a equipe esclarecelesgnsta a um internauta,
que essa jornalista, chamada Barbara Garcia, de&oemissora, mas que, em breve, sera substituidgpomivel em
<https://lwww.facebook.com/video.php?v=9951480438858¥ Acesso em 26, Abr. 2016. No perfil dela nokeeidin, é possivel saber
gue Barbara era reporter do Jornal da Record Neespemsavel pela atualiza¢éo, gerenciamento e mamiémto das redes sociais
do programa, como Facebook, Twitter e Periscope dE ter a incumbéncia de atualizar a home dag@mgno Portal R7. Disponivel
em <https://br.linkedin.com/in/lb%C3%Alrbara-garcié422464/> Acesso em 10, Mai. 2016.

12 Disponivel em <http://noticias.r7.com/blogs/hernmdbarbeiro/>. Acesso em 15, Fev. 2016.

13 Disponivel em <http://noticias.r7.com/blogs/hernuadbarbeiro/2016/03/17/nao-perca-o-debate-do-jrravesca-da-atual-
conjuntura-politica-as-21h-na-record-news-e-noglaii/>. Acesso em 18, Mar. 2016.



_>\|‘/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTER XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

convite para o internauta a assistir ao telejomab, existe um cuidado para adaptar o texto da TV
para a internét. A escalada é postada no blog em tdpicos e coretess em caixa alta —
caracteristicas tipicas dos scripts televisivos.

Em 2015, através do aplicativo de streaming Rapiscque pertence ao Twitter, produtores
do telejornal comecaram a transmitir ao vivo (argcado fica disponivel por um tempo) os bastidores
do programa — também como parte das estratégiggogeagacdo. Com uma linguagem mais
informal, eles mostram os preparativos da equipa paransmissao e até mesmo as reunides de
pauta.

A partir de abril de 2016, o programa passou rstratir as reunides de pauta também pelo
Live Facebook Mentiort& tecnologia de streaming de video ao vivo do Fagkebsemelhante ao
Periscope. A exibicao é feita na pagina da Recawd\ho Facebook, durante as tardes de segunda
a sexta-feira. Na verdade, na transmissdo naoemodiscussdes sobre as pautas, mas sim um
anuncio informal de quais serdo os destaques dpgma para os internautas. A equipe do telejornal
fala das noticias, tira brincadeiras, ri, mostrgque esta lanchando, canta parabéns para quem faz
aniversario, responde as perguntas que os intasitagem no Facebook, manda abraco para quem
esta assistindo, entre outras interacdes de canédemal®,

Assim como a maioria dos sites de telejornaigrtapR7 disponibiliza a integra do telejornal
para quem quiser ver ou rever o programa posteeioten(on demand). A rigor, ndo consideramos
iISso uma estratégia transmidia, mas sim um exedwlorossmedia, ou seja, a oferta do mesmo
conteudo em distintas plataformas. Apesar de nder fparte de uma estratégia transmidia,
acreditamos que a disponibilizacdo da integra léjoteal, assim como a exibi¢cao do telejornal ao
Vivo no site via streaming (também considerada stneslia), favorece a retroalimentacdo de
conteudos e colabora para a manutencéo do intetesstespectador pelo programa. Downloading,
streaming e outros procedimentos de distribuic@or@ada de contetdos televisivos fazem parte da
resposta dos produtores de TV broadcast as mudprmascadas por sites como Youtube e Vimeo

14 Disponivel em <http://noticias.r7.com/blogs/hernndbarbeiro/2016/03/15/escalada-do-jrnews-destaifmira-15-2//>. Acesso
em 18, Mar. 2016.

15 Disponivel em <http://noticias.r7.com/blogs/hermdbarbeiro/2016/04/13/jr-news-transmite-reuniagpdata-ao-vivo-pelo-
facebook//>. Acesso em 13, Mai. 2016.

16 Exemplos citados podem ser vistos no video do di®26/04/2016, disponivel em
<https://www.facebook.com/video.php?v=995148043885¥. Acesso em 26, Abr. 2016.
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(Fechine et al, 2013).

Também ficam disponiveis no site do JR News videssores de trechos do telejornal, como
videos de reportagens ou de entrevistas. Essepai@m ser caracterizados como contetudos
transmidias (mais especificamente de recuperapéis),ndo sao a integra do telejornal exibido na
TV, mas apenas trechos dele. Além de serem disfipadns na pagina do programa, os videos

também séo divulgados no Twitter do JR News.

Percebemos que osnteudos de bastidores e os contetdos de ant&gigagjue ainda sera
exibido sdo mais divulgados no blog de Herddotd8iao e nas redes sociais (Twitter e Facebook)
do apresentador. Alguns videos de chamadas tampamecam no Facebook da emissora, que
divulga diversos outros programas. Ja o Twittetetigjornal foca mais nos contetdos de recuperacao
do que ja foi exibido, como links para alguns vi&lde matérias ou entrevistas disponibilizadas ap6s
0 programa, por exemplo. Também observamos qugiagpdo telejornal contém um espaco para as

enguetes, mas a sec¢do nao é utilizada desde jaiec?@15.

Consideracoes finais

Verificamos que o Jornal da Record News vem imm@mdo ao seu contexto de producao
estratégias transmidias de integracao entre ptatae midias, mas ainda de forma incipiente. No
NOsso ponto de vista, o jornalismo transmidia rasBé muito mais uma tendéncia do que realidade.
Assim como disse Fechine (et al, 2011) ao comenti@nsmidiacdo a partir das telenovelas, ainda €
cedo para avaliarmos como as ac¢fes transmidiasbeoréio para renovacao da forma narrativa do
telejornalismo:

Como todo género, também evolui a partir da dedééntre repeticdo e inovacao, entre
prescricdo e transgressao, entre continuidadec@ia e rupturas. Essa evolugcédo dos géneros
depende da mudanca progressiva de certos habibdsitimos (determinados modos de
produzir o texto) e de certos habitos receptivatefminado sistema de expectativa do
publico). Por isso, a0 mesmo tempo em que precestar atentos ao comportamento do
publico imerso numa cultura de midias cada vez diagmica, os realizadores de telenovela
[de telejornalismd] devem refletir também sobre o seu préprio procesariacdo e
producdo. A telenovela [o telejornal] vem sendocetnda, a rigor, como um universo
transmidia? Por ora, 0 que observamos € o esfergmdutores transmidias para encontrarem
e negociarem “brechas”, “ganchos” ou oportunidg@ga o desenvolvimentposterioride
conteudos para outras plataformas a partir de usderproposta@ priori pelos autoresO
resultado € um dificil exercicio de apropriacaaicha nova ldgica a partir da mesma férmula.

17 Inserimos a palavra “telejornal” e “telejornalishpor entendermos que os mesmos questionamentos fedla autora quando se
refere as telenovelas podem ser feitos em relaggitetejornais.
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Assim comdMoloney (2011)acreditamos que o uso das estratégias transmigbanaismo
pode atrair e engajar mais o publico, além de piapa oferta de conteddos mais aprofundados em
distintas plataformas. Porém, consideramos quenoeito de transmidiacdo ainda precisa ser mais

discutido e testado na perspectiva de seu empregomalismo televisivo.
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