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Resumo

Este artigo pretende dar inicio a discussdo dos ambientes audiovisuais como espacos que
materializam a no¢ao de autoria no videoclipe ao propor uma incursdo inicial no mapeamento
investigativo das principais estratégias artistico-mercadolégicas que procuram produzir
singularidades e valoracdes de autoria nos clipes. A problematizacao teorica se da através do
atravessamento da noc¢do de autor a partir das formas de producdo, consumo, praticas e
reconhecimento do videoclipe na cultura musical ao longo de sua historia para que possamos
entender as manifestacdes de autoria encontradas atualmente. O atravessamento empirico
discute como Born This Way desenvolve estratégias de criagdo de um universo conceitual
que converge a carreira artistica e a obra musical de Lady GaGa para produzir singularidades
autorais para o clipe que podem ser estendidos e desdobrados em dire¢@o a suas musicas.
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1. As possibilidades da autoria no videoclipe

Ao analisar a linguagem do clipe, Arlindo Machado (2003) levantou trés modos que
estes se apresentam através de praticas e comportamentos dos realizadores, categorizando-os
em trés grupos que revelam maneiras particulares de relagdo entre imagem e som que
produzem marcas autorais: o primeiro grupo ¢ caracterizado como “primitivo” e “banal” em
suas representagdes, que, geralmente, recorrem a uma ilustracdo da letra da musica; o
segundo ¢ visto como um campo fértil de ideias e responsavel por uma “reinvencdo do
audiovisual” ao aliar projetos estéticos ousados de parte dos diretores com o aval dos artistas;
o ultimo grupo converge a producdo audiovisual e musical em um mesmo grupo de
individuos que buscam a simbiose entre imagem e som. Ao recuperar a historia do video
musical, Saul Austerlitz (2007) destaca os primeiros passos do formato e as experimentagdes
iniciais na linguagem dos clipes que podemos encontrar na produgdo dos anos 1980 cederam
lugar a noc¢do do diretor como autor nos anos 90, com a ascensdo de nomes como Michel
Gondry, Hype Williams e Spike Jonze que refizeram as convengdes do formato ao

construirem universos temadticos e estilisticos proprios, que foram transformados,
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posteriormente, em marcas autorais. Austerlitz (2007) encara esses expoentes de uma geragao
de diretores como artistas que se dedicaram a repensar as possibilidades e limitagcdes do
videoclipe através de um trabalho que desenvolveu estilos proprios associados diretamente

as suas carreiras como realizadores e a trajetdria dos musicos com quem trabalharam.

As perspectivas de Machado (2003) e Austerlitz (2007) enfatizam a figura do diretor
no processo de criagdo e producdo de um videoclipe, a ponto de torné-lo o nico individuo
importante em todo o desenvolvimento de um produto cultural que demanda uma
complexidade de areas de expertise e que cuja natureza se dd numa obra musical. Ambos
autores ignoram que essa criagdo se da por tensionamentos dos realizadores entre si - aqui,
podemos incluir a banda ou um artista numa relacdo dialdgica com o diretor e demais
integrantes da equipe de produ¢do, ndo apenas como os responsaveis pelo dominio das
ferramentas audiovisuais, ou seja, sendo os responsaveis pela criagdo do clipe, mas também

com a presen¢a de demandas mercadologicas nas quais o artista se insere.

Bryan (2011) desenvolve uma pesquisa sobre autoria no videoclipe em torno de
realizadores brasileiros e sua producdo para artistas nacionais. Sua perspectiva, entretanto, ¢
fundamentada na andlise filmica por explorar em sua investigacdo as caracteristicas da
linguagem audiovisual presentes nos clipes. Por isso, sdo abordados efeitos de edigdo, roteiro,
relacdo imagem e texto (com énfase na imagem que ilustra o texto) e poética das imagens.
Esse caminho de critica ressalta a instancia diretiva e o poder de influéncia que ela possui na
concepgao e realizacdo dos videoclipes, mas relega elementos musicais e colaboradores, por
exemplo, a executarem papeis secundarios, que nao agregariam valores ao produto. Ao
enfatizar o diretor - em especial, sua biografia - essa perspectiva ressalta a importancia do
desenvolvimento de um estilo como afirmacao de um autor, reafirmando a sua constitui¢ao a
partir da recorréncia de marcas artisticas pessoais que obtém valoragdo autoral através do
trabalho criativo e da legitimag¢ao de suas realizagdes tomadas em perspectiva historica. Com
isso, aproxima o autor no videoclipe como um produtor de estilos que sdo encaixados e

adaptados de acordo com a demanda do trabalho.

Um ponto importante que Bryan (2011) desconsidera em sua investigacdo ¢ a
influéncia da musica, da letra e dos musicos na concepgao e producdo do videoclipe. Ao tratar
o diretor como figura centralizadora, os artistas ndo recebem destaque na influéncia criativa,
seja na participagdo ativa durante o processo de concepcdo e realizacdo, seja através de

consideragdes sobre a influéncia que a musica exerce sobre a criacdo. Dessa forma, ao
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sustentar a figura do diretor, permite-se que ocorra um afastamento entre a obra musical e a
audiovisual, perdendo o carater de extensdo da musica que o videoclipe assume com
frequéncia, pois fica a cargo e interesse do diretor relacionar sua produg¢do com a iconografia
da banda ou do histérico de clipes desta, por exemplo. Por fim, essa perspectiva coloca o
videoclipe como uma manifesta¢ao da genialidade e habilidade do diretor que se esforgou em

construir um estilo criativo e de impacto que se sobrepde a dimensao musical.

Barreto (2009a) desenvolve uma proposta de analise da autoria no videoclipe a partir
das relagdes de parceria estabelecidas entre diretores e artistas. Essa perspectiva parte das
nogdes de obra e estilo para abordar como as instancias diretiva (diretor) e performatica
(musicos e bandas) participam do processo de concep¢do e realizagdo do videoclipe. A
discussdo gira em torno desses dois polos criativos devido ao grande destaque e influéncia
que ambos exercem na concepcao e realizacdo do videoclipe. Esta sua abordagem procura
investigar a dindmica do funcionamento do controle criativo que envolve uma série de
profissionais especializados que vao deixando suas marcas de estilo em suas respectivas
areas. Assim, ela deseja problematizar as disposi¢des e as praticas que acontecem entre 0s
agentes durante as etapas de desenvolvimento dos produtos e como estes sdo reconhecidos
no momento da fruicdo. Barreto (2009a, p. 41) caracteriza os principais realizadores —

diretores e artistas — pela sua atuagdo como

agentes definidores da criagdo suscetiveis e responsivos — consciente e
inconscientemente — as tradi¢cdes do seu oficio, as convengdes da forma expressiva
em questdo, as oportunidades de inovacdo, as determinagdes artisticas e ndo
artisticas do seu contexto social e produtivo.

E nesse ponto que os realizadores aliam o conhecimento técnico as capacidades
criativas, utilizam ferramentas e lancam mao de recursos que buscam provocar efeitos
determinados e causar impacto na audiéncia. Assim, os diretores desenvolvem estratégias de
conquista (BARRETO, 2009a) que recorrem as possibilidades expressivas do formato —
exploragdo dos recursos da linguagem audiovisual, efeitos provocados pelas fun¢des que o
clipe exerce no consumo e circulacdo da musica e estilos de performance do artista no clipe
— para atingir o espectador. Outra forma que Barreto (2009b) encontra de investigar a autoria
no videoclipe ¢ através das parcerias historicas de realizadores e artistas: cineastas e
videoartistas nas décadas de 1970 e 1980 com projetos artisticos audiovisuais elaborados, os
primeiros diretores de videoclipe apds o surgimento da MTV na segunda metade da década
de 1980 que passaram a lidar com a participagdo dos musicos na produ¢ado, os diretores da

segunda metade da década de 1990 que levaram sua formagdo especifica no género clipe
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como projeto de reconfiguragdes estéticas e estilisticas do formato e, por fim, a geragdo dos
anos 2000 que surge com a grande variedade de equipamentos e recursos advindos da
tecnologia digital e tem o intuito de inserir e forjar uma nova sensibilidade, novas praticas e

formas de producao e consumo.

Ao ressaltar a performance e a linguagem do produto, a critica autoral de Barreto
(2009) nao privilegia como o videoclipe se relaciona com a cultura contemporanea e as
diversas manifestagdes artisticas de seu tempo. Tampouco considera aspectos da musica
como elementos participantes de uma constru¢cdo de autoria, pois eles sdo vistos como
elementos que servem para serem performatizados em cena e no palco pelos artistas. Essa
perspectiva mapeia os diversos comportamentos de artistas e diretores em meio a diversos
géneros musicais € como eles desempenham papéis na realizagao de um videoclipe, mas nao
aprofunda a discussdo em relacdo as transformagdes e reconfiguragdes de ordem estética,
tecnoldgica e de pratica de consumo que os videoclipes encararam durante os anos. Também
desconsidera a importancia da troca de capital simbolico entre os realizadores, principalmente
no reconhecimento obtido por musicos e diretores em suas carreiras artisticas e suas ligagdes
criativas no videoclipe. As perspectivas de Barreto (2009a, 2009b) avancam na busca da
construcao de uma critica autoral baseada nas especificidades do videoclipe como formato,
privilegiando seus aspectos constitutivos, porém carece de amplitude em questdes presentes
em seu entorno - como, por exemplo, tensionamentos ¢ agendamentos ligados ao género
musical, a letra e tematica da canc¢do e aos aspectos midiaticos de consumo e apreciagdo e

também de estratégia mercadoldgica.

Em uma perspectiva da critica da autoria construida a partir da legitimidade da
musica, Railton e Watson (2011) questionam a centralidade da manifestacdo de autoria em
figuras estanques como o diretor ou o artista. Creditada a uma imediata heranca - derivada
também da ligagdo do videoclipe com o cinema® -, a atribui¢io de autoria ao diretor é
confrontada pela insuficiéncia de sua representatividade para o alcance da experiéncia que
articula a pratica musical com a frui¢ao das imagens. Também estd expressa nessa perspectiva
a visao de que o autor ¢ um individuo dotado de habilidade para a produgdo de obras a partir

de sua expressao pessoal que constitui a longo prazo o desenvolvimento de um estilo artistico

* A heranga da anélise dos videoclipes a partir dos elementos de sua linguagem audiovisual atrelada a figura do
diretor como lider criativo que concentra, lidera e decide todas as escolhas estéticas de um produto é originada
pela politica dos autores, iniciada com Frangois Truffaut no artigo Um tendéncia do cinema francés (1953), em
que ele defende o cinema feito por apaixonados realizadores com o intuito de levar o cinema francés a um
patamar artistico.
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como marca autoral.

Uma critica desenvolvida a partir das questdes musicais deve considerar as operacdes
envolvidas em sua legitimidade musical, em sua discussdo para operar de acordo com as
valoracdes e sentidos que sdo atribuidos e produzidos pela cangdo (RAILTON, WATSON,
2011). Com isso, as expectativas de valor no cendrio da musica tendem a ser transportadas
para o videoclipe que os opera na concepgao e produgdo através de questdes levantadas pela
cangdo e sua letra (tematica), diretor, artistas e equipe. Essas figuras atuam em conjunto em
um sistema de troca de influéncias em que os vetores de relacionamento podem ser
percorridos de maneira multipla, em um processo intermitente de troca de informagdes que
ndo tem necessariamente a obrigacdo de se parecer com uma reunido de processo constante.
Os discursos e habilidades individuais fazem parte da elaboragdo mental individual e em
grupo que mantém contato durante todo o processo de concepcdo e também durante a

producdo do videoclipe.

A natureza ambivalente do videoclipe - produto promocional da musica e, a0 mesmo
tempo, expressao artistica interligada a musica - ja nos revela que ele ndo deve ser encarado
como uma peca puramente audiovisual, pois assim viola parte de seu DNA que esta ligado
as praticas de escuta e consumo musical, que ndo estdo sendo contemplados através das
manifestagdes da linguagem visual do clipe. Mostra também que os clipes servem enquanto
objeto artistico e da industria, exercendo esse papel duplo em busca de um posicionamento
cuja abrangéncia se dé em ambos os territorios. A andlise desses tensionamentos ajuda a
investigar a maneira como as producdes sdao pensadas em seus direcionamentos artisticos e
mercadoldgicos, articulando simultaneamente objetivos de mercado e a expressdo artistica
em busca de distin¢do e valoragdo de seu capital cultural e simbdlico. Por isso, a busca por
uma singularidade audiovisual se coloca como um fator que permeia os enderecamentos
autorais como um elemento articulador de caracteristicas que colocam os videoclipes como

um produto distinto no universo da musica.

2. A poténcia de hibridizacio do videoclipe na cultura contemporéanea

Com o surgimento das midias digitais e moveis, a sociedade contemporanea
testemunhou uma sequéncia bastante acelerada de transformagdes relacionadas ao consumo
e a producdo de conteido midiatico. Uma sequéncia de processos que se inicia com a

convergéncia midiatica favorece a constituicdo de sua principal caracteristica, a
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desintermediacdo (SA, 2006). Ao chegar nesse estagio, os dispositivos eletrénicos permitem
que o consumo ndo esteja mais atrelado a determinagdes de programacao, fluxo televisivo,
linha editorial e grade de horarios da TV nem tampouco a aquisi¢do de produtos editoriais da
industria do entretenimento. A l6gica da desintermediagdo compreende que o individuo deve
possuir todo o poder de decisdo no conteiido de entretenimento a ser consumido sem

interferéncias externas.

O surgimento, diversificagdo e acessibilidade das midias digitais promovem
mudangas gerais no formato videoclipe que afeta, principalmente, a esfera de seu consumo,
pois surgem novas plataformas que dao origem a novos comportamentos e hébitos de
consumo e tem como consequéncia a transformacgdo estética dos produtos diante das
possibilidades e limitagdes que a propria tecnologia digital possui. A circulacdo dos clipes
em plataformas de compartilhamento de videos como o YouTube impulsiona o surgimento
de outros locais de consumo mais especificos, como o site Vevo, e tem na Internet como o
principal local de experiéncia e de pratica de consumo. Esses novos espacos oferecem
servigos e ddo suporte a circulacdo dos produtos audiovisuais em um esfor¢o conjunto com

as gravadoras.

E importante destacar que iniciativas como o Vevo® fazem proveito da grande
presenga da tecnologia no consumo de contetido midiatico para tentar atrair o espectador ao
explorar a disponibilidade e variedade de produtos para consumo indiscriminado e sem
limitagdes de horarios ou programacao. Por reunir em seu acervo um elenco de artistas que
pertencem as principais gravadoras, Vevo promove um agendamento midiatico com base em
seu conteudo, que recebe atencdo mercadoldgica e de audiéncia a partir do servigo e dos
produtos que oferece. A liberdade que a plataforma do YouTube permite as atividades do
usuario nao atende as demandas de controle de métricas, investimentos em publicidade e na
circulagcdo de contetido que grandes empresas necessitam para acompanhar o desempenho
dos seus produtos no mercado. O Vevo nasce da necessidade dos principais atores do
mercado em criar uma plataforma especifica que atraia a audiéncia e a concentre em torno de
si para que os investimentos de propaganda possam ser melhor direcionados € mais rentaveis,

além da construcdo de uma imagem de marca associada ao pioneirismo da ferramenta.

* A plataforma Vevo destaca-se por reunir os principais nomes do mercado fonografico — gravadoras como a
Universal e Sony formaram uma joint venture com o Google e Abu Dhabi Media — e integra site, canais do
Youtube, aplicativos para diversos sistemas operacionais presentes em consoles de videogame, smartphones,
tablets e media centers (Google TV e Apple TV, por exemplo).
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O YouTube ¢ o marco da transformagdo o consumo de videoclipe da tela da televisao
para a janela do navegador da Internet. Além de disponibilizar o conteudo através do
navegador da Internet, o Vevo e YouTube permitem que o individuo tenha o contetido a sua
disposi¢do uma multiplicidade de dispositivos com caracteristicas bem distintas de tamanho
de tela e qualidades da imagem e som. Essa variedade de tamanhos influencia na relagdo
entre o corpo e o dispositivo, interferindo na percep¢do e na fruicdo dos videoclipes, que
podem ser “dominados" através da tela do celular ou serem mais imponentes em telas de TV

de maior tamanho e sistemas de som residenciais.

Outra transformacao, que ¢ acentuada pela presenca da tecnologia digital na producao
e consumo de videoclipe, acontece através da defini¢do do formato e de seu alcance. Alguns
fatores, principalmente os originados no mercado musical, contribuiram para a transformagao
dos modos de produgdo e circulagdo dos videoclipes. O encolhimento dos or¢amentos de
producdo, a diversificagdo de conteudo dos canais de TV dedicados a musica diminuiu o
espaco para exibicao dos clipes e a sua disponibilizacdo on-demand - e a consequente
desintermedia¢do do consumo -, a acessibilidade aos canais de difusdo e compartilhamento
de conteudo audiovisual podem ser considerados os principais vetores dessa reconfiguragao
do formato (VERNALLIS, 2013). A industria fonografica precisou encontrar novos rumos e
novas formas de atuagdo para manter o videoclipe relevante nas novas configuracdes de
pratica de escuta e consumo da musica. Por isso, a noc¢do a respeito de seu formato e suas
funcdes no cendrio musical precisam ser repensados, pois as suas principais caracteristicas
que, historicamente, tornaram o videoclipe um formato cultural contemporaneo ndo mais
atendem a realidade de suas manifestacdes. Os videoclipes deixaram de obedecer a logica
mercadoldgica de serem originados apenas para a promo¢ao de um lancamento de single,
permitindo uma expansao das caracteristicas do clipe que distendem as relagdes entre musica
e imagem para além de suas caracteristicas formais - relagdo imagem, letra e musica, edicao,

narrativa, personagens, cendrio, atores (VERNALLIS, 2004).

Devido as reconfiguracdes do consumo e da presenca do videoclipe nos formatos
culturais contemporaneos, Vernallis (2013) e Soares (2013) ressaltam a necessidade uma
reflexdo sobre essas caracteristicas que produzam uma compreensao que possua abrangéncia
necessaria para a multiplicidade de manifestagdes que os clipes t€ém assumido. Vernallis
(2013) empreende uma distensdo na conceituagdo com o intuito de abandonar a nogdo de
materialidade do formato e do produto para compreender a funcdo que imagens e sons

executam quando relacionados. Dessa forma, as relagdes que as esferas sonora e imagética



\W
_>.<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

estabelecem entre si serdo fundamentais para o reconhecimento do produto como um
videoclipe, ainda que ele esteja inserido em outro formato, ou seja um hibrido entre
videoclipe e publicidade televisiva, por exemplo. Vernallis (2013) compreende que esse
reconhecimento do videoclipe a partir das relagdes entre imagem e sons como o principal
fator para a definicdo do videoclipe na cultura contemporanea diante das reconfiguragdes
originadas nas novas formas de produgdo, circulagdo, consumo e pratica de escuta da musica

e, por consequéncia, do videoclipe.

Soares (2012b, 2013) desenvolveu a nogdo de regimes audiovisuais para estabelecer
uma compreensao do videoclipe como formato a partir de suas principais caracteristicas de
linguagem, técnica e das formas de difusao e circulagao no mercado fonografico que possuem
influéncia nos discursos e contribuem para o reconhecimento e para a compreensdo das
relacdes existentes entre os produtos e o seu contexto social e midiatico. O regime que marca
as primeiras décadas do séc. XX e ¢ regido pela forte presenca da cultura digital é o viral’.
Assim, o videoclipe teria a possibilidade de explorar essa capacidade de viralizagdo
(circulacdo entre os usudrios de maneira rapida e intensa) através das redes sociais e atingir
uma grande quantidade de espectadores a partir do proprio funcionamento integrado das
diversas plataformas que disponibilizam as op¢des de avaliagdo, comentario e recomendagao
entre os usuarios participantes de cada rede. Surge uma "estética viral” (SOARES, 2012b)
que procura potencializar no videoclipe os aspectos de liberdade das instancias de
programacdo e exibicdo através das plataformas e ferramentas on-line, representam
caracteristicas da cultura digital e revelam a origem a partir de iniciativas de produgao
individuais. Com isso, a producdo e a exibi¢do dos videoclipes passam a se aproximar do
artista e sua obra musical, no intuito de atingir o seu publico e tém, através das ferramentas e

tecnologias, meios para se aproximar dos individuos de maneira intima e personalizada.

Ao dizer que a tecnologia digital, com o apoio dos recursos das midias sociais,
provocou uma intensa e rapida mudanga em caracteristicas, funcdes e modos de experiéncia

do videoclipe, ¢ preciso reafirmar que ainda se mantém em curso as formas anteriores de

3 Os outros regimes audiovisuais que Soares (2012b) aponta sio o cinematografico — fase da produgio de
videoclipes que compreende as décadas de 1960, 1970 e primeira metade da década de 1980 em que era comum
a presenca de diretores oriundos do cinema e, por isso, a intensa presenga de narrativas lineares e curtas, dentre
outras caracteristicas; e o televisual que se estende desde a segunda metade da década de 1980 até o final da
década de 1990 com a influéncia do surgimento e crescimento da MTV no cendrio musical e se destaca pela
habilidade dos diretores com a imagem do video, a busca pelo desenvolvimento do formato com novas propostas
de linguagem e uma intimidade com o clipe que € vista como a primeira geragao que se desenvolveu em paralelo
ao formato.
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consumo e produg¢do, ou seja, ainda temos a disposicao programas e emissoras de televisao
destinados a exibicdo de videoclipes que concorrem com a disponibilizagdo do mesmo
contetido em aplicativos de dispositivos moveis e websites. Dessa forma, € preciso ressaltar
que a natureza hibrida do videoclipe ndo esta presente apenas em sua origem - som € imagem,
audiovisual e musica -, mas esta pulverizada em diversas instancias que exploram novos

modos e praticas de experiéncia com o intuito de se aproximarem de seu publico.

Ao buscar compreender como o videoclipe esta se adaptando as transformagdes no
consumo ¢ na produ¢do encontram-se diversas iniciativas que estdo expandindo o formato a
partir do uso da tecnologia para estimular a interatividade entre individuo e contetdo, a
colaboragdo que insere o espectador no processo de criagdo ao promover novas formas de
usos e praticas de consumo através dos recursos que os suportes e dispositivos atuais

permitem que sejam explorados e/ou inventados.

Essa caracteristica de hibridizacdo de suas caracteristicas (particularidades) reflete em
como a autoria no videoclipe pode ser compreendida de multiplas formas. Atualmente,
dividem o mesmo espago as valoragdes autorais originadas do reconhecimento de habilidade
técnica do diretor, da autenticidade e da artisticidade do musico/banda, da inovagdo ¢ a da
criatividade tematica em relacdo a musica e sua letra, da capacidade de se aproximar do
publico ao contar com a contribui¢do de conteudo compartilhado, a viralizagdo e a
interatividade com os produtos. A producao de videoclipe se vale do capital simbdlico que a
busca por artisticidade e legitimidade na carreira musical gera para dar origem a valoracdes

de autoria aos produtos.

Esse conjunto de transformagdes e reconfiguragdes na estrutura e no estatuto do
videoclipe permite o surgimento de uma reivindicag¢@o de julgamento de valor que tenha sua
abrangéncia ndo apenas nos arranjos criativos do formato ou temadticas exploradas através
das ligagdes entre musica, letra e imagem. Uma valoragdo autoral surge também da
compreensdo no consumo e na analise acerca das reconfiguracdes do formato, da reflexdo da
linguagem em novos suportes e novos espacos de difusdo. A nocdo de autoria, entdo, se
expande para alcangar a importancia da problematiza¢do das atividades e caracteristicas
envolvidas em todas as etapas de produ¢do e de reconhecimento que podem revelar marcas
autorais especificas e que fazem parte de um conjunto amplo e, principalmente, diversificado

de origens e particularidades.
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3. O ativismo artistico de Lady GaGa em Born This Way®

O videoclipe de Born This Way foi langado em fevereiro de 2011 como primeiro
single do disco homdénimo que seria langado em maio do mesmo ano. A dire¢do do clipe ¢ de
Nick Knight, a coreografia ¢ de Laurieann Gibson e os elementos de cena e de figurino vieram
de diversos colaboradores’ . O clipe tem duragdo de cerca de sete minutos e é constituido por
trés partes que desenvolvem uma mesma narrativa. No prologo se concentra toda a construgao
da iconografia futurista e de fic¢do cientifica referente ao Manifesto Mother Monster® que a
artista propde para esse seu langamento. A parte narrativa ¢ dominada pela performance de
uma coreografia que acompanha a musica ¢ mostra como essa nova raga expressa sua
liberdade através de uma coreografia e com figurinos de couro na cor preta. O epilogo se
inicia com o surgimento de um vulto em um beco escuro cujo figurino e caracterizacdo faz
referéncia ao cantor Michael Jackson e finaliza o clipe através do retorno dos elementos

graficos presentes em sua abertura.

Para representar a mensagem de auto-aceitagdo das diferencas individuais que a
cantora pretende transmitir com a letra da musica, o clipe retrata o surgimento dessa nova
raca que tem origem no amor e na bondade sem julgamentos ou preconceitos. A energia que
a sonoridade da parte principal da musica transmite esta representada através da coreografia.
As representacdes no prologo se conectam com o tema da origem de uma raga alienigena que
estd presente Manifesto Mother Monster e fazem muitas alusdes ao espaco sideral,
representam algumas criaturas com aparéncia esquisita € um pouco asquerosa € animais

fantasiosos.

Ao contar a histéria de uma raca composta por individuos livres e de um mundo
igualitario, o prologo de Born This Way transforma o manifesto em introdu¢do do universo
tematico do clipe. Em cenas tipicas de uma fic¢do cientifica, testemunhamos o nascimento
dessa nova raca e do surgimento de uma entidade a partir da separagdo em dois da entidade-
mae. O manifesto reforca que o nascimento dessa raga ¢ eterno e as imagens dao a entender
que a entidade continua dando a luz durante algumas cenas que se alternam ao longo do

videoclipe. A transi¢do do prélogo para a parte narrativa do clipe se d4 com a unido da forga

6 Videoclipe disponivel em https://youtu.be/wV 1 FrqwZyKw. Acesso 11 maio 2016.

’ Dentre eles, a estilista Nicola Formichetti, acessorios de Alexis Bittar, joias de Erickson Beamon e Pamela
Love e a Haus Of GaGa.

¥ O manifesto da inicio ao desenvolvimento do enredo sobre a uma nova espécie da raga humana que nio possui
preconceitos, pré-julgamentos e limites para a liberdade que precisa ser protegida do mal, personificado pela
divisdo da mesma criatura que deu origem a essa nova raca.
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do mal que surgiu da Mother Monster com os individuos ao fundo, em uma posi¢ao submissa
a esse mal até que a cantora os liberta ao passear entre eles.

A parte principal da musica inicia com um verso que foi utilizado pela cantora como
um slogan contra o preconceito em favor da auto-aceitacao e da liberdade: just put your paws
up-. A coreografia, entdo, se inicia e vemos uma multiplicidade de corpos, cada um com suas
caracteristicas, cujas diferengas ganham destaque porque o figurino em couro na cor preta
executa um papel discreto nessa caracterizacdo dos dangarinos. A coreografia ressalta o
movimento dos corpos seminus € transmitem a energia que a musica possui através de
movimentos continuos, rapidos e bem pontuais. A sensa¢do de inadequagao e esquisitice que
as pessoas comuns podem sentir diante do mundo ¢é representada através da presenca do
modelo Zombie Boy e da maquiagem de Lady GaGa que simula as tatuagens que este possui

em seu rosto.

O epilogo se inicia com cenas de um beco escuro e com bastante fumaga em que uma
pessoa de botas e luvas brancas caminha em movimentos de dangas descoordenados, em que
muitos identificaram uma citacao ao clipe de The Way You Make Me Feel do cantor Michael
Jackson. Em seguida, vemos a cantora com o rosto bastante maquiado, usando uma peruca e
dois chifres por debaixo de sua pele. O clipe ¢ encerrado pelo retorno da silhueta da cantora

montada no unicornio e a apari¢do da cantora maquiada como zumbi mascando chiclete.

Born This Way problematiza a autoria a partir de uma experiéncia Unica a partir de
um roteiro bem desenvolvido que engaja a audiéncia e, a0 mesmo tempo, procura conectar a
artista com seu publico através da constru¢do de um universo conceitual. A linguagem
audiovisual e a obra musical sdo conectadas através das inscrigdes de marcas autorais de
maneira muito proxima para que os valores ligados a autenticidade artistica e verdade do
musico sejam transmitidos e associados com o videoclipe. A autoria em Born This Way ¢
proposta e acessada através da legitimacao de seu discurso que estd presente nesse universo

conceitual que traduz com transparéncia a artisticidade da obra artistica na musica pop.

A cangao utiliza uma variedade de sonoridades em cada trecho de sua narrativa com
o intuito de construir ambientes musicais para a mensagem que pretende transmitir. Durante
a declaragdo do manifesto no prélogo, ouve-se instrumentos de sopro como trombone e
teclados que constroem uma tensao e estimulam a atengdo em escala crescente. A narrativa ¢
desenrolada através de sons de sintetizadores e solos de guitarra que se alternam e criam outra

uma sequéncia sonora crescente. O refrdo recebe destaque porque so se escuta uma unica
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batida do sintetizador que ndo atrapalha a audi¢do das palavras. As sequéncias de coreografia
sdo as mais carregadas de sons de guitarra, bateria e sintetizadores. O epilogo do clipe ¢
acompanhado pela diminui¢do dos sons e do vocal da cangdo como uma forma de reforcar a

emocao que se v€ na lagrima cai no rosto da cantora.

Uma das mais importantes caracteristicas da experiéncia e da pratica de consumo de
Born This Way decorre da estruturagdo do enredo que foi dividido em prélogo,
desenvolvimento da narrativa e epilogo. Devido a extensdo da duracdo do videoclipe, o
consumo se dda, prioritariamente, distante da exibi¢ao televisiva, que acaba recebendo uma
versao mais curta para exibir em sua programacdo. Dessa forma, surgem atribui¢des de valor
que destacam a estrutura do clipe como o resultado de um desenvolvimento artistico da
musica, que afasta o videoclipe da simples fun¢do promocional e o desloca para uma leitura
mais proéxima da obra musical, como complemento, desdobramento e até como uma proposta
para outros caminhos de interpretacdo. A renovacao do formato do videoclipe passa a ter
implicagdes e desdobramentos maiores do que a interferéncia na linguagem audiovisual, pois
influencia as principais praticas de consumo do videoclipe que possuem caracteristicas
adquiridas com a predominancia da difusdo através de emissoras de televisdo. Com isso, a
experiéncia completa do clipe deve se dar através de plataformas que possuam a liberdade de
exibicdo sem amarras a programacao televisiva, em espacos que a substituem e permitem a

livre apreciagao do produto.

As atribui¢des de valor autoral que se originam a partir da linguagem audiovisual do
clipe se relacionam diretamente com a produgdo de singularidades que surgem da realizagao
de um projeto artistico para a musica pop. A reconfiguracao do formato iniciada pela duragdo
estendida e a estrutura narrativa, Born This Way produz universos conceituais delimitados
através das propostas envolvidas na coreografia, no manifesto introdutério e nos ambientes
imponentes. Esses recursos aliados a edigdo, atores e personagens de apoio, cenografia,
elementos de cena, dentre outros, fazem parte de uma exploragdo da expressdo artistica
através da linguagem audiovisual. As valoragdes autorais sdo associadas a ambientes
audiovisuais, que reinem em torno de si as ferramentas expressivas da imagem e do som com

o intuito de produzir uma experiéncia estética linica.

Born This Way aciona valoragdes de autoria através do capital simbolico que se
origina a partir da participagdo do diretor Nick Knight, das participagdes e dos profissionais

envolvidos nos elementos de cena, figurino e caracterizagdo. Knight possui reconhecimento
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pelo desenvolvimento de seu trabalho em fotografia de moda, especialmente do estilista
Alexander McQueen. Os modelos Raquel Zimmermann e Zombie Boy sdo dois nomes de
destaque no mercado mundial da moda e representam as ligacdes que a cantora estabelece
com o mundo fashion desde o inicio de sua carreira. A participacdo destes dois modelos
produz mais uma aproximac¢ao da cantora com a moda e representa a intencdo de agregar

autenticidade nas suas tentativas de desenvolver um estilo artistico que una moda e musica.

Ao buscar compor e langar uma obra musical que se configura como uma forma de
agradecimento ao suporte que recebeu dos fas, Lady GaGa procura definir um espago de
circulagdo e consumo de sua producdo. A letra possui um aberto posicionamento ativista que
direciona um discurso de auto-aceitacdo e orgulho proprio para os integrantes da comunidade
LGBT. As proposicdes da criacdo da nova raga do Manifesto Mother Monster aliadas a
possibilidade de expressao sem limitagdo, retratadas nas cenas de coreografia e do modelo
Zombie Boy, permitem que a cantora reafirme sua caracteristica de desenvolver um projeto

artistico dentro da musica pop.

A experiéncia do videoclipe de Lady GaGa estd baseada na constru¢ao de universos
conceituais que abrem espago para que os ambientes audiovisuais se fortalegam como
indicativos de autoria e atuem como fator determinante no processo de atribui¢do de valor
autoral. A importante fun¢ao que estes ambientes executam nas condi¢des de reconhecimento
fazem com que os realizadores e todos os demais envolvidos deem ateng¢do para a inscri¢ao
de marcas autorais durante a criagdo com o intuito de refor¢ar sentimentos, emocgoes ¢
valoragdes durante o consumo do clipe. Estas marcas autorais acabam indicando uma relacao
entre obra e a biografia artistica da cantora, integrando sua performance e fortalecimento

musical do desenvolvimento de seus produtos audiovisuais.

Consideracoes Finais

O clipe se torna cada vez mais ligado a obra musical, ndo como uma extensao,
subproduto ou um derivado da can¢do, mas como uma pega importante para o seu consumo.
Isso se deve ao fato de que os videoclipes recorrem frequentemente a uma estratégia que
utiliza a inscricdo de marcas autorais como forma de produ¢do de singularidades que visam
atingir uma repercussdo artistica e midiatica. Para isso, Born This Way constroi ambientes
audiovisuais em que sdo desenvolvidos os universos conceituais relacionados a musica e a
carreira do artista, além dos agendamentos midiaticos e de género musical.

Os ambientes audiovisuais, que aqui sdo problematizados a partir de Born This Way
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e a cantora Lady GaGa, podem ser entendidos como uma estratégia de exploracdo de um
universo conceitual que se origina na musica, na carreira artistica e nas configuracdes
midiaticas dos musicos e que tem como objetivo a produgdo de singularidades. Estes
universos permitem o engajamento do publico no reconhecimento do valor de autoria na
constituicdo destes ambientes a partir da localizagdo de marcas autorais que sdo acessadas
através do videoclipe. No campo da promog¢do mercadoldgica, estes espagos permitem
desdobramentos em shows, apresentagdes ao vivo, arte para albuns e singles e d4 origem a
diversos produtos de merchandising. A expressao artistica destes ambientes procura estender,
aprofundar, desdobrar e acrescentar leituras, interpretacdes e indicar caminhos da expressao

artistica da obra musical.

A produgdo de ambientes audiovisuais procura direcionar os desenvolvimentos da
linguagem do videoclipe para novas possibilidades expressivas e mercadolégicas. Assim,
eles funcionam como um importante elemento de valoragdo autoral, pois promove
reconfiguragdes importantes e constantes no videoclipe, estimulando a adogao de estratégias
que se afastam das caracteristicas tradicionais da consumo televisivo e acionam valores de
artisticidade dos clipes através das reconfiguracdes do formato que, uma vez livre das
restricdes de programagdo, passam a acentuar poéticas baseadas em condigdes de producao
e reconhecimento diferenciadas, explorando novas formas de circulagdo, consumo e
experiéncia. Os ambientes audiovisuais indicam as formas que a autoria pode se manifestar
através da construgdo desse recurso da expressdo artistica e promog¢ao mercadoldgica. Ao
afastar-se das tradicionais condigdes de produg¢do e reconhecimento, os ambientes
audiovisuais permitem que as valoragdes autorais produzam percepgdes dos audiovisuais
como projetos artisticos dentro da musica pop desvinculados das mediagdes e limitacdes de

formato ou exibigao.
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