|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

A Capital do Forro Made in Rede Globo: Dialogos e Reflexdes Tedricas Sobre a
Construcéo Social da Realidade’

Pedro Paulo PROCOPIO?
Universidade Federal de Pernambuco / Faculdade Integrada de Pernambuco, Recife, PE

Resumo

Este artigo analisa como a Rede Globo de Televisao historicamente reproduz o imaginario
da cidade pernambucana de Caruaru, como a Capital do Forrd para todo o pais. O estudo €
alicercado em teorias como 0 agendamento e a construcdo social da realidade, além de
entrevistas em profundidade com importantes atores da emissora, além de analise de
conteddo. Ao final da discussdo, pode-se inferir o papel de destaque da TV ano apds ano
como vetor de consagracdo da ja citada imagem e a repercussdo dessa visibilidade para a
populacéo local.

Palavras-Chave: Caruaru; Capital do Forr6; Rede Globo.

Introducéo

O artigo reflete a partir de elementos como a midia e a construgdo do real como Caruaru €
reproduzida para o resto do pais através da marca Capital do Forro. Discutimos ainda, o
processo de negociacdo para que as matérias produzidas pela Rede Globo Nordeste, em
especial as que tratam da cidade, sejam veiculadas nacionalmente e também sobre como
ocorre a espetacularizacdo da noticia em torno do periodo junino caruaruense.

Em termos metodoldgicos, destacamos que o trabalho adotou semi-estruturadas com
profissionais de areas estratégicas da Rede Globo Nordeste, como é o caso da diretora
executiva de jornalismo J6 Mazzarolo, do chefe de reportagem Duda Amaral e do reporter
de rede Francisco José. Além desses profissionais, jornalistas que atuam em veiculos de
imprensa de Caruaru e historiadores da cidade, fazem emergir elementos de ordem
historica, cultural e midiatica relevantes a composicao do texto. Neste ponto ressaltamos
que Duarte (2005), assim como este pesquisador, julga a entrevista como 0 mais eficiente
método de obtencéo de informagdes.

Ainda no tocante a metodologia, é imprescindivel apontar os principais autores que trazem

aporte teorico as discussdes em torno do tema proposto, bem como 0s nossos pontos em
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comum. Barker (2003) traz contribuicdo ao estudo gracas as analises que concernem as
relacGes entre a televisdo e as identidades culturais; Bourdieu (2003) através do campo
midiatico, Berger e Luckmann (1972), Gomis (1991), Mayo (2004) e Tuchman (1978)
abordam a construgdo social da realidade através do papel exercido, em grande medida,
pelo telejornalismo. N&o nos esquecamos ainda de Vilches (1989) com quem este
pesquisador traca uma reflexdo sobre a manipulagédo televisiva, abordando entre outras
coisas, 0s espacos na tela e os diferentes tempos do telejornal.

Além de todos os autores ja citados, dialogamos ainda com Pereira Junior (2005), que traz
imprescindiveis analises sobre a importancia dos telejornais da Rede Globo na exposicao da
imagem de Pernambuco para o resto do pais; Albuguerque Junior (2001), o qual discute a
formacéo do esteredtipo de Nordeste ao longo da histdria e por fim Kellner (2006), que traz
sustentacdo tedrica as discussdes sobre a sociedade do espetaculo.

Para refletirmos a “exportagdo” da Capital Forrd através dos telejornais de rede da Globo, é
importante comegarmos por entender o contexto do Sdo Jodo caruaruense na época em que
essa festividade ganha visibilidade na televisdo brasileira, ou seja, a década de 80 do ultimo
século.

Uma vez que nos concentramos em definitivo no telejornalismo a partir de agora, julgamos
relevante expor o que Tuchman (1978) levanta sobre o papel da televisdo. Conforme o
autor, a TV pode ser encarada como um enguadramento que proporciona conhecimento
sobre 0 mundo. Sua afirmacéo significa ainda que esse enquadramento possibilita a pessoas
de localidades diversas terem acesso a informacéo sobre outros povos e culturas. Tuchman
(1978) exemplifica ao dizer que a televisdo mostra aos negros do Sul dos Estados Unidos as
condicdes de vida dos negros do Norte do pais.

Sustentamos que a Rede Globo Nordeste “exporta” para os brasileiros do centro-sul a
imagem do povo de Caruaru no momento de maior envolvimento da populacgdo local com a
sua cultura: o Sdo Jodo. Esse processo de exposicao midiatico-televisiva molda — ou melhor

— redimensiona os festejos juninos, como destacamos na sequéncia.
Entrevistas - Teorias e Politica na Capital do Forro
Conforme Duda Amaral, chefe de reportagem da Rede Globo Nordeste e que ha mais de

trinta anos trabalha na emissora, s6 no inicio da década de 80, Caruaru entdo com pouco

mais de cem mil habitantes, passa a ter a sua imagem veiculada em nivel nacional para todo
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0 Brasil. O tema da reportagem: O S&o Jodo da cidade. Para Duda Amaral, Caruaru
comecou a chamar a atencdo do veiculo de forma espontanea e sem qualquer envolvimento
das autoridades locais com os festejos.
De acordo com Vilches (1989) o acontecimento deve suportar o “peso” do sistema
televisivo — acrescido a isso destacamos seu papel de relevo enquanto um lugar de
referéncia — como sustenta Pereira Janior (2007). Para Amaral, a tradicdo das fogueiras
feitas nas ruas pelos préprios caruaruenses, formando um grande clardo, que podia ser visto
dos pontos mais altos da cidade, como o Morro Bom Jesus, formavam uma bela imagem e
tinha o “peso” descrito por Vilches (1989). O jornalista ndo sabe a data exata do inicio das
transmissbes do Sdo Jodo de Caruaru para o resto do Brasil, afirma, porém, como ja
levantado, que ¢ no inicio da década de 80 do ultimo século que o pais “descobre” o
municipio do agreste pernambucano.
Anteriormente a0 que chamamos de exposicdo midiatico-televisiva, a populacao
caruaruense costumava se reunir, independentemente de qualquer intervencdo
governamental, e acender fogueiras, fazer comidas tipicas, como a pamonha, 0 cuscuz, a
canjica. Dividiam o trabalho, a alimentacdo e o prazer da danga com familiares, amigos,
vizinhos.
As festas juninas da década de 80 do século passado permaneciam fiéis a uma tradicéo
secular propria da religiosidade catdlica que deu origem a cidade. A tradicdo fazia as
pessoas se reunirem e celebrarem os santos do periodo junino; a comemoracao familiar e
sem “tracos” tipicos da industria cultural durou pelo menos até a segunda metade dessa
década. Caruaru celebrava o Séo Jodo de modo muito parecido aos festejos do Natal cristéo,
mas se movendo gracas a um ritmo profano que trouxe a visibilidade televisada a cidade
para todo o pais: o forro.
Barker (2003) atesta que a TV atua como uma grande construtora de identidade cultural; é
isso que percebemos na relacdo do povo de Caruaru com a imagem de Capital do Forro
construida para a sua cidade e “exportada” para todo o pais.
Percebemos na relagcdo descrita por Barker (2003) entre a televisdo e o seu papel vital na
construgdo de identidades culturais e como Caruaru é exibida para o resto do pais ganha
importancia para os cidadaos do local.
Mas, se as questdes relativas a identidade passaram a ocupar um primeiro plano
no ambito dos estudos culturais, a televisdo, como forma suprema de
comunicacdo nas sociedades ocidentais, € uma de suas preocupaces mais

antigas. Contudo, os argumentos a favor de estudar a importancia econémica e
cultural da televisdo sdo particularmente relevantes na atualidade por certas
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mudancas nas pautas das comunicagdes globais, entre eles o importante auge que
experimentou a televisdo global. Por sua vez, a globalizac8o das institui¢des da
televisdo levanta varias questdes cruciais sobre a cultura e as identidades
culturais, de modo que a globalizacdo da televisdo constitui um recurso
proliferador tanto para a desconstru¢do como para a reconstrucdo das identidades
culturais. E dizer que a televisdo se converteu em um recurso de primeira ordem
para a construgdo dos projetos identitarios. (BARKER, 2003, p. 20).

Essa discussdo diz respeito a influéncia das cameras de TV, agendamento, além dos
principios que determinam o formato do telejornalismo, analisando toda a sua
operacionalizacdo. SO apds essa analise retomamos pontos alusivos as entrevistas.

Sobre o agendamento — McCombs (2006), Shaw e McCombs (1993) afirmam que o0s
espectadores ndo apenas se inteiram dos assuntos publicos e de outras questdes através dos
meios; a audiéncia percebe a importancia que deve ser atribuida a um tema segundo a
propria relevancia dada a ele pela midia. Tal destaque evidentemente pode ser conferido
gracas a énfase levantada sobre o assunto. Em vista desses aspectos, sustentamos que o Sdo
Jodo de Caruaru, por exemplo, é agendado pela Central Globo de Jornalismo como um
evento que merece destaque nacional, passando assim, a colocar a marca jornalistica
Capital do Forr6 em evidéncia na mente do telespectador brasileiro.

Os festejos juninos de Caruaru transformam-se por inteiro uma vez que as emissoras de TV,
em especial, a Rede Globo Nordeste e a Rede Globo passam a veicular os acontecimentos
na cidade. O fato vai ao encontro do que Vilches (1989) afirma a respeito da influéncia
midiatica face aos eventos.

A afirmacdo do paragrafo anterior é sustentada por atores caruaruenses que vivenciaram
esse processo de forma proxima, trazendo assim, respaldo ao que esta pesquisa reflete.
Existe na fala desses atores um ponto em comum: a midia, em especial, a televiséo
modificou o formato do S&o Jodo caruaruense.

Conforme o historiador e mestre em historia pela Universidade Federal de Pernambuco,
Josué Eusébio Ferreira, no que € sustentado pelo também historiador e diretor da Fundagédo
de Cultura do municipio, Walmiré Dimeron, além dos jornalistas Lea Renata e Mario
Flavio, editores-chefes dos principais jornais de Caruaru, 0 Sao Jodo do municipio teve um
formato de “comuna” desde o seu surgimento até meados dos anos 80, quando se intensifica
a imagem da marca Capital do Forrd na televisdo. A tipificacdo passa, dessa forma, a
compor o imaginario nacional sobre uma “Caruaru Junina”.

E como se as organizagbes Globo, conforme descreve Tuchman (1978) em relagdo aos

veiculos de comunicacéo, circulassem e moldassem o conhecimento a respeito de Caruaru
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ao veicularem a imagem dos festejos juninos da cidade. Ora, nos lembremos da anélise feita
pelos atores supra citados e reverberados por este pesquisador, a cobertura da TV Globo
influi no formato tradicional do Sao Joao de Caruaru. “Ao buscar disseminar a informacéo
gue as pessoas querem, precisam e devem saber os veiculos de noticia circulam e moldam o
conhecimento”. (TUCHMAN, 1978, p. 2).

De acordo com os ja referendados atores, a festa tinha um aspecto parecido com o natal
para as religides cristds, ou seja, uma celebracdo entre membros da familia e amigos, com
forte apelo religioso. As pessoas costumavam reunir-se para degustar pratos tipicos da
época, feitos a base de milho, acender fogueiras, montar palhogas, dangar forro.

Algumas ruas eram fechadas com autorizacdo da prefeitura; os vizinhos se juntavam para
fazer comida. Na tentativa de produzir fartura e de forma natural, ou seja,
independentemente de intervencdo politica ou midiatica, os moradores de diferentes ruas
comegaram a competir entre si, a fim de produzir a maior pamonha ou 0 maior munguza,
etc.

Essa inusitada disputa, acrescida do fato de haver uma imagem vibrante formada por
milhares de fogueiras ao redor de Caruaru, atrairam conforme ja disposto anteriormente, na
visdo do chefe de reportagem da Rede Globo Nordeste, Duda Amaral, as cameras da
emissora para a cidade no inicio dos anos 80 do século passado.

Um ponto trazido a tona, e de grande relevancia, diz respeito a perda do carater familiar da
festividade junina no municipio. Essa perda seria fruto do interesse politico do governo
municipal em aproveitar-se da visibilidade midiatica conquistada por Caruaru e a partir
disso veicular uma imagem de grandiosidade para a festa. Sobre tal envolvimento entre
politica e midia, é interessante levantar:

Foram, pois, os atores politicos 0os que se serviram habilmente da imprensa para difundir
suas mensagens particulares sobre a corrupcdo nas altas esferas e sobre a possibilidade de
manter a confianga publica nos modos de governar. (GOMIS, 1991, p. 158).

A imagem de grandeza desejada pelo governo local e discutida no paragrafo anterior
poderia ser obtida se em vez de pequenos nlcleos, onde as pessoas reuniam-se para dancar
forré isoladamente em ruas e bairros dispersos, houvesse uma grande concentragdo de
pessoas em um espaco definido da cidade.

Nesse espaco haveria apresentacdes com artistas ja consagrados pela industria cultural, o
que atrairia ndo apenas pessoas da cidade, mas também de outros lugares e o mais

importante, chamaria a atencdo das cameras para a multiddo ali reunida em torno do ritmo
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que ja consagrara a cidade: o forr6. Jogava-se a partir de entdo o “jogo” do campo
midiético.

A construcdo de um local especifico para que o povo celebrasse os festejos juninos
acontece ja na segunda metade dos anos 80 do século passado, conforme atesta o atual
diretor da fundacéo de cultura do municipio, Walmiré Dimeron. Ainda segundo Dimeron, o
espacgo foi chamado de “Arraial da Gente” e construido na gestao do prefeito José Queiroz.
O “Arraial da Gente” foi o primeiro lugar montado com a finalidade de reunir pessoas para
a celebracdo das festas juninas; em 1988 foi inaugurado o Espaco Cultural Tancredo Neves,

também no centro de Caruaru, para onde foi relocado o “Arraial da Gente”.
A TV Asa Branca e a Rede Globo em Caruaru

Ja vivendo uma atmosfera de forte penetracdo midiatico-televisiva para todo o pais, é
inaugurada em 1991 em Caruaru a sua primeira afiliada da Rede Globo de Televisdo, a TV
Asa Branca. Nessa mesma década, em 1995, também na administracdo do prefeito José
Queiroz, ¢ criado o “Patio do Forrd”, que tem esse nome por ser um grande espaco publico
que serve de celebragéo ao ritmo que identifica a cidade para todo o Brasil. A inauguragéo
desse espaco consolida de vez, na opinido dos atores ja destacados, o Sdo Jodo com um
apelo mais “televisado” em detrimento do “Sdo Jodo da familia”.

No processo de “exportacdo” da Capital do Forrd, ao qual fazemos alusao ja no titulo deste
artigo, é importante, além da contextualizacdo histérica dos pardgrafos anteriores,
destacarmos o que pensa Vilches (1989) sobre os eventos midiatizados. Conforme Vilches
(1989), o fato de saber que o acontecimento sera gravado por cameras influi na sua
organizagdo, além disso, quando ha a montagem de um evento para que a TV o “ocupe”, o
perfil original perde a sua esséncia.

A anélise de Vilches (1989) por suas reflexdes sobre o que chama “peso televisivo” e
especialmente acerca de como o aparato midiatico interfere em eventos tradicionalmente
“sem midia”, ajuda-nos a compreender a relevancia da reflexdo em torno da Caruaru
midiatizada gragas as suas fogueiras, pelo menos de inicio. Alem disso, colocamo-nos de
acordo com a perspectiva desse autor.

Percebemos de modo muito evidente na perspectiva de Gomis (1991) a relacdo de
dependéncia da sociedade em relagdo aos meios, mas principalmente a independéncia da

midia em relacdo a noticia. A afirmacdo pode mesmo parecer chocante, todavia, esta muito
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clara no processo que decidimos chamar: a “exportagdo” da Capital do Forr6 pela Rede
Globo Nordeste.
Ainda no tocante ao processo de “exportacao”, ¢ importante reforcamos novamente o que
McCombs (2006), Shaw e McCombs (1993) afirmam sobre agendamento, no que estamos
de acordo. Para ambos os autores a midia diz as pessoas sobre o que debater; que contetdos
devem incluir em seu conhecimento; a que acontecimentos dar importancia. Portanto, o
telejornal agenda o seu espectador. Caruaru, em nossa analise e sem que reduzamos a
discussdo, torna-se, portanto, a Capital do Forro “exportada” pela Rede Globo Nordeste.
Nos propomos a tratar também acerca dos principios que determinam o formato do
telejornalismo porque isso potencializa a discussdo sobre o que representa ser marca
jornalistica, o que acontece com Caruaru, e Como 0 processo ocorre. Para isso, analisemos o
que Vilches (1989) pensa inicialmente sobre o que denomina “tratamento da informagao™:
O conceito de ‘tratamento da informag¢do’ domina a atual concepg¢do dos
telejornais. Como acontece em outros campos da ciéncia e da tecnologia, a
informacdo ndo se concebe sem uma memoéria, uma aprendizagem e uma

percepcdo por parte do usudrio / espectador no tempo atual. (VILCHES, 1989, p.
145).

Reforcamos a partir da andlise de Vilches (1989) que ha uma supremacia exercida pelo
campo midiatico, como sustenta Bourdieu (2003) ao demonstrar o poder desse campo em
impor o0s seus mecanismos aqueles que buscam adentrar o seu espaco. E isso que ocorre
com Caruaru quando a cidade vai perdendo o foco familiar das tradi¢bes juninas ao passo
que ganha visibilidade no campo, o que pode ser percebido de modo ainda mais
contundente no que resolvemos intitular: processo de “exportagdo” da marca Capital do
Forrd. Caruaru é apresentada e representada ao longo de quase trés décadas pela Rede
Globo. Hoje, gracas ao texto e as imagens televisivas da emissora, é considerada a Capital
do Forro por todo o pais.

Além da relevancia de Vilches (1989) e das discussdes sobre campo de Bourdieu (2003),
defendemos a importancia de Berger e Luckmann (1972) para maior entendimento do
processo de exportagdo imagética da cidade. Berger e Luckmann (1972) discutem desde a
introdugdo de sua obra problemas concernentes a construcdo social da realidade, além de
expor o papel daquilo que denominam sociologia do conhecimento. “Nossas teses
fundamentais estdo implicitas no titulo e subtitulo deste livro; elas sdo: que a realidade se
constrdi socialmente e que a sociologia do conhecimento deve analisar 0s processos pelos
quais isto se produz”. (BERGER; LUCKMANN, 1972, p. 13).
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Berger e Luckmann (1972) comprovam suas hipéteses fundamentais, quando percebemos
que de fato a realidade tende a ser construida socialmente. As suas hipGteses acrescentamos
que a midia é participe como protagonista de todo um desenrolar de informacgdes que
chegam a sociedade. Informaces capazes de transformar Caruaru na Capital do Forro para
um pais de cerca de 200 milhdes de habitantes.

Esse poder vai além do fato de informar, o poder é de formar opiniGes, construir a noticia e,
acima de tudo, a realidade. O homem comum de acordo com Berger e Luckmann (1972)
tem suas “realidades” ja pré-estabelecidas e € — em nossa visdo — muitas vezes “pautado”
pela televisao.

Berger e Luckmann (1972) trazem a tona a definicdo de realidade suprema, a qual por nossa
prépria analise, incluimos o papel do telejornal como instrumento formador dessa realidade
suprema. Visualizemos entdo os comentarios do senso comum sobre Caruaru € 0 Seu
“titulo” de Capital do Forrd. Nos telejornais, 6bvio, ha também os didlogos nutridos sobre
tematicas de ordem mais urgente como a violéncia nos grandes centros urbanos; 0s
escandalos politicos em Brasilia e algo que tem espaco garantido nos telejornais da Rede
Globo ao menos uma vez por ano: O S&o Jodo de Caruaru e a imagem jornalistica da marca
Capital do Forré.

Sobre o que denominam realidade suprema, Berger e Luckmann (1972, p. 39) afirmam:
“Entre as multiplas realidades existe uma que se apresenta como a realidade por exceléncia.
E a realidade da vida cotidiana. Sua localizacdo privilegiada lhe da o direito que seja
chamada de realidade suprema.”

O Brasil inteiro reconhece hoje a marca caruaruense de Capital do Forro. Informagdes
sobre o ciclo junino da cidade habitam o conhecimento comum de um nimero cada vez
maior de brasileiros. O porqué disso esta centrado em uma necessidade humana primaria: a
comunicagdo. Sobre a comunicagdo: “Na realidade, ndo posso existir na vida cotidiana sem
interagir € me comunicar continuamente com os outros”. (BERGER; LUCKMANN, 1972,
p. 40).

Vamos além e afirmamos que na contemporaneidade essa existéncia humana € inconcebivel
sem os veiculos de comunicagdo. O simples fato de recebermos informagdes funciona como
um instrumento capaz de atenuar tensdes e trazer seguranca ao individuo, colocando-o sob
uma aura de “protecdo informativa” conforme revela Pereira Janior (2007). Essa aura de

“protecdo informativa” suspende por instantes o medo da entropia e faz com que o alivio de
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ao menos estarmos informados sobre os acontecimentos do nosso pais e do mundo, fagam-
no sentirmos um tanto seguro.
Viemos ao longo deste texto demonstrando a relacdo entre o jornalismo televisivo e a
construcdo social da realidade, em especial, a formacdo da imagem caruaruense em torno da
Capital do Forrd. Sustentamos que pelo fato de o S&o Jodo na regido Nordeste do pais
mobilizar toda a sociedade, a midia se ocupa da questdo e mobiliza, no caso do telejornal,
suas cameras em torno do evento que, especialmente, em Caruaru ganha ares de evento
midiatico e a cada ano sai em busca de novos aparatos a fim de conquistar o peso televisivo
ja discutido.
Os topicos que recebem a maior cobertura pela midia sdo provavelmente os
topicos que a audiéncia identificara como os assuntos mais importantes do dia.
Esta pesquisa acerca da agenda setting tenta indicar que o ranking de prioridades

da midia torna-se prontamente o ranking de prioridades atribuido pelos
consumidores da noticia (TUCHMAN, 1978, p.2).

Precisamos também reforcar o que foi exposto h& pouco por Tuchmann (1978) e que trata
das prioridades de noticia atribuidas pela midia e pelo consumidor da noticia. Na época
junina discute-se a festa, com maior ou menor intensidade, nos diversos lugares do pais; a

discussdo esta presente nos meios e influi no consumidor da noticia.
“Caruaru: a marca Capital do Forro.”

Caruaru significa no espaco dos telejornais de rede da Globo, gracas ao elementos
tipificadores adotados pelos seus profissionais, festa junina, alegria, povo feliz, turista
satisfeito... O melhor Séo Jodo do mundo é na Capital do Forré. Identifiquemos, portanto,
o significado dos esquemas tipificadores:

A realidade da vida cotidiana contém esquemas tipificadores em cujos termos os
outros sdo apreendidos e “tratados” em encontros “cara a cara”. Desse modo,

posso perceber o outro como “homem”, “europeu”, como “cliente”, como “tipo
jovial”, etc. Todas essas tipifica¢cdes afetam continuamente minha interacdo com
ele quando, por exemplo, decido convida-lo uma noite para que se divirta antes de

tratar de vender-lhe meu produto. (BERGER; LUCKMAN, 1972, p. 49).

Refletimos assim o papel desempenhado pelas tipificacbes no processo de apreensdo de
informagdes acerca dos diferentes atores sociais, mas ndo apenas isso, obtivemos também

dados de toda ordem no tocante a construcao social da realidade.
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Com o objetivo de tornar mais didatico o entendimento das tipificacdes e — dessa forma —
identificarmos ainda mais claramente o porqué de inserirmos no estudo o quesito das
tipificacbes para apreensdo acerca da Caruaru transformada na Capital do Forro, iremos
aludir mais uma vez a Berger e Luckmann (1972). Dessa vez fazemos uso do seu préprio
exemplo de tipificagoes.
Em outras palavras “o que todos sabem” tem sua propria 16gica, que pode aplicar-
se para ordenar as diversas coisas que sei. Por exemplo, sei que meu amigo Henry
é inglés e que sempre é muito pontual em relagdo aos seus compromissos. Dado
que todos sabem que a pontualidade é uma caracteristica inglesa, posso agora
integrar estes dois elementos de meus conhecimentos sobre Henry em uma

tipificagdo significativa em termos da acumulagdo social do conhecimento.
(BERGER; LUCKMAN, 1972, p. 62).

Passamos a partir de entdo a ampliar as discussGes que reforcam o papel da midia como
instrumento construtor social da realidade. Fazemos conexfes a todo momento com
Caruaru e a sua construcao midiatica de Capital do Forro, ou seja, com as tipificacbes que
dominam na esfera sdcio-midiatica a imagem a seu respeito. ldentificamos na sequéncia
elementos diversos que constroem tal realidade porque: “A realidade da vida cotidiana
sempre parece ser uma zona de claridade detras da qual hd uma profundidade sombria.
Quando umas zonas de realidade se iluminam, outras se obscurecem. N&o posso saber tudo
que hei de saber sobre essa realidade”. (BERGER; LUCKMANN, 1972, p. 63).

Levantamos a partir de agora pontos de interseccdo entre as obras de Berger e Luckmann
(1972) e Mayo (2004), a fim de continuarmos no entendimento da intima relacdo da Capital
do Forré com o jornalismo televisivo. Junto a Mayo (2004) somamos as analises que
tangem a construcdo social da realidade outros conceitos como “manipulag¢do informativa”
e “desinformagdo”, por exemplo. Concordamos com Mayo (2004, p. 7) quando ele afirma:
“A ‘realidade’ se produz de forma massiva e cotidianamente no ambito dos ‘meios de
comunicac¢do’ e, de maneira hegemonica, no meio televisivo”.

De fato, é isso que apontamos a todo instante neste texto quando abordamos pontos alusivos
a Caruaru e a contribuicdo dos telejornais da Rede Globo na divulgacdo do maior festejo da
cidade, o que terminou por consolidar uma marca jornalistica: A Capital do Forro.
Acreditamos no poder da midia televisiva como sendo a “ferramenta” responsavel por
produzir, e ndo apenas reproduzir, a realidade para o povo brasileiro; nessa producdo, de
forma hegemaénica, encontra-se a Rede Globo de Televiséo. A emissora desde o inicio dos

anos 80 do ultimo século transmite a imagem do S&o Jodo caruaruense para o Brasil.

10



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

Caruaru ndo é mais uma cidade qualquer do agreste pernambucano, a partir de entdo ganha
uma nova identidade para todo o pais e torna-se uma “capital”.
No paragrafo anterior aludimos a hegemonia da Rede Globo, além disso, fomos incisivos ao
concordar com Mayo (2004) sobre o poder que o meio televisivo tem de construir a
realidade. Julgamos conveniente levantar agora parametros balizadores de tais afirmacdes.
Castro (2005, apud PEREIRA JUNIOR, 2007) reflete a audiéncia do Jornal Nacional,
demonstrando um poder que vem do seu nimero de “consumidores de noticias”. O referido
telejornal é o de maior audiéncia no Brasil; uma média de 42% - 0 que representa cerca de
trinta milhdes de espectadores. Nos meses de junho, portanto, época das celebracoes
juninas, podemos nos aproveitar do slogan da emissora e afirmar: “Capital do Forro, a gente
se Vé por aqui!” O evento ¢ parte da “agenda” dos telejornais globais.
Concordamos com a postura de Mayo (2004, p. 11) no tocante aos contetudos da producgédo
midiatica: “Sem ddvida um dos d&mbitos de producdo midiatica mais analisados acerca do
tema que nos ocupa, aponta aos contetidos de carater informativo™.
Da mesma forma que Mayo (2004) este trabalho ocupa-se da producéo dos meios de carater
informativo, especialmente do meio televisivo, para compor um estudo capaz de levar-nos a
uma coerente reflex&o sobre a constru¢do midiatica da Capital do Forrd.
Conforme Mayo (2004) toda valoracdo do impacto dos media na construcdo social da
realidade exige também uma valoracdo analitica das repercussGes que as representacdes
simbdlicas midiaticas tém na percepcao subjetiva da realidade social. Essa afirmacdo pode
ser comprovada atraves de pesquisa de campo em Caruaru. A identificacdo da populacdo
local com a marca “jornalistica” de Capital do Forro é visivel na publicidade, nos discursos
politicos e, claro, nos veiculos de comunicacao.
Com o exemplo demonstrado no paragrafo anterior buscamos ilustrar a forca da
repercussdo midiatica no tocante a Caruaru. E importante reforcar que Mayo (2004) traz a
tona relevante consideracdo sobre o papel exercido pelos meios na contemporaneidade,
enfatizando a complexidade da vida social atualmente.
A crescente complexidade da vida social faz com que muitos de seus aspectos
escapem a percepcao direta, e que por isso aumente a dependéncia experimental —
de carater vicario — dos espectadores com respeito aos meios de comunicagdo

que, de maneira massiva e incessantemente, produzem e difundem determinadas
imagens da sociedade e da realidade. (MAYO, 2004, p.16).

A complexidade da vida social descrita por Mayo (2004) fez com que de fato surgisse uma

necessidade; uma busca pela informacgdo. Nessa busca acreditamos que h& uma realidade
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construida pelos meios, de modo especial, pela TV que apresenta a sociedade aquilo que
seria impossivel ter acesso com a mesma riqueza de detalhes sobre os paises da Asia, as
novas leis vindas de Brasilia, o Gltimo desastre aéreo, ou sobre o fato de haver no agreste
pernambucano uma festa capaz de atrair em um més cerca de 1,5 milhdo de pessoas que
dangam um s6 ritmo: o forro.
Concordamos com Mayo (2004) porque o autor levanta dados de carater muito enfatico
sobre 0s meios, 0 que nos ajuda a refletir sobre como o telespectador brasileiro do centro
sul, por exemplo, sente e pensa acerca da existéncia de uma cidade do Agreste
pernambucano que chega até o seu conhecimento a partir de simbolos de tradi¢do
nordestina e de uma dan¢a denominada forro.
De acordo com Mayo (2004), uma parte importante do que fazemos, pensamos e sentimos
se encontra midiatizada, o que define como a realidade simbdlica que, de maneira
constante, é criada pelos meios de comunicac&o. E por essa perspectiva pudemos identificar
Caruaru também: uma realidade midiatico-simbolica. Tal realidade de inicio abstrata
(mesmo que soe um tanto paradoxal) torna-se concreta pela existéncia de uma marca
jornalistica, que faz com ela seja pensada e sentida como a Capital do Forr6 do Brasil.
Meyrowitz (1985 apud MAYO, 2004) também destaca importante relevancia sobre o papel
da midia eletrdnica. Conforme esse autor a referida categoria de midia ndo nos da apenas
acesso mais rapido aos eventos e acontecimentos. Ela nos deixa a par de novos eventos e
comportamentos. Gracas a ela, a marca Capital do Forr6 existe para os que cultuam
tradi¢des muito diferentes das nordestinas, como é o caso dos brasileiros das regides Sul e
Sudeste, por exemplo. Tradi¢cbes muito diferentes; habitos muito iguais: cerca de cinco
horas diarias em frente a TV do Oiapoque ao Chui.
Aludimos entdo a linguagem da midia porque a consideramos elemento de relevo na
formacdo da prépria linguagem do consumidor da noticia. Além disso, sendo mais
especifico no que concerne ao aspecto Caruaru, a linguagem torna-se una: forro — festa —
alegria — folclore. A esse respeito — em termos comparativos evidentemente — trazemos um
exemplo norte-americano de carater muito diferente do que aludimos a cidade
pernambucana:
Hoje discussdes do movimento contrario a guerra ainda refletem a linguagem da
midia. Por exemplo, homens jovens que se recusaram a servir no Vietham séo
comumente chamados de ‘fugitivos’ do alistamento militar (o termo da midia) ao
invés de ‘opositores’ ao alistamento militar, como eles preferem ser chamados.

As palavras ‘fugitivos’ e “opositores” implicam em diferentes posi¢des politicas
para esses homens e sua relagdo com o pais e a guerra. (TUCHMAN, 1978, p. 2).
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Num extremo oposto podemos perceber que a linguagem utilizada para tratar a
respeito de Caruaru, destaca os elementos ja levantados de festa e alegria, por exemplo, o
que distancia de modo positivo a cidade da linguagem midiéatica tipica trabalhada em torno
do Agreste nordestino. Linguagem essa focada em boa parte nos aspectos da pobreza da
regido e apatia do povo.

O conhecimento de novos comportamentos ou eventos como Meyrowitz (1985 apud
MAYO, 2004) faz alusdo ha pouco, ocorreu a Caruaru e ao forré dangado em suas ruas no
inicio dos anos oitenta do século passado. A partir de entdo um “novo comportamento” foi
descoberto pelos brasileiros do norte e do centro-sul do pais — gracas as matérias

“exportadas” pela Rede Globo Nordeste.
Considerac0es Finais

Os simbolos caruaruenses de festa junina, alegria e forr6, mesmo que ndo sejam mais
“exclusivos” do municipio, em nossa andlise, permanecem firmes no espago conquistado
pela cidade ao longo de mais de trés décadas de veiculacdo da festa pela Rede Globo de
Televisdo. A diferenca a partir de entdo é que outras localidades comecam a perceber 0s
beneficios que tal imagem positiva é capaz de propiciar e se lancam em busca do espaco
midiatico consolidado pela Capital do Forro.

O reporter de rede da Globo, Francisco José, que trabalha hd mais de trinta anos na
emissora, vai ao encontro do que o chefe de reportagem Duda Amaral afirma sobre o inicio
das transmissdes do Sao Jodo caruaruense, ou seja, Caruaru dispunha do “peso” jornalistico
levantado por Vilches (1989), isso significa que o municipio detinha elementos capazes de
“fisgar” a atencao do telespectador para a noticia e fazer dela algo de interesse para o
publico do telejornal.

Quanto ao movimento de “exportagdo” da imagem da cidade para o resto do pais, o reporter
Francisco José descreve 0 processo inicialmente como motivo de orgulho, pois considera as
festas juninas um exemplo de tradicdo da cultura do povo nordestino. Além do quesito
tradicdo, Francisco José, considera o S&o Jodo um evento bonito e que atrai uma
visibilidade positiva para a cidade. Essa é a mesma visdo de J0 Mazzarolo, diretora de

jornalismo da Rede Globo Nordeste.
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Apesar de haver uma andlise jornalistica favoravel sobre a cobertura das festividades
juninas e da admiracdo a respeito da festa, em boa medida provocada por sua origem
sertaneja, como aponta o proprio repdrter ao enfatizar que € natural da cidade de Crato no
sertdo cearense, Francisco José enxerga também um lado negativo na propor¢éo obtida pela
festa.

Conforme o jornalista com a visibilidade midiatica cada vez maior proporcionada pela Rede
Globo Nordeste ao evento, mais empresas buscaram colocar anuncios publicitarios no
chamado Péatio do Forr6. Até as zabumbas, segundo ele, ganharam adesivos com
propaganda o que dificulta a veiculacdo da festa e chega até mesmo a impedir determinados
movimentos de camera.

Diante dos aspectos apresentados, uma série de constatacdes: a imagem da Capital do
Forrd esta consolidada; as caracteristicas originais da festa alteradas; os telejornais de rede
da Globo estédo com as cameras voltadas para Caruaru em definitivo.

Como conclusao, acreditamos que foi possivel ndo apenas demonstrar porque a Rede Globo
Nordeste “exporta” a Capital do Forrd, mas também refletir a luz da teoria da construcao
social da realidade o poder da televisdo como um todo na construcdo dessa realidade e na
influéncia exercida no publico telespectador. Evidentemente, destacando também a
influéncia exercida pelo campo midiatico em outras esferas sociais.

Temos conviccdo da importancia dos profissionais envolvidos no processo da formatacéo e
veiculacdo da noticia, além de entendermos que existe um amplo processo de negociacdo
entre a Rede Globo Nordeste e a matriz da emissora para que matérias com o chamado

“peso televisivo” proposto por Vilches (1989) ganhem espago de veiculagdo.
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