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Resumo

O presente artigo objetiva apresentar a continuidade da pesquisa que analisa 0 meme
imagético da internet como discurso midiatico no facebook, durante o periodo das elei¢oes
presidenciaveis no Brasil em 2014. Como questdo central, a pesquisa problematiza a forma
como os discursos construidos e replicados através dos memes, contribuiram para infundir
significados e repercutir contetdo, nesta rede social, durante o periodo em questdo. O estudo
busca descrever os fenémenos de sentido oriundos da linguagem simbdlica dos memes
imageéticos presentes na dindmica de comunicacdo do facebook, e para tanto devera se apoiar
na Analise do Discurso Francesa como principal ferramenta metodoldgica.
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Introducéo

Na sociedade atual se verifica uma proliferacdo de novos simbolos e linguagens
inerentes ao ciberesaco e a cibercultura, especialmente nos ambientes das Redes sociais
digitais, que se configuram como novos fenbmenos de comunicacdo que influenciam e
permeiam a vida social dos individuos.

Dentro deste contexto e diante de uma nova realidade de disseminacao de informagdes
que, principalmente através de imagens, verbaliza situacGes concretas e se distribui de forma
rapida entre o publico no ciberespaco, se propde um estudo sobre os discursos propagados
pelos memes imageéticos na internet.

Meme é um termo grego que significa imitacdo. Nas midias digitais, em especial nas
Redes Sociais digitais, refere-se a um fendmeno em que uma ideia propagada, seja em
formato de imagens, hashtags, videos, musicas, jogos, blogs e etc, alcanga muita

popularidade entre os seus usuarios, devido a sua carga de referencial em informagdo. Os
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memes sdo potencializados por essas redes e ja fazem parte da dindmica social desses
ambientes, afirma Recuero (2009).

Os memes imagéticos circulam nesses ambientes como pedacos de discursos capazes
de infundir significados entre um publico diversificado, a partir do recorte temporal que
compreende o periodo das eleigdes presidenciaveis em 2014, serdo observados os elementos
e as condicOes estruturantes de sentido nos memes imagéticos que circularam na Rede

Facebook, através da interacao entre seus usuarios.

Memes, os replicadores culturais

Richard Dawkins apresenta em 1976 o conceito de que o homem dissemina as ideias
que formam a cultura humana através de unidades de replicacéo cultural ou imitacdo (ideias,
conceitos, préaticas), as quais ele chamou de memes. Essas unidades sdo necessarias a
transmissao de contetidos culturais, e ainda segundo Dawkins (2001), sdo essas ideias que se
propagam pela sociedade, e que sustentam determinados ritos ou padrdes culturais.

Os memes, replicadores de cultura, sobrevivem no mundo devido a sua disseminacao,
seja vertical, ou entre geracfes. Neste sentido, ele afirma que a cultura humana é um
ecosistema memeético. Nesse ecossistema se encontram memes que ajudam a disseminar as
habilidades técnicas para as proximas geracdes, e memes que recaem nos fios que entrelacam
a rede simbolica do homem como a religido, artes, filosofia e politica (DAWKINS, 2001).

Ele afirma também que os memes evoluiram junto com o homem, ja que padrdes
replicantes de informacdo referentes a técnica, melhoraram as chances de sobrevivéncia de
certos genes. Esses genes se tornam capazes de aprender e transmitir memes, criando assim
um ciclo de retroalimentacdo, onde se identifica a producdo de sentido pela técnica que se
desenvolve atraves de unidades de replicacdo cultural.

Os processos sociais, sd0 processos mimeéticos, ou seja, também se apoiam na
imitacdo, adequacao, e assim produzem significacdo através de cddigos de comportamentos,
praticas sociais (GEBAUER e WULF, 2004 pg 120), pode-se associar a isso uma corrente de
compreensdo sobre os memes, apontada por Shifman (2013) como corrente comportamental,
que remete a imitacdo de comportamento e artefatos culturais.

Por exemplo, quando alguém imita o movimento de um outro, quando alguém
representa algo e quando alguém expressa uma ideia corporalmente. Trata-se de saber que

isso ndo é simplesmente um ato imitatorio. Representacéo ndo € uma simples reproducéo que
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segue ponto a ponto uma imagem original, ela é a criacdo de algo novo. (GEBAUER e
WULF, p 120)

O sujeito sofre influéncias de outras pessoas com as quais entrou em contato e
enquanto ele se constitui € também constituido, reconhecemo-nos na coexisténcia, re-
significamos o mundo que repetimos para criar algo de novo. E desta forma, 0s outros passam
“[...] a fazer parte do eu. Por todo lugar existe tal relacdo, onde alguém age referindo-se a um
mundo ja existente e construindo ele mesmo um mundo” (GEBAUER e WULF, 2004 p 120).

Outra corrente de compreensdo sobre memes descrita por Shifman (2013) é a
inclusiva, que remete a apropriagéo de ideias e padrdes, e pode aqui se referenciar Gebauer e
Wulf quanto a mimese social, onde se aponta a criacdo de relagdes com o mundo através de
referéncias, como apropriacdes metaforicas ou literais de um primeiro mundo dado. Os
autores supracitados apontam a criagdo de um novo contexto que toma o original com um
novo significado, a partir do ato de referenciar e demonstrar, onde o primeiro se relaciona a
recepcdo e distanciamento com o mundo dado para que o segundo sobreponha o original
através da re-significacdo, criando um novo mundo. O fazer mimese, a mimese social,
relaciona-se ao conhecimento que nos € dado através dessas unidades replicadoras, seja de

informagdes ou comportamentais.

O sentido no Meme imagético

Encontramos nas teorias de Limor Shifman um conceito atualizado e re-significado
de meme. Segundo a autora, 0 campo de compreenséo sobre 0S memes comeca a se renovar
a partir da sua apropriagdo como linguagem na esfera digital, dentro de uma nova “dinamica
cultural tipicamente moderna” (JENKINS, 2009), baseada em novos modelos de
comunicacdo mediada por tecnologias. A autora passa a definir os memes como unidades de
contetdo digital com caracteristicas em comum, que circulam, sdo imitados e transformados
através da internet por muitos usuarios, afirmando que o meme esta sempre carregado de
referéncias e sentidos, constituindo-se assim, em complexos informacionais que s6
funcionam em conjunto. Para Shifman (2013), sem um referencial, 0 meme nédo produz
sentido em quem o |&, ndo h& compreensdo e portanto ndo se constitui em signo, em
linguagem.

Segundo a abordagem da autora, 0 meme surge na esfera digital como um novo
género midiético, essa re-significacdo do conceito de meme por Shifman é fundamental para

compreendermos 0 meme como discurso nas midias. Shifman aponta para novas
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caracteristicas que ajudam no reconhecimento e andlise dos elementos que constroem o
sentido no discurso dos memes, quanto ao contetdo: que diz respeito ao assunto; quanto a
forma: que trata da estrutura estética; e quanto a postura: que aborda o seu posicionamento
ideoldgico (SHIFMAN, 2013). Essa nova forma de tratamento amplia a dimensdo dos memes
quanto as caracteristicas propostas por Dawkins, de longevidade, fecundidade e fidelidade,
que dizem respeito a capacidade de sobrevida, de permanecerem sendo replicados durante
muito tempo; a sua capacidade de propagacdo; e as possibilidades de mutacdo devido a
reproducédo da unidade original.

No tocante ao entendimento de como esses pedacos de discursos fazem sentido para
0 observador, 0 meme imagético é compreendido gracas a um dado repertério, parte da
formacdo ideoldgica do sujeito que o vé (CRARY, 2012), e como em toda forma de
linguagem estruturada a partir de signos, ndo existe sem estar inserida em um contexto social,
politico e ideoldgico (BAKHTIN, 2006)

Além disso, também é importante considerar que, a modernidade liquida, com suas
imagens técnicas, modifica a sensibilidade da visdo do espectador. A mudanca de uma visao
objetiva para uma visdo subjetiva da imagem, condiciona a significacdo de quem a Ié
(Flusser, 2007). A leitura da imagem técnica é mais rapida gracas ao seu modo de producao,
ja a compreensdo dessa imagem ocorre em um segundo momento, passada a apreensdo da
sua forma pois a sua decodificacdo depende do ponto de vista de quem a apreende, da
formacdo ideoldgica do espectador.

Novaes (1988) sugere que as novas midias sdo apoiadas nos sentidos da distancia,
como a visao e a audicdo. N&o temos a experiéncia imediata com a coisa, apenas com a sua
representacdo, mas somos influenciados por esta, a medida em que a midia a transforma na
prépria coisa e passa a determinar as nossas vidas, diz Flusser (2007), apontando para uma
ficcdo que finge representar os fatos, como também fazem os memes imagéticos nas redes

sociais da internet.

O discurso midiatico e o Facebook

A informagéo, é um fendmeno social, transmissdo de um conhecimento, que ocorre
gracas a algum tipo de linguagem. A linguagem abrange além dos sistemas de signos internos
de uma lingua, os valores que comandam 0 seu uso em circunstancias de comunicagdo

particulares. Segundo Charaudeau a informacgdo implica em um processo de produgdo de
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discurso em situacdo de comunicacdo (CHARAUDEAU, 2006 p 33). Aqui farei uso das
teorias do autor supracitado, para referenciar o discurso midiético.

O discurso se volta para além das regras de uso da lingua, abarca as circunstancias em
que se fala ou escreve, a identidade do emissor e do receptor, a sua relacdo de
intencionalidade e as condigdes fisicas da troca, tudo isso interfere o efeito de verdade que
pode produzir no receptor (CHARAUDEAU, 2006).

O sentido do discurso, € construido pela acdo “linguageira” do sujeito em situacao de
troca social, para o discurso midiatico a materialidade da midia exercera influéncia na forma
como esse discurso é construido e recebido.

O tipo de dispositivo, por sua materialidade, traz especifica¢bes para o texto
e diferencia os géneros de acordo com o suporte midiatico (imprensa, radio,
televisdo). Isso permite distinguir, por exemplo, uma entrevista radiofénica
de uma entrevista televisionada pela simples presenca da imagem nesta
altima e suas multiplas incidéncias nos papéis desempenhados por
entrevistador e entrevistado. (Idem, p 207)

Para se analisar o discurso midiatico replicado através do meme imagético, é
necessario compreender a natureza desta linguagem e o dispositivo de midia onde se propaga,
pois, integrada ao seu ambiente é que é possivel entrever a funcdo dessa imagem como
discurso (BAITELLO, 2010).

A partir da referéncia de ambientes culturais de comunicacdo de Norval Baitello Jr,
pode-se entender o dispositivo de midia Facebook, como um desses ambientes descritos, de
atmosfera saturada de vinculos afetivos e de sentido, onde:

[...] cada coisa ou pessoa gera em torno de si um ambiente saturado de
possibilidades de comunicacéo, podendo ser vista em qualquer dos papeis
ou fungdes simultaneamente e de modo n&o excludente. (Idem, p 83).

O Facebook como todas as redes sociais na Internet, € uma rede formada por atores
através de perfis personalizados (pessoas, instituicdes ou grupos), e suas conexdes (amizades
e seguidores), que sdo os elementos que criam a estrutura de rede na web e potencializam a
difusdo de informacéo, afirma Recuero (2009).

Essas conexdes, na mediacdo da Internet, podem ser de tipos variados, construidas
através da interagdo, mas mantidas pelos sistemas online. Devido a este modelo de mediacéo,
é possivel a um usuério ter, por exemplo, centenas ou, até mesmo, milhares de conexdes, que
sdo mantidas apenas com o auxilio das ferramentas técnicas. Assim, redes sociais na Internet

podem ser muito maiores e mais amplas que as redes offline, com um potencial de informacéo
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que estd presente nessas conexdes (ldem). Essas redes online, constituem-se como uma
inovacdo nas relagdes humanas pela interacdo social dentro de ambientes mediados pela
tecnologia no chamado cyberspace (BOYD, apud RECUERO, 2009), termo utilizado para se
referir ao universo das redes digitais, "espaco de comunicagdo aberto pela interconexao
mundial de computadores e das memdrias dos computadores” define Lévy (LEVY, 1999 p
92).

Nas redes sociais na internet o sujeito encontra um ambiente interativo com barreiras
mais flexiveis que em outras midias no que diz respeito a producéo e publicagéo de contetdo,
porque elas simplificam o modo como as ideias sdo publicadas e disseminadas, propiciando
a circulacdo de informac@es e contelidos entre grupos, através dos usuarios e suas conexdes.

Compreendendo o ambiente de midia, podemos voltar ao discurso midiatico, 0s
memes imagéticos sdo uma linguagem que utiliza duas redes de significacdo, a palavra e a
imagem. Segundo Charaudeau (2006), cada um desses sistemas possui interdependéncias e
universos socio-discursivos préprios, pois se encontram em uma relacdo reciproca de
ancoragem e retransmissao, pelas quais se constroi significacao.

Vemos hoje nas midias o uso insistente e repetitivo de imagens visuais, (Baitello,
2010), a difusdo da imagem em grande escala e a sua rapida distribuicdo em proporcdes
globais se deu gracas a reprodutibilidade técnica pela eletricidade que mantém aparatos
permanentes de recepcdo e leitura (Flusser, 2008). Pode-se reconhecer portanto que
continuamos a retomada da imagem como linguagem universal, vinculacdo social (Baitello,
2010) iniciada com o aparecimento do radio e da televisao.

Segundo Medeiros (2010) na producdo de significados, essas imagens se
materializam na construcdo midiatica de objetos sociabilizados como pedacos de discursos
da formacao de sentido, que toma lugar de destaque em publicacBes reconhecidas em ambito

social nacional.

A memetizacdo da politica e as Elei¢cBes Presidenciaveis de 2014

Para Dawkins (2001) o meme é para memoria 0 que 0 gene € para a genética, uma
unidade de informacdo que se multiplica de pessoa para pessoa ou em locais onde a
informacao é armazenada, como agora, por exemplo, a internet. Na internet, percebemos essa
multiplicacdo de maneira nitida, vemos a informagdo ser repassada, recombinada, re-
significada e reconstruida e através da interacdo entre atores nas redes sociais digitais, é

possivel estudar a forma como um determinado conteudo repercute por meio da replicacdo
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de memes e seus significados, bem como medir essa difusdo: quanto maior a quantidade de
referéncias, apontamentos e reinterpretacGes maior a sua eficiéncia na producéo de sentido e
relevancia para um grupo (RECUERO, 2011).

No percurso da investigacdo dos significados construidos e propagados através dos
memes durante as eleicdes de 2014, na internet, nos deparamos com uma nova forma de
participacdo politica onde, através destes, promove-se um debate politico mediado pelo
discurso cultural nas midias digitais (SHIFMAN, 2013) . Segundo Milner (2012), os memes
permitem a participacdo e o dialogo publico a partir de combinagdes interdiscursivas que
agregam conteudo politico a referéncias da cultura pop, dessa forma se torna mais atraente a
populacéo se referir e discutir temas politicos.

As diferentes formas como as informacdes sdo propagadas nessas redes, fazem com
que o conteudo circule entre um publico diversificado, alcancando pessoas de diferentes
classes etéria, social e cultural, e a rapidez com que o contetdo circula faz com que a
informacdo gere altos indices de reproducdo, quase que instantaneamente, isto pode ser
observado durante o periodo supracitado. A tematica da politica gerou uma gama de
conteudos replicados no meio digital, os quais disseminaram debates e discussdes na rede,
levando a uma aparente participacdo politica e social, demonstrada pelas pessoas em seus
perfis no Facebook, dentre outras redes sociais, através do compartilhamento de memes e
outros conteudos virais.

Baseado em dados divulgados pela grande midia, pode-se se dizer que houve um
fendmeno comunicacional, consequente de uma maior interacdo e conexdo entre 0S mais
diversos publicos, durante este periodo, registrando recordes de publicaces de contetdos,
dentre eles 0s memes imageéticos.

No ano de 2014, foram registrados no Brasil altos indices de interacdo nas redes
digitais, tendo como marcos a Copa do Mundo no Brasil, em julho, e as eleicdes no més de
outubro. O evento futebolistico popularizou os memes imagéticos que, meses depois,
inseridos na temética da politica, caracterizaram o que a midia chamou de "elei¢fes da
zueira", a propagacao deste conteudo acabou por ampliar as discussdes sobre politica dentro
e fora da rede, aumentando a circulacdo de informacfes devido ao interesse e aparente
engajamento da populacdo em defender seus candidatos, culminando no periodo de debates
quando ocorreram 0s maiores indices de interacdo nas redes. Por meio de sua assessoria de
imprensa, o Facebook divulgou o recorde de 674,4 milhdes de interagdes durante as eleigdes,

esse numero representa o triplo do recorde anterior em um periodo eleitoral. Para se ter uma
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ideia, somente no dia seguinte a votagao no 2° turno, cerca de 48 milhGes de pessoas postaram
conteudos relacionados ao voto, ainda segundo o Facebook, isso equivale a 54% de todos os

usuarios ativos no Brasil.

Figura 01: Exemplo de Meme imagético
de humor.
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Objetivos

A partir da problematca leventada pela pesquisa, de como o sentido nos discursos,
construidos e propagados através dos memes imagéticos, contribuiram para repercutir
conteddo no Facebook, durante o periodo das Elei¢bes Presidenciaveis no Brasil em 2014,
levantamos o objetivo de analisar os fendmenos de sentido oriundos do discurso dos memes
imagéticos. Para tanto construimos os seguintes objetivos especificos:

Investigar os memes de maior repercursdo nas redes sociais digitais, durante este
periodo, baseando-se em critérios de replicacdo e re-significacao.

Analisar a interagéo social no facebook a partir da difuséo de contetido na rede,
através de memes imageéticos, no periodo em questao.

Classificar os memes imagéticos quanto ao tipo e a representatividade da sua
temaética, nas interagdes sociais no Facebook.

Comparar a repercussao e interacdes geradas a partir desses memes, quanto ao seu

valores e influéncia.
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Anélise do Discurso — O percurso metodoldgico

Para descrever os fendmenos de sentido oriundos da linguagem simbolica do discurso
dos memes imageticos, presentes na dindmica de comunicacgdo nas redes sociais digitais, €
necessario tratar o corpus da pesquisa a partir de uma abordagem dialética que priorize a
Anélise do Discurso (AD) como método escolhido para compreender como o objeto produz
sentido, investido de significancia, dadas as suas condic¢des de producdo, e, obter através dos
Estudos da Internet, métodos distintos para analise de objetos pertinentes a internet,
considerando a natureza mutavel e efémera deste ambiente de investigagdo (FRAGOSO ET
AL, 2012).

O sentido emerge na AD como efeito de significacdo entre interlocutores, dadas as
condicbes de producdo de um discurso, que implicam contextos socio-histéricos e
ideoldgicos (ORLANDI, 2009). O discurso pode ter vérias funcbes e significados, sendo
assim, a AD se mostra essencial na pesquisa, ampliando para além do contetido da mensagem,
0 seu significado, nos ajudando a questionar a construcgéo discursiva do objeto, reconhecendo
gue é a0 mesmo tempo estrutura dada a repeticdo, e acontecimento enquanto deslocamento
que inaugura o novo (PECHEUX apud ORLANDI, 2009), condicdes necessérias a produco
de sentido.

Usaremos como suporte teérico-metodoldgico a corrente francesa da andlise do
discurso, para caracterizar e analisar o0 objeto de pesquisa como manifestacBes discursivas
veiculadas, sob a forma de memes imagéticos, nas redes sociais digitais. Faz-se necessario
reconhecer os interdiscursos infundidos nos memes e as formagfes discursivas que
representam, levando em conta a sua materialidade e do meio onde se propagam, para que
possam ser investigados enquanto linguagem em curso, discurso como efeito de sentidos
entre interatores dessas redes. Para tanto vamos recorrer aos conceitos de enunciado,
formacdo ideoldgica, memdria discursiva e interdiscurso de Foucault e Orlandi para realizar
a analise do objeto.

A producdo de sentido carrega no discurso uma pratica decorrente da constituicdo de
conhecimentos e se articula com outros aprendizados que podem ser ditos em um
determinado momento historico. "E justamente no discurso que vém a se articular poder e
saber” (FOUCAULT. 1996, p 95) criando um ambiente que profere argumentos de diferentes
pontos de vista, que se organizam e se redistribuem em preceitos de formacao.

A formagdo discursiva nas midias, encadeia enunciados caracterizados pela

completude, ou seja, apresentam-se habitualmente de forma acabada. Para Orlandi (2009),
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nesse sentido, a ideologia se constitui em evidéncia, sustentando-se sobre o ja-dito, memdria
discursiva, em que os sentidos institucionalizados sdo admitidos como "naturais”. O discurso
midiatico circula nas redes sociais digitais se caracterizando desta forma, como interdiscurso,
nos levando a reflexdo de como os sentidos sustentam a ideologia entre 0s grupos nessas
redes que sdo ambientes favoraveis para circulacao, repercussdo, propagacao e aparicdo de
novos discursos, que podem também se manifestar como memes, devido a propria
materialidade da rede permitir que formacdes ideoldgicas sejam construidas e transformadas
pelos seus usudrios e conexdes, atraves da circulacdo de enunciados, que irdo constituir a

memoria dentro dessas redes.

[...] Por mais banal que seja, por menos importante que o imaginemos em
suas consequéncias, por mais facilmente esquecido que possa ser sua
aparicdo, por menos entendido ou mal decifrado que o suponhamos, um
enunciado é sempre um acontecimento que nem a lingua nem o sentido
podem esgotar inteiramente. Trata-se de um acontecimento estranho, por
certo: inicialmente porque esta ligado, de um lado, a um gesto de escrita ou
a articulacdo de uma palavra, mas, por outro lado, abre a si mesmo uma
existéncia remanescente no campo de uma memdria, ou na materialidade
dos manuscritos, dos livros e de qualquer forma de registro; em seguida,
porque é unico como todo acontecimento, mas estd aberto a repeticéo, a
transformacao, a reativacdo. (FOUCAULT, 2008, p 32)

Para realizar a analise da selecdo dos memes que serdo analisados, também €
necessario recorrer a abordagens de pesquisa na internet, em busca de ferramentas
metodoldgicas que deem suporte a investigacdo e analise de discursos em ambientes digitais.
De acordo com Fragoso et al (2012), no Brasil, os estudos de internet encontram-se
associados aos estudos da cibercultura, dessa forma faz-se necessario uma continua reviséo
bibliografica que aponte que caminhos seguir quanto a abordagens e metodos que podem ser
aplicados a objetos pertinentes a internet.

Costigan (apud FRAGOSO ET AL, 2012) aponta que, quanto aos tipos de anélise, a
ciéncia social produzida sobre a internet, se divide em duas categorias, que contemplam a
habilidade de busca e recuperacdo de informacdes em enormes bancos de dados, e, a
capacidade de comunicacdo interativa presente na internet. Em comparacéo a outras midias,
a internet se difere na complexidade de novos formatos e apropriacdes de linguagens bem

como a forma de comunicar.
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Em 2002, Christine Hine prop8e duas abordagens tedricas para a investigacdo
qualitativa na internet: a internet como cultura e a internet enquanto artefato cultural (culturas
da internet). Na primeira, o enfoque se da no contexto cultural dos fendbmenos que ocorrem
nas comunidades virtuais, revelando aspectos sociais acerca daquela cultura emergente. J& a
internet enquanto artefato cultural, enfoca a insercdo da tecnologia na vida cotidiana,
revelando a rede como elemento da cultura e ndo como uma entidade a parte, enfatizando e
relativizando o papel das audiéncias em seus aspectos positivos e negativos a partir de uma
relagdo com os estudos culturais (FRAGOSO ET AL, 2012).

As autoras apontam ainda uma terceira abordagem que surgida a partir dos estudos
do Coletivo de Pesquisa Espanhol Mediacciones®. Nela, o enfoque é dado a internet como
tecnologia midiatica que permite praticas e estratégias comunicacionais que estdo articuladas
com diferentes tipos de culturas.

Tomamos como base, 0s estudos cujas abordagens recaiam sobre a internet como
midia, pois também permitem observar os discursos no meio e 0s processos de producéo e
consumo na construcao de sentido dos seus usos sociais. Pretendemos com isso analisar a
dimensdo simbdlica e material do objeto de pesquisa.

Para a selecdo da amostra, usaremos a abordagem qualitativa visando a compreenséao
aprofundada do fendmeno. Neste tipo de pesquisa, 0 nimero de componentes da amostra é
menos relevante para o problema, a selecdo deverd ser feita conforme se apresentem
caracteristicas necessarias para observacdo, percepcao e analise das motivacdes centrais da
pesquisa. Para nossa analise, usaremos o critério de amostragem qualitativa (intencional), do
tipo “bola de neve” onde conforme descri¢do encontrada em Fragoso et al “a partir de um
primeiro caso ou elemento de interesse, identifica-se outro (s), a partir desse (s), ainda outro
(s), e assim por diante” (FRAGOSO ET AL, 2012 p. 80). Seguindo este critério, buscaremos
construir um corpus de analise cujos sentidos do discurso sejam caracterizados pelas suas
condicGes de re-significacdo, responsividade e orientacdo, caracteristicas de uma linguagem
em curso.

Também serd necessario se apropriar das premissas da Analise de Redes Sociais
(ARS), como abordagem de estudo, tendo em vista as acdes e interagdes entre os atores
sociais no Facebook, isso ajudara a delimitar o objeto e a forma de coleta de dados antes de

se iniciar a analise.

4 http://mediacciones.es/
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Conclusdes

Blackmore (2007) sugere que, a principio, a imitacdo € 0s memes nos tornam
humanos, referindo-se a construcdo simbolica através de analogias e as unidades de
informagdo que se replicam formando um ecossistema cultural. Para a autora tudo o que
vemos em nosso ambiente cultural s&o memes e que vivemos hoje a sua propria cultura,
referindo-se a cultura do imitavel, espalhavel e do efémero.

Com os referenciais supracitados, infere-se um entendimento de como memes
imageéticos, em um contexto de linguagem da cibercultura, fazem parte de um processo
cultural do homem de produzir cddigos intencionalmente para sua comunicacao (Flusser,
2007). O homem adquire conhecimento e repertério através de unidades replicadoras, de
cultura (memes), o que permite que haja a compreenséao dos simbolos sendo, 0 homem, assim,
capaz de inferir sentido porque esté inserido numa rede de significagcdes através da mimese
social.

E importante ressaltar que nos referimos ao meme imagético disseminado através das
midias digitais e que a pesquisa se propde em estuda-lo como linguagem dentro de uma rede
de significacdes, buscando compreender como se da a producdo de sentido a partir dos
mesmos na internet, e que foi somente a partir dos anos 2000, que 0 termo meme, passou a
ser difundido na web, manifestando-se como expressdes de comunicagéo.

Gracas ao seu modo de propagacao ser viral, 0s memes de internet passaram a ocupar
0s espacos das redes sociais na web, e a cultura do compartilhamento nessas redes fez com

que rapidamente se transformassem em fendmeno de comunicacéo tipicos da internet.
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