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Resumo

O presente artigo apresenta reflexdes iniciais apontadas por estudos sobre as novas
necessidades em torno da criagdo da imagem fotogréfica, geradas ao longo da evolugédo
tecnoldgica da imagem. Nessa abordagem, partimos de observacdes baseadas no ponto de
vista do design através da evolucdo tecnoldgica da fotografia, seguindo seu contexto
cronoldgico, desde o quimico até o digital. Tomamos emprestado conceitos vindos de
Birdek (2006) entre outros, para uma analise preliminar refletindo sobre a interferéncia do
automatismo nas cameras no nivel de compreensao dos usuarios sobre a imagem. Seguido
de uma pesquisa de campo com a aplicacdo de um questionario com o objetivo de
confirmar as questBes levantadas em torno da relacdo usuario x camera X imagem;
oferecendo desdobramentos para novas abordagens nos métodos de criacdo e ensino da
fotografia na area da comunicacéo.
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Introducéo

O surgimento de um invento ou de um produto tem sua origem, na necessidade
continua das pessoas, em compreender os fendmenos e os fatos percebidos no decorrer dos
séculos. Segundo René Descartes, todo conhecimento humano tem origem na compreensao
do pensamento. Com a fotografia ndo foi diferente, sua trajetoria seguiu a mesma ldgica.
Primeiro o poder de observacdo do fenémeno fisico de propagacédo da luz através da camara
escura. Depois a observacdo da reacao de elementos quimicos reagentes a luz, foi vital para
a captura das imagens.

A percepcao das coisas motiva a busca pelo entendimento de tudo o que ocorre. A
partir destas observagdes, que aparecem as pesquisas e 0s estudos que proporcionam as
respostas que suprem as necessidades de compreensédo das pessoas. Alimentando o acervo

do conhecimento cientifico que é repassado e aperfeicoado ao longo dos tempos.
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Todo este processo é composto por um trajeto continuo e infinito, construido pelo
incessante surgimento de novas necessidades na sociedade humana. Sempre aparecerdo
novos conhecimentos cientificos, novos problemas, novas solucdes e novas tecnologias;
que visam deixar a vida das pessoas mais pratica e confortavel.

Segundo George W. F. Hegel (1770 — 1831), para o entendimento deste ciclo
continuo deve-se considerar as varidveis existentes nos acontecimentos historicos na
natureza e na sociedade. As mudancas nas questdes naturais e sociais influenciam o ponto
de vista ideoldgico e com isso, geram novas necessidades a serem supridas. Portanto, os
fatos naturais, historicos e intelectuais estio conectados com o “movimento continuo”

dentro da sociedade, que por sua vez, alimenta a evolucéo tecnologica.

estabeleceu pela primeira vez a natureza, a histéria e o
pensamento como processo; ele procurou demonstrar as ligacGes e o
desenvolvimento do continuo movimento, com as modificacbes e
desenvolvimentos do mundo natural, histérico e intelectual.
(BURDEK, 2006)

A linha de pensamento de Hegel ira direcionar as reflexbes da evolugdo da
fotografia. Onde vincular-se-a o produto cdmera fotografica com os aspectos da
informatizacdo e das dimensGes do automatismo na compreensdo das imagens.
Possibilitando o entendimento de problemas existentes na relacdo das pessoas com criacdo
de imagens na atualidade.

seu Discurso das Midias, e também do efeito de enquadramento em complemento
aos apontamentos; faremos um ensaio preliminar de dispositivos analiticos baseados no dito
e ndo-dito e também no posto e no pressuposto como marcas de formacGes ideoldgicas
presentes nos discursos e, por fim, vamos expor um consideravel material coletado a
respeito desse parque tecnologico na midia impressa pernambucana.

Nosso intuito maior é provocar uma consideracdo a respeito de tais temas que, no
nosso entendimento, sdo ocorréncia frequente nesse encontro entre o que esta veiculado na

midia e os elementos que sdo, de alguma maneira, oferecidos para a sua interpretacéo.

Evolucéo tecnologica da fotografia: busca pelo automatismo

As etapas do método de concepcao de produtos reafirmam a linha de raciocinio de
Hegel, que também é defendida por Burdek: “A inteligéncia nesta dimensdo esta

relacionada com o engenho e criatividade aplicados nas ferramentas para projetar ou
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desenvolver produtos”. A metodologia de projeto ¢ responsavel por aplicar a inteligéncia
através do desenvolvimento tecnologico de produtos, mais especificamente na camera
fotografica.

As etapas do método de concepgdo de produtos sdo: Levantamento de Dados,
Geracdo de Alternativas, Selecéo de Alternativas, Avaliacdo de Alternativas.

A etapa de levantamento de dados trabalha em harmonia com o conceito de Hegel.
Pois esta fase tem o objetivo de buscar as informacGes de varias areas do conhecimento
como os dados histéricos, sociais, econdmicos, culturais, ecoldgicos, além da busca dos
similares existentes no mercado. Nas etapas seguintes (geracgdo, selecdo e avaliagdo de
alternativas) serdo trabalhadas em cima das informac6es colhidas nesta fase.

Esse método serviu de base para as reflexdes desde o surgimento do Daguerre6tipo
(primeira camera fotografica patenteada por Louis Daguerre, em 1839, na Franca) até os
dias atuais com as cameras embarcadas em dispositivos moéveis informatizados.

Na etapa do levantamento de dados, verificou-se que o momento historico foi o
incentivo para os inventores da época dedicarem seu tempo nos estudos para a cria¢do de
alternativas que suprisse os objetivos de captura da imagem projetada na cdmara escura,
oferecendo uma alternativa inovadora a necessidade da sociedade, pelos retratos, que era
um objeto simbolico de status na época. Naquele momento histérico o mundo e
principalmente a Europa, vivia a Revolugdo Industrial em sua efervescéncia. Provocando a
mobilidade social, onde a serviddo imposta pelo feudalismo dava lugar a valorizacao
humana com o trabalho remunerado. O artes@o passou a ter possibilidades de crescimento
econémico e social, com o aparecimento das industrias. Surgem novos niveis sociais como
a burguesia e o proletariado.

No lado econémico a distribuicdo de renda melhora e com isso incentiva o
sentimento de consumo, principalmente por produtos que oferecam evolucéo social e status.
Portanto, a demanda pelos retratos produzidos pelos pintores na época aumenta
consideravelmente, pois a burguesia estava sedenta por simbolos, que representassem poder
social entre os integrantes da nobreza.

Os aspectos histéricos, sociais, politicos, ideolégicos produziram novas
necessidades a serem solucionadas, entre elas o problema gerado com o aumento pela
procura por retratos. Também, tem de se levar em conta as grandes possibilidades de
resultados atrativos com o0s lucros financeiros para quem conseguisse uma solucgéo

eficiente, devido aumento na demanda.
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Nas etapas de geracdo e selecdo de alternativas € necessario o uso de restricdes,
que por sua vez, foram definidas pelas informacdes obtidas durante a fase de levantamento
de dados, principalmente as cientificas. Especificamente com relacdo a fotografia, dentre as
alternativas mais eficientes selecionadas foi percebida a condigdo bésica e vital do uso da
camara escura como plataforma para o processo de captura da imagem refletida em seu
interior (condicdo chave para a existéncia da imagem). A partir da camera foram geradas
inimeras alternativas de elementos quimicos para reagir com a luz, gerando opc¢des
eficientes de captura e fixagdo da imagem.

A escolha pela alternativa da captura da imagem refletida na camara obscura,
através da reacdo fisico quimico, também era suportada pela sociedade de consumo que
vivia a euforia pelas maquinas. Entdo esta alternativa teria uma grande chance de conquistar
a admiragcdo e o espanto dos consumidores, com um produto que oferece a revolugédo
tecnoldgica da reproducdo de imagens perfeitas da realidade, como nés as vemos, sem a
utilizacdo das maos humanas, com um gasto de tempo bem menor para a obtencdo do
produto, além da vantagem de um custo mais baixo. Gerando inovagdo e novas perspectivas
em diversas areas da sociedade industrializada. Ou seja, solucdo eficiente, com a prova da

ressonancia do conceito do produto no mercado consumidor.

Evolucédo tecnoldgica da fotografia: busca pela popularizagao

Seguindo a ideia do "continuo movimento™ passamos para um dos momentos chave
na evolucdo tecnoldgica da camera e da imagem fotografica, com o processo de
popularizacdo do objeto fotogréfico, iniciado pela Kodak no final do século XIX.

A fotografia vivenciava um réapido desenvolvimento tecnoldgico e, com isso, ja era
utilizada em vérias &reas do conhecimento, trazendo grandes inovacdes e solu¢bes, como
por exemplo, nos meios de comunicagéo e na medicina. Mas, George Eastman (fundador da
Kodak) tinha ideias empreendedoras para ampliar seu mercado consumidor e
consequentemente seus lucros. Teve inicio, mais um processo de aplicacdo do método de
concepgdo de produto, mas, agora contando com os dados sobre os similares ja existentes
no comeércio.

O grande desafio era ampliar os lucros era o oferecimento de uma camera que 0s
leigos ou qualquer pessoa possa manusear sem a necessidade de ter conhecimentos

especificos sobre fotografia. A popularizacdo da fotografia pretendida pela kodak dependia,
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basicamente, da simplificagdo da usabilidade da camera fotografica e baixar o preco do
equipamento.

Analisando do ponto de vista da semidtica no design, a kodak tinha de trabalhar o
conceito de dois objetos: Camera fotografica enquanto objeto de uso e imagem
fotogréafica enquanto objeto simbdlico.

Com relacdo a camera a kodak identificou problemas existentes nos produtos
similares existentes no mercado e os principais foram: a dificuldade na logistica e no
manuseio da cadmera, devido ao tamanho grande além da necessidade de trocar a pelicula a
cada foto capturada. Provocando muita dificuldade com o excesso de volume e peso
transportado e manuseado.

A simplificacdo do uso da camera era o fator relevante para o processo de conquista
de consumidores leigos. Para isso a usabilidade tinha de ser a mais desvinculada possivel
dos conhecimentos técnicos que envolvem a concep¢do da imagem fotografica. Ou seja,
"vocé aperta o botdo..." e ndo precisa pensar em mais nada. Com este foco as questdes que
envolvem a concepcdo da imagem fotografica foram perdendo espago gradativamente. A
compreensdo sobre o objeto simbdlico perdeu espaco no desenvolvimento da camera, pois a
ampliacdo do mercado dependia da subtracdo significativa do raciocinio. Basta apertar o
botdo, a maquina faz o resto.

O interessante é que isto vai entrar em conflito com as ideias de Descartes, onde ele
afirma que “todo conhecimento humano tem origem na compreensao do pensamento”. Mas,
0 sucesso da popularizacdo dependia da simplificagdo da usabilidade. Entdo a manutengéo
da compreensdo no processo da captura da imagem atrapalharia esse objetivo. Ou seja,
basta apertar o botdo, ndo precisa pensar.

A reducdo do tamanho da cAmera tambeém dependia da diminuicdo do tamanho da
pelicula. Com isso, a solugdo encontrada foi a substituicdo da pelicula grande, pela pelicula
pequena de gelatina seca sensibilizada com sais de prata. Esta inovacdo também
possibilitou o surgimento do filme com oito fotogramas ou poses.

Outro grande obstaculo era o processo de revelacdo e ampliacdo da fotografia, que
até entdo obrigava o fotografo a especializar-se e montar um laboratério quimico de
revelacdo dos filmes. A ideia encontrada foi tdo eficiente que durou até a atualidade da
fotografia analdgica. A inovacdo foi a terceirizacdo dos servicos de revelacdo e ampliacao

do filme. Facilitando mais ainda o acesso dos leigos no mundo da fotografia. E assim a
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kodak conclui seu slogan publicitério "... n6s fazemos o resto", que deu inicio a gigantesca

industria multinacional.

Evolucdo tecnoldgica da fotografia: busca pela automacéo

A questdo paira sobre o processo de popularizacdo da fotografia iniciado pela
Kodak. Serd que contribuiu para o cenario que temos hoje com relacdo a compreensdo das
imagens fotograficas?

Sera que existe algum entendimento na captura de imagens fotograficas? Existe
algum embasamento cientifico no processo criativo da composicdo da imagem fotografica?
Qual o método mais aplicado o intuitivo ou o cientifico? Como a popularizacdo da
fotografia, baseada no atendimento dos desejos dos consumidores, somou para esta lacuna
ou disparidade nos problemas do uso deste produto simbolico? Esta dificuldade de
compreensdo se torna mais visivel, a medida que sua criacdo, através de um método formal
se faz mais necessario para a concep¢do de imagens, como, por exemplo na computacao
gréafica usada na realidade virtual.

Percebe-se que a evolucdo tecnoldgica, com o intuito de suprir os anseios da
sociedade consumidora, tem sua colaboracdo na situacdo que a fotografia se encontra na
atualidade. E também nas consequéncias que, tanto o objeto de uso (cAmera) como o objeto
simbdlico (imagem) causaram na sociedade em diversos aspectos.

A interferéncia dos objetos inseridos no mercado demonstra a forca que a tecnologia
tem na sociedade. Entdo se pode analisar como chegamos ao cenario atual, onde vivemos a
emergéncia fotografica com cameras espalhadas nas maos de quase todas as pessoas e a
comunicagdo imagética através da parceria de sucesso da fotografia digital com a web.

A fotografia digital é na realidade uma fotografia informatizada, que nos dias de
hoje, esta nova condicdo abre mais ainda o leque de possibilidades de uso da imagem
fotografica na concepcdo de produtos, como por exemplo, na criagdo de jogos digitais.
Principalmente, na ampliacdo significativa do processo de imerséo dos usuarios dos jogos.

Portanto, a imagem fotogréafica tem grande importancia para o desenvolvimento dos
artefatos digitais que lidam com imagens. Neste momento os conhecimentos da fotografia
sdo aplicados e precisam ser utilizados com o méaximo de compreensdo, na criacao eficiente
dos cenérios que tem a funcéo de proporcionar realismo e imersao para Seus USUarios.

Mas, a fotografia informatizada, também nao foge ao “continuo movimento”, além

de ampliar o leque de utilizagéo da imagem em outros produtos, expdem novos problemas,
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principalmente com a falta de um método formal na composicdo da imagem. Lembrando
que esta situacao atual comegou com o processo da popularizacdo da fotografia, pela kodak.

No decorrer dos anos a evolucdo continua da tecnologia e dos métodos de
desenvolvimento de produtos avancou bastante com a praticidade da camera, oferecendo a
melhoria significativa da qualidade da imagem fotografica e principalmente com o
acréscimo do automatismo no manuseio da camera atendendo aos desejos dos
consumidores por facilidades com esfor¢o de raciocinio. Confirmando cada vez mais na
cultura de consumo o slogan da kodak “vocé aperta o botdo e nos fazemos o resto”.

A criacdo da fotografia foi gradativamente se distanciado de qualquer método de
compreensdo mais aprofundado, até mesmo entre os fotografos profissionais. Métodos de
concepcao da comunicacdo visual muito usado por designers graficos e que servem para o
processo criativo de varias areas que lidam com imagem sdo esquecidos na area da
fotografia. Todo processo de desenvolvimento da imagem fotogréafica é baseado em cima de
muitas incertezas e suposicdes. Ou seja, 0 processo de composicdo das imagens é feito
através de métodos extremamente intuitivos. Com relacdo aos fotdgrafos leigos o
automatismo das cémeras incentivou uma extrema incompreensdo sobre a imagem,
chegando a situacfes de ndo perceber a diferenca entre uma imagem nitida e uma imagem
sem nitidez, lembrando que é inerente a natureza da visdo humana, e ndo um aspecto criado
pela cAmera fotogréfica.

Desde sua origem, a fotografia utilizou o sistema de plataforma para a reflex&o da
imagem. Esta plataforma foi usada pelos inventores da camera fotografica para encapsular a
funcionalidade que viabiliza a captura da imagem refletida. Desde o século XIX a
plataforma da camera segue o mesmo padrdo da caixa escura, onde a modificacdo sofrida
foi principalmente, a diminuigéo de seu tamanho (pequeno formato 35mm). E quanto mais
o tamanho da plataforma fotografica diminuia, aumentava a quantidade de funcionalidades
que ampliavam o leque de solugdes automatizadas facilitando cada vez mais o ato

fotogréfico do usuario em “apenas um click”.

Evolucédo tecnologica da fotografia: busca pelo conhecimento da imagem

A fotografia informatizada é uma realidade na sociedade globalizada, com isso as
cameras fotogréaficas se tornaram inteligentes com capacidade de resolver os problemas
para seus proprietarios. Consequentemente, para fotografar ndo precisa “pensar”. Hoje em

dia a fotografia esta tdo informatizada que existem maquinas com detector de sorriso, com
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detector de rosto, etc. Solugdes encontradas devido a dificuldade que o0s usuérios tém com
relacdo ao foco, por exemplo.

A inteligéncia dos artefatos fotograficos, principalmente com relagdo ao “produto
em si”, teve um avango significativo ao longo dos tempos, devido a possibilidade de
utilizacdo de seus elementos em diversas areas do conhecimento, tanto como objeto de uso
na medicina como equipamentos diagndsticos, quanto como objeto simbolico, como por
exemplo, nos estudos iconograficos. Portanto, a fotografia € um produto onde se pode
identificar inteligéncia. Além da grande facilidade de uso das cAmeras fotograficas, que por
isso fazem parte do grupo de produtos de sistemas embarcados.

A experiéncia de uso oferecida pelas cameras inteligentes, falham, pois, boa parte
dos usuarios ndo tem consciéncia do que a camera pode oferecer de vantagens na criacao
das fotos. Na era da imagem via display, com o resultado da foto em tempo real, também
ndo faz diferenca, porque ndo se sabe diferenciar uma imagem correta de uma ruim. Ou
seja, a propiciacdo da camera informatizada deixa e muito a desejar, devido a ignorancia
fotografica existente na sociedade e incentivada pela inteligéncia no produto em si.

Existem outros pontos positivos, principalmente na economia, desde seu surgimento
na metade do século XIX até a atualidade com a explosdo do consumo a cédmera
fotografica, incrementada mais ainda pela convergéncia tecnoldgica, onde todo celular
pOSSUi uma camera e as pessoas passam a se comunicar através das imagens via web.

O problema com a falta de métodos formais na composicdo das imagens esta
revelando dificuldades no processo de desenvolvimento dos artefatos digitais, que lidam
com realidade virtual, como os jogos digitais. A concepcdo intuitiva de imagens nos
aspectos técnicos visuais, ndo atende as necessidades dos graficos digitais. A euforia da
economia estd na contramdo da compreensdo e valorizacdo da imagem, que sofre com
descaso cientifico e metodologico, apontando uma cegueira coletiva.

A partir destas reflexdes, este contexto merece uma verificagdo de campo, mais
aprofundado, entre usuarios para uma observacdo formal dos problemas apontados neste
artigo. A realizacdo de estudos de campo verificard a situacdo da inteligéncia socio
econémica com relacdo a fotografia informatizada e o nivel de compreensdo dos usuarios
sobre caracteristicas basicas de uma imagem de qualidade. Foram entrevistados
(questionarios) estudantes das &reas de comunicacdo da Universidade Catolica de
Pernambuco (Unicap) para verificar e comparar os dados levantados no questionario, com o

objetivo de confirmar ou néo, as hipdteses refletidas neste artigo.
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Questionario sobre a usabilidade da camera fotografica e analise dos dados

Nossa intencdo inicial era discutir os reflexos do processo de popularizacdo da
fotografia através da proliferacdo e da crescente utilizacdo dos dispositivos digitais, em um
grupo particular, em grande parte adepto dessa cultura por conta de seu universo de
convivéncia: o de alunos graduandos em diversas habilitacbes do curso de Comunicacédo
Social. Seja prevendo aplicabilidade dos conceitos fotograficos em seus trabalhos
cotidianos em sala de aula, adequando-0os aos impactos das novas tecnologias no ato de
"produzir fotografia”, este grupo vivencia mais de perto essa acelerada revolucdo, cujos
novos dispositivos que aparecem dinamicamente da noite para o dia eliminam cada vez
mais processos e otimizam etapas que antes consumiam tempo e recursos financeiros, de
um lado, mas também o raciocinio légico e a capacidade de fazer opgdes, do outro, e, até
certo ponto, a liberdade para criar e determinar escolhas do ponto de vista da utilizacdo de
recursos técnicos.

Sendo assim, aplicamos um questionario com dez perguntas para alunos dos cursos
de: a) Jogos Digitais; b) Jornalismo; e c) Publicidade e Propaganda, todos do departamento
de Comunicacdo Social da Universidade Catdlica de Pernambuco (Unicap). Ao todo, 73
alunos responderam - de maneira totalmente espontanea - a lista de questdes escritas. Uma
112 questdo (pergunta extra) foi elaborada para os alunos dos dois Gltimos cursos da lista,
por conta de sua interacdo maior com o dinamismo proposto pelas midias. A participacao
na pesquisa era facultativa e a coleta desses dados ocorreu na primeira semana do més de
agosto deste ano de 2015. Foi nossa intencdo, também, buscar dentro desse universo
pretendido um grupo que fosse o mais diversificado e representativo de uma pluralidade.
Desta forma, reunimos alunos do 1° 4° e 6° periodos, cursando disciplinas especificas
dentro de cada uma dessas habilitagdes que estivessem voltadas para a produgéo de imagens
fotogréficas. A saber: Producdo de Imagem Digital; Introducdo & Fotografia; e
Fotopublicidade. De um modo geral, as respostas (organizadas nos 12 quadros apresentados
em sequéncia) ilustram um grupo formado por jovens que possuem um acesso bastante
consideravel aos dispositivos, mas que esta pouco versado sobre as possibilidades que esses
artefatos dispdem e até mesmo 0 manuseio desses recursos ou — 0 que consideramos mais
grave — a demonstracdo da falta de pratica em trabalhar a producéo de imagens do ponto de
vista a alterar as configuracdes ja “pré-dispostas” desses equipamentos.

O grupo ficou assim representado:
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Curso Periodo | Disciplina Quantidade
Jogos Digitais 1° Producédo de Imagem Digital 07 alunos
Jornalismo (1) 6° Introducdo a Fotografia 21 alunos
Jornalismo (2) 6° Introducéo a Fotografia 09 alunos
Publicidade (1) 40 Fotopublicidade 13 alunos
Publicidade (2) 40 Fotopublicidade 13 alunos
Publicidade (3) 40 Fotopublicidade 10 alunos

A primeira rodada de questdes (01, 02 e 03, discriminadas na tabela abaixo)
procurou construir um cenario a respeito da proximidade que o aluno teria com o
equipamento, coletando informacdes sobre posse e conhecimento dos aspectos mais gerais
e superficiais do equipamento.

01. Possui camera fotografica?

Turma Sim Né&o
Jogos Digitais 05 02
Jornalismo (1) 15 06
Jornalismo (2) 08 01
Publicidade (1) 11 02
Publicidade (2) 12 01
Publicidade (3) 08 02
Total 59 14

De acordo com os dados, um grupo de pouco mais de 80% dos alunos possui
equipamento fotogréafico, o que, de inicio, nos faz deduzir que a proximidade com esse tipo
de artefato deve produzir algum tipo de familiaridade extra (ou pelo menos geral) sobre a
funcionalidade do dispositivo, mas a segunda questdo nos faz pensar que essa aproximacao

talvez ndo seja marcada por um conhecimento aprofundado.

02. Lembra a marca e o0 modelo?

Turma Sim Né&o
Jogos Digitais 04 03
Jornalismo (1) 13 08
Jornalismo (2) 07 02
Publicidade (1) 10 03
Publicidade (2) 10 03
Publicidade (3) 07 03
Total 51 22

10



|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVIIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

A familiaridade com informacdes simples a respeito do dispositivo ja decai nessa
simples indagacdo. Cerca de 69,8% dos alunos afirmaram lembrar da marca e/ou modelo do
equipamento fotografico. O interessante é que pouquissimos deles chegaram realmente a
apontar o modelo da maquina. A maioria ficou somente na marca. As lembradas por ordem
de citacGes foram: a Sony, com 24 lembrangas; a Canon, com 07; a Nikon, com 06; a
Samsung, com 04; e a Panasonic, a Lumix e a Fujifilm com uma citacdo cada. Sete alunos,
embora afirmassem lembrar ndo preencheram o campo destinado a descrever o
equipamento. Isso nos leva diretamente & questdo seguinte, que possivelmente é mais

reveladora dessa aparente proximidade.

03. Qual é a frequéncia de utilizacdo?

Turma Sempre De vez em quando | Raramente | Nunca
Jogos Digitais - - 03 03 01
Jornalismo (1) 11 06 02 02
Jornalismo (2) 08 01 -- - -
Publicidade (1) 05 07 01 - -
Publicidade (2) 05 08 -- - -
Publicidade (3) 04 05 - - 01
Total 33 30 06 04

Menos da metade do grupo pesquisado (45,2%) afirma utilizar frequentemente o
dispositivo. Se levarmos em consideracdo que o grupo possuidor do equipamento era
significativamente maior (a representacdo era de mais de 80%, conforme o primeiro
gréfico), essa utilizacdo torna-se, de certa forma, frustrante.

O segundo grupo de perguntas visou coletar dos alunos informacGes a respeito da
usabilidade das méaquinas fotogréficas. Nossa intengdo era saber se o préprio dispositivo

como esté posto facilita 0 manuseio e a interface auxilia nesse processo. Sendo assim:

04. Qual é a sua opinido sobre 0 manuseio da camera?

Turma Facil | Dificil | Muito
dificil
Jogos Digitais 06 01 --
Jornalismo (1) 16 05 --
Jornalismo (2) 09 -- --
Publicidade (1) 11 02 --
Publicidade (2) 10 03 --
Publicidade (3) 09 01 --
Total 61 12 --

11
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Interpretamos o dado como um reflexo direto da aparente facilidade das informacdes
dispostas nos equipamentos. Perceba-se que mais de 83% dos alunos classificaram o
manuseio das maquinas como facil. A situacdo apresenta declinio consideravel quando eles
analisam a interface desses artefatos: o indice de mais de 61% de alunos que consideram
essa usabilidade facil ilustra o quanto os outros quase 40% tém que se adaptar a légica de

disposicao de informacdes dos recursos das maquinas pensada pelos fabricantes.

05. O que vocé pensa sobre a usabilidade/interface da camera?

Turma Facil | Dificil | Muito
dificil
Jogos Digitais 06 01 --
Jornalismo (1) 15 06 --
Jornalismo (2) 08 01 --
Publicidade (1) 11 02 --
Publicidade (2) -- 10 03
Publicidade (3) 05 05 --
Total 45 25 03

Dentro da temética, uma pergunta extra foi elaborada para os alunos dos cursos de
Comunicacdo Social, com habilitacio em Jornalismo e Publicidade e Propaganda (por
motivos ja explicitados no inicio dessa secdo de andlise de dados). O resultado apenas
corrobora de maneira mais enfatica a deducéo obtida no quadro anterior: ao constatar que o
menu/display das cameras fotograficas proporcionam um nivel de compreensdo bom ou
excelente para apenas pouco mais de 47% dos alunos, deixando os mais de 50% restantes
insatisfeitos, demonstra o quanto a funcionalidade desses dispositivos ainda tem que ser

revista.

Pergunta extra: Qual o nivel de compreenséo das fung6es oferecidas no menu/display?

Turma Excelente Bom | Regular | Ruim | Péssimo
Jornalismo (1) 02 08 09 01 01
Jornalismo (2) 02 06 01 - - --
Publicidade (1) - - 06 07 - - - -
Publicidade (2) - - 05 08 - - - -
Publicidade (3) -- 06 03 -- 01
Total 04 31 28 01 02

Ja no que diz respeito aos aspectos técnicos, quatro perguntas serviram para tentar

mapear 0 nivel de conhecimento desses alunos. Elementos como nitidez, avaliacdo e
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posterior ajuste de foco, qualidade da imagem e troca de lentes, imprescindiveis para uma
boa concepcéo e realizacdo da fotografia, tornaram-se, em parte, reveladores do quadro:
enquanto a percepcdo da nitidez e da qualidade da imagem parecem bastante claros para o
grupo (vale salientar que os dois alunos que disseram nédo se preocupar com a qualidade
justificaram que, muitas vezes o conteudo da imagem ultrapassa sua exceléncia técnica),
quando se pede que eles regulem o foco e troquem as lentes, a tarefa torna-se um pouco

complicada.

06. Vocé sabe reconhecer se a foto esta nitida?

Turma Sim Né&o
Jogos Digitais 06 01
Jornalismo (1) 20 01
Jornalismo (2) 09 - -
Publicidade (1) 13 --
Publicidade (2) 13 --
Publicidade (3) 08 02
Total 69 04

07.Sabe como regular o foco?

Turma Sim Né&o
Jogos Digitais 01 06
Jornalismo (1) 12 09
Jornalismo (2) 05 04
Publicidade (1) 08 05
Publicidade (2) 06 07
Publicidade (3) 03 07
Total 35 38

08.Vocé se preocupa com a qualidade da imagem?

Turma Sim Né&o
Jogos Digitais 07 - -
Jornalismo (1) 20 01
Jornalismo (2) 09 - -
Publicidade (1) 13 --
Publicidade (2) 13 --
Publicidade (3) 09 01
Total 71 02
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09.Sabe onde trabalhar as lentes oferecidas na camera?

Turma Sim Nao Né&o respondeu
Jogos Digitais -- 07 - -
Jornalismo (1) 03 17 01
Jornalismo (2) 04 05 - -
Publicidade (1) 05 07 01
Publicidade (2) 02 10 01
Publicidade (3) 02 08 - -
Total 16 54 03

Por fim, a pergunta a respeito de uma leitura mais artistica por parte do aluno e até
certo ponto da carga de letramento imagético que este possui ao brifar e construir a sua
imagem estrategicamente de modo a alcancar o objetivo pretendido. Nesse cenério, a
composicdo torna-se essencial e, pelo que observamos de acordo com os dados
apresentados mais de 79% do grupo diz ndo possuir entendimento o suficiente para
construir uma boa composicao fotografica, instalando-se na area que vai do regular ao

péssimo.

10.Qual é o seu entendimento sobre composicéo fotografica?

Turma Excelente | Bom | Regular | Ruim | Péssimo
Jogos Digitais - - - - 02 04 01
Jornalismo (1) - - 08 06 05 02
Jornalismo (2) 01 03 03 01 01
Publicidade (1) -- -- 08 05 - -
Publicidade (2) -- -- 07 05 01
Publicidade (3) - - 03 05 01 01
Total 01 14 31 21 06

Com base nesses dados coletados, observamos que este grupo de alunos que deveria
estar familiarizado com a linguagem fotogréafica, por sua propria disposicdo num ambiente
propicio & disseminacdo de informagfes técnicas e artisticas para a execucao de imagens
que possam alcangar os objetivos iniciais propostos. O que ocorre é uma confirmacdo dos
elementos observados nas reflexdes da evolucgéo tecnologica da camera fotografica e sua
interferéncia na sociedade de consumo. Podemos verificar, por exemplo, a existéncia da
dificuldade da compreensdo da nitidez, através da incoeréncia dos resultados percentuais
das perguntas. Com relagdo a possuir habilidade de reconhecer se uma foto esta nitida ou

ndo, 69% responderam que tém este entendimento. Porém, na pergunta seguinte sobre a
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regulagem do foco ou nitidez na maquina, apenas 35% indicaram positivamente. Este é
apenas um indicativo que confirma a dificuldade das pessoas com a imagem. Como a
maioria sabe perceber nitidez nas fotografias e em seguida, somente metade delas sabem
usar este dispositivo na camera? Podemos verificar uma grande incoeréncia na relagdo entre
0s usuérios da camera fotografica, com as imagens como um todo e também, com sua
prépria percepcdo do mundo real. E de acordo com as reflexdes feitas e os resultados dos
questionarios aplicados podemos confirmar a credibilidade das mesmas e suas

consequéncias.

Concluséao

A relacdo do usudrio com a imagem fotogréafica detectada e confirmada no
questionario pode causar reflexos problematicos na concepc¢do das imagens, principalmente,
para realidades virtuais, cinema, publicidade e jornalismo, por exemplo. Os resultados
indicam a necessidade de mudancas no nivel de compreensdo dos usuarios sobre o contexto
imagético. Significa trazer a luz a ciéncia da fotografia, através do conhecimento mais
equilibrado entre intuicdo e ciéncia. Isso passa por estudos que desenvolvam métodos mais
formais de ensino da fotografia, privilegiando o entendimento da fotografia enquanto uma
ferramenta da comunicacdo visual que provoca impacto emocional através de métodos de
concepcao mais eficientes.

Mas, ainda € preciso vencer a cultura da idolatria tecnoldgica, onde a sociedade
busca solucbes méagicas e faceis sem esforco mental. Chegando ao ponto de creditar a
camera fotografica a criacdo de uma foto maravilhosa. Significa convencer ao aluno que ele
é o cérebro do processo e ndo o tripé, pois 0s avancos tecnolégicos em torno da imagem,

por ironia, esta precisando resgatar a compreensao para produzir seus artefatos visuais.
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