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“Um gala completo”: masculinidade e vontade de verdade nos discursos visuais
da revista gay Junior?!
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RESUMO

O artigo busca explorar, a partir da anélise centrada no discurso visual da capa e de ensaio
fotogréafico da revista Junior (“Beto Malfacini: um gala completo”, ed. 49, marco de 2013),
as relagOes entre os modos de representar um determinado modelo de masculinidade e
ideologias e valores agenciados na constru¢ao e reclaboragdo de um “padrdo de beleza”
valorizado por esta publicagéo, que entre 2007 e 2015 foi referéncia no segmento editorial
de titulos impressos de noticia, moda, consumo e comportamento enderecados
(majoritariamente) a um publico leitor situado como gay masculino. Problematizam-se, a
partir deste estudo de caso, questdes relevantes acerca de codigos e representacdes que
atravessam o género da imprensa gay no Brasil dos anos recentes e, mais amplamente, das
vivéncias das homossexualidades em suas interfaces sociomidiaticas.

PALAVRAS-CHAVE: imprensa gay; discurso visual; masculinidade; género.

A analise que segue tem como objeto a capa e o editorial da revista Junior, ano 6, n.
49, edicdo de marco de 2013. Junior é uma publicacdo que chega as bancas em setembro de
2007, com tiragem inicial de cerca de 30 mil exemplares e a proposta de ser uma “revista
masculina direcionada ao gay brasileiro”, que procurava contemplar ainda “mulheres e
homens de coracdes e mentes abertos” (“Chegou a hora”. Editorial, Sdo Paulo, ano 1, n. 1,
set 2007, p. 11). Seu langcamento insere-se na tentativa de retomar, no pais, 0 protagonismo

numa “imprensa gay™* caracterizada pela cobertura informativa de temas na esfera do
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4 Entendemos a “imprensa gay”, em linhas gerais, como designacio de um segmento editorial jornalistico complexo:
estamos diante de um lugar de “interse¢do”, onde as politicas de sexualidade e género encontram, nesta pratica
sociocultural que é a produgdo de noticias para uma audiéncia especifica e em veiculos que buscam se posicionar como
orientados para estes sujeitos, um terreno de (re)elaboragdo, de publicizagdo, de debate e de (re)interpretacdes destas
politicas, de suas possibilidades e constrangimentos. No Brasil, abarca titulos de épocas e caracteristicas diversas, de
jornais artesanais dos anos 1960 como O Snob, geralmente tomado como titulo pioneiro, publicado na Zona Sul do Rio de
Janeiro, a revistas como Sui Generis (1995-2000), G Magazine (1997-2013) e Junior (2007-2015), passando por um jornal
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consumo, lazer, politica e estilo de vida, sem um titulo de referéncia nacional desde o
encerramento da revista Sui Generis em 2000. Encerrou suas atividades em 2015, ap0s
longo periodo vinculado a editora MixBrasil.

Buscamos compreender, a partir deste caso, elementos de construcdo do discurso
visual da revista. O modelo de andlise proposto tem como base a analise de discurso de

inspiracao “foucaultiana”, na perspectiva proposta por Lopes (2014) de discurso visual:

[...] tomando-se Foucault como referéncia, comega a ser definido como todos os
demais discursos, ou seja, como um ato humano para a sistematizacdo de um
organismo de significados, que para existir ancora-se em um campo de poder
simbdlico disciplinar e sobre os sombreamentos provaveis e possiveis com 0s
demais campos. Esse tipo de discurso se caracteriza ainda, assim como 0s ndo-
visuais, por envolver-se em uma vontade de verdade que é ideoldgica e as vezes
politica, e revela, como argumento de diferenciacdo dos ndo-visuais, a condicdo de
que a sua manifestacdo é aparente e por decantacdo de ideologia em aparéncia.
(LOPES, 2014, p. 57)

Nessa perspectiva, a autora nos revela dois polos de producdo de sentido, por onde
ocorrerd a nossa extracdo de significa¢do, sendo eles: o da “vontade de verdade” e o da
“decantacdo de ideologia em aparéncia”. Assim o fazemos apoiados na compreensao de
que, para Foucault, o termo vontade de verdade tem seu ponto central no fato de que ela é
algo diferente de verdade. O autor dird, entdo, que “... creio que essa vontade de verdade
assim apoiada sobre um suporte e uma distribuicdo institucional, tende a exercer sobre os
outros discursos — estou sempre falando de nossa sociedade — uma espécie de presséo e
como que um poder de coer¢do. [(1970) 2013; p.17].

Nesse caso, a revista Junior é a distribuicdo institucional a que Foucault remete, pois
é um veiculo midiatico de circulacdo nacional, com um publico leitor que ao compréa-la e,
assim, consumir o seu discurso, traz para si, ndo uma verdade “gay”, mas uma vontade, ou
seja, uma intencionalidade que corresponde aos sentidos que o corpo editorial oferece a
esse leitor.

J& para o termo “decantacdo de ideologia em aparéncia”, € interessante se entender
que o termo “aparéncia” aqui € utilizado com base no pensamento de Maffesoli (1996), que
ao definir o conceito contemporaneo de ‘novas tribos’, entende que estd no bojo da

manifestacdo dos grupos sociais a partilna de ideologias, gostos, sentimentos, valores e

de importancia fundamental para a estruturagdo do que viria a ser conhecido como “movimento homossexual brasileiro”, o
Lampido da Esquina (1978-1981); titulos com menor visibilidade, boletins Iéshicos e periddicos de associagfes ativistas
(cf., dentre outras fontes, Péret, 2011; Rodrigues, 2010; para uma analise sociolégica desse universo editorial, cf. Feitosa,
2014).
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interesses que acabam por instituir uma ética, que é a expressdo da sensibilidade coletiva a
partir de trés elementos basicos: um certo sentir em comum (a estética), o laco coletivo,
empatico (a ética) e o residuo que fundamenta o estar-junto (o costume).

Com esse conceito, destacamos entdo a agdo objetiva desse discurso, e demarcamos
que a Revista Junior € a manifestacdo material, com base num sistema de producdo que
articula o design grafico que decanta, conforma e expressa graficamente uma aparéncia que
é padronizada e significante da entidade discursiva Revista Junior, e ndo outra.

A metodologia de andlise de discurso adotada tomou como base os argumentos de
Foucault [(1970) 2013], quando, em A Ordem do Discurso, estabelece os grupos de
exigéncias metodologicas para se trabalhar a compreensdo dos atos de fala e das acdes que
envolvem os sujeitos. Por meio de uma argumentacdo bastante complexa, ele propde um
modelo no qual a andlise ocorre submetida a regéncia de duas ordens de principios: o de
abordagem e os reguladores, que, respectivamente, se configuram como um conjunto de
métodos para trabalhar a compreensdo e a aproximacdo das questdes particulares de cada
discurso, e para se organizar diretamente as variaveis de andlise.

Nesse sentido, a imagem que essa revista circula produzida pelo esfor¢o editorial e de
design sdo uma decantacdo ideoldgica da ordem de significacdo vigente nesse veiculo.
Ainda sobre a definicdo de Discurso Visual, no sentido de encontrar com a relacao de poder

(foucaultiana), Lopes afirma:

Outra condicdo essencial é que a sua vontade de verdade se estabelece no engaste
das forcas de poder que se instalam entre dois argumentos simbolicos: a
materialidade (objetual) e as correntes espirituais (subjetividade). Os discursos
visuais requisitam para 0s seus acontecimentos a percepg¢do por estimulo visual,
seus comentarios, e estdo sob uma ordem ritualista, e por sujei¢do. (2014, p. 57)

A partir da compreensao desses dois principios reguladores da analise do discurso
visual, se pode entender ainda que Junior se consolida como fendmeno midiatico
significante do publico gay masculino, na medida em que os estimulos visuais que seus
editoriais evocam em seus leitores geram uma ordem ritualistica (compra, leitura e descarte)
e de sujeicdo (ao perfil editorial de Junior). Assim, nessa agdo combinada, Junior se
consolida como significacdo de uma cultural visual, a partir do movimento de dimensionar

uma realidade que essas imagens buscam evocar.
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“De cair 0 queixo”: analise do discurso visual

Assim, podemos passar a analise da capa e do ensaio interno da revista. Cabe ressaltar
que a edicdo chegou as bancas de revista com duas opcOes de capa para o leitor. A primeira,
que escolhemos para investigacdo, segue um padrdo recorrente da revista, de estampar um
modelo, retratado nas paginas internas em ensaio fotografico intitulado “coverboy”. A
segunda, discutia padrdes de beleza que a revista entendia como “alternativos” ao padrdo
retratado tradicionalmente no mercado editorial de revistas impressas de moda, beleza,

consumo e comportamento.

Imagem 1 — Capa (Junior, ano 6, n. 49, mar 2013)
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A capa ¢ estampada por um modelo da agéncia “40 Graus”, Beto Malfacini, com

torso nu e sem pelos, bronzeado, aparentando a faixa de 30 anos de idade. Na chamada, em
caracteres situados abaixo do seu nome em destaque, uma descrigdo das expectativas que

ele deveria sintetizar: “Um gala completo”.
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Quais caracteristicas um “gala completo” deveria encarnar? O torso nu € trabalhado a
partir de formas bem delineadas, em que os musculos do abdémen sobressaem-se. Esses
tracos ficariam mais evidentes ou pela auséncia de pelos ou pelo fato destes serem pouco
notados. CompBem, na verdade, um conjunto, em que 0s ombros largos e o0s bragos também
parecem esculpidos como resultado da pratica continua de exercicios fisicos.

A “completude” do gald também se faz em performar uma masculinidade®, agenciada
tanto nos tracos fisicos como nos gestos, na postura e na construcdo de uma sensualidade.
O rosto do modelo é anguloso, com uma barba ligeiramente rala. Os cabelos, lisos e curtos,
parecem retocados com produtos modeladores, conferindo um aspecto em que a
masculinidade de uma beleza classica é assim conciliada a um visual atualizado,
contemporaneo. A mao encaixada num dos bolsos e o fato de morder o colar reforca essa
vinculagdo que se busca construir entre ser masculo e ser sensual.

Entretanto, é importante frisar que tal masculinidade agencia-se no interior de uma
revista endereca a uma audiéncia projetada como “gay”/ nao-heterossexual. Numa leitura
de ensaios fotograficos publicados em revistas “homo-orientadas” brasileiras e estrangeiras
(incluindo Junior), Mendonga (2013, p. 119) afirma que “se uma codificagdo moral
utilizou-se da beleza para conduzir o olhar sobre o masculino, é fato que o uso de corpos
belos nas imagens de moda das revistas homo-orientadas provoca o ideal dominante de

masculinidade”. Como ele também destaca:

A fruicdo do leitor ndo sera conduzida pelo esquema predeterminado do editorial de
moda. Frente ao texto verbo-visual que retne significacGes diversas, o leitor em
algum momento ird contemplar 0s corpos, em outro se reconhecera nas personagens
ou se identificara com o mundo narrado. Esses textos verbos-visuais apresentem um
dos muitos modos possiveis da vida homossexual. Ndo existe um corpo puro, muito
menos uma beleza Gnica. O corpo nas imagens de moda sera sempre uma pratica
significante, conformado discursivamente. Ao reunir discurso e figura em um
editorial, o criador das imagens tera os corpos como um tipo de texto, um sistema
de significagdo (MENDONGCA, 2013, p. 120)

Em que termos podemos pensar essa “provocacdo”? Sugerimos continuar a analise
dos elementos textuais e imagéticos, em sequéncia, das paginas internas que compdem o

ensaio editorial:

5A partir de uma perspectiva elaborada em investigacdo etnografica de uma comunidade no interior de Portugal (Pardais),
Vale de Almeida observa que “a masculinidade ndo ¢ construida apenas por meio da divisdo de trabalho, da socializagdo
em familia ou na escola, ou por formas ritualizadas de sociabilidade e interacdo. O dominio de nogGes de pessoa, corpo,
emocdes e sentimentos, e de tudo o que constitui a dinamica entre personalidade e regras culturais, € uma area da
experiéncia humana que constitui e ¢ constituida pelas categorias de género” (VALE DE ALMEIDA, 1996, p.47).
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Imagem 2 — Editorial “De cair o queixo”(Junior, ano 6, n. 49, mar 2013, p. 26-27)
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paginas o caminho da perfeicao

{ COVERBOY }

16 AN syt e

s A 2




|
\/<
_>o N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCON XVl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Caruaru - PE — 07 a 09/07/2016

Imagem 4 — Editorial “De cair o queixo” (Junior, ano 6, n. 49, mar 2013, p. 32-33)

As trés primeiras imagens do ensaio foram registradas numa praia. Ao mesmo tempo
em que trajar apenas uma sunga permite uma maior exposicao do corpo, alguns imaginarios
sdo acionados quando se escolhe uma locagdo como essa: na terceira imagem, o modelo
ganha o primeiro plano apoiando-se numa prancha de surf. A praia, porém, ndo é apenas o
cenario para esta pratica esportiva, mas também lugar onde se constr6i um corpo
bronzeado, caracteristica aqui valorada eroticamente. Interconectam-se ainda uma ideia de
saude e sensualidade, associada a um espaco de fruicdo e exposi¢do. Essa sensualidade, por
sua vez, nao reside apenas em retratar o corpo de modo estatico: no espaco aberto,
“natural”, as imagens também sugerem movimento nas poses.

O segundo cenario € um ambiente interno de estidio. Os enquadramentos das
fotografias aproximam o leitor ainda mais do corpo do modelo. Nas paginas 30 e 31, trés
registros. No primeiro, ele esta sentando numa cadeira, € uma sensualidade tenta ser
construida no fato de a calga estar parcialmente aberta e no gesto de flexionar o braco a
partir de um movimento do dedo polegar na boca. Na segunda imagem, como na capa, 0
modelo é retratado com a cintura da vestimenta dobrada, sorrindo de frente para o leitor. A
terceira, com o modelo deslocando o corpo para a lateral, contrasta com um semblante
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sério. Essa breve inclinacéo, por sua vez, amplia a visualizagdo dos tracos fisicos: na parte
inferior, a calca jeans (com o botdo também aberto); na parte superior, um jogo de sombra e
luz, em que um dos bragos (sobressaindo-se uma veia a contornar o biceps e 0 ombro),
parte do abdomen e do peitoral sdo realgados.

Acerca das trés fotografias que compdem a Imagem 4, percebemos: a primeira (a
esquerda) remete a escultura “O Pensador”, do francés Auguste Rodin. Ao mesmo tempo
que a pose permite salientar a forma fisica e o vigor, novamente ha aqui um exercicio de
atualizagdo dessa referéncia ao manter acessorios que sdo realgcados no fato de trajar apenas
uma calca jeans, um colar, um relégio no pulso direito e um anel na méo esquerda. Na foto
localizada no centro, o Unico registro em preto e branco, uma nova imagem retirada na
praia, visualiza-se em conjunto também pela primeira vez todo o corpo do modelo, que
aparece sorrindo. Na fotografia da direita, Gltima do ensaio, retoma-se uma expressao facial
de seriedade, mas dois elementos chamam a atengdo: um enquadramento de plano
americano que, registrando o modelo aparentemente vestido com uma toalha, reforca uma
posicdo de superioridade do retratado. A pose encenada também reitera tal posicdo: o
modelo pde a méo direita na cintura e, com a esquerda, aponta para o leitor, como se o
lembrasse que é ele, o modelo, que estd no dominio da situacdo/contemplacdo (erética),
instaurando um jogo em que o modelo tanto é objeto de desejo, é provocado, mas sem
perder seu status de virilidade e masculinidade.

Em conjunto, podemos identificar que todas as imagens analisadas acima sdo uma
composicdo fotografica cuja figura central é a de um homem cujo desenho do corpo
proporciona um sentimento estético-visual, de alguém que fora talhado, esculpido por toda
uma cultura fitness vigente, para ser visto, objetificando assim, os campos simbolicos
“homem” e “masculino”. Assim, as imagens que resultam o editorial fotografico intitulado
“De cair o queixo” sdo uma construcdo de significados® que ordenam um campo de
vontades de verdade em que o corpo masculino é desejavel por outros homens.

Destacamos que isso ocorre a partir da combinacdo de dois discurso materiais, um
primeiro que é a condicdo de existéncia de Beto Malfacini como modelo, e que para isso
investe em si, uma ordenacdo da sua aparéncia, e ideologiza o culto ao corpo, quando
constréi uma dar-se a ver para ser alvo do fetichismo do pablico gay masculino, combinado

com a inferéncia simbdlica do perfil editorial da revista Junior, que na quadragésima nona

® para uma compreensdo de significantes e significados numa perspectiva de anélise semiética, que aqui nos
apoiamos, cf. Darras (2012).
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edicdo, impde uma significagdo que reforga a imagem de homem que ela consagra como
objetificavel pelo desejo do seu publico consumidor.

Essa combinacdo ainda denota que existe uma construcdo corpérea (humana), de
design e de tratamento grafico de imagem para o ser visto e que remonta, pela presenca
constante do torso masculino, pela sensacdo de talhe, pela alusdo a figura do pensador de
Rodin, pelo angulo contra plongée da ultima foto, um sistema de significacdo de masculino
herdada da antiguidade cléssica, onde o antropocentrismo, a antropometria classica, a
verossimilhanga sdo um legado, onde os sentimentos de verdade centrados no corpo do

género masculino era um determinante vigente.
Consideracoes finais

Entendemos que a “vontade de verdade” vigente nas imagens da revista Junior
assume, em linhas gerais, um padrdo conservador, classicista e antropocéntrico, onde o
homem é objetificado pelo proprio homem para ser consumido como objeto de desejo por
homens gays. Assim, para evitar um perfil editorial supostamente comprometido com a
pornografia e, assim, ter que negociar a sua credibilidade frente a outros veiculos de
comunicacdo, Junior se vale do recurso do classicismo antropocéntrico que abarca a visdo
do homem como escultura para assim criar um publico leitor fiel e que Ihe institucionaliza
como referéncia estética no setor editorial que a revista se coloca.

Como “decantagdo de ideologia em aparéncia” essa revista e ndao outra, colabora para
a estabilizagdo do sentimento de “belo” contemporaneo onde 0s corpos ndo séo desenhados
apenas de fora para dentro, pelas roupas e acessérios, mas também de dentro para fora,
como resultado da cultura fitness de culto ao corpo “saudavel por ser malhado”, resultando
na imagem de que o homem gay belo € 0 homem no qual o0 modelo Beto Malfacini é uma
simulacéo.

Ndo mostrando a genitalia masculina explicitamente, e guardando para si uma
percepcdo da imagem masculina pela sua sensualidade, reifica e conserva um modelo
editorial herdado que repete, ainda que em alguns casos com signos atualizados (jeans,
colar etc), um padrdo classico de homem e que ndo se arrisca para preservar assim um
publico fiel.

Assim, Junior organiza-se visual e graficamente de forma a constituir um sistema de

aparéncia (editorial e simbolica) em que ela, do ponto de vista ideologico, avanga para uma
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contemporaneidade onde o corpo masculino é tomado como objeto, como bem que €
destinado ao culto do prazer estético, nesse caso, de outros homens.

Simultaneamente, podemos identificar ainda uma dindmica que aciona, mediante a
representacdo visual da forma fisica, gestos e movimentos corporais, referenciais
associados a uma masculinidade hegemonica (virilidade, forca e vigor fisico)’. Mas néo se
pode tomar aqui esta mesma “masculinidade” como construgdo absoluta simplesmente
“importada” para o dominio de uma revista “gay”. Joga-se para o leitor (ndo-heterossexual),
como pudemos perceber, com a sensualidade de um colar mordido, com um quadril
levemente inclinado, com o bot&o de uma calca aberto ou em dobrar sua cintura. Emerge,
assim, uma dinamica a se ressaltar: um padrdo de beleza que ao mesmo tempo reforca um
olhar antropocéntrico, belo, e que precisa ser permanentemente reelaborado frente a
demarcacdo da revista “gay” e feita para “gays”, nos modos como projetam o0s anseios (e

desejos) de sua audiéncia leitora.
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