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Entre a moda e o entretenimento: o desfile-espetaculo Victoria’s Secrets Fashion
Show!

Emannuel BENTO?
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RESUMO

Esta analise do Victoria’s Secrets Fashion Show procura demonstrar como se deu a
transformacdo de um tradicional desfile de moda em um espetaculo midiatico que tem
como objetivo seduzir seu publico através de diversas artimanhas que envolvem noc¢des de
sensualidade, do star system e de géneros do entretenimento televisivo e musical. Utiliza-se
como marco conceitual as idéias propostas por Guy Debord (1997) e Douglas Kellner
(2007) em torno do espetaculo e Lipovetsky (1989) a respeito do universo fashion.

PALAVRAS-CHAVE: espetaculo, entretenimento, moda, mdsica, Victoria’s Secrets

Fashion Show

Os espetaculos midiaticos na sociedade contemporanea

Espetaculos midiaticos sempre despertaram meu interesse por suas atuacdes onipresentes e
de grande alcance no mundo capitalista pés-moderno. A pesquisa em questdo possui
enfoques no universo da inddstria da moda e do entretenimento, ambos grandes produtores
de diversos espetaculos midiaticos em nosso cotidiano, com finalidades quase sempre
voltadas ao consumo.

O atual mundo globalizado é cercado por relacGes em que os espetaculos midiaticos
mediam a sociedade, tanto no jornalismo, quanto no entretenimento. Sempre surgindo com
novas formas de distracdes, as producdes midiaticas influenciam nossas formas de pensar e
socializar, assim como 0s nossos gostos culturais e estéticos. Em uma incansavel intencao
de tornar necessario o0 consumo, as grandes corporacGes (aliadas aos meios de
comunicacdo) parecem determinadas a criar cada vez mais géneros e quantidades de
espetéaculos para vangloriar seus produtos e/ou servigos, sendo as industrias da moda e do

entretenimento umas das maiores protagonistas nesse processo.

! Trabalho apresentado no IJ 4 — Comunicagdo Audiovisual do XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido
Nordeste realizado de 29 de Junho a 01 de Julho de 2017.

2 Estudante de Graduag&o do curso de Jornalismo da UFPE, artigo realizado para a disciplina de Método de Pesquisa em
Comunicacao 2 sob a orientacdo da prof. Dra. Cristina Teixeira; email: emannuelbento@gmail.com.
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Diante dessa realidade, manifesto meu interesse no objeto midiatico Victoria’s Secrets
Fashion Show, produzido pela marca de lingeries americana Victoria’s Secrets e pelo canal
de televisdo norte-americano Columbia Broadcasting System (CBS). A minha inquietacdo €
movida pelo fato de que o evento é marcado por muitas singularidades no que se afirma
como desfile de moda e espetaculo musical.

Através da analise de fragmentos de edicOes especificas do Victoria’s Secrets Fashion
Show, buscarei elucidar como o programa tem se utilizado de varios elementos estéticos,
comunicativos e audiovisuais que culminam em um novo tipo de espetaculo midiatico que
celebra o consumo de forma sofisticada em um estagio avangado do capitalismo,
articulando polos das industrias da moda, do entretenimento e dos meios de comunicacao
de massa.

Apresento o surgimento da Victoria’s Secrets para o entendimento de sua personalidade
como marca, tentarei observar como se deram as transformagbes que possibilitaram a
construcdo desse novo tipo de espetdculo hibrido ao longo dos anos e quais as
caracteristicas que o torna tdo singular. Palmeira (2012) propde que, embora esse ndo fosse
o foco de sua pesquisa, “saber como essa transformag¢do ocorreu e quais fatores
influenciaram seria uma pesquisa de cunho interessantissimo”. E exatamente neste sentido

que me proponho a analisar 0 Victoria’s Secrets Fashion Show.
A Victoria’s Secrets e os primordios do Victoria’s Secrets Fashion Show

A Victoria’s Secrets surgiu em 1977, com sua primeira loja inaugurada em um
estabelecimento chamado Stanford Shopping Center, na cidade de San Francisco, sul dos
Estados Unidos da América. O nome da marca foi inspirado na Rainha Vitoria, membro da
realeza britanica no século XIX. O criador da marca, Roy Raymond, tinha como ideia
inicial criar uma loja em que os homens se sentissem a vontade para acompanhar suas
mulheres nas compras de lingerie. Para isso, a loja contava com paredes de madeira,
detalhes vitorianos e um local mais privativo, diferentemente das lotadas lojas de
departamento.

O maior diferencial da loja de Raymond, no entanto, era a forma inovadora como as
lingeries eram expostas; saiam de cena os racks lotados de calcinhas e sutids e entravam
pecas emolduradas em paredes. As lingeries também chamavam atencdo por seus
acabamentos detalhados e mais sensuais em comparacdo as outras marcas de roupas

intimas. J4 em suas raizes, a Victoria’s Secrets demonstrava sua maior perspicacia enquanto
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marca; transformar lingeries em verdadeiras “joias intimas”, em uma espécie de revolucao
sexual que transformaria o segmento de roupas intimas nos Estados Unidos.

Em 1982, a empresa foi comprada pela Intimate Brands por 1 milhdo de doélares,
juntamente com seu catélogo de 42 péginas e seis lojas em atividade. Ap6s os anos 90, a
marca criou linhas de pijama, biquinis, pecas para exercicios fisicos, bolsas, sapatos,
diversos perfumes, linhas de cosméticos e até mesmo uma linha voltada para adolescentes
chamada PINK. Hoje, a Victoria’s Secrets lucra 1 bilhdo de délares anualmente.®

Mesmo com tanto éxito imediato, foi apenas em 1995 que aconteceu o primeiro Victoria’s
Secrets Fashion Show, realizado no Hotel Plaza, na cidade de Nova York. O evento, apesar
de inovador no ponto de trazer a roupa intima para a 6tica high fashion, ainda era um
desfile timido, com passarelas curtas, cenarios sobrios, um publico seleto e com uma
auséncia de transmisséo televisiva abrangente.

Nos trés primeiros Victoria’s Secrets Fashion Shows (1995, 1996 e 1997), as modelos
apresentavam lingeries mais comuns, focadas em representar o dia-a-dia das possiveis
consumidoras da marca (mulheres de classe média e alta). Ao observar o ato do desfile
através de um ponto de vista etnografico, Buest (2010) afirma que esses eventos
estratégicos encenam representacdes sociais e manipulam atribuicbes que imprimem a

maneira pela qual o pablico vai perceber determinadas significacdes de mundo real.

Mais do que a roupa, 0 que se mostra sdo instrumentos que reafirmam e
atualizam as estruturas sociais legitimadas. As roupas desfiladas s6 tém
eficdcia garantida pela crenca na certeza de que sdo capazes de confirmar
uma conexdao com o momento do desfile. A legitimacdo do desfile como
ritual € conseguir manipular os instrumentos e as simbologias que possam
expressar e confirmar as dindmicas sociais e as percep¢des de mundo de
um grupo. (BUEST, 2010, p. 151)

Além das roupas intimas, pecas de banho, trajes ligados ao universo corporativo e até
mesmo vestidos de gala apareciam como indumentarias em torno da exposi¢do do produto
principal; as lingeries (Imagem 1). A divulgacdo na televisdo era apenas feita apos o evento,
em programas jornalisticos e de entretenimento com uma cobertura reduzida que seguia a
l6gica do hard news, apresentando apenas alguns trechos do desfile, entrevistas com

modelos e convidados notaveis. Na época, a cobertura midiatica era bastante similar a

3 Informagdes e dados disponiveis na monografia “A MODA NA TELEVISAO: O desfile televisionado da
Victoria’s Secret”, de Renata Munaretto.
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I6gica dos desfiles de moda high fashion em geral, como por exemplo, o Sdo Paulo Fashion
Week.

Foi na edigdo de 1998 que o0 evento comecou a ganhar uma dimensdo mais grandiosa. O
cenario tornou-se mais proximo aos desfiles das grandes grifes da moda, com um ambiente
escuro e de iluminacdo complexa. A maiores mudangas acentuadas nesta edigdo, no
entanto, foram as atuacdes mais sensuais e ousadas das modelos, que desfilaram pela
primeira vez com as famosas asas de anjo (Imagem 2), sinalizando o que viria a ser 0 grupo

seleto de top models que representam a Victoria’s Secrets até hoje; as Angels.

Imagem 1 Imagem 2

Em 1999 acontece a primeira transmissdo ao vivo do evento através de um webcast pela
internet, realizado no Cipriani Wall Street Restaurant. A edicdo de 2000 seguiu a mesma
linha de transmissdo, mas foi sediado em Cannes, na Franca. Em 2001, houve a estréia do
Victoria’s Secrets Fashion Show na televisdo, pela American Broadcasting Company
(conhecida pela sigla ABC), um importante grupo midiatico comercial estadunidense. A
audiéncia foi de 12,4 milhdes de telespectadores no EUA, um grande sucesso. No ano
seguinte, a emissora transmissora do programa passou a ser a Columbia Broadcasting

System (CBS), sendo gravado no inicio de novembro e transmitido alguns dias depois.

A potencializagdo do Victoria’s Secrets Fashion Show como desfile-espetaculo

A partir de entdo, nocbes de espetaculo passaram a circundar o evento devido a sua
grandiosidade de producdo, principalmente pela sua efetiva cobertura midiatica. Guy
Debord afirma que a vida das sociedades contemporaneas € uma grande acumulacdo de
espetaculos de domindncias aparentemente invisiveis. Para Debord (1997), “o espetaculo
ndo é um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, midiatizada por

imagens”. A relagdo estabelecida no Victoria’s Secrets Fashion Show diz respeito a um
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desfile diferenciado, com tom espetacular que estabelece relagdes paradigmaticas entre a
moda e os espectadores, criando experiéncias de escapismo e imersdo que vao mobilizar o
imaginario dos individuos. O excesso do luxo, da beleza e da erotizacdo compbem 0s
pilares de um espetaculo que tenta seduzir os telespectadores com a ajuda de aparatos dos

meios de comunicacdo e do mundo do entretenimento.

O espetaculo apresenta-se como algo grandioso, positivo, indiscutivel e
inacessivel. Sua Uinica mensagem ¢ ‘o que aparece ¢ bom, o que ¢ bom
aparece’. A atitude que ele exige por principio € aquela aceitagdo passiva
que, na verdade, ele ja obteve na medida em que aparece sem réplica, pelo
seu monopdlio da aparéncia. (DEBORD, 1967, p. 17).

O desfile em 2000 ja apresentavam passarelas mais longas, publico mais numeroso,
cenarios muito elaborados e a apresentacdo do desfile dividido em diferentes segmentos
tematicos que influenciam na forma de exposi¢cdo das modelos, dos produtos, dos cenarios e
das trilhas sonoras de fundo. As lingeries passaram a ser uma espéecie de pretexto inicial
para a criacdo de toda uma atmosfera teatral nas passarelas, na trilha do que Lipovetsky

(1989) chama de desfile-espetaculo.

Imagem 3 Imagem 4

Na edicdo de 2000, por exemplo, o desfile dividiu-se em quatro segmentos; o primeiro
(Imagem 3) com o cenario de fundo apresentando imagens aquaticas, uma iluminacdo
predominantemente azul, uma mausica eletrénica instrumental e modelos com trajes de
banho, de cores em escalas azuis. O segundo, com um cenario de fundo branco, modelos
com trajes também brancos e usando as asas. O terceiro segmento (Imagem 4) foi um
cenadrio em chamas, pecas de tons escuros e mais provocantes. O quarto e ultimo,
apresentou luxuosas pec¢as douradas, uma trilha sonora de masica classica e uma chuva de

glitter dourado, como uma espécie de ode & ostentacdo que a marca propde comercializar.
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Ao longo dos anos, esses segmentos iriam tornar-se cada vez mais numerosos e bem
elaborados.

A exibicdo do luxo, da ostentacdo e do glamour é tdo forte que, desde 1996, o Victoria's
Secrets Fashion Show apresenta o Fantasy Bra, a peca de maior preco e importancia de
toda a colegdo, sendo sempre trabalhada em pedras preciosas. Na edicdo de 2000, a top
model brasileira Gisele Bundchen desfilou com o Red Hot Fantasy Bra, avaliado em 15
milhdes de dolares, a lingerie mais cara da historia da humanidade.* A exuberancia de
capital € uma das marcas do desfile-espetaculo em analise. “O espetaculo € o capital a um
tal grau de acumulagdo que se torna imagem”. (DEBORD, 1997, p. 27)

Ao longo dos anos, as indumentarias que acompanham as lingeries das modelos também se
tornaram cada vez mais inusitadas, ndo mais remetendo ao cotidiano como nos primérdios
do desfile. Entram em cena elaboradas fantasias que vao transmitir para os espectadores
mensagens e significados que o segmento do desfile pretende efetivar. As indumentarias
vao influenciar no modo como a modelo se personaliza, podendo ser mais ousada e exdtica,

ou angelical e recatada, uma espécie de teatralizacdo propria do espetaculo.

A Alta Costura iniciou, além disso, um processo original na ordem da
moda: psicologizou-a, criando modelos que concretizam emocdes, tragos
de personalidade e de carater. Desde entdo, segundo o traje a mulher pode
parecer melancdlica, desenvolta, sofisticada, severa, insolente, ingénua,
fantasista, romantica, alegre. [...] A individualizacdo da moda moderna é
inseparavel  dessa  personalizacdo-psicologizacdo da  elegancia.
(LIPOVETSKY, 1989, p. 96)

Também € interessante perceber o modo de edicdo do programa e utilizacdo de variados
géneros do formato televisivo. Ao ser transmitido pela TV, o Victoria’s Secrets Fashion
Show passou a fazer uma cobertura dos bastidores do desfile durante o show, também
incorporou cenas de depoimentos, entrevistas e gravacdes feitas dias antes do show
acontecer. O desfile, as apresentacdes musicais e as cenas dos bastidores sdo gravados ao
vivo e depois incluidos na edi¢do final. Assim, podemos dizer que o programa “¢ gravado
ao Vivo e, posteriormente, editado, tendo acréscimo de VTs de diferentes formatos, como
depoimentos, ficcdo e documentarios. Essa particularidade torna-o um produto hibrido, ou
seja, ¢ composto por diferentes géneros e formatos televisivos”. (MUNARETTO, 2011, p.
55)

4 http://www.ibtimes.co.uk/victorias-secret-fashion-show-most-expensive-fantasy-bras-million-dollar-miracle-
sexy-splendor-1528260



ffﬂﬁﬂ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCO XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

Em 2009, o programa realizou um concurso chamado Victoria’s Secret Model Search, que
iria escolher uma menina totalmente desconhecida para desfilar no dia do show. Milhares
de meninas se inscreveram presencialmente e pela internet, sendo dez delas escolhidas para
viver em uma casa em Nova lorque, onde eram filmadas 24 horas por dia. O concurso teve
varias etapas que envolveram jari especializado e votagdes efetuadas pelos telespectadores
de forma online. No dia do desfile, a vencedora desfilou. Esse tipo de formato aproximou o
Victoria’s Secrets Fashion Show do género reality show, mostrando como a exploracdo de

diferentes géneros e formatos televisivos é tamanha no programa.

A importancia das Angels no desfile-espetaculo

Outro fator muito importante para a espetacularizacdo do Victoria’s Secrets Fashion Show
nos meios de comunicacdo de massa € a presenca das Angels, o grupo seleto de modelos
mais bem pagas pela Victoria’s Secrets e que representam da marca na midia em geral,
anuncios publicitarios e em importantes eventos ao redor do mundo. O grupo surgiu ainda
no final dos anos 90, com maiores destaques as top models Tyra Banks, Naomi Campbell e
Heidi Klum, mais tarde as brasileiras Gisele Bundchen, Alessandra Ambrdsio e Adriana
Lima entraram para o grupo.

Como o sugere a designacdo Angel, as modelos possuem corporalidades “angelicais”
misturadas a um forte sex appeal. “A figura do anjo presente no imaginario ocidental trata-
se de um ser esteticamente perfeito, dotado de uma beleza divina, angelical, inalcancavel,
que, com suas asas (e elas desfilam com asas) podem voar a lugares que 0s humanos nao
podem”. (PALMEIRA, 2012, p.6)

Ao consumir produtos da Victoria’s Secret, uma mulher pode-se sentir tdo poderosa quanto

as modelos da marca, sua consciéncia fara parte desse grupo seleto de mulheres.

Com seus manequins de sonho, réplicas vivas e luxuosas das vitrines
atrativas, a Alta Costura contribuiu para essa grande revolugdo comercial,
sempre em curso, que consiste em estimular, em desculpabilizar a compra
e 0 consumo através de estratégias de encenacdo publicitaria, de
superexposi¢do dos produtos. A seducdo, contudo, vai bem além desses
procedimentos de exibicdo magica, mesmo reforcados pela beleza
candnica e irreal dos manequins ou pela fotogenia das covers-girls.
(LIPOVETSKY, 1989, p. 95)

As Angels também sdo verdadeiras celebridades midiaticas, constantemente citadas em

programas de TV, tabloides e websites que acompanham suas vidas, divulgam quais
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eventos visitaram, seus novos affairs, contratos e cachés, assim como suas posi¢des em
listas de modelos e mulheres mais influentes do ano, etc. As constantes aparigdes das
Angels na midia fazem circular diversas narrativas em torno de suas imagens. Isto é o que
Andrew Goodwin chama de semblante midiatico; todas as apari¢ces de celebridades e
artistas na midia criam imagéticas, narrativas de personalidade e comportamento que sdo
acionadas na meméria dos consumidores da midia ao vé-las na TV, internet ou na passarela.
Isso é 0 que constitui a maquina do star system, elevando individuos comuns em
celebridades intangiveis da sociedade. Segundo Douglas Kellner (2007), “a celebridade
também é produzida e manipulada no mundo do espetaculo. As celebridades sdo os icones
da cultura da midia, os deuses e deusas da vida cotidiana”. (p. 6)

Justamente por conter todo esse capital simbdlico, as Angels despertam no publico uma
l6gica parecida de endeusamento dos artistas do cinema e da industria musical. Os
espectadores se sentem atraidos por suas presencas e o0s telespectadores, ao sintonizarem
suas televisdes/computadores no show, aguardam ver seus corpos esculturais e rostos
estonteantes. Sendo assim, as Angels atraem a audiéncia, ajudam um tom de grandiosidade
para 0 evento e para a marca diante midia e de seus consumidores. No Victoria’s Secrets
Fashion Show de 2000, por exemplo, quando Giselle Budchen entra pela primeira vez no
palco, o publico a ovaciona. Dentro de alguns anos, o publico iria ao delirio com a entrada
de algumas outras modelo de grande porte. Assim, o publico deixa de ser “passivo” e passa
a interagir no espetaculo e, em resposta ao estimulo da platéia, as modelos também
interagem com o publico. Para isso, elas possuem muita liberdade ao desfilar; sorriem,
acenam, soltam beijos, até arriscam passos de danca. Essa interacdo entre modelos e
espectadores € uma das caracteristicas mais singulares do desfile-espetaculo Victoria’s
Secrets Fashion Show, algo incomum nos desfiles de moda convencionais, que geralmente

sdo focados nas roupas e utilizam de modelos como meros manequins para exposicao.

A musica invade a passarela: a atuacdo da industria fonografica no desfile-espetaculo

Entre todas as potencialidades do Victoria’s Secrets Fashion Show como desfile-espetéculo,
a mais evidente, sem duvidas, é a presenca de apresentacdes musicais no evento. Desde o
inicio do desfile, as musicas de fundo ja eram presentes, sendo quase sempre hits da
eletronic dance music dos anos 90. No entanto, a importancia da musicalidade nas
passarelas comecgou a ser efetiva em 2001, na primeira transmissao televisiva do evento,

que teve apresentacOes da rapper Mary J Blige e do cantor italiano Andrea Bocelli. A
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presenca das performances artisticas em um programa televisivo de tamanho alcance (em
média, 10 milhGes de telespectadores por edi¢cdo) vém de uma estratégia de articulacéo
entre a industria fonogréfica (as gravadoras) e a do entretenimento (no caso, a CBS). Os
artistas de sucesso atraem uma multiddo de telespectadores que consomem suas masicas, ao
mesmo tempo que 0s que desconhecem das cang¢bes podem, a partir do programa, conhecé-
las.

Em 2001, na primeira experiéncia musical no desfile, os artistas apareciam em intervalos
entre alguns segmentos, cantando masicas de cunho autoral. O formato era bastante
préximo ao das premiacGes da industria do entretenimento (entre cada categoria de
indicacdo, artistas realizam performances para divulgacdo de suas musicas). Nos anos
seguintes, essa logica foi mantida, tendo como atragdes como o trio Destiny's Child e o
cantor Marc Anthony. A edicédo de 2005, que contou com a presenca de Chris Botti, Ricky
Martin e Seal, ficou marcada por um passo bastante ousado do desfile; a presenca de
artistas no palco durante os desfiles, ndo apenas durante os intervalos. A partir desse
momento, as modelos desfilam junto as performances artisticas na passarela, concretizando
0 advento de um desfile hibrido entre moda e musica, legitimando ainda mais sua inovagéo

e capacidade do desfile-espetaculo.

Na moda de hoje, indiscutivelmente um espetaculo de consumo, os shows
com raios laser, a participacdo de personalidades do rock e da musica
popular e de superestrelas, e, também, grande divulgacdo a cada nova
estacdo, geram desfiles altamente elaborados e espetaculares. O show de
consumo é fundamentalmente interligado com a moda, que estabelece o
que é valido ou ndo, o que é quente ou frio, no agitado mundo dos estilos e
das tendéncias. (KELNNER, 2007, p. 9)

A partir de 2006, diante da visibilidade que o programa adquiriu ao longo dos anos, é
notavel uma forte presenca dos artistas de maiores vendagens e sucesso comercial da
musica pop americana. Nomes como Justin Timberlake, Kanye West, Nicki Minaj,
Rihanna, Lady GaGa, The Weeknd e Selena Gomez passaram pelo palco entre 2006 e 2016.
Articulados em prol da construcdo de um mesmo espetaculo que transmite luxo, beleza e
erotizacdo, os artistas trazem consigo cancGes e performances que colaboram com esses
ideais. As musicas pop performadas no Victoria’s Secrets Fashion Show (a partir de 2006)
quase sempre apresentam conteddos liricos aparentemente descompromissados, resgatando
vivéncias de um cotidiano jovem/adulto urbano e suas relaces amorosas, sexuais,

interacOes sociais em festas, boates, em momentos de efemeridades da diversdo. Também
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podemos perceber que a presenca dos artistas e suas can¢des exercem uma influéncia muito
forte na forma serd construido o segmento; o cenério, as indumentérias, etc. Para elucidar
como esses momentos musicais (juntamente com outras potencialidades espetaculares) sao
executados no Victoria’s Secrets Fashion Show, trarei a andlise de duas apresentacdes
especificas das edi¢des de 2009 e 2010.

Bom Bom Pow: O espetaculo futuristico do Black Eyed Peas no Victoria’s Secrets
Fashion Show 2009

Na industria musical, os artistas seguem determinadas l6gicas de divulgacdo de seus
produtos culturais. O lancamento de singles e dalbuns sdo divulgados através de
propagandas, videoclipes e performances que irdo circular pelos meios de comunicacgéo de
massa e pela internet. Uma performance no Victoria's Secrets Fashion Show segue a légica
de divulgacdo massiva da televisdo e, posteriormente, da internet, sendo assistida por
internautas no mundo inteiro. Essas performances asseguram o alcance global da musica
norte-americana, ancorada justamente por esses espetaculos promovidos por instituicoes

capitalistas modernas.

Tado pluralista quanto a propria sociedade americana, a musica
estadunidense € inclinada em modas e manias, ostenta porém um
conjunto de instituicdes razoavelmente estaveis, adequadas as op¢Oes
democréticas do pais e capazes de se adaptar ao constante fluxo de uma
sociedade cambiante e de tecnologias sempre renovadas. N&o esté livre de
problemas, conflitos e contradi¢Bes, sejam econdmicos ou estéticos, mas
provou ser ao mesmo tempo criativa e produtiva. Desenvolveu formas
originais de expressdo musical e produziu um corpus musical que se
mostrou capaz de despertar interesse ndo sé no pais como no exterior.
(SABLOSKY, 1994, p. 151)

O Victoria’s Secrets Fashion Show de 2009 foi gravado em 19 de novembro e possuiu
apenas Black Eyed Peas como atracdo. Eles apresentaram duas musicas; Bom Bom Pow e
Meet Me Halfway (Me Encontrar no Meio do Caminho). O grupo formado por Will.l. Am,
Apl.de.ap, Taboo e Fergie havia lancado ha pouco tempo um album intitulado The E.N.D
(Energy Never Dies). A cancdo Bom Bom Pow passou 12 semanas em primeiro lugar no
chart da Billboard Hot 100° e vendeu mais de 5 milhes de copias®. No final de 2009, o The

> http://www.billboard.com/artist/385091/black-eyed-peas/chart?f=379
® http://www.riaa.com/gold-platinum/?tab_active=default-award&se=THE+BLACK+EYED+PEAS
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E.N.D j& havia vendido 4,6 milhGes de copias mundialmente, tornando-se o terceiro mais
vendido do ano’. E justamente todo esse sucesso comercial que justifica a presenca do
grupo no Victoria’s Secrets Fashion Show, atraindo uma grande massa de consumidores
que conhecem suas cangdes e engrandecendo o espetaculo.

O album The E.N.D marcou a carreira do Black Eyed Peas por sua transi¢do dos estilos hip
hop/R&B para uma imersdo mais profunda na masica eletrénica, acompanhando um
movimento bastante notdvel da musica americana na época, em que o0s estilos do
mainstream comecaram a flertar com a eletronic dance music e projetar estéticas futuristas
em suas cancdes e performances. A estética de futurista é presente no The E.N.D desde sua
arte visual, como também em suas musicas, seus conteudos liricos e, consequentemente,
nas performances ao vivo do grupo. E € com essa estética que a performance do Victoria’s
Secrets Fashion Show sera idealizada.

A industria fonografica € uma das protagonistas na exploracéo das nog¢des de espetaculos no
mundo contemporaneo. A logica da seducédo do espetaculo funciona de forma maxima nesta
meio, atraindo o publico com apresentac6es que, ao longo da historia, evoluiram e passaram
a incorporar diversas tecnologias e performatividades. Os espetaculos dos artistas pop
atuais envolvem nocOes de teatro, danca, expressdes corporais e complexas formas de
iluminacéo, figurinos e cenarios. O modelo que conhecemos hoje € um tipico resultado de
uma cultura americana baseada na grandiosidade dos espetaculos da Broadway. Robert C.
Tool (1982), revela que a Broadway foi uma das grandes responsaveis por nossa atual
no¢ao dos show de musica pop. Ainda no final do século XIX, a Broaway “acrescentou
nameros luxuosos de producado, danga, teatro, musica, atos de variedades e efeitos especiais
que o publico amou”. Desde entdo, o teatro musical exerceu forte influéncia na forma de
construcdo e projecdo dos espetaculos da musica pop. Nos anos 80, artistas como Michael
Jackson e Madonna elevaram ao maximo a capacidade espetacular de suas performances
em shows, turnés e apresentagdes na midia. “Madonna e Michael Jackson jamais se
tornariam super astros globais da musica popular sem a producdo espetacular de seus
videoclips e 0 exagero de seus shows”. (KELNNER, 2007, p. 10) Na virada do século XX,
a ascensdo de artistas como Britney Spears s6 comprovaram a importancia da construcao de
espetéaculos elaborados, em que o ato de cantar torna-se uma instancia demasiadamente
inferior diante dos outros focos da performance, que abusam da sensualidade, trocas de

figurino, movimentos de danca coreografados e aparatos tecnologicos.

" http://www.mediatraffic.de/albums-2009.htm
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Sdo justamente essas caracteristicas de espetaculo apropriadas pelo Victoria’s Secrets
Fashion Show. Na performance de Black Eyed Peas, com a musica Boom Boom Pow,
podemos perceber a presenca de todos esses aparatos para a construcdo de um espetaculo
futurista que atinge em cheio todas as caracteristicas do desfile (cenéario, indumentérias,
etc). A performance aconteceu durante o primeiro segmento do desfile, intitulado Star
Trooper, com um cenario grandioso, composto por telas de LED que piscam abruptamente
e transformam o fundo da passarela em imagens geométricas com um forte verde neon,
dando um tom futuristico ao espetaculo (Imagem 5). Dancarinos e dancarinas vestidos de
roupas incomuns e de cores neon entram no palco simulando movimento robdticos e
instigando o publico, que esta proximo ao palco, em pé (similar a show) e segurando
pequenos bastdes de neon. Enquanto o Black Eyed Peas canta, os dangarinos dangam
coreografias frenéticas sincronizadas com as batidas pulsantes da canc¢do. A performance do
grupo ainda € marcada por demarcacdo de locais no palco e uma forte interacdo dos
cantores com as modelos (Imagem 6), algo também préprio do desfile-espetaculo.

a }ﬁii. |
Mg aImi

b
Y

Imagem 6

A composicdo de Boom Boom Pow é uma grande ode ao pdstero, uma espécie de futuro
cool, em que se encaixam pessoas festivas e com fashions styles modernos. Um trecho da

cangdo atomiza bastante a “ideologia” do Boom Boom Pow, que sustenta o espetaculo em
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analise; Eu gosto desse Boom Boom Pow / As peruas imitam meu estilo / Elas tentam
copiar meu estilo / Eu vou lancar moda / Sou tdo 3008 / Vocé é tdo 2000! / Eu tenho o
Boom Boom Boom / Aquele Boom Boom Boom do futuro / Vou te mostrar agora.® As
cangdes atuam como uma espécie de “trilha sonora” do segmento; enquanto o grupo canta,
as modelos desfilam com indumentérias que tentam projetar um certo futurismo (Imagem 7
e 8), em uma conformidade entre musica-cenario-figurino prépria dos musicais e,

consequentemente, do espetaculo musical contemporaneo.

Imagem 7 Imagem 8
A imagética do “sonho adolescente” de Katy Perry, em 2010

Outro momento interessante para enxergar como funciona o desfile-espetaculo através de
um segmento com numero musical € a apresentacdo de Katy Perry na edi¢do de 2010. Seu
album em divulgacdo na época era o Teenage Dream (Sonho Adolescente), que vendeu 5,7
milhdes de copias® e conseguiu colocar cinco singles no primeiro lugar da Billboard Hot
100%°, batendo o recorde que até entfo era de Michael Jackson. O Teenage Dream possuiu
uma estética bastante colorida e infantilizada, a capa do album, por exemplo, apresenta a
cantora nua deitada sob nuvens de algoddo doce. Enquanto suas musicas abordam sobre
relacionamentos, festas e brincadeiras de duplos sentidos sexuais, Katy Perry apresenta um
mundo colorido e pin-up! em suas performances, shows e videoclipes. O éxito de Perry na
indUstria permitiu-a a fazer um mashup de sete minutos durante sua performance durante o

segmento intitulado PINK (com pegas da submarca da Victoria’s Secrets para

8 Em tradugcéo literal do inglés.

® http://www.mediatraffic.de/previous2.htm

10 http://www.billboard.com/artist/305595/katy-perry/chart

11 Estética retr6 da cultura pop, modelos que performam um tipo leve de erotismo.

13



4-’\ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

adolescentes). A cantora apresentou trés cancOes; Teenage Dream, Hor ‘N Cold (Quente e
Frio) e California Gurls (Garotas da California).

O palco apresentava objetos coloridos, brilhantes, baldes flutuantes e uma chuva de glitter
(Imagem 9). Assistindo a performance, é perceptivel 0 modo como o espetaculo recorre ao
semblante midiatico da artista presente, reforcando-o e colaborando com os ideias da
Victoria’s Secrets. As indumentarias utilizadas pelas modelos também apresentam-se

coloridas, exprimindo simbolos de infantilidade mescladas a um teor sensual (Imagem 10).

Imagem 9 Imagem 10

E importante perceber, também, a forma como os artistas da musica pop utilizam-se das
ferramentas do espetaculo para se tornarem icones de moda, beleza, estilo e sexualidade,
tanto quanto provedores de musica. Este é o caso de cantoras como Lady GaGa, Rihanna e
propria Katy Perry. Enquanto esta performando na passarela do Victoria's Secrets Fashion
Show, Perry corrobora com a ldgica da seducdo através de seus looks incomuns,
posicionando-se como um icone fashion. “Os cantores do music hall tém procurado ha

muito tempo fixar visualmente sua imagem exibindo uma aparéncia de palco original”.

(LIPOVETSKY, 1989, p. 241)

As estrelas da industria do entretenimento se tornam icones da moda e
modelos de imitacdo e de concorréncia. Na cultura da imagem pos-
moderna, o estilo e o visual se tornam pardmetros cada vez mais
importantes de identidade e de representacdo do individuo na vida
cotidiana, e os espetdculos da cultura da midia mostram e dizem as
pessoas como devem se apresentar e se comportar. (KELLNER, 2007, p.)

Consideracoes finais
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O Victoria’s Secrets Fashion Show transformou um desfile de moda em um verdadeiro
espetaculo midiatico, performatico e musical. Essa transformacdo ocorreu através de varias
caracteristicas na composicéo e idealizacdo do evento, a comecar pela grandiosidade de sua
producdo (passarela, cenarios), também pela teatralizacdo de famosas modelos em
indumentérias excéntricas. Também é notéavel, na construcdo do desfile, a separacdo de
segmentos elaborados e com fins de transmitir determinadas impressdes e estilos dos
produtos expostos, assim como uma edigdo que explora diferentes géneros televisivos a fim
de tornar-se uma experiéncia diferente e completa para os telespectadores. A presenca de
artistas de grande porte da mlsica americana, sinalizam o &pice de sua capacidade
espetacular, fazendo o espetaculo orbite em volta de suas cancgdes e seus estilos musicais e
estéticos.

Toda essa transformacao é um reflexo de uma demanda do mundo atual, em que a diverséo
precisa fazer-se presente para servir como uma ponte entre 0s negécios das empresas. O
Victoria’s Secrets Fashion Show é uma forma sagaz e inovadora de legitimar a Victoria’s
Secrets como a maior marca de lingeries do mundo e manté-la em destaque no mainstream

mundial.
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