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Resumo

O objetivo deste artigo é desenvolver uma discussao de carater tedrico e reflexivo sobre
o0 crescimento do jornalismo independente no Brasil, principalmente nos ultimos anos,
como resposta a concentracdo midiatica (CABRAL, 2015) nas maos de empresas e
instituicGes. Para tanto, apresenta-se 0 mapeamento do jornalismo independente a partir
de dados divulgados pela Agéncia Publica® a fim de tracar um panorama deste viés
jornalistico no Brasil e discutir sua interferéncia na formacéo da opinido publica.
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Introducéo

O jornalismo brasileiro, desde sua origem dependeu de subsidios,
financiamentos oficiais e publicidade legal obrigatoria. Essa dependéncia histérica fez
com que muitas vezes o jornalismo se submetesse aos interesses do Estado (LIMA,
2009). Em um salto na histdria, percebe-se que essa “heranga” trouxe aos dias de hoje a
concentracdo dos meios de comunicacao tradicionais nas méos de alguns grupos. Cabral
(2015) destaca que as oligarquias midiaticas sdo politicas e familiares, de igrejas e da
hegemonia de grupos privados e, para manter o controle, 0s grupos de comunicacao

investem em estratégias regionais e locais, criando verdadeiros conglomerados. Como

! Trabalho apresentado no 1J 01 — Jornalismo do XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste,
realizado de 29 de junho a 1 de julho de 2017.

2 Jornalista recém-graduada e mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo (PPGCOM) da
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), email: marilia_gabriela00@hotmail.com

® A Ageéncia Pblica é uma agéncia de jornalismo independente e investigativo fundada em 2011. “Além de produzir
noticias, a Publica atua para promover o jornalismo investigativo independente, através de programas de mentorias
para jovens jornalistas, bolsas de reportagem e incubacdo de projetos inovadores de jornalismo independente”
(PUBLICA, 2016).
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representar a pluralidade e diversidade de opinibes se a grande midia pertence as
mesmas empresas privadas?

Em meio a esse cenario é que os coletivos jornalisticos independentes ganham
destaque e propdem uma forma de resisténcia ao senso comum ligado a midia
hegeménica. Nestes termos, € possivel definir o jornalismo independente como “um
posicionamento ideoldgico explicito” (MENEZES, 2010, p.61 apud SILVA E
ANDRADE, 2014, p.140) resistindo “a concepcdo mercadoldgica de jornalismo”
(PENA, 2008, p.168). Neste artigo, pretende-se discutir sobre a concentracdo midiatica
e o despontamento de midias independentes no cenario brasileiro atual. Através de
informacBes da Agéncia Publica, sera possivel fazer um breve mapeamento do
jornalismo independente brasileiro e observar a contribuicdo do discurso midiatico

desse movimento contra-hegemanico.

O Jornalismo independente em evidéncia

Historicamente o jornalismo independente ganhou forca em momentos onde a
liberdade de expressdo foi ameacada. Desde o Brasil colénia, uma imprensa de
resisténcia sempre procurou emergir mesmo com as limitagdes e persegui¢cdes. Uma
caracteristica sempre recorrente de jornais que surgiram ao longo da histéria do pais € 0
posicionamento contra aos governos (assim foi durante a colbnia, o Império e a
Republica), despontando, principalmente, durante a ditadura militar. Kucinski (1991)
pesquisou a acdo da imprensa alternativa nos anos de 1964 a 1980 e afirma que
surgiram pelo menos 150 periodicos opositores ao regime militar com temas politicos
satiricos, feministas, ecologicos e culturais. Esses jornais faziam criticas ao governo
denunciando as torturas e viola¢@es sofridas durante esse periodo. Portanto, comegou-se
a surgir um modelo, ainda que a passos curtos em sua constituicdo interna, mas capaz de

questionar o0 governo e as praticas sociais da época:

“Nem a ditadura podia sozinha explicar a riqueza do fendomeno
alternativo, a diversidade de suas manifestacbes ou a tentativa,
conforme Ana Maria Nethol, de criar todo um modelo ético-politico,
com formas e estratégias proprias, que se confrontaria com o sistema
dominante muito mais no campo permanente da tentativa de
construcdo de uma contra-hegemonia ideoldgica, do que no campo
conjuntural da resisténcia a ditadura” ( KUCINSKI, 1991, p. XXV).
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E possivel dizer, entdo, que os meios independentes despontam em situacdes
especificas, a partir de uma necessidade de expressdo ndo encontrada na midia
tradicional. Por isso, é que se nomeia este tipo de jornalismo como uma producao
contra-hegemonica (BRAGANGCA, 2014) e alternativa (KUCINSKI, 1991). Estes
termos surgem para definir este tipo de imprensa que defende uma “agenda distinta a da
pauta unica dos grandes meios de comunicac¢ao comerciais” (FERNANDES, 2013, p.2)
e como outra possibilidade de informacdo, uma opg¢éo “frente aos grupos que usufruem,
em proveito de setores privilegiados (econémicos e/ou politicos) a propriedade e/ou
controle dos meios de informagao” (GRINBERG, 1987, pp. 20-21 apud FERNANDES,
2013, p.2).

Mais recentemente, o pais tem passado por processos sociopoliticos de constante
mudanca, principalmente a partir de 2013, quando grupos foram as ruas para protestar
pelo aumento de passagens e posteriormente com a realizacdo de grandes eventos como
a Copa do Mundo, em 2014, as Olimpiadas em 2016, a eleicdo presidencial ha dois
anos, em 2014, a crise econdmica e, ainda mais atual, o impeachment da ex-presidente
Dilma Rousseff. Todas essas questdes sociais contribuiram para o surgimento de cada
vez mais iniciativas independentes.

No ano de 2016, em abril, a organizacdo Repdrteres Sem Fronteiras (RSF)*
publicou um ranking anual de liberdade de imprensa® onde o Brasil ocupa a 1042
posicdo de 180 paises, quando em 2014 estava em 99°. Segundo a mesma pesquisa, 0
nivel de violagdes de liberdade de imprensa subiu de 25,78%, em 2014 para 31,93% em
2015. Esse resultado foi justificado pela recessdo econémica, instabilidade politica e o
clima de hostilidade contra jornalistas, além de que a “propriedade da midia continua a
ser concentrado nas maos de familias industriais e lideres ligados a classe politica”
(RSF, 2016).

Essa realidade é baseada principalmente nos oligopo6lios e concentracdo da midia
nas méos de poucos grupos. Assim, o jornalismo independente “fundamenta-se na

transgressao contra 0 modelo tradicional de jornalismo que produz um discurso voltado

4 Reporteres Sem Fronteiras (Reporters without bordes, em inglés) é uma ONG independente, com estatuto
consultivo junto as NagGes Unidas, UNESCO, Conselho da Europa e da Organizagdo Internacional da Francofonia
(OIF).

% publicado anualmente pela RSF desde 2002, o indice Mundial de Liberdade de Imprensa mede o nivel de liberdade
disponivel para jornalistas em 180 paises, utilizando os seguintes critérios : o pluralismo, independéncia dos meios de
comunicacdo, ambiente de midia e autocensura, ambiente legislativo, de transparéncia, de infra-estrutura e abusos.
(Texto fornecido pelo site do RSF).
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aos interesses politicos, econdbmicos ou de consolida¢do da cultura dominante.”
(SILVA, 2010, p. 12 apud BRAGANGCA, 2014, p. 4).

Retrato do Jornalismo independente atual

De acordo com um mapeamento realizado pela Agéncia Publica, publicado em
novembro de 2016, foram identificadas 79 iniciativas independentes espalhadas entre 12
estados brasileiros. Para classificd-las como tal foi necessario estabelecer alguns
critérios:

“Foram selecionadas agquelas que nasceram na rede, fruto de projetos
coletivos e ndo ligados a grandes grupos de midia, politicos,
organizacgdes ou empresas. Blogs ndo entraram porque geralmente sdo
iniciativas individuais, com tom pessoal, ndo necessariamente
jornalistico, e sem a pretensdo de se tornarem veiculos
autossustentaveis, uma das marcas da geracdo que esta surgindo no
jornalismo nacional”. (AGENCIA PUBLICA, 2016).

A pesquisa apresenta apenas organizacdes em atividade. Neste levantamento, foi
registrado o surgimento de iniciativas a partir de 1996 (quadro 1). Neste periodo, a
partir do ano de 2006 pelo menos um veiculo classificado como independente surgiu,
sendo que entre 2013 e 2014, 18 novas organizagOes foram fundadas. Este salto
provavelmente se explica pelo cenario politico e social da época quando as
manifestacBes contra aumento de passagem tomaram as ruas do Brasil em junho de

2013.

Quadro 1:
N e
ano ELT

19596 1 2007 3
1997 o 2008 2
1598 1 2009 2
19599 0 2010 5
2000 o 2011 4
2001 1 2012 4
2002 0 2013 5
2003 2 2014 18
2004 3 2015 21
2005 0 2016 5
2006 1

Outro ponto questionado foi com relagcdo ao sustento dessas organizagfes. S&o
57 veiculos que declaram possuir alguma forma de financiamento, onde 13 tém fins

lucrativos e contam com a utilizagdo de publicidade. Dentre as iniciativas sem fins
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lucrativos, sete utilizam publicidade, enquanto outras 15 tém como modelo de
financiamento a doacdo de pessoas juridicas. O que nos leva a definir que a
independéncia deste tipo de jornalismo ndo se trata necessariamente de recusa a
subsidios, mas da ndo vinculacdo econémica e editorial com grandes grupos de midia ou
empresariais. Inclusive, 32 dos 79 coletivos séo de carater comercial.

Baseada nas informacdes disponiveis pela Agéncia foi possivel tracar um perfil
ainda mais alem, segundo os estados de onde surgiram e o0 alcance de suas coberturas
jornalisticas. Vale lembrar que, mesmo sendo sites de carater jornalistico, ndo sdo
exclusivamente feitos por jornalistas graduados, mas também por outros profissionais

da comunicacéo ou simpatizantes®. Formaram-se, entio, os seguintes quadros:

Quadro 2: Quadro 3:

Veiculos independentes por Cobertura jornalistica

estado

Amazonas (1) Diferentes estados HEL 9
Bahia (1) brasileiros (7)
Brasilia (2) Nacional 29
Ceara (2) Brasil e exterior
?:)nta Catarina (4) Nacional e o
Goidnia (1) Internacional
Parana (2) Nio informon 32

Pernambuco (1)
Rio Grande do
Norte (1)

Rio Grande do Sul

(6)
Rio de Janeiro (9)
Séo Paulo (36)

Estes foram os dados possiveis de serem extraidos a partir das informacdes que
constam no site de agéncia. O quadro 2 contempla todos os estados onde os coletivos
estdo presentes. Sete deles s@o descentralizados e ndo tem um so local de fundacéo,
portanto foram originados em diferentes estados e outros quatro entre o Brasil e paises
da Europa e America latina (Portugal, Estados Unidos, Canada, por exemplo), adotando
uma dinamica de producdo mais individual, sem necessariamente um escritorio fisico.
Sdo Paulo (36) concentra quase a metade dos veiculos independentes.

Quanto a cobertura jornalistica (quadro 3), 32 veiculos ndo informam a sua
abrangéncia; 29 se dedicam a cobertura nacional (classificada por cobrir mais de um
estado brasileiro); nove atendem a realidade local e nesta mesma quantidade estdo os

que se dedicam além do Brasil, ao cenario internacional. Certamente existem ainda mais

® Este levantamento ndo pbde ser realizado porque nas informagdes disponiveis pela Agéncia Publica ndo contém
este quesito.
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coletivos surgindo e outros que ndo estdo catalogados nesta listagem, mas a partir dela
(o conjunto de producbes em jornalismo independente mais completo encontrado) foi
possivel quantificar a média de iniciativas independentes no pais e tragar este primeiro
panorama.

Buscou-se delimitar também quais os principais assuntos que estas paginas se
dedicam a tratar. Trés deles sdo especializados em politica, sete em ambiente e
sustentabilidade; oito com tematica dentro de género, feminismo e debate racial; oito
em movimentos sociais; cinco em cultura; quatro na area juridica e direitos humanos;
um em esportes; um em economia; um em jornalismo cientifico; e 39 possuem pautas
diversificadas envolvendo factual, politica, urbanidades, cultura, economia, etc.

O surgimento de tantos coletivos se deve também pelo advento da era digital e
tecnologias da informacédo e da comunicagdo (TICs) com o destaque para o jornalismo
digital que transformam as praticas jornalisticas, desde a apuragdo, producao,
veiculacdo de noticias até a interacdo com os leitores. “A instantaneidade, a transmissao
descentralizada, a abrangéncia global da Web, a rapidez, o barateamento de custos e a
autonomia frente as diretivas ideoldgicas e mercadoldgicas da midia hegemonica séo as
vantagens mais usufruidas”. (MORAES, 2007 apud FERNANDES, 2013, p.6).

Dessa forma, a maioria dos veiculos de jornalismo esta em plataformas digitais
(gréfico 1); 50 possuem sites préprios para publicar seu contetdo, enquanto 13
divulgam diretamente no Facebook. Os demais publicam em blogs, no Medium’ e em
outras redes sociais, como Twitter e YouTube e ha ainda o que veicular em newsletters
semanais, como € o caso do Farol Jornalismo, de Porto Alegre.

Gréfico 1: Principais plataformas utilizadas por
iniciativas de jornalismo independente

= Site (59)

m Facebook (13)

m Canal de Video (2)

= Medium (2)

m Blog (1)

= Newsletter (1)
Twitter (1)

" Medium é uma plataforma para blog fundada pelo co-fundador do Twitter, Evan Williams que evoluiu e se

constituiu um ambiente de a¢Bes profissionais em comunicagéo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Twitter
https://pt.wikipedia.org/wiki/Evan_Williams
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Hegemonico X independente e a opinido publica

Parte-se da hipdtese de que o jornalismo alternativo — ao desafiar os discursos
tradicionais — cria relagOes diretas com a democracia, em seu sentido mais radical,
aquele que possibilita uma maior pluralidade de vozes na esfera publica. A partir dessas
relacBes, torna-se possivel construir novos espagos de debate e pensamento, onde o
dialogo ¢ aberto a outros pontos de vista, diferentemente da midia hegemonica que pode
assim ser definida:

“Para a midia hegemdnica ndo é apenas dificil dizer coisas novas, mas
isso Ihe é mesmo impossivel enquanto dispositivo emissor que se
estrutura dentro de uma sociedade histérica e contemporaneamente
marcada pela desigualdade, em que a uns é permitido o poder-fazer o
discurso, e a outros é concedido o poder-consumir o discurso, quer
chamemos a isso de mercado, concorréncia, globalizacdo”. (DUTRA,
2009, p. 232 apud BRAGANCA).

Para Lima (2013, p. 93) “a ampla diversidade de opinides existente na sociedade
ndo encontra canais de expressao publica nem tem como se fazer representar no debate
publico formador da opinido publica”. Nelson Werneck Sodré refor¢ca que o “grande
problema dos jornais brasileiros ¢ que eles ndo dependem da opinido publica”
(CHINEM, 1995 p.10.). Segundo ele, as grandes empresas de comunicagdo se
preocupam em ter uma venda minima para corresponder aos seus patrocinadores. Esses
jornais podem exercer um papel de esclarecimento da sociedade, porém sé até o limite
dos interesses de seus proprietarios, vinculados a manutencdo de um complexo
econdmico, politico e institucional. (CHINEM, 1995).

Resumidamente, a opinido publica, assim se pode dizer, € a formacgdo de opinido
generalizada sobre diferentes assuntos de carater social, principalmente politicos e
econbmicos, 0s de maior interesse publico. A opinido pablica se constitui “de opinido
estruturada em informacdo e conhecimento e, para isto, 0s meios de comunicacdo de
massa, a midia, cumprem um papel relevante para levar aos individuos a informacao,
substrato imprescindivel da opinido publica” (ZVIRBLIS, 2006, p.102-103). Dessa
maneira, 0 poder de disseminar opinides € um fator de interesse para 0s meios de
comunicagdo, que constroem e reproduzem valores sociais. A isso, Cruz (2011) se
refere:

“Fica evidente que o que chamamos de uma opinido publica
construida pela acdo de profissionais de comunicacdo, colunistas,
articulistas e outros papéis exercidos na comunicacdo, insere-se nas
relacdes de poder, tanto pelo que comunica, quanto pelo que deixa de
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comunicar; tanto pelo que autoriza seja publico, quanto pelo que
desautoriza seja de conhecimento de grande contingente de pessoas;
tanto por quem estd autorizado pelo Estado a possuir os meios de
comunicacao, guanto, desautorizado tenha sob seu dominio os meios
para disputar economicamente a concorréncia deste mercado quanto a
comunicar massivamente o que se contrapde ao status quo vigente”.
(CRUZ,2011, p.51).

A midia hegemdnica, a principio, é detentora do poder e da manutencdo da
opinido publica, reivindicada pelo jornalismo independente. Ao invés de uma opinido
privada, estreitamente relacionada com o capital de financiamentos, a publica. Neste
sentido é possivel dizer que “Uma imprensa que se transforme em instrumento de
interesses econdmicos permite que se entenda o porqué do desinteresse e a falta de
informacao dos cidad&os a respeito de assuntos publicos” (ZVIRBLIS, 2006, p. 113).

Reis (2017) destaca a importancia do jornalismo independente por midiatizar a
esfera publica e garantir a participacdo politica. Assim, entende-se que ao veicular
temas ndo discutidos pela grande midia ou mesmo desconstruir as narrativas veiculadas
por ela, por exemplo, contribui-se para democratizar o acesso a informacdo e
estabelecer uma relagdo direta com a formacdo de novas opinides publica®. Braganca
(2014) citando Mazetti (2007) explica que as praticas do jornalismo independente visam
pluralizar as vozes do debate publico uma vez que disponibilizam diferentes angulos,
temas e visdes de determinados fatos que sdo, muitas das vezes, silenciados ou

tendenciados pela midia hegeménica.

Consideracoes finais

Pesquisar sobre a histdria e desenvolvimento do jornalismo independente mostra
0 quanto, principalmente em tempos de rompimento com a democracia, existe uma luta
por direitos comunicacionais democraticos. O direito a informacdo clara, justa, objetiva,
declarada. Foi possivel diante de o levantamento bibliografico delimitar
conceitualmente esta “nova” expressdo dentro do jornalismo, que ja existe desde a
inconformancia ao longo da histéria do Brasil, mas que ganham mais consisténcia e

expressividade a partir da Ditadura. Seu desenvolvimento atual € crescente e,

8 «n opinido publica por ser ‘opinia’ (doxa), ndo coincide necessariamente com a verdade (epsteme), e por ser
publica pertence ao universo politico, sendo neste caso, mais apropriado é falar em opinides publicas” (Azevedo,
2004, p. 60 apud CRUZ, 2011, p. 42).
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principalmente com as inovacdes tecnoldgicas, mais paginas independentes surgem a
cada ano.

Refletiu-se sobre a critica aos conglomerados midiaticos, verdadeiros oligopolios
controladores das informacdes de massa que conduzem, muitas vezes, o direcionamento
de pauta dos veiculos de comunicagdo em virtude de interesses econdmicos. Em
contrapartida estdo os coletivos independentes que buscam descentralizar esse poder
midiatico. E possivel dizer que o jornalismo independente interfere na formacio da
opinido publica (antes garantida predominantemente & grande midia) na medida em que
cria novos discursos e olhares sobre diferentes assuntos e os dissemina (torna-os
publico).

E importante refletir que ndo é porque se denomina de “independente” que nio
sera subsidiado e/ou que ndo had um posicionamento e direcionamento de pauta. Pelo
contrério, o termo “independente” se ressignifica para expressar uma liberdade mais
editorial do que econdmica. Inclusive, segundo dados da Agéncia Publica, muitos séo

especializados em diferentes temas, como: politica, satde, musica, urbanismo, etc.
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