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RESUMO

A Educomunicacao e a integracao proposta por esta area, visam resultados positivos em ambitos
educativos de aprendizagem coletiva. Ferramentas midiaticas auxiliam 0s processos
contemporaneos de educagéo, principalmente os que envolvem a comunicacéo. Este artigo, cujo
objeto de estudo é o jornal mural dentro da sala de aula, pretende relatar um projeto de pesquisa
e intervencédo produzido pelos autores e direcionado a uma turma de estudantes do quinto ano
do ensino fundamental de uma instituicdo da rede publica de ensino em Campina Grande - PB.
Para efeitos de andlise, além de dados quantitativos realizados através de questionarios,
apresenta-se um panorama geral sobre o jornal mural a luz de conceitos de autores como
Freinet, e os resultados de melhoria comunicacional promovida pela ferramenta midiatica
através do processo interventivo.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacdo; Educacdo formal; Educacdo para a comunicacao;
Jornal mural.

Introducéo

A importancia da utilizacdo de elementos midiaticos como ferramenta na educagdo
formal, foi inicialmente percebida pelo pedagogo francés Célestin Freinet, a partir do ano 1924,
A pedagogia marcante desenvolvida por ele, caracterizava-se por ser diferente e chamativa para
os alunos pois, saia do antigo paradigma de aprendizagem hierarquica e promovia um modelo
mais interativo e dindmico. Esta pedagogia adaptou-se ao decorrer dos anos aliando-se aos
avancos tecnologicos e a criacdo de novas midias, as quais possuem vertentes para servir como
canal de aprendizagem. E preciso educar baseando-se no pressuposto de que a sociedade,

especialmente a escolar, tem o direito de desenvolver-se utilizando 0os meios comunicacionais,
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midiaticos e tecnoldgicos e que a aprendizagem ndo se limita apenas a textos fragmentados de
livros didaticos, mas sim a um abrangente e criativo processo de desenvolvimento. Com base
nisto, é possivel observar a o jornal mural como uma ferramenta que se enquadra nessas
caracteristicas, sendo considerado um meio pratico e de facil entendimento para os alunos
(receptores), dentro do processo de aprendizagem.

Em um ambiente escolar, o jornal mural enquanto meio de comunicagéo, possibilita a
discussdo de novos temas, oportuniza a abordagem de assuntos da cotidianidade e realidade,
concedendo que se reflita sobre as diferencas sociais existentes, possibilitando ainda mais a
integridade, respeito e a participacdo dos alunos, sem receio de ndo serem aceitos dentro do
grupo em que se encontram.

O jornal mural possibilita a interacdo de varios assuntos, tornando mais importante este
meio de comunica¢do, motivando os alunos a criatividade e ligacdo mais direta com a leitura e
interpretacdo textual. Quando se é dado o poder de producdo e se designa o papel principal para
0s receptores de contetdo, ocorre um processo de liberdade de manifestagdo, expressdo,
abandonando a antiga imposicdo de ser feito o que os alunos nédo desejam fazer, tornando-se
assim algo feito por obrigacdo, sem sentir prazer. A parte pratica de producdo midiatica dentro
de um projeto de cunho interventivo, é como define Freinet (1979, p.12) “a propria
manifestacdo da vida”. Por isso, é preciso despertar interesse no publico alvo, incentivando a
realizacdo do que foi planeado e 0 que € proposto, tornando o processo em uma atividade
gratificante e proveitoso.

Levando em consideracdo esses aspectos e 0 processo educativo proposto pela
Educomunicacdo, o qual define os que recebem os conteldos como atores principais, foi
apresentada e aplicada a proposta de criacdo de um jornal mural em sala de aula, na Escola
Municipal Professor Miron °, na cidade de Campina Grande — PB, realizada com dezenove
alunos do 5° (quinto) ano. Observou-se a caréncia da comunicagdo dentro da instituicdo, em
todos o0s niveis hierarquicos, por isto, apds diagnostico feito com o corpo docente, coordenacéo
e psicologa responsavel pelos alunos, o planejamento de todo o projeto foi elaborado com o
intuito de elevar a comunicagdo a um patamar de importancia dentro da sala de aula e em todo
0 ambiente escolar. O processo ocorreu atraves de encontros de planejamento e producéo dentro
da propria escola, com a passagem de contetdos estruturais do jornal mural, mostra de jornais
e revistas impressas, criacdo de textos e desenhos. A metodologia de aplicacdo da atividade

interventiva baseou-se em uma abordagem integrando todos os participantes, visando uma

5 Escola localizada nas proximidades do Campus, sendo parte integrante da comunidade ao redor da universidade, situada no
endereco R. Aprigio Veloso, 142 - Bodocongd, Campina Grande - PB, 58428-830.
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interagdo mais direta com os estudantes. Utilizando como base 0 método de livre expresséo, de
Célestin Freinet, foi possivel a transmissdo de informagdo com a quebra de esteredtipos
hierarquicos, nivelando todos em um mesmo patamar do saber; aliando isto as opinides, criticas,
desejos e empenho dos estudantes durante todo o processo de intervencéo, foi possivel produzir

um produto midiatico ao término do projeto.

Educomunicacéao

As raizes da Educomunicacdo aconteceram a partir de reflexdes em torno do assunto
midia e educacdo, as quais vém sendo aprofundadas ha varias décadas, dado a constatacéo de
sua influéncia na formacéao do sujeito contemporaneo e da necessidade em explorar 0 assunto
diante do répido desenvolvimento das novas tecnologias de informacdo e comunicacdo. Ao se
falar propriamente sobre midia, faz-se necessario reportar-se a sua complexidade e a reconhecer
como um contetdo que deve ser estudado.

A evidenciacdo feita por estudiosos sobre a necessidade de observar as questdes
comunicacionais envolvendo as midias contribuiram para o surgimento da Educomunicacéo.
Alguns estudos e pesquisas sobre a midia influenciaram a proposta de criacdo da area. Entre
eles, pode-se destacar por exemplo, os estudos culturais, a comunicacdo popular e a analise do
discurso. Esses estudos focavam na leitura midiatica, no estudo da recepc¢éo das mensagens pela
audiéncia, a producéo dos discursos na sociedade etc.

Na década de 1970, nos Estados Unidos da América, foi demonstrada a necessidade de
criacdo de um novo campo independente que interligasse a comunicacdo, educacdo e
tecnologia. A midia-educacdo nasceu como uma forma de reacdo da populacéo a influéncia da
midia de massa na vida cotidiana. Midia-educacdo, ou media education, corresponde a
educacdo para as midias. Como define Almeida (2012, p.2):

Diz respeito as praticas ndo profissionalizantes de estudo da midia por cidaddos
comuns, principalmente por criancas e jovens, tendo o objetivo de torna-los aptos a
desenvolver um pensamento critico sobre as finalidades e a atuagdo social dos
veiculos de comunicagdo, analisar as mensagens que neles circulam e usufruir dos
beneficios e recursos dialégicos disponibilizados para as comunidades pelas
tecnologias da informagdo e comunicagéo.

A partir da implementacdo da midia-educac&o, foi a maior influéncia para a criacéo da
Educomunicacéo. A principio, este termo é entendido como a mera jungéo dos termos Educacéo
e Comunicacdo; porém, € uma area complexa e abrangente. De acordo com Soares (2006, p. 3),

além de educacdo e comunicacao, este campo:
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[...]destaca de modo significativo um terceiro termo, a agéo. E sobre ele que continua
a recair a tdbnica quando a palavra é pronunciada, dando-lhe assim, ao que parece, um
significado particularmente importante. Educacéo e/ou Comunicagao — assim como a
Educomunicacdo — sdo formas de conhecimento, areas do saber ou campo de
construcdes que tém na acdo o seu elemento inaugural.

Ampliando este conceito, pode-se citar um dos pioneiros na area da Educomunicacao,

Ismar Soares, que define 0 campo educomunicacional como:

O conjunto das acdes inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliacdo de
processos, programas e produtos destinados a criar e a fortalecer ecossistemas
comunicativos em espacos educativos presenciais ou virtuais, assim como a melhorar
o coeficiente comunicativo das a¢des educativa incluindo as relacionadas ao uso dos
recursos da informacdo no processo de aprendizagem. Em outras palavras, a
educomunicacdo trabalha a partir do conceito de gestdo comunicativa (SOARES,
2002, p. 24).

Este campo do saber, foca predominantemente nas acfes interventivas baseadas nos
processos de aprendizagem, cujos “objetivos visam a formacdo do usudrio ativo, critico e
criativo de todas as tecnologias de comunicacao e informagao” (BELLONI, 2005, p. 12). Além
de interventivo, a Educomunicacdo é um campo interdisciplinar, pois faz uso das referéncias
de outros campos para a construcdo do seu conceito e ampliacdo através das praticas de
aplicacdo; assim, consegue “dialogar” com areas que possuem o mesmo proposito. Por se tratar
de um campo de inter-relagOes, pode ser aplicado em diferentes situacfes e espacos, como por
exemplo o cultural, o religioso e o midiatico. A parte pratica da Educomunicagdo acontece com
0 auxilio de varios tipos de midias, como: radio escolar, radio virtual, jornais, jornal mural,
videogames, softwares de aprendizagem online, podcasts, blogs, fotografia, projetos de
entrevistas e reportagens, etc. Essas préaticas sao definidas como os processos de intervencdo.

Em seu significado, a palavra intervencgéo diz respeito ao ato ou efeito de intervir, para
melhorar situacdes em ambientes especificos. Por essa via de pensamento, podemos entender a
proposta da Educomunicac¢do no ambito de intervencdes, sempre com o intuito de melhorar a
conjuntura comunicacional de determinada situagdo. Segundo Almeida (2016, p. 11), o
educomunicador ao identificar “a necessidade, cabe planejar uma acdo de intervengao,
implanta-la e avaliar os resultados alcangados”.

Dentro do campo, totalizam-se sete areas de intervencdo, que se caracterizam por
oferecerem uma grande possibilidade de atuag&o para os profissionais. E por meio dessas areas
de atuacdo que 0s processos interventivos de aprendizagem acontecem, levando em
consideracao as caracteristicas especificas de cada uma delas. De acordo com Soares (2014), as

areas de intervengdes estdo divididas em sete, que sdo Educacédo para a comunicacdo, Pedagogia
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da comunicagdo, Gestdo da comunicacdo, Mediacdo tecnoldgica na educacdo, Producédo
midiatica, Expressdo através das artes e Epistemologia da Educomunicagdo. Destaca-se neste
artigo, a Educacdo para a comunicacdo por ter sido a area escolhida como base do projeto
interventivo mediado pelos autores, que sera relatado mais adiante.

Na area de Educacdo para a comunicagdo se estuda a aprendizagem para comunicag&o.
Hé& a possibilidade do uso da acéo direta, como também da acdo mediada por outros meios.
Fazendo estudos e compreensfes do ambiente em que 0s meios ocupam na sociedade, essa area
visa formar receptores autbnomos e criticos diante dos meios de comunicacao, retirando toda
postura ingénua. Segundo Soares (2014, p.138) retine “praticas voltadas a sensibilizagdo e
formagé&o das audiéncias para a convivéncia com 0s meios de comunicac¢do — media education,
educacion en médios — educacgdo midiatica”.

A Educomunicacéo tem mostrado que é de essencial importancia a participacdo coletiva
em todos os processos de aprendizagem, em qualquer espaco onde exista processos de educagédo
e comunicacdo. Um dos principios da Educomunicacdo é realizar atividades com grupos de
pessoas e que as mesmas sejam protagonistas dos principais processos destas atividades.
Docentes, os demais profissionais e o publico geral que trabalham para educar pessoas, devem
levar em conta o que é proposto pela Educomunicacdo em suas a¢des, para obterem um melhor

retorno dos receptores do processo educativo.

Comunicacéo e interacdo dentro da sala de aula

Uma das principais tarefas para os profissionais da area de educacao formal, é estarem
conectados com as novidades que os rodeiam, para assim absorver e reproduzir tudo o que
venha proporcionar melhorias no ambiente escolar. Segundo Paschoalino (2017, p.21), o papel
desse profissional “esta atrelado a concepgao de que ensinar ndo ¢ transferir conhecimento, mas
criar condi¢des para sua construgao”.

Na comunicacédo entre o aluno e o professor, deve existir uma conexao que possibilite
uma interacdo participativa e produtiva para o desenvolvimento intelectual do aluno. Essa
conex&@o muitas vezes possui falhas, fazendo com que ocorra um desligamento do aluno na aula.
E por conta disto que as praticas educomunicativas devem ser aplicadas pelos profissionais da
educacdo. O que realmente difere essas préaticas € a instigacdo da criatividade; h& casos que o
aluno pode encontrar-se disperso e ndo participar da aula, mas a partir de um planejamento,
utilizando as préticas, o professor pode fazer uso de diversos meios para trazé-lo de volta,

garantindo que o conteudo seja absorvido.
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O professor é a pessoa principal dentro da sala de aula por possuir um conhecimento a
mais, que deve ser passado para os alunos. Pensando nisso, o dialogo entre professor e alunos
tem que fluir de uma forma que o entendimento seja nivelado, proporcionando a compreensado
dos assuntos para todos. Muitos professores encontram o desafio nessa etapa, por conta de
dificuldades de interacdo nas aulas, sendo necessario fazer um diagndstico para reconhecer
todas as falhas existentes no modo de ensino que esta sendo aplicado. Também é preciso
destacar os alunos como sujeitos sociais criticos e ativos, 0s motivando para participarem de
todos os processos de aprendizagem. Como explica Miller (2009, p. 279):

O professor como facilitador do aprendizado devera buscar a motivacdo de seus
alunos. Ndo é uma tarefa facil, pois a falta de motivacdo pode ter origem em
problemas particulares do aluno como cansago, necessidades afetivas néo satisfeitas
e, até mesmo, a fome. O docente devera centrar os seus esforgos na aprendizagem e,

ao trabalhar com ela, tornar o ensinamento significativo para o aluno, fazendo-o sentir
que a matéria tem significancia para sua vida.

Dificilmente todos os alunos conseguem absorver por completo o contetdo passado.

Por isto, torna-se necessario reconhecer que a comunicacdo € a parte chave do ensino; a partir

da comunicacdo, é possivel que ocorra a interacdo dos individuos e por consequéncia, 0
aumento na produtividade escolar. Segundo Mariani e Carvalho (2017, p.7):

A postura dialdgica no processo educativo imprime um aspecto consideravelmente

mais dindmico ao processo de ensino e aprendizagem. O dialogo como fonte de

reflexdo, ativa a criatividade, o compartilhnamento de experiéncias, torna desafiador o
processo de busca do conhecimento.

A participagdo do aluno aumenta na aula quando o mesmo entende o que lhe é explicado,
levando a desenvolver produtivamente o seu conhecimento. Se o aluno entende o conteudo,
provavelmente as aulas estdo sendo proveitosas, e isto é reflexo da forma a qual o professor
esta ministrando suas aulas.

O professor, além de agregar conhecimento escolar, € visto como um provedor de
conhecimentos éticos e morais, junto com os alunos, que como mostra Paschoalino (2017,
p.21), “conhecem 0 mundo em que vivem criticamente e constroem rela¢des de respeito mutuo,
de justica, constituindo um clima real de disciplina, por relagdes dialdgicas, tornando a sala de
aula um desafio interessante e desafiador a todos os envolvidos™.

Toda essa interacdo proporciona uma troca de conhecimentos entre ambos, assim como
afirma Freire, “Quem ensina aprende ao ensinar e quem aprende ensina ao aprender” (1996,
p.38). Visto isso, 0 processo de educacdo deve se basear no pressuposto que a aprendizagem

deve ocorrer de forma participativa, com uma troca de saberes e interesses, gerando resultados
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positivos para quem aprende (receptores dos contetdos), e também para quem passa 0S
contetdos e media as préaticas de aprendizagem.

Comunicacao nos espacos da educacdo formal

A educacdo é parte fundamental na formacao do cidad&o, pois contribui para construcao
dos valores morais e sociais. Aliando ao ensino de experiéncias extracurriculares que
simplificam a comunicacdo, € possivel gerar um ambiente democratico que interligue os
saberes, resultando em um ensino que forma individuos capacitados. Segundo o Art. 1° da lei
9.394/1996 ““a educagéo abrange os processos formativos que se desenvolvem na vida familiar,
na convivéncia humana, no trabalho, nas instituicbes de ensino e pesquisa, Nn0s movimentos

sociais e organizacdes da sociedade civil e nas manifestacdes culturais”.

A educacéo corresponde, pois, a toda modalidade de influéncias e inter-relagdes que
convergem para a formacdo de tracos de personalidade social e do carater, implicando
uma concepgdo de mundo, ideais, valores, modos de agir, que se traduzem em
convicgdes ideoldgicas, morais, politicas, principios de acdo frente a trés situacbes
reais e desafios da vida pratica (LIBANEO, 1994, p. 22- 23).

Os espacos destes processos educacionais podem ser definidos como espagos de
educacéo formal e espaco de educagédo ndo formal. Os espacos formais sdo ambientes onde 0s
critérios de avaliacdo sdo pautados em analises de contelido, com uma rotina estruturada e
padronizada através do ensino basico, com o objetivo de preparar o aluno para o mercado.
Segundo Simson, Park e Fernandes (2001, p.9) “por educagdo formal, entende-se o tipo de
educagdo organizada com uma determinada sequéncia e proporcionada pelas escolas”. Ja os
ambientes ndo formais, vao além dos espacos que abrangem o conhecimento cognitivo. Nele
sdo utilizadas ferramentas que tém o proposito de despertar nos receptores dos processos
educativos, a capacidade critica cultural e artistica, mas ainda aliando ao ensino formal, através
de seus modelos de processo e passagem de contetdo.

A comunicacdo dentro dos espagos de educacao formal segue predominantemente o
modelo bancéario proposto por Paulo Freire. Em sua conhecida obra, Pedagogia do Oprimido
(1974), ele conceitua a Educagdo Bancéria como a imposicao do conhecimento realizada pelo
professor sobre o aluno, na medida que o professor ja detém o saber, sendo assim possivel sua
acao de deposito deste conhecimento nos alunos. A comunicacao nesse modelo € praticamente
inexistente visto que os momentos de aprendizagem ndo ocorrem de formas dialdgicas, mas

apenas na exposicdo dos contetidos, passados pelo professor.
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O professor ndo é o Unico que deve ser responsavel por passar o saber nos d&mbitos
educacionais formais; é necessario a quebra dessa ideia que foi estabelecida ao longo dos anos.
Para isso, torna-se de extrema valia a melhoria da comunicacdo dentro dos ambientes de
aprendizagem, fazendo com que os alunos sejam participantes ativos no meio em que se
encontram, afinal eles sdo os protagonistas das acdes educativas. O professor é sem duvidas o
canal mediador para a aprendizagem; sua funcao é passar os contetdos para os alunos. Mas, a
forma que o professor desempenha seu papel, € o que traz melhorias para toda a aprendizagem.
O professor deve estabelecer uma comunicacao eficiente com os alunos, buscando conhecer
suas dificuldades e propostas para a melhoria dos momentos de passagem dos contedos,
fazendo assim que a relacdo ndo se detenha ao ambiente escolar.

Realizacéo dos processos de pesquisa e intervencao: producao do jornal mural

Para a realizacdo do projeto, foi elaborada uma proposta feita em conjunto com o corpo
responsavel pela instituicdo. A psicologa da escola desempenhou um papel fundamental
auxiliando no planejamento e na efetivacdo de todo o projeto interventivo; este se baseou na
realizacdo de uma abordagem quantitativa, feita através de questionarios, respondidos pelos
participantes com perguntas relativas a comunicagdo na escola, sobre a estrutura fisica e o0s
recursos disponiveis na instituicdo (relativos especificamente a comunicacdo, midia e
tecnologia). O levantamento visou também a analise sobre o nivel de escrita e leitura dos alunos
para nortear a efetivacdo do projeto, visto que contetdo do produto abrange materiais de cunho
textual.

Durante o contato, houve a aplicacdo de dois questionarios, com perguntas sobre
comunicacdo, tecnologia e jornal mural. O primeiro questionario conteve onze perguntas, sendo
sete fechadas e quatro abertas; este questionario visava fazer um levantamento dos participantes
para conhece-los e analisar o uso dos recursos midiaticos e tecnoldgicos dentro e fora da
instituicdo. O segundo questionario, com duas perguntas, focava na ferramenta de jornal mural
e no conhecimento deste por parte dos participantes. A partir da analise dos dados recolhidos,
definiu-se especificamente todos os elementos deste projeto de pesquisa e intervencéo.

O jornal mural foi escolhido por ser uma ferramenta midiatica acessivel, por nédo
necessitar de meios digitais (o que é raro em institui¢fes publicas) para a fabricacéo, utilizando
apenas materiais basicos e acessiveis. Também é uma ferramenta bastante educomunicativa
pois com ele é possivel envolver pessoas para a producdo, chamar a atengdo para temas,
informar e principalmente melhorar a comunicacdo dentro de um determinado ambiente. As

8
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informagdes contidas nele sdo importantes e especificas para determinado publico, aqueles que
estdo em contato diretamente e diariamente.

Inicialmente, os participantes foram introduzidos a jornais e revistas impressas para
terem uma base de como o conteudo era passado nesses meios de comunicacao (similar ao
jornal mural). Apo6s a distribuicdo e observacao dos materiais, eles foram incentivados a discutir
0 que mais tinha chamado atencdo no que eles haviam observado. Posteriormente, os alunos
partiram para a fabricacdo do material e do jornal mural. Como a escola ndo possui aparato
digital para a producéo de textos, salvamentos de imagens etc., para a producao do jornal mural,
foram necessarios materiais oferecidos pela propria instituicdo como: folhas de oficio, canetas,
EVA, pilotos, tesouras entre os outros materiais. Também foi disponibilizado pelos préprios
aplicadores da intervencdo, os materiais para a estrutura fisica bruta do jornal mural (isopor,
pinos etc.), revistas e jornais para exemplificacdo e corte e colagem de imagens/noticias.

Alguns temas foram sugeridos para a escolha do contetudo do jornal; entre os temas
estavam: dengue, carnaval ®, economia de 4gua, comunidade, tecnologia, lazer, aniversariantes
e dia-a-dia. A producdo ocorreu em grupos que produziram o conteudo relativo a algum dos
temas que foram sugeridos. A producdo do conteddo escrito e visual, foi de total autoria dos
proprios participantes e auxiliada pelos interventores. O jornal foi construido
predominantemente por imagens recortadas, desenhos e pequenos textos. Muitos alunos tinham
dificuldade de escrever e ler, apesar da idade relativamente avancada; visto isso, ndo foram
focados os materiais de cunho textual, mas sim a participacao de qualquer forma dos que tinham

dificuldade na escrita.

Resultados da intervencéo

Na maioria das vezes, € um desafio aplicar alguma intervencao, principalmente em

instituigcdes publicas, devido a falta de recursos e interesse. No caso desta experiéncia, pode-se

8 O projeto foi aplicado na época carnavalesca por esse motivo o tema foi sugerido.
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concluir como este desafio esta presente nas escolas. Porém, quando os alunos sao inseridos em
processos diferenciados de aprendizagem dentro do ambiente escolar, é possivel observar como
a participacdo no processo ocorre de forma natural e como esta exerce influéncia nas atividades.

Durante a producdo do jornal mural, os participantes mostraram-se atraidos pela
proposta diferente de algo que ndo faz parte do cotidiano. Mesmo inseridos em um ambiente de
educacédo formal, o desenvolvimento se deu de forma interativa, visto que se encontravam de
certo modo fora da formalidade entre professor e aluno. Um dos principios que um
educomunicador deve propagar, é a quebra de paradigmas de como o conteido € passado nos
processos educacionais, por exemplo, 0 modelo bancario, o qual tem o professor como emissor

ativo, detentor do conhecimento e o aluno como receptor passivo, que recebe o contetdo sem

questionar e sem participar ativamente dos procedimentos educacionais.

Empenhados para produzir os contetdos, todos eles se integraram para obter os
melhores resultados para o produto midiatico final. Ao término, os participantes demonstraram
bastante satisfagdo de terem participado de uma atividade totalmente diferente do que eles estéo
habituados, somente aula tedrica baseada no modelo bancario, o qual mostra o professor como
autoridade absoluta e com maior poder de voz e conhecimento, 0s passando para os alunos. Ao
serem questionados, a maioria dos participantes definiu a ferramenta como de extrema
importancia, pois segundo eles, o jornal mural informa, traz informagcfes importantes e
promove a leitura sobre temas importantes. Ao término do projeto, o produto midiatico fora
finalizado e anexado em um lugar de movimentacdo e destaque dentro da instituigéo.

Considerac0es Finais

Através deste projeto foi possivel identificar, mesmo de forma superficial, que
independentemente da idade, o ser humano é capaz de produzir sentidos acerca do seu contexto
particular da vida cotidiana. Os participantes receberam a oportunidade de se tornarem

10



4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgao
INTERC XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

protagonistas das suas acdes, algo que ndo estavam habituados. E necessério destacar que os
processos de educagdo sdo extremamente importantes na formagdo de cidaddos dentro da
sociedade. E preciso valorizar a capacidade individual e atrair atencdo para que a passagem de
conhecimento aconteca de forma plena, surtindo os efeitos de mudar as situac6es dos receptores
do processo. Os participantes da oficina puderam ocupar a posi¢cdo de protagonistas na producao
do conhecimento e tiveram a chance de se expressarem livremente através da imaginacao
durante a producédo do produto midiatico.

Na experiéncia da intervencdo relatada, observou-se o qudo importante sdo 0S processos
que envolvem a comunicacgéo, principalmente aqueles que visam a melhoria da interagdo e
passagem de conteldos comunicacionais. A Educomunicacdo apoia agbes como estas, pois
proporciona a melhoria da postura da comunidade, seja ela social, escolar, etc. Através da
Educomunicacéo é possivel ampliar a produtividade comunicacional, intelectual e financeira
de uma determinada instituig&o.

A comunicacao dos alunos para com os mediadores dessa intervencao, fez perceber que
€ necessario a implementacdo de novas metodologias de ensino para atrair mais esses alunos
para a participacdo ativa dentro da sala de aula. Por isso mostra-se importante a motivacéo e
incentivo por parte do professor para adentrar no espago social de cada crianca.

Os objetivos elaborados no planejamento do projeto foram alcangados com sucesso,
visto o indice de aprendizagem envolvendo a ferramenta mididtica jornal mural. Pode-se
afirmar que os conceitos estruturais da ferramenta foram passados com clareza e 0s
participantes aprovaram o uso da mesma. Isso provoca a propagacao de atividades interventivas
como a relatada neste artigo; seja por parte dos que receberam e usardo a ferramenta como meio
de comunicacdo em espacos especificos, ou por parte dos aplicadores do projeto, visto que a
ferramenta é de extrema valia para projetos educacionais e comunicacionais, e que podem ir

além do ambito educacional escolar.
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