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RESUMO

O uso de memes tem conquistado muito espago nas redes sociais e servido de
instrumento para a replicagdo de contetidos variados na Internet. O presente trabalho se
dedica a andlise desse fendmeno, ao propor uma interpretacdo do surgimento e
propagacdo da hashtag DesculpaNeymar nas Olimpiadas Rio 2016. Tomou-se como
base tedrica conceitos préprios da reflexdo sobre a chamada cibercultura.
Metodologicamente, foi usada a indexa¢do da hashtag e o recurso de pesquisa da rede
social Twitter entre os dias 8 e 21 de agosto. Assim, foi possivel identificar padrdes em
termos de oscilacdo de comentarios e opinides de internautas no que tange as selecbes
masculina e feminina de futebol. Com isso, procura contribuir com o estudo acerca do
fendmeno da propagacao de memes nas redes sociais.
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Introducéo

Nas Olimpiadas Rio 2016, um fendmeno tipico das redes sociais foi visto
amplamente entre as publicagdes sobre o evento: os memes. O conceito foi introduzido
em 1976, pelo bidlogo Richard Dawkins, em seu livro “O Gene Egoista” (DAWKINS,
2001).

Neste artigo, o conceito de memes de Dawkins (2001) é revisado e trazido para o
ambiente comunicacional sob a luz de pensadores da cibercultura, aplicando-se
diretamente ao evento das redes sociais, em especial o Twitter. Adotou-se como estudo
de caso 0 meme de um garoto vestido com a camisa do Brasil, cujo o nome do jogador
da selecéo brasileira de futebol masculino, Neymar, presente na blusa, esta riscado. Para

fins metodoldgicos, foi usada a indexacdo da hashtag #DesculpaNeymar e o recurso de
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pesquisa da rede social Twitter dirigido entre os dias 8 e 21 de agosto. Através desses
recursos, tornou-se possivel identificar como se deu a propagacdo do meme descrito
acima e quais foram os desdobramentos que 0 mesmo adquiriu durante sua repercussao
na rede social.

Numa fase posterior, foram abordadas as hipdteses acerca do material coletado
para construcdo da analise sobre repercussdo desse meme. Tal repercussdo foi
mensurada através de retweets, comentarios e desdobramentos a partir do meme
original.

Justificativa

Numa época em que a cibercultura ganha espaco no cotidiano da sociedade,
alguns elementos tipicos da cultura digital geram elevado alcance midiatico. Uma
peguena postagem no Facebook pode levar centenas de likes e compartilhamentos. Algo
dito no Twitter pode gerar grandes polémicas, e assim, a realidade virtual se torna mais
proxima do cotidiano, fomentando ainda mais a comunicacédo do século XXI e criando
um novo espaco para discussoes. Tal aspecto abre portas para uma maior interatividade
e rapidez no processo comunicativo; isto pode ser muito bem explicado por Pierre Lévy
em seu livro Cibercultura (LEVY, 1999, p. 193):

O termo “ciberespaco, em contrapartida, indica claramente a abertura
de um espac¢o de comunicacgdo qualitativamente diferente daqueles que
conheciamos antes dos anos 80. [...] O ponto fundamental é que o
ciberespaco, conexdo dos computadores do planeta e dispositivo de
comunicacdo ao mesmo tempo coletivo, ndo é uma infraestrutura: é
uma forma de usar as infraestruturas existentes e de explorar seus
recursos por meio de uma interatividade distribuida e incessante que é
indissociavelmente social e técnica. (LEVY, 1999, p. 193)

Embora seja assunto crucial do nosso século, o debate sobre espaco virtual e
replicacdo de conteddo e idéias na internet ja vem sendo estudado ha algum tempo.
Com base nisto a presente pesquisa foi dirigida para entender tal fenébmeno das redes
sociais como espaco de divulgacédo de informagéo, tomando por base o uso dos memes.

Segundo os estudos do cientista Richard Dawkins (2001), memes consistem na
transmissdo de informacdo através de replicadores de comportamentos, que se torna,
atualmente, representacdo da realidade vivida. Este fendmeno é tendéncia no meio
virtual e sua analise, mediante o uso da teoria do enquadramento, ajuda a entender o que

é discutido pelas pessoas e qual a percepcdo difundida através deste artificio.
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Dessa forma, o presente artigo pretende trazer uma discussdo acerca da
propagacdo de memes por meio das midias sociais, mas com destaque internacional,
uma vez que se trata de um caso ocorrido nas Olimpiadas Rio 2016. Entre os dias 5 e 21
de agosto de 2016, o evento esportivo mobilizou 206 delegacGes dos mais diversos
paises, num total de 11.544 atletas, imersos na rotina de competicGes. Nesse contexto,
inUmeras historias suscitam no ambiente esportivo, sendo estas um prato cheio para
usuarios da Internet retratarem por meio de memes suas ideias.

Neste artigo, tem-se a intencdo de explorar a vastiddo de imagens criadas pelos
internautas brasileiros usando a rede social Twitter como fonte de dados. Pretendeu-se
fazer uma analise do conteudo retratado nas redes e difundido dentro do conceito de
multiplataforma e da cultura participativa, com o objetivo principal de se compreender

como fenbmenos dessa natureza ocorrem.

Problema de pesquisa e hipotese

Ao acompanhar as geragdes, década ap6s década, convivemos com a ideia da
rapidez e fluidez da informacéo esta cada vez mais presente, e, com ela, novas formas
de comunicacdo serem desenvolvida. O que antes estava preso em determinado espaco e
tempo, hoje migra para outras plataformas online, que ddo voz para que cada vez mais
pessoas possam expressar suas opinides e estabelecerem elos de contato, promovendo
maior interatividade entre grupos e culturas virtualmente. Segundo Castells (2011), este
fendmeno chega para permitir uma comunicacao de todos para todos, onde a velocidade
de transformacdo da informacdo tornou-se tdo rapida que é dificil até para a ciéncia
acompanhar.

E com base na analise desse ciberespago, definido por Lévy (1999) e Castells
(2011), e do conceito de propagacdo de imagem de Dawkins (2001) supracitada no
comeco do artigo, que € objeto da pesquisa a forma de comunicar-se através da criacdo
e replicacdo de memes. Esta transmissdo de informagdo e comportamento caracteriza
precisamente a nova geracdo, que através dessas imagens estaticas ou animadas
transmitem suas criticas e/ou pensamentos sobre acontecimentos sociais. Tratam-se de
episédios que sugerem 0s seguintes questionamentos: como se deu a propagacdo do
meme nas redes sociais? Como se deu a repercussdo desse meme entre 0s usuérios do

Twitter? Como se manifestou o desdobramento deste meme na internet?
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Com base em pesquisas introdutorias e trazendo o recorte de estudo sobre a
divulgacdo do conteudo na rede social Twitter no periodo das Olimpiadas Rio 2016,
procura-se compreender a dindmica do surgimento e propagacdo de memes na internet.
Como método, utilizou-se a categorizacdo desse conteldo, pesquisado através da
hashtag #DesculpaNeymar, e o recurso de pesquisa avancada do Twitter aplicados a
procura dos nomes Neymar e Marta durante os dias 8 e 21 de agosto de 2016.

Como hipotese, é possivel afirmar que os comentérios identificados se deram a
partir de uma rejeicdo do publico para com os atletas olimpicos, em especial 0s
jogadores da selecdo masculina de futebol. A rejeicdo vem ao caso por estar diretamente
ligada a0 mau desempenho dos homens no futebol no inicio do evento, sendo
comparado ainda mais ao futebol feminino, que ao contrério, fazia uma boa participacéo
logo de cara. O comportamento nas redes sociais apresentava-se como um termoémetro
do desempenho desses atletas, quanto melhor eles fossem, mais comentarios positivos, e
vice-versa. Foi neste contexto que surgiu a hashtag #DesculpaNeymar, a qual utilizar-

se-a durante toda a pesquisa. Essa foi a hipdtese testada pela presente investigacgéo.

Fundamentacéo tedrica

Ao trazer para a pesquisa a abordagem sobre memes, faz-se necessaria a
explicacdo do que eles sdo. Definido pela primeira vez pelo etdlogo e biélogo Richard
Dawkins (2001), em seu livro “O Gene Egoista”, o autor dedicou um de seus capitulos &
explicacdo sobre a replicacdo de contetdo, usando da comparacdo entre a biologia e a
cultura. Dawkins enfatiza a analogia entre a evolucdo cultural e a evolucdo genética,
mas atenta que algumas vezes esta analogia ganha uma conotagdo um tanto
desnecessaria (DAWKINS, 2001, p. 212). Dentre os aspectos usados para essa
comparacdo, ele afirma a importancia do DNA como a entidade replicadora mais
comum em nosso planeta; assim sendo, pergunta-se se haveria outras (DAWKINS,
2001, p. 214).

Mas temos que ir para mundos distantes a fim de encontrar
outros tipos de replicadores e outros tipos de evolugdo? Acho
gue um novo tipo de replicador recentemente surgiu neste
préprio planeta [...] O novo caldo € o caldo da cultura humana.
Precisamos de um nome para o novo replicador, um substantivo
gue transmita a idéia de uma unidade de transmissdo cultural,
ou uma unidade de imitagdo.” (DAWKINS, 2001, p. 214)
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A replicacdo da cultura para ele € um dos fatores mais presentes, pois é
responsavel por trazer varias crencas, padrfes, dogmas, fés ou mesmo a propria ideia
ligada a lingua nativa. Todos estes fatores iriam além do genético. Nesta perspectiva,
Dawkins denomina a “imitacdo” de conteido e a transmissdo durante geragdes como
“Mimeme” ou Meme. Ligado a memdria, meme poderia se relacionar com a prépria
definicdo de integracdo social. Na Sociologia a imitacdo é vista como um ato inerente
ao processo de aprendizagem, que é a primeira forma de contato social. “Imitar é natural
ao homem desde a infancia — e nisso difere dos outros animais, em ser 0 mais capaz de
imitar e de adquirir os primeiros conhecimentos por meio da imitacdo — e todos tém
prazer em imitar” (Aristoteles apud FERNANDES, 2005, n.p.).

Replicadores bem sucedidos, 0os memes, entdo, seriam a mais concreta forma de
transmitir conhecimentos, podendo replicar-se da mesma forma que 0s genes.
Entretanto, Dawkins (2001) levanta caso sobre outra caracteristica dos memes: a sua
fidelidade de cdpia. Segundo ele, a primeira vista os memes parecem ser replicadores de
alta fidelidade, mas cada vez que uma pessoa ouve uma ideia e transmite-a a outra
pessoa, ele provavelmente muda seu contetdo. Desta forma, pode-se dizer que certa
“mutacdo” ocorre na informacao transmitida, e este seria outro caso dos memes, que
estariam mais associados a ideia evolutiva. Explicito no livro “O Gene Egoista”
(DAWKINS, 2001), também é previsto o mesmo caso no proprio DNA, replicador
universal.

Ao partir deste principio de memes e entender sua definicdo como replicador
cultural, foi possivel delinear o rumo do artigo e do nosso estudo de “Memes nas
Olimpiadas Rio 2016”. Os memes foram estudados de acordo com sua influéncia no
espaco virtual (internet), mais especificamente na rede social Twitter. Neste artigo, se
tem a intencdo de explorar a repercussdo de um dos memes mais famoso das
Olimpiadas 2016: a imagem de um menino que utiliza a blusa do Brasil com o nome do
jogador de futebol Neymar riscado, e, logo em baixo, 0 nome de Marta - jogadora da
selecéo brasileira feminina de futebol - escrito com hidrocor.
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FIGURA 1 - foto que deu origem ao meme #DesculpaNeymar

Fonte: Internet, 2016.

O estudo da repercussdo deste meme foi feito com a separacdo da imagem em
duas categorias: a primeira forma sendo a imagem sem sofrer qualquer “mutacdo”
(FIGURA 1). Ja a segunda forma sera da imagem com alteracdes feitas por usuarios do
Twitter. Nas modifica¢bes, constam 0s nomes de outras pessoas, cujo desempenho nos
Jogos Olimpicos cresceu, resultando ou ndo em medalhas de ouro. Exemplo disto foi a
utilizacdo do nome de Barbara, goleira da selecdo brasileira feminina. Além dela, o
atleta do salto com vara Thiago Braz, que ganhou ouro na modalidade, foi lembrado
com a expressdo “Menino da Vara” (FIGURA 2).

FIGURA 2 — foto original modificada

Igl Whatsapp Brasll 2 seguir

E BRASIL
TE AMO
BARBARA

Fonte: Internet, 2016.
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Memes: interacdo e cultura participativa

Diante das explanacOes feitas sobre a definicdo de memes, um conceito que deve
ser inserido nessa discussdo é o de propagacdo. Ele serd importante para explicar o
carater disseminador desse meme. O autor que utiliza tal definicdo é Jenkins, Green e
Ford (2014). Em A Cultura da Conexdo, eles definem o termo “propagavel”, cabivel

para explicar o fenbBmeno memético:

Pense em ‘propagavel’ como aquilo que coloca algo num lugar, como
uma postagem na Wikipédia; é algo em torno do qual se pode criar
uma conversa. Queremos desafiar os leitores a refletir sobre as
meté&foras que todos usamos quando falamos sobre como contetidos se
movimentam através do cenério cultural (JENKINS; GREEN; FORD,
2014, p. 26)

A propagabilidade como objeto de estudo sobre esse meme sera importante para

identificar como essa imagem foi compartilhada e ajudard a embasar o presente artigo.

O que acontece gquando muitas pessoas tomam decisdes ativas para
colocar contedo em movimento passando adiante uma imagem, uma
musica ou um videoclipe para amigos ou para redes sociais amplas?
Como essa pergunta sugere, uma boa parte do que estd sendo
compartilhado no momento atual é entretenimento, ainda mais porque
as comunidades de fas estiveram entre as primeiras a adotar a préatica
da propagabilidade (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 32-3)

Outro fator fundamental para a presente pesquisa é a interacao existente entre 0s
usuarios das grandes redes. Essa cultura de matua participacdo é o que fortalece a ideia
de replicacéo, vital para o conceito de meme iniciado por Dawkins (2001).

Um aspecto mais central a ser abordado é a replicagdo desse elemento midiatico
sob a forma de parédia. Com base em Lévy (1999), destacam-se, para efeitos deste
artigo, as ideias de reapropriacdo e de recombinacdo da mensagem por parte do
receptor, como parametro a partir do qual é possivel avaliar o grau de interatividade do
produto. Dentro dos memes esse grau de interatividade é visivel pela quantidade de
reapropriacOes feitas em cima de uma mesma imagem, de um mesmo meme. Assim,
pode-se relacionar o conceito com a utilizacdo dos memes como parddias da realidade.
Essa recombinacdo do material original pode ser encontrada nos mais diferentes
contetidos difundidos na internet na forma de memes. No caso especifico do meme

encontrado através da hashtag #DesculpaNeymar e das pesquisas avancadas do site
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Twitter, tais reapropriacdes sdo vistas neste artigo, bem como a maneira na qual 0 uso
da mesma imagem foi ganhando conotacdes distintas a medida que novos

acontecimentos ditavam o ritmo dos Jogos Olimpicos Rio 2016.

Teoria do Enquadramento

Foi aplicado ao estudo, ainda, a Teoria de Enquadramento, formulada por Bateson
(1954) e Goffman (1986). Nela, a midia é colocada como influenciadora das pessoas,
moldando as interpretacdes e acBes dos atores sociais (publico da Olimpiadas).

Segundo Goffman (1986), o estudo do enquadramento analisa a forma que os
mass media (meios de comunicacdo de massa) enquadram os conteddos para 0s
consumidores das noticias. Enquadramento sdo marcos interpretativos criados pelas
pessoas, com a finalidade de dar sentido a eventos ou acontecimentos. Esses marcos,
guiam a forma como as pessoas entendem o mundo e ajuda os individuos a formarem
opinides. De acordo com a Teoria do Enquadramento, a informacéo é direcionada pela
janela a qual cada pessoa tem acesso. O individuo interpreta a mensagem e constroi suas
experiéncias de vida, o que faz com que cada um tenha abordagens diferentes do mesmo

material noticiado,

As pessoas apenas enxergam o mundo através de uma moldura de
uma janela. Se a moldura da janela é muito pequena, as pessoas ja
enxergardo uma pequena parte do mundo. Se a janela na parede é
voltada para o oeste, as pessoas apenas enxergardo o oeste. Em outras
palavras, a midia pode mostrar apenas uma pequena parte do mundo a
partir de um particular ponto de vista. (PARK, apud LEAL, 2007,

n.p.).

No caso desta pesquisa, a abordagem tratou sobre o enquadramento tomado pelos
usuarios alcancados pelo memes e a grande interacdo suscitada pela imagem difundida
pelo Twitter. A foto que deu origem ao meme foi tirada de maneira repentina e postada
na rede social supracitada. A partir dai, foi enquadrada como forma de retratar uma das
percepcBes do publico brasileiro com a selegdo masculina de futebol nas olimpiadas,
através de seu jogador de maior destaque.

Hashtag
A interacdo feita pelo Twitter pode ser realizada por meio de um mecanismo
chama de indexacédo, quando ha o uso de hashtags. Este termo foi criado primeiramente
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para auxiliar na busca por contetidos de nicho. Essa procura especifica contribui até hoje
para informacdes setorizadas. Moura e Mandaji (2014, p. 6), no artigo “A relacdo das
hashtags com as palavras de ordem presentes nas Manifestagcdes Brasileiras de 2013”,
definem as funcbes das hastags na indexacdo de conteudo: “As hashtags classificam,
agrupam e direcionam as informac@es contidas na web sobre os mais variados temas e
assuntos, possibilitando maior participacdo e cooperacdo dos usuarios, atraves da
utilizacéo de palavras-chave para organizacéo”.

Deste modo, a hashtag #DesculpaNeymar juntamente com o recurso de pesquisa
avancada do Twitter dos nomes Marta e Neymar durante o periodo de 6 a 21 de agosto
foram adotadas neste artigo para a localizacdo e apreciacdo do meme referido acima.
Dito isso, 0 meme servira de pano de fundo para a anlise da propagacao de contetdo e
as apropriagdes sofridas por ele no universo da rede social Twitter.

Metodologia

Para construcdo da metodologia, o artigo faz uso da Teoria do Enquadramento,
proposta pelos estudiosos da area da comunicacdo Gregory Bateson e Erving Goffman.
Segundo os comunicadores o direcionamento da informacéo é constantemente noticiosa,
determinando qual o assunto e como ele deve ser publicado na midia.

O estudo sobre 0 caso do meme gerado a partir da imagem de um garoto com a
camisa da selecdo brasileira cujo nome de Neymar estd riscado terd como base de
pesquisa a rede social Twitter. Tal midia social foi escolhida devido a capacidade da
indexacdo de contetdo proporcionada pelas hashtags, ou jogo da velha. Elas permitem
encontrar um assunto de maneira mais especifica, direcionando as buscas para o
interesse do pesquisador. Assim, a Hashtag que proporcionou uma quantidade razoavel
de resultados ligados ao meme foi #DesculpaNeymar. Aliada a essa hastag, um outro
meio eficiente encontrado foi a ferramenta de pesquisa da propria plataforma. Nela, é
possivel restringir as buscas por data e palavras-chave. Assim, o material encontrado faz
referéncia exatamente a imagem que interessa ao artigo.

Assim, o presente artigo traz a observacao da teoria aplicada ao tema de forma
que seja analisada, primeiramente, a repercussdo do meme durante o periodo de 08 a 21
de agosto de 2016. Apos averiguada sua propagacdo, selecionar e enquadrar-se-a 0s
memes encontrados em diferentes categorias: as quais tiveram a repercussao exata ao

primeiro meme e o que sofreram alterac6es durante o processo.
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Andlise

De acordo com a analise feita no Twitter, 0 avanco da selecéo brasileira masculina
foi dando outros contornos a percepcdo da torcida em relacdo a Neymar. J& no dia 17 de
agosto, trés dias antes da final do torneio que consagraria a equipe como campea
olimpica, a hashtag #DesculpaNeymar ja surgia na rede social. Tal reacdo foi um
reflexo da goleada aplicada na semifinal diante da sele¢do de Honduras. Na partida, o
atleta marcou um gol com apenas 14 segundos. No mesmo jogo, ele ainda converteu
mais um tento e deu assisténcias aos companheiros de time.

A relutdncia em acreditar na equipe, motivada pelos resultados de 0X0 nas duas
primeiras partidas e a falta de gols. O time masculino brasileiro foi o Ultimo entre todos
os times a marcar nas Olimpiadas. Tal fato foi fundamental para que fosse criado no
Twitter um palco opinativo, o qual pode-se observar que os comentarios oscilavam de
acordo com o desempenho desses atletas (FIGURA 3). Aliado a isso, o desempenho
feminino s6 crescia e ganhava destaque com a torcida. Ressalte-se os exemplos
reproduzidos abaixo:

FIGURA 3 - reproducdo de postagens no Twitter relativos ao fraco desempenho do Brasil.

a
i« CRF Ribas
* S0 queria que a Marta jogasse no lugar do Neymar hoje , cbf nunca te pedi
nada!

Fay  mandy ©
“ Alguém veste a Marta de Neymar e coloca ela no lugar dele p gnt fi passar
vergonha,pf Dinamarca x Nadamarca

2]

o= JORGE KAJURU, 40, TV
& Selecdo da Marta Deu Mais audiéncia do q a selecdo de Neymar na

OLIMPIADA. QUEM Esperava essa

10
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B Twitcom and 6 others follow
Daniel Castro £ @DanielKastro - Aug 10
Selecdo de Marta da mais ibope do que time de Neymar na Climpiada >
HR owly/yyYy3036RZG

Fonte: Twitter, 2016.

Com a goleada aplicada pela selecéo brasileira diante do time dinamarqués, por
4x0, a reacdo negativa do publico contra Neymar arrefeceu (FIGURA 4). Na partida o
atleta foi aplaudido em campo. Depois da Dinamarca, nota-se que o desempenho dos
atletas masculinos cresceu, ganhando no jogo seguinte, dia 13 de agosto, contra a
Coldmbia por 2x0, caminhando para a semifinal. No Twitter o resultado positivo da
selecdo brasileira masculina comegou a levantar outra série de comentarios. As

postagens abaixo reproduzidas ilustram isso:

FIGURA 4 - reproducdo de postagens no Twitter relativos ao melhor desempenho do Brasil.

f Gabriel Pinheiro (gbielp - Aug 13
a Marta pipocou ontem, perdeu o pénalti, ninguém falou nada, se fosse o
Neymar

My Ponto Cartola FC™ ([ PontoCartolaFC - Aug 13
) Seique o Brasil passou e que Marta € foda, mas queria ver se fosse o Neymar
que tivesse perdido pénali...

Vini de la Crime @vinyNANG - Aug 13 View franslation &
Hoje tem Neymar melhor que Marta

- Este & Alguém (Desteealguem - Aug 13
_ s Chupa Neymar. Jr, Chupa Marta e Yai Barbara

Fonte: Twitter, 2016.
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Vale salientar que na partida das quartas de final contra a Australia, dia 12 de
agosto, a selecdo feminina travou uma disputa de pénaltis, na qual Marta errou a
cobranca. Surgiu ai a figura da goleira Barbara com maior destaque, devido a defesa
feita por ela que deu ao Brasil 0 acesso a fase seguinte.

Até entdo, somente havia um meme que ganhou a internet, 0 menino com 0 nome
de Neymar riscado. Com o entrave feminino entre Brasil e Australia e o pénalti perdido
de Marta, as atengdes se voltaram para a goleira Barbara. A partir dai outro meme
surgiu nas redes, reproduzido abaixo (FIGURA 5):

FIGURA 5 — mutacdo do meme original destacando a goleira Barbara.

u +| Douglas Moreira “ W Foilow

¥l @dougiasbetaa

Resumo do jogo... #Futebo
Barbara>=>>Marta

Vai Cry?
1:00 AM - 13 Aug 2016

- 3 9

Fonte: Twitter, 2016.

Ja abalados pelo desempenho dos jogadores de futebol, tanto das equipes
femininas quanto as masculinas, 0os comentarios e a circulacdo de memes ganharam
outra amplitude. Para analisar esta seguinte etapa sera necessario recapitular o conceito
de memes descrito por Dawkins. O estudioso acreditava que a replicacdo pode vir de
duas formas: uma sendo a propagacao fiel a primeira ideia, e a segunda uma replicacéo
que sofre mutacdo em seu contetdo inicialmente divulgado.

A mutacdo do meme pode ser vista nas imagens que foram sendo criados apés o
jogo do Brasil do dia 12 de agosto, quando trouxe a tona o nome da goleira Barbara.
Menos de uma semana depois, outro nome também ganhou destaque, Thiago Braz ou “o
menino da vara”. Medalhista de ouro no salto com vara, ele também representou uma

das alteracGes feitas pelos internautas na camisa rabiscada.
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No momento em que a equipe masculina de futebol vencia as partidas
eliminatorias, a Hashtag #DesculpaNeymar ganhava forca e crescia no ndmero de
citacBes entre os usuarios. De acordo com a analise feita no Twitter, o avanco da
selecdo brasileira masculina foi dando outros contornos a percepgdo da torcida em
relacdo a Neymar.

Ja no dia 17 de agosto, trés dias antes da final do torneio que consagraria a equipe
como camped olimpica, a hashtag DesculpaNeymar ja surgia na rede social. Tal reacdo
foi um reflexo da goleada aplicada na semifinal diante da selecdo de Honduras. Na
partida, o atleta marcou um gol com apenas 14 segundos. No mesmo jogo, ele ainda
converteu mais um tento e deu assisténcias aos companheiros de time. Ja na final, dia 20

de agosto, a hashtag se alastrou com maior intensidade.

FIGURA 6 — a hashtag #DesculpaNeymar ganha forga

% DCFA @ DCFA_-Aug 21
@ Parabéns Sele;o Brasileirall ¥ 1st gold medal for brazilian soccer #campebes
&Y/ #gold #eanarinho #desculpaneymar

aac Miranda follows
Amazonlinde Mendes ® @amazonlindo - Aug 20
O perddo esclarece o passado e protege o futuro.
#DesculpaNeymar
#Amazonlindo

Fonte: Twitter, 2016.

Conclusao

O caso de estudo deste artigo € um dos memes mais famosos das Olimpiadas Rio
2016. Trata-se da imagem de um garoto vestido com a blusa do Brasil, na qual se vé o
nome de Neymar riscado e o de Marta escrito logo abaixo. A analise teve como objetivo
compreender a dindmica do surgimento e propagacdo desse tipo de fendmeno na

internet, mais especificamente na rede social Twitter. Para entender o contexto
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favoravel para a repercussao desse meme foi preciso revisar alguns conceitos-chave,
sobretudo as ideias de cibercultura (LEVY, 1999), meme (DAWKINS, 2001) e midia
propagéavel (JENKINS; GREEN; FORD, 2014).

No contexto das Olimpiadas Rio 2016, vale destacar a repercussdao negativa do
evento como opinido da maioria dos brasileiros, fato o qual pode ter contribuido para a
rejeicdo de diversos atletas. Segundo dados apurados pelo Datafolha, dezessete dias
antes da disputa estava em 50% a rejeicdo ao evento, além de uma faixa de 63% dos
brasileiros verem mais prejuizo do que beneficios. Abrindo o leque de possibilidades
para essa rejeicdo, pode-se juntamente supor que a Copa do Mundo possua relagdo com
a desaprovacao dos atletas de futebol. Igualmente dados do Datafolha, apenas 36% de
pessoas mostravam-se realmente otimistas com o evento. Mas, essas séo suposi¢des que
deverdo ser estudadas em pesquisas seguintes.

Assim, pode-se inferir que a repercussdo e propagacdo negativa das opinides
acerca do evento nas redes sociais refletiram-se, inicialmente, em mensagens negativas
e descrentes em relacdo ao avango dos atletas, em especial a selecdo masculina de
futebol, no jogos. Um dos principais nomes no futebol atual, Neymar, recebeu criticas
pelo seu desempenho nas partidas iniciais, cujo apice deu-se a partir da propagacédo da
imagem de um garoto vestido com a camisa da selecdo cujo nome de Neymar estava
riscado, seguido pelo nome de Marta escrito. Vale resgatar que ndo apenas o
desempenho masculino no futebol estava ruim quanto, na mesma época, a aprovagéo do
time de futebol feminino fazia bons jogos e uma boa campanha; tal fato culminou na
propagacdo do meme como também em diversas hashtags que comparavam as duas
selecdes, dentre elas a de estudo neste artigo: #DesculpaNeymar.

Os comentarios em toda as redes sociais, em especial o Twitter, estavam
condicionados a vitoria e desempenho desses atletas nas olimpiadas, exemplo disso foi a
repercussdo de variados memes da foto do menino com o nome de Neymar riscado, e a
aparicdo de nome de atletas de outros esportes e que estavam conquistando medalhas,
como Rafaela Silva e ‘O Menino da Vara’ (Thiago Braz). Desta forma, é relevante
também apresentar a volubilidade da opinido publica e o compartilhamento da mesma
na rede social, representando, ao final dos Jogos Olimpicos, uma reviravolta nos
comentarios repercutidos. Quem antes rejeitava Neymar e os demais jogadores de
futebol, na reta final do evento, exaltava sua participacdo. Isto gracas ao desempenho

dos jogadores, que resultou em uma medalha de ouro inédita para o Brasil.
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