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Jornalismo Imersivo em Videos 360 graus: Uma Anélise de “The Daily 360"
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RESUMO

O ensaio propde uma anélise da série de videos 360 graus “Genocide’s Legacy”, que
faz parte da se¢cdo “Daily 360°” do jornal americano The New York Times. Dentro
dessa série, sdo feitas consideracOes acerca dos videos “A Museum in a Khmer Rouge
Prison”, “A Reconciliation Village in Rwanda” e “Preserving Auschwitz”. Antes do
estudo de caso, 0 ensaio também aborda defini¢cGes de jornalismo imersivo, videos no
webjornalismo e videos 360 graus, interligando os trés conceitos para embasar a analise.

PALAVRAS-CHAVE: webjornalismo; jornalismo imersivo; videos 360°.

INTRODUCAO

Com o advento do jornalismo pos-industrial e consequente crescimento do
jornalismo na internet, a transmissdo de informacdes foi ampliada das mais diversas
formas. Os formatos que antes eram vistos como distintos e impossiveis de estarem na
mesma plataforma, como texto, fotos, videos, gréaficos e hiperlinks, se uniram com o
webjornalismo. A partir disso, os desafios para atrair a atencdo do leitor se tornam
maiores, e 0 jornalismo imersivo se tornou um importante modelo de jornalismo capaz
de suprir as necessidades de uma sociedade cada vez mais tecnoldgica e informatizada.
Uma das novas técnicas que tem ganhado forca dentro desse jornalismo imersivo sdo 0s
videos 360 graus, que permitem uma maior interatividade com o leitor/espectador de
uma forma bastante simples e com uma tecnologia que se torna mais e mais acessivel a

cada dia.
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A partir disso, o ensaio faz um estudo de caso de duas series de videos em 360
graus do jornal americano The New York Times, salientando os detalhes técnicos da
reproducdo do video, além das caracteristicas a partir do &mbito jornalistico, partindo do
pressuposto que o video por si s ja se configura como uma matéria jornalistica, sem a

necessidade de textos, fotos ou quaisquer outras informacdes fora do video.

JORNALISMO IMERSIVO

Para fazer uma analise dos videos 360 graus, é necessario entender o jornalismo
imersivo, que inclui esse tipo de modelo audiovisual. Esse tipo de jornalismo ganha
forca durante a era p6s-industrial, na tentativa de trazer um formato distinto do que era
feito anteriormente, numa tentativa de adaptacdo e apropriacdo das novas tecnologias,
numa transformagéo estrutural do jornalismo como um todo.

O jornalismo imersivo segundo Nonny de La Pefia (2010) consiste na “producao
de noticias em uma formato no qual as pessoas podem ter experiéncias em primeira
pessoa dos eventos ou situagBes descritos nas historias retratadas na noticia™. E
importante frisar que quando se fala em primeira pessoa ndo necessariamente o
espectador € um personagem da narrativa. As experiéncias citadas pela autora podem
ocorrer de diversas formas, desde a criacdo de um avatar em formato de jogo até o
acesso a uma versao digitalizada de um ambiente, o que se relaciona com a ilusdo de
presenca. A ilusdo de presenca é a percepc¢do do leitor/espectador de estar, pelo menos
parcialmente, dentro daquele ambiente. Para isso, as imagens e 0S sons possuem um
papel importante na criacdo dessa ilusdo, fazendo com que o espectador crie empatia e

se envolva emocionalmente com a historia.

VIDEOS NO WEBJORNALISMO

O webjornalismo possui sete principais caracteristicas. Sao elas: instantaneidade,
interatividade, perenidade, multimidialidade, hipertextualidade e personalizagcdo de
conteddo. Essas caracteristicas ndo necessariamente estdo presentes em todos o0s
contetidos nem em todas as midias utilizadas na web. Porém, ao mesmo tempo, uma

midia pode abrigar todas essas caracteristicas.

® Tradugdo nossa
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De uma forma geral no ambito jornalistico, o video € uma forma de trazer mais
veracidade e credibilidade a informacéo, ja que imagem é mais crivel que uma descricéo

escrita. Segundo Jennifer George-Palilonis, 2013:

“O video ¢é, primeiramente e principalmente, um meio visual. E
narrativas em videos fortes tém um arco narrativo claro e um foco
humano poderoso que ajuda a audiéncia a se conectar com problemas
e individuos. Assim, videos sdo melhores quando o movimento e a
acdo colaboram na narrativa que ndo seria conveniente de qualquer
outra forma. Por exemplo, nenhuma outra midia pode contar a historia
de um bombeiro salvando trés criangas de um prédio em chamas
melhor do que um video. E claro, vocé talvez nfo esteja com uma
camera N0 momento em que isso acontece. Mas se vocé estiver, com
certeza serd mais poderoso, imersivo e dramatico do que um texto
escrito.” (PALILONIS, Jennifer, 2013, p. 175)°

A principio, o audiovisual no webjornalismo era uma simples duplicacdo do
contetido de televisdo. Com o tempo, porém, ele foi se modificando e se adaptando ao
meio em que era reproduzido, “conversando” de uma forma mais equilibrada entre
textos, imagens, sons, infograficos e outros meios dos quais a informacéo é passada na
web. Se voltarmos e analisarmos o video a partir das caracteristicas principais da web,
ele pode abrigar todas elas. Para o ensaio, resolvemos focar na questdo da
interatividade.

Inicialmente, as Unicas possibilidades de interacdo com o video eram avancar,
retroceder, parar e iniciar o video. Atualmente, alguns videos contém hiperlinks dentro
da imagem que permitem 0 acesso a outros conteidos. Os videos em 360 graus, que
serdo abordados no préximo tépico, também trazem uma interagdo diferenciada com o

espectador.

VIDEOS 360°

Os videos em formato de 360 graus sdo aqueles que trazem uma visdo panoramica
de um ambiente, além da utilizacdo de sons, podendo ser sons do ambiente ou alguma
narracdo. Segundo Pablo Fabido (2014), a primeira grande experiéncia panoramica da
web foi a ferramenta do Google chamada Street View, que permite ao usuario “andar”
pelas ruas de diversos locais do mundo através do formato 360° e que surgiu em 20009.

Com a utilizagdo do mouse, pode-se “arrastar” a tela para visualizar o ambiente.

® Traducéo nossa
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A primeira cAmera de video foi criada pela empresa Yellow Bird” em 2011
utilizando-se de seis cameras de alta resolucdo embutidas para captar todos os angulos.
Foi apenas no inicio de 2015 que o Youtube passou a disponibilizar o upload de videos
panordmicos, tanto para dispositivos moveis com Android e I0OS quanto para
computadores pessoais. Alguns meses depois, no mesmo ano, o Facebook também
disponibilizou a visualizacdo e upload de videos 360 graus. No computador, a
visualizacdo dos videos ocorre de forma semelhante ao Google Maps, através do mouse.
Nos smartphones o layout se torna mais dinamico, ja que o usuario “manipula” o video
apenas se movendo e movendo o aparelho, trazendo uma maior percepgdo do ambiente
e da localizacdo em termos de orientacdo.

O que inicialmente veio como apenas uma imagem, uma nova tecnologia, também
foi apropriado pelo jornalismo. Um dos primeiros veiculos a utilizarem videos 360° de
forma fixa em seu contetdo foi 0 The New York Times, em 2016, através da secao
"The Daily 3608, onde é postado diariamente um video nesse formato. Os videos, além
da imagem e do som do ambiente, trazem textos que complementam a informacéo

visual.

THE DAILY 360: UMA PRODUCAO DIARIA

O “The Daily 360” do The New York Times foi o pioneiro em utilizagdo de
videos em 360° graus. O canal na web surgiu com a proposta de ser uma série diaria de
videos nesse formato produzidos pelos jornalistas do NYT em diversos lugares do
mundo, realizando assim um jornalismo imersivo, em que o “leitor” se insere no centro
da cena, como um participante, e dessa forma pode ver o que ha a direita, esquerda,
mais a frente ou atrés dele”.

O primeiro video lancado na plataforma tem a duracdo de um minuto, conta com
imagens filmadas do fotografo vencedor do prémio Pulitzer, Tyler Hicks e do reporter
Ben Hubbard e mostra escombros de um saldo na cidade de Sana, capital do Iémen,

destruido apds um ataque aereo saudita.

" Disponivel em: http://www.hypeness.com.br/2011/07/camera-de-video-que-filma-360-graus/
® Disponivel em: https://www.nytimes.com/video/the-daily-360
® Disponivel em: https://www.nytimes.com/2016/11/01/nytnow/the-daily-360-videos.html?_r=1
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By TYLER HICKS, VEDA SHASTRI and KAITLYN MULLIN | 1:10
In the Rubble of an Airstrikein Yemen

Figura 1: Primeiro video da plataforma “The Daily 360”

Apbs o lancamento do produto, segundo o site Nieman Lab', o jornal americano

dedicou um “grande valor digital a série” divulgando-a no topo do seu site.
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Figura 2: Divulgagao no topo do site do periddico “The New York Times”

0 bisponivel em: http://www.niemanlab.org/
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Antes da criacdo do “The Daily 360", 0 New York Times utilizou videos em
360° numa parceria com o Google. Em novembro de 2015 o periodico distribuiu um

milh&o de dispositivos Google Cardboard™ para seus assinantes.

Figura 3: Dispositivo “Google Cardboard”

O projeto consistia no lancamento do filme “The Displaced’™**

, que trata-se de
uma reportagem feita pelo jornalista Ben Solomon sobre trés criancas vitimas da guerra
em suas nacdes, que sdo a Siria, 0 Suddo do Sul e a Ucrénia. O editor-executivo do
jornal define este como sendo o primeiro documentario sério e critico que se utiliza da
realidade virtual para mostrar as realidades do mundo®™. O contetido ganhou ainda o
Grand Prix de Entretenimento do Festival de Cannes do ano de 2016.

A producédo de videos diarios em 360° graus do jornal é realizada em parceria
com a Samsung, empresa multinacional de tecnologia da informacdo, que produz a
“Samsung Gear 360", cdmera em que sdo gravados esses videos. Assim como 0
Cardboard, as cameras da Samsung sdo uma evolucdo na area da realidade virtual que
também podem ser adquiridas pelo publico em geral que deseja produzir esse tipo de
conteido. Esse fendbmeno pode ser entendido como uma forma de colocar tecnologia
nas maos de um publico vasto, difundindo assim esse modo de producdo (MARQUES,
2016).

Segundo De La Pena, “um dos papéis do jornalismo de imersao poderia ser o de

restituir o envolvimento emocional do publico em eventos”, nessa perspectiva pode-se

110 cardboard é um éculos de realidade virtual de baixo custo e simples de ser montado. Feito de papel&o
(cardboard, em inglés), funciona conjugado a um smartphone.

Em portugués: “Os deslocados” (tradugo livre). Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ecavbpCuvkl
¥Disponivel em: http://www.niemanlab.org/2015/10/the-new-york-times-is-sending-out-a-million-google-
cardboards-to-go-with-its-upcoming-vr-films/
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analisar a série de videos “Genocide’s Legacy”™, desenvolvida e publicada na
plataforma do “The Daily 360”. Trata-se de trés videos que retratam diferentes cenarios
que foram palcos de genocidios em diferentes épocas, localizados no Camboja, na
Alemanha e na Ruanda. Publicados no més de abril de 2017, a duracdo média de cada é
de 02:30 minutos. A tematica e 0 modo como o contetdo é retratado pretende levar o
publico a se envolver com essas histérias através de narracdes e guia este a diversos
cenarios de forma a reforcar a imerséo no que esta sendo repassado.

A caracteristica principal dos videos é o uso de legendas informativas curtas,
que podem trazer dados em numeros ou falas de alguns personagens que aparecem na
narrativa 360°, bem como as imagens de espacos vazios onde ha elementos visuais que
merecem uma maior contemplacdo e a insercdo de personagens em espagos mais
amplos, ou onde eles serdo protagonistas e haverd a narragdo de algum deles. Esses
efeitos permitem uma maior observacdo do cenario e passam a sensa¢do de estar numa
visitacdo ou em uma excursdo, quando mais pessoas sao adicionadas a historia e
contemplam os objetos assim como o expectador.

As particularidades de cada um dos produtos s&o muito sutis. O primeiro e 0
ultimo video da série apoiam-se em imagens de espacos especificos, semelhante a uma

»15

exposicdo ou visita de museu. O “4 Museum in a Khmer Rouge Prison”~> apresenta

uma antiga prisdo transformada em museu no Camboja e 0 “Preserving Auschwitz™*®
expde o maior campo de exterminio da Alemanha nazista que esta sendo construido
para manter a memoria do Holocausto. As imagens sdo bastante especificas e uma
simples descricdo possivelmente ndo daria conta de desempenhar o trabalho com a
mesma eficacia que o video imersivo traz.

»17 introduz a

Por sua vez, 0 video 2, “A Reconciliation Village in Rwanda
aldeia de Mbyo, onde carrascos e vitimas do genocidio ruandés de 1994 vivem lado a
lado, dessa forma, essa producdo foca nos personagens da historia, e conta com um
maior numero de narracGes e pessoas inclusas. Essas narragdes sdo um elemento
importante quanto a questdo do envolvimento com 0s personagens, ouvir o que eles
dizem vai além da simples descricdo noticiosa e se insere no ambito da experiéncia em

primeira pessoa das situacdes contidas nas noticias (PENA, 2010).

“Em portugués: “Legado do Genocidio” (tradugdo livre). Disponivel em:
https://query.nytimes.com/search/sitesearch/?vertical=video/#/Genocide%E2%80%99s+Legacy%3A/since1851/allres
ults/1/allauthors/relevance/video/

5 Em portugués: “Um museu na prisio de Khmer Rouge” (tradugio livre)

18 Em portugués: “Preservando Auschwitz” (tradugio livre)

' Em portugués: “Uma aldeia de reconciliagio em Ruanda” (tradugio livre)
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Nota-se também, em todo o conjunto, que as imagens mudam sem a participacao
do espectador, o que por vezes acaba acontecendo inesperadamente, porém o tempo em
que elas permanecem em tela é suficiente para a apreciacdo do ambiente e leitura de
legendas, bem como as narragdes sdo ritmadas e de facil entendimento.

Outra producdo do The New York Times que pode ser analisada é a “52 Places
to go”*® que cumpre o papel de jornalismo imersivo e substitui de forma eficaz uma
narrativa escrita, colocando o “leitor” no centro da experiéncia da agdo. Trata-se de uma
série publicada mensalmente, desde janeiro de 2017, que visa passar a sensacdo de que
0 individuo esta visitando alguns lugares do mundo ou realizando a¢des nestes.

Seu formato € curto, em geral 01:30 minutos, dessa forma ndo prevé um
aprofundamento informativo sobre determinado ponto turistico ou pais e sim um
entretenimento, um breve turismo, apresentando uma curiosidade ou notas curtas.
Analisando o segundo video da série, lancado em 17 de janeiro de 2017, “52 Places to

1% node-se andar de canoa na companhia de Iémures, apreciar a

Go.: Madagascar
floresta em volta do percurso e entrar na mata acompanhado de um guia. A trilha é de
som ambiente, de agua e folhas, 0 que alimenta a sensacao de realidade.

Percebe-se, porém, que o contetdo explorado pelo produto é a beleza e riqueza
natural da ilha, bem como apresentacdes gerais do local visitado. Em relacdo a conteido
jornalistico o video ndo apresenta narracdo, e conta apenas com legendas curtas com

informagdes gerais, como dito anteriormente, ndo aprofundando a informagao.

CONSIDERACOES FINAIS

Depois de analisados os conceitos de jornalismo imersivo, da realidade virtual e
sua relacdo com o uso dos videos na internet, bem como com a producdo de contetdo
jornalistico mais dindmico, atual e que visa proporcionar experiéncias, deve-se destacar
também a questdo da convergéncia que essas noticias audiovisuais na web
proporcionam, trazendo elementos do jornalismo televisivo para a internet e
apropriando-se destes para desenvolver produtos como os videos em 360 graus
(NOGUEIRA, 2004).

E valido observar e concluir a partir da analise dos produtos do The New York

Times que, apesar de o contetdo das séries analisadas ndo ser factual, ele conta com

18 Em portugués: “52 Lugares para ir”, (tradugdo livre)
% Em portugués: <52 Lugares para ir: Madagascar”, (tradugio livre). Disponivel em:
https://www.nytimes.com/video/travel/100000004863661/52-places-to-go-madagascar.html
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critérios jornalisticos como o da relevancia do fato, o carater documental e com o
elemento da informacdo em si, seja por texto ou narragdo, que vai desenvolvendo uma
descricdo importante e que leva o “leitor” a imergir na narrativa que esta sendo contada
e viver a experiéncia induzida pelo video 360 graus.

Esse novo formato de jornalismo dindmico, imersivo e convergente que cresce
mais a cada ano desde que surgiu, tende a complementar o fato noticioso ou o registro
documental, bem como pode vir a ganhar um maior espaco e uso em relacdo a outras
formas de arquivos e produtos que cumprem a funcdo audiovisual do contetdo, por
trazerem mais informacdes e elementos relevantes.

Deve-se destacar também a possibilidade dessa producdo de videos em 360°,
futuramente, tornar-se mais acessivel e que possa ser realizada por qualquer pessoa,

democratizando assim a producao e disseminacao desses nos diversos canais e redes.
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