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Resumo

Nos primeiros anos do século XXI, um neologismo invadiu os lares acreanos. Ninguem
que viveu no Acre naquela época deixou de ouvir a palavra “florestania”. Tratava-se de
um vocabulo oriundo da jun¢do de dois outros: “floresta” e “cidadania”. Criado por
militantes de uma coligacao de partidos politicos de esquerda, o que eles pretendiam era
constituir um ponto nodal a partir do qual pudessem ser irradiadas as ideias de uma
politica publica supostamente voltada para o desenvolvimento sustentavel, a partir da
preservacdo da natureza. Para que isso fosse possivel, todos 0os meios de comunicacao
do Estado deveriam ser usados a exaustdo. O objetivo desse artigo é tecer consideracdes
sobre esse fenbmeno, especificamente a partir de um programa de entrevistas na TV
Aldeia, e a luz de autores como, entre outros, Charaudeau (2006) e Santos (1995; 2010).
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1. A arte da entrevista

Uma entrevista pode tomar os mais diferentes rumos, dependendo da conducéo
dada pelo entrevistador. E preciso escolher com bastante critério o entrevistado,
conhecer o maximo possivel dele, seja da sua competéncia ante o assunto a ser
abordado, seja das suas variagdes de humor ou, até mesmo, sobre a corrente de
pensamento e respectiva ideologia a qual o mesmo se filia. “O humor do entrevistado, o
dominio que ele tem da pauta ou o tempo disponivel para a conversa, por exemplo,
podem influenciar bastante o resultado” (OYAMA, 2013, p. 13). No que se refere ao
conhecimento do entrevistador sobre a figura do entrevistado, essa € uma condi¢do
imprescindivel para conquistar a confianca deste por aquele. O entrevistado percebe
rapidamente se o entrevistador sabe quem ele é o do que esta falando. Em caso

negativo, a tendéncia € responder de maneira protocolar e sem muito interesse.
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Para além desses aspectos, ressalte-se que uma entrevista jornalistica traz na sua
esséncia as especificacbes de um contrato midiatico, onde o “entrevistador € 0
entrevistado s&o ouvidos por um terceiro-ausente, o ouvinte, num dispositivo triangular”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 214). Ao entrevistador, primeiro vértice desse triangulo,
compete a tarefa de fazer o entrevistado falar, revelar algum tipo de verdade oculta ou
reafirmar algum detalhe ainda nebuloso de um tema relevante. Ao entrevistado, segundo
veértice, cabe o papel do sujeito que detém algum tipo de saber de interesse comum, que
precisa ser dividido com todos os membros de uma audiéncia. E ao terceiro vértice
desse contrato comunicacional, no caso 0 ouvinte, resta o papel de sujeito que estd a
espera de alguma informacdo nova que possa carregar no seu bojo uma revelacao em
prol da maioria das pessoas. O ouvinte perde o interesse se ndo houver uma revelacéo.

Entre as multiplas possibilidades de entrevista, a partir dessas condi¢@es citadas
nos dois paragrafos anteriores, surgem como variantes de entrevistas as seguintes
modalidades: entrevista politica, entrevista de especialista, entrevista de testemunho,
entrevista cultural e entrevista de estrelas.

No que concerne a entrevista politica, esta se define por se referir a vida cidadd e
também pelos detalhes relativos a identidade construida pelo entrevistado. O
personagem da entrevista, “enquanto convidado, € um ator representante de si mesmo
ou de um grupo que participa da vida politica ou cidadd, e que tem um certo poder de
decisdo ou de pressao” (CHARAUDEAU, 2006, p. 215). O entrevistado, ainda no dizer
de Charaudeau (2006), tem consciéncia de que as suas palavras deverdo ser
interpretadas das mais diferentes maneiras. E, assim, via de regra, ele ndo pode dizer
tudo da maneira exata como ele pensa, sob pena de causar irreversiveis desastres para o
grupo e as ideias que ele representa.

Por outro lado, o papel do entrevistador é fazer com que o entrevistado diga tudo
0 que pensa e, até, demonstre suas intencdes ocultas. Esse € um género de entrevista que
“se presume por a disposi¢ao da opinido publica uma série de julgamentos e de analises
que justifiguem o engajamento do entrevistado” (CHARAUDEAU, 2006, p. 215).

Ja a entrevista de especialista, 0 seu propoésito € trazer a luz detalhes técnicos
relativos aos mais diversos aspectos humanos, seja do ponto de vista social, econémico,
cientifico etc. Um determinado especialista, de qualquer ramo do saber, que pode ser ou
nao desconhecido do grande publico, € convocado para “responder a questdes técnicas,

esclarecer um problema, orientar o debate publico sobre o tema tratado, sabendo que
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deve simplificar sua explicacdo para tornad-la acessivel a nao especialistas”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 215).

O papel do entrevistador, nesse tipo de peca jornalistica, € o de curioso e, de
alguma forma, ingénuo. Ele, entrevistador, deve encarnar o papel do ouvinte, fazendo
perguntas que possam suprir a necessidade de quem assiste, sempre levando em conta
que este Ultimo sabe muito pouco ou nada do assunto tratado. O entrevistador €, por
assim dizer, um tradutor da mensagem do especialista. “A entrevista de expertise ¢ um
género que se resume a fornecer a opinido publica um conjunto de analises objetivas,
trazendo a prova de sua legitimidade pelo saber e pelo saber dizer” (CHARAUDEAU,
2006, p. 215).

No caso da entrevista de testemunho, duas vertentes definem o seu propdsito: o
relato de um fato/acontecimento considerado interessante para ganhar os canais
midiaticos; e uma opinido a respeito de qualquer coisa relevante que esteja acontecendo.
De modo geral, o entrevistado € uma pessoa sem qualquer notoriedade, que s6 ganha o
status de depoente por ter sido vitima ou observador do fato em evidéncia. O que se
imagina nesse tipo de entrevista é que o entrevistado relate apenas os fatos vistos ou
ouvidos. Ou entdo, dependendo da situacdo, que o entrevistado seja representante de
algum tipo de categoria profissional, de classe, social etc.

O entrevistador aqui deve participar como um ser que faz o jogo da emocéo,
externando isso nas suas perguntas ou nos seus comentarios a partir das respostas do
entrevistado. Esse entrevistador deve ter em mente que ndo se trata de um talk-show e,
assim sendo, o testemunho do entrevistado ndo deve se estender demasiadamente. “A
entrevista de testemunho é um género que se presume confirmar a existéncia de fatos a
despertar a emocéo, trazendo uma prova de autenticidade pelo visto-ouvido-declarado”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 216).

A ideia da entrevista cultural € uma tentativa de mergulho nos mistérios da
criagdo, tratando, por assim dizer, primordialmente, de aspectos constitutivos da vida
literdria, cinematogréfica, musical, artistica etc. “O convidado”, explica Charaudeau
(2006, p. 216), “geralmente autor de obras publicadas (ou simplesmente um critico),
tem maior ou menor notoriedade, mas, de todo modo, fica consagrado pelo simples fato
de ter sido convidado”.

Ao entrevistador € reservado o papel de representar uma multiplicidade de

papeis discursivos que vao da intimidade, passando pela conivéncia e pelo entusiasmo, e
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chegando até ao conhecimento dele sobre a obra do entrevistado. Tudo isso, visando
extrair do entrevistado alguma explicacdo que possa revelar a esséncia da criagdo do
artista. Uma tarefa dificil, se ndo impossivel, pelo fato de que a criagdo nem sempre (ou
quase nunca) pode ser apreendida e manifestada de forma assim t&o consciente.
Charaudeau (2006, p. 216) afirma que “a entrevista cultural ¢ um género que se presume
enriquecer os conhecimentos do cidaddo, e que se justifica pela resposta a pergunta:
Como ¢ que ele faz?” que se opde ao “Como funciona?” do especialista”.

Por fim, falando da entrevista de estrelas, o que se configura como seu propdsito
é esmiucar detalhes sobre a vida das personalidades do mundo dos espetaculos. O
entrevistado, que pode ou ndo estar em evidéncia na época da entrevista, precisa manter
sua visibilidade na midia para ndo perder a respectiva notoriedade. E assim, ele “se
presta, com maior ou menor boa vontade, as perguntas do entrevistador, que procura
fazé-lo falar de sua vida particular” (CHARAUDEAU, 2006, pp. 216-217). O
entrevistador, por sua vez, tenta penetrar no espaco da intimidade do entrevistado a
partir de estratégias discursivas que abrangem questdes relativas a seducdo, a

provocacao, a conivéncia, a impertinéncia, a insoléncia e, igualmente, a emocéao.

2. O discurso da floresta

Essas distintas modalidades de entrevistas brevemente explicitadas no capitulo
anterior foram exaustivamente usadas em um programa de televisdo no Estado do Acre,
nos primeiros anos do século XXI, para reforcar o discurso do governo da época, no que
diz respeito as questdes referentes ao desenvolvimento sustentavel. Para que se possa
compreender essa afirmacdo configura-se necessario que seja empreendida uma
contextualizagdo dos fatos, estabelecendo como marco inicial do processo o ano de
1999, quando o Partido dos Trabalhadores (PT) assumiu o posto méximo do governo do
referido Estado.

As eleicbes de 1998, no Acre, alcaram ao poder os integrantes de uma
coalizacdo de partidos de esquerda (PT, PCB, PC do B, PV e PDT), coligados sob o
nome de Frente Popular. Sua principal proposta de luta era a questdo da preservacao
ambiental, a partir da superacdo do antropocentrismo e do respeito pela natureza. E
exatamente isso 0 que se depreende das palavras de um dos principais articuladores da
campanha vitoriosa, Anténio Alves Leitdo Neto, individuo que assumiria o cargo de

secretario de cultura no primeiro mandato do governador Jorge Viana (1999-2006). O
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antropologo Horacio Sant’Ana Junior (2004) colheu o depoimento de Anténio Alves

Leitdo Neto sobre o projeto da Frente Popular enquanto dirigente maior do Acre.

Quais os elementos do nosso projeto? Em primeiro lugar, reconhecimento da
primazia indigena. Existem povos que estdo aqui e que conhecem a nossa regiao
e cuja ciéncia deve ser respeitada. Esse € o ponto um. Mas, antes dele, tem um
ponto zero. E o de que o antropocentrismo deve ser superado. O homem é parte
da natureza, ele ndo é dono da natureza, ele ndo é toda a natureza, ele é uma
parte dela. Ele tem direito, assim como o rio, o sol, a lua, a estrela, a paca, o
tatu, a cotia, 0 mogno, a cerejeira, a imbalba, a samalma. Todos os habitantes
do planeta tém o direito de viver e ser ouvidos, de ser escutados. Esse novo
contrato natural, é assim que esta sendo chamado por ai afora, que transcende a
abarca o contrato social, € o ponto zero, o ponto primordial do nosso
pensamento. O ponto um seria a primazia dos povos indigenas e a validade do
seu conhecimento e da sua cultura. O ponto dois seria talvez o reconhecimento
dos direitos das populagdes, além da populagdo indigena, que passaram a
habitar essa regido: ribeirinhos, seringueiros, extrativistas de uma maneira geral,
gue sdo os povos da floresta. Estes povos existem e devem existir da maneira
como eles queriam existir (...). (SANT’ANA JUNIOR, 2004, pp 287-288)

A partir de toda essa corrente de pensamento voltada para a preservacao
ambiental, sempre no dizer de Anténio Alves Leitdo Neto, em seu depoimento a
Sant’Ana Junior (2004), os idedlogos do PT acreano, logo em seguida a Frente Popular
vencer as eleicdes de 1998, criaram 0 neologismo “florestania”, unindo numa mesma
palavra os vocabulos “floresta” e “cidadania”. O neologismo pode ser caracterizado
como um ponto nodal, cujo objetivo é difundir a ideia de um governo voltado para a
exploragdo sustentavel dos recursos florestais, “bem como de prometer proporcionar
bem-estar as pessoas que nasceram, cresceram e vivem até hoje no meio da floresta,
usando os beneficios desta para sobreviver” (PINHEIRO, 2013, p. 22). O poder
representativo, outorgado pelas urnas a Frente Popular, por assim dizer, ao estabelecer o
neologismo “florestania”, tenta firmar um pacto discursivo com a populacdo, baseado
no equilibrio das relacdes entre os seres humanos e o0 ambiente.

O significado especifico de florestania pode ser encontrado nas palavras do

préprio Antdnio Alves Leitdo Neto.

“A cidadania na floresta” — costuma ser a resposta simples e apressada. E isso,
sim, mas é algo mais. Além de um conjunto de relagdes sociais, direitos,
deveres, leis e conquistas, a florestania € um sentimento que pode ser expresso
da seguinte forma: a floresta ndo nos pertence, n6s € que pertencemos a ela.
Esse pensamento nos induz a estabelecer ndo apenas um novo pacto social, mas
um novo pacto natural baseado no equilibrio de nossas agdes e relagdes no
ambiente em que vivemos. E um sentimento orientador para nossas escolhas
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econbmicas, politicas e sociais — e por isso inclui a cidadania — mas orienta
também as nossas escolhas ambientais e culturais — e por isso a transcende.
(ALVES in www.bibliotecadafloresta.ac.gov.br/colaboradores)

No que diz respeito as proposi¢fes do governo da Frente Popular do Acre,
liderado pelo PT, a florestania deveria avancgar levando em conta cinco aspectos: o
econémico, o social, o politico o ambiental e o cultural. O primeiro deles, o econémico,
deveria cuidar para que todos os habitantes do Acre pudessem ter boas condi¢cOes de
vida. O aspecto social, para que ninguém precisasse abandonar os seus locais de origem.
A questdo politica, para fazer com que todos os envolvidos no processo, das mais
variadas camadas da populacdo, pudessem participar das decisdes. O vértice ambiental,
porque ndo seria possivel, na visdo dos idedlogos da florestania, desenvolver as outras
acOes se 0s recursos naturais fossem depredados. E o aspecto cultural deveria ser levado
em conta para que fosse possivel cuidar das questfes relativas a identidade regional.

Esse aspecto cultural, no dizer de Anténio Alves Leitdo Neto, em depoimento a

Sant’ Ana Junior (2004), se constituia no chdo de toda a sustentabilidade.

O nosso check list das sustentabilidades, ao levar em conta a sustentabilidade
cultural estd querendo dizer o seguinte: nos temos identidade, esta identidade é
produto de uma longa caminhada da humanidade, ela ndo pode ser desprezada,
ela ndo pode ser desconhecida, ela é fruto de muito sofrimento. Cada uma das
nossas cicatrizes tem que ser respeitada, cada uma das linguas que nés falamos
aqui tem que ser preservada, cada um dos habitos, dos costumes, do tipo de
comportamento tem que ser considerado porque isso aqui foi a nossa
sobrevivéncia, nos sobrevivemos assim... Entdo, nés temos uma cultura que
deve ser levada em conta na hora em que a gente for pensar 0 nosso
desenvolvimento. Se ndo for sustentavel no ambiente dessa cultura, ndo vai ser
sustentdvel nem economicamente, nem ecologicamente, nem politicamente,
nem socialmente. Entdo, a sustentabilidade cultural é o chdo de toda a
sustentabilidade. (SANT’ANA JUNIOR, 2004, p. 290)

Nem os militantes da Frente Popular, de maneira geral, nem os ide6logos do PT
acreano, de maneira especifica, dizem, mas todas essas diretrizes da florestania parecem
emanadas das ideias contidas na “ecologia dos saberes”, teoria proposta pelo socidlogo
portugués Boaventura Sousa Santos (2010) para confrontar o que ele chama de
“pensamento abissal”, que separa o conhecimento em partes distintas, valorizando
somente 0 que emana da ciéncia e da academia.

O socitlogo portugués chegou a esse raciocinio por entender que a emergéncia

do capitalismo acabou provocando dois efeitos complementares ao longo do tempo.


http://www.bibliotecadafloresta.ac.gov.br/colaboradores
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Primeiro, esgotou o projeto de modernidade. Segundo, o fez de um jeito que se perpetua
nesse esgotamento. Por conta disso, explica Boaventura Sousa Santos (1995, p. 102), é
que “a ideia moderna da racionalidade global da vida social e pessoal acabou por se
desintegrar numa miriade de mini racionalidades ao servico de uma racionalidade
global, inabarcavel e incontrolavel”. Essas mini racionalidades da vida, no dizer de
Boaventura, devem ser reinventadas, de modo que “deixem de ser partes de um todo e
passem a ser totalidades presentes em multiplas partes. E esta a ldgica de uma possivel
p6s-modernidade de resisténcia” (SANTOS, 1995, p. 102).

O reconhecimento, entdo, da pluralidade de conhecimentos heterogéneos, bem
como da organizacgdo da vida a partir de mini racionalidades, é a base da ecologia dos
saberes, no pensamento de Boaventura Sousa Santos. Exatamente, ou de forma muito
semelhante, com o que é proposto na teorizacdo da florestania pelos ide6logos petistas
acreanos.

Nada dessas propostas da Frente Popular, porém, ganharia contornos praticos se
ndo pudessem ser disseminadas no meio da populacdo acreana. E entéo, os dirigentes da
referida coligacdo entenderam que a midia teria uma importancia crucial. Tanto que a
principal estratégia do governo do PT foi a de fortalecer os mecanismos de
comunicagdo social a disposicdo no Estado. “Quando a gente fez essa opg¢do pela
floresta, a gente identificou que precisava dar uma atencdo muito especial ao meio
radiofonico de comunicagdao” (PINHEIRO, 2013, p. 39), disse o entdo assessor de
comunicacdo do Estado, jornalista Anibal Diniz. “Havia a necessidade”, completou o
referido jornalista (PINHEIRO, 2013, p. 39), “de se levar as localidades mais distantes
as informacdes alusivas ao governo e também a multiplicacdo desse conhecimento
proprio dos povos da floresta”.

A comunicagéo social foi entendida como tdo importante para a disseminacao da
ideia da florestania que a primeira providéncia do governo do Estado nesse sentido foi
aumentar em mil por cento a poténcia da principal e mais antiga emissora de radio local,
a Radio Difusora Acreana — AM. No relato do assessor Anibal Diniz, pode-se

compreender a percepc¢éo da equipe do Governo tdo logo assumir o poder.

A nossa preocupacao se fez logo de cara quando a gente percebeu que a Radio
Difusora Acreana era 0 nosso principal veiculo de comunicagdo, mas era um
instrumento pouco potencializado. Quando nds assumimos o Governo, a Radio
Difusora Acreana funcionava com um quilo de poténcia, o que é muito pouco
para uma radio AM que pretende chegar ao Estado todo. A gente fez, entéo,
imediatamente, uma solicitagdo ao Ministério das Comunicaces, elevando a
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capacidade da réadio para dez quilos de poténcia. O Governo do Estado comprou
um transmissor novo e a gente aumentou muito a capacidade de irradiacdo da
emissora. Eu creio que essa foi uma das providéncias mais importantes tomadas
naquele momento. (PINHEIRO, 2013, p. 39)

Esse foi, efetivamente, o primeiro passo dado pelo governo do PT, lider da
Frente Popular do Acre, para criar condi¢des de disseminagdo do ideério da florestania.
Mas houve muitos outros. Na sequéncia, 0 governo tratou de dotar as principais cidades
acreanas de emissoras de radio FM, com programacdo uniforme, gerada a partir da
capital Rio Branco. Além disso, distribuiu, a partir de cotas de publicidade, dinheiro
para todos os 6rgaos de imprensa (jornais, radios e emissoras de televisdo) dispostos a
reproduzir o discurso oficial. E, por ultimo, reestruturou a emissora de televisao
denominada Aldeia, produzindo uma programacdo totalmente voltada para a divulgagédo
da referida florestania. Entre as diversas pegas produzidas pela TV Aldeia, um programa
denominado “Identidade — O Acre tem muito mais”, cujo contetdo serve de base para

as argumentac@es contidas neste artigo.

3. Programa ldentidade — O Acre tem muito mais

Nos dois primeiros anos de mandato do governo da Frente Popular (1999-2006)
foram produzidas dezenas de pecas alusivas a questdo da florestania para veiculagdo na
TV Aldeia, sediada em Rio Branco, e respectivas esta¢fes retransmissoras instaladas em
diversas cidades do interior do Estado. Entre essas pecas, destacou-se um programa de
entrevistas denominado “Identidade — O Acre tem muito mais”, levado ao ar entre 0s
anos de 2002 e 2003, com apresentacdo da cientista social Elisangela Pontes.

No formato de um talk show, o programa tinha a duracdo de uma hora, dividido
em trés blocos de 15 minutos, com intervalos publicitarios (propaganda politica do
governo do Acre) constituidos por pecas direcionadas para o aspecto da valorizacéo dos
povos da floresta, invariavelmente sob o prisma de que no Acre as pessoas possuiam
melhor qualidade de vida do que em qualquer outro lugar do mundo, gracgas ao advento
da florestania.

As pecgas publicitarias entre os blocos do programa “Identidade — O Acre tem
muito mais” eram constituidas por imagens da floresta; sitios historicos; cenas de
desenvolvimento sustentavel empreendidas pelo governo da Frente Popular, aspectos

bucotlicos de cidades do interior do Estado; agGes diretamente ligadas a ideia de
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florestania; imagens do falecido seringueiro Chico Mendes caminhando na floresta;
fotografias de Placido de Castro, lider da revolucdo que resultou na anexacdo do espaco
territorial acreano ao Brasil, cuja posse anterior era da Bolivia; e imagens de
saudosismo de supostas boas coisas existentes no Acre na primeira parte do século XX.
Um locutor de voz grave fazia o papel de condutor das cenas exibidas nas pecas

publicitarias, dizendo o texto transcrito abaixo.

Florestania ¢ o que o mundo inteiro precisa. E cultivar a terra e viver em
harmonia com o meio ambiente. O Governo da Floresta busca isso. Devolver a
floresta a0 homem, com o nosso povo desfrutando da melhor qualidade de vida
do nosso milénio. O desafio é mostrar ao Brasil e ao mundo que toda essa
rigueza pode ser compartilhada, desde que o facamos com sabedoria e
criatividade. Acre: Governo da Floresta! (PROGRAMA IDENTIDADE - O
ACRE TEM MUITO MAIS, Arquivo Audiovisual, 2002/2003)

Os personagens convidados para ser entrevistadas no programa “Identidade — O
Acre tem muito mais” deveriam todas, evidentemente, estar engajadas, de alguma forma
com a ideia da florestania. E elas deveriam ao mesmo tempo possuir alguma forma de
representacdo e/ou destaque social, politico, econdmico ou cultural para que suas
palavras pudessem servir de exemplo aos que ainda duvidassem do acerto da nova
ideologia. Nenhuma perspectiva de ator publico dissonante ou critico deveria ser (assim
como, de fato, ndo foi) ser convidado. Dessa forma, emprestaram suas imagens e vozes
ao programa historiadores, jornalistas, militares, intelectuais, politicos, escritores,
advogados e religiosos, entre outros, de notdria visibilidade na sociedade acreana.
Todos defendendo o acerto do caminho ideoldgico tragcado pelos petistas.

A titulo de exemplo, e para fazer uma ponte com as modalidades de entrevistas
relacionadas no primeiro capitulo deste artigo, dois desses personagens entrevistados
pelo programa “Identidade — O Acre tem muito mais” serdo destacados a partir deste
ponto: Leonardo Boff, religioso profundamente identificado com a causa da preservacao
ecoldgica planetaria, com dezenas de artigos e livros publicados sobre o tema, além de
entusiasta da ideia da florestania, conforme alguns dos seus escritos; e Marina Silva,
uma acreana “de aparéncia fragil que nasceu no meio da floresta, s6 conseguiu se
alfabetizar depois de adulta, mas que chegou a ser Ministra de Estado do Meio
Ambiente (primeiro mandato do presidente Luis Inacio Lula da Silva)” (PINHEIRO,

2013, p. 130). Ela também uma entusiastica defensora da florestania.
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O fragmento da fala de Leonardo Boff transcrito a seguir é representativo do

pensamento dele enquanto defensor da florestania.

Em primeiro lugar, eu acho que € um conceito altamente interessante para um
governo. Porque a aceitabilidade de um governo depende muito da metafora que
ele usa, metafora que mobiliza as populacbes. Por exemplo, Governo da
Floresta, florestania... Quer dizer, uma nova visdo de governo, incluindo a
floresta, os povos da floresta e aquilo que significam. Eu considero o conceito
altamente rico, pra entender dimensfes novas de realidade. Um conceito
econbmico, porque desloca o conceito de desenvolvimento para a industria, e do
desenvolvimento convencional, para um novo sentido de desenvolvimento,
ligado ao ecossistema daqui. E é a floresta. A floresta na Amazonia, no Acre, é
um grande ator, um grande ator social, esta presente ai, junto com 0s povos da
floresta, os ribeirinhos, os indigenas, os seringueiros. Entdo, um governo que
capta essa singularidade, que monta uma politica que atenda a isso, enraiza aqui
e mostra um perfil que se mostra pra fora. Entdo, isso é extremamente
inteligente (...). (PROGRAMA IDENTIDADE - O ACRE TEM MUITO
MAIS, Arquivo Audiovisual, 2002/20023)

Leonardo Boff, que pode ser enquadrado tanto nos conceitos da “entrevista de
especialista”, pelo que ele pode “traduzir” sobre o tema, quanto na “entrevista cultural”,
pelos inumeros livros que ele escreveu sobre o assunto, fez um discurso de total
aprovacdo as acdes do Governo da Frente Popular do Acre. Como defensor da causa da
preservacdo, Boff é considerado uma autoridade no assunto. E, dessa forma, nada
melhor do que a sua voz para legitimar as atitudes dos governantes acreanos.

Enquanto isso, em se tratando de Marina Silva, igualmente um fragmento do seu
discurso no programa “Identidade — O Acre tem muito mais” configura-se significativo

para apoiar a causa da florestania, conforme se pode observar na transcrigdo a seguir.

(...) essa consciéncia tem surgido com uma for¢a muito grande e n6s aqui do
Acre e da Amazonia demos uma contribui¢cdo muito grande com relagéo a isso.
Porque a gente ndo s6 falou... Eu acho que a gente até viveu muito mais do que
falou... Nés ndo temos muita teoria sobre o que é o desenvolvimento
sustentavel, nés ndo temos, digamos assim, muitos pressupostos filoséficos nem
tedricos sobre 0 que é a ideia mesmo de uma relacdo sustentavel dos recursos
naturais. E essa sustentabilidade, como ela se traduz em todas as dimensdes da
esfera social, cultural e politica. O que nds temos é pratica. Quando eu digo nos
me refiro a um grupo de pessoas, e ai nds temos que ser honestos... Os
seringueiros, os indios, 0s caboclos, as pessoas dessa Amazonia inteira, elas é
que é que nos ensinaram tudo isso (...). Enfim, os meios de comunicacgdo, que
nos dido uma atencdo maior. (PROGRAMA IDENTIDADE - O ACRE TEM
MUITO MAIS, Arquivo Audiovisual, 2002/2003)
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Pelas palavras de Marina Silva, a florestania ndo é somente uma figura de
retorica, um conceito gerado oportunisticamente num laboratorio pelos dirigentes
politicos acreanos da época. De acordo com ela, os envolvidos no processo, politicos
profissionais ou técnicos a servigo do Governo, falam e agem da mesma forma. E sabem
que estdo no caminho certo e que, assim sendo, podem servir de exemplo para outros,
porque aprenderam o seu fazer com as praticas dos povos da floresta. Povos esses que,
no entendimento dela, a partir da florestania passaram a ser valorizados, ndo precisando
mais abandonar os seus locais de origem para ganhar a vida. E possivel dizer que a
pratica discursiva de Marina Silva estabelece uma relacdo direta entre os elementos
constitutivos de um contexto social a partir de variaveis contidas na florestania.

Marina Silva, que dentro daquela classificacdo das modalidades de entrevista,
pode ser enquadrada no conceito de “entrevista politica”, pelos seus cargos publicos, e
de “entrevista de testemunha”, pela sua origem e experiéncia de vida, da mesma forma
que Leonardo Boff, também legitima e da credibilidade ao discurso dos dirigentes da
florestania, tornando-o mais aceitavel por parte da populacdo acreana que a vé como

uma autoridade no assunto.

4. Consideracdes finais

As falas alternadas de um apresentador e de entrevistados em consonancia com
as imagens mostradas na tela adquirem um contorno de completude sincronica que
potencializa a mensagem televisiva. Cada um desses elementos significantes, imagem e
fala, organiza-se internamente, formando um sistema semioldgico especifico, cujo
“funcionamento discursivo constréi universos de sentidos particulares, podendo a
imagem jogar mais com a representacao do sensivel, enquanto a palavra usa a evocacao
que passa pelo conceitual” (CHARAUDEAU, 2006, p. 109). Dentro dessas
caracteristicas de cada um desses elementos, um potencializa o0 outro na obten¢do do
equilibrio necessario para a credibilidade da mensagem.

Especificamente falando-se da imagem, condigdo primordial para a formulacéo
de qualquer conceito sobre o veiculo televisdo, configura-se de suma importancia
ressaltar trés dos seus tipos de efeitos: o da “realidade”, relativo a incidéncia direta do
veiculo sobre aquilo que surge no mundo; o efeito da “fic¢do”, “quando tende a
representar de maneira anal6gica um acontecimento que ja passou (reconstitui¢do)”

(CHARAUDEAU, 2006, p. 111); e o efeito de “verdade”, “quando torna visivel o que

11



4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag3o
INTER XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

nao era a olho nu” (CHARAUDEAU, 2006, p. 111). Levando-se em conta esses
atributos e considerando-se a ideia de ser a midia do visivel, pode-se afirmar que a
televisdo proporciona dois tipos de olhar: o de “transparéncia”, quando se propde a ser o
instrumento encarregado de desvelar, mostrar o oculto, revelar o outro lado do espelho;
e o da “opacidade”, estagio em que impde uma semiologizacao peculiar do mundo, sua
intriga e sua propria dramatizacéo.

No que concerne ao elemento significante da fala, que pode adotar posturas
diversas, indo do descritivo ao argumentativo, passando pelo narrativo, o que Ihe cabe
enquanto componente da mensagem televisiva € que ela conduza o enredo da histéria
que se pretende contar. Assim sendo, é 6bvio que nenhuma fala pode se dar ao luxo de
enveredar por algum tipo de exercicio de divagacdo, contrariando o objeto da imagem.
Em se tratando da peca “entrevista”, a voz do apresentador € que dirige (ou tenta dirigir)
o fio condutor do didlogo, na tentativa de extrair do entrevistado as informaces
necessarias para o esclarecimento da pauta em evidéncia.

O programa “Identidade — 0 Acre tem muito mais” configura-se num exemplo
perfeito dessa consonancia entre fala e imagem, a partir da entrevista de pessoas
publicas de notdrio carisma popular. A apresentadora Elisdngela Pontes nem precisou se
esforcar muito para fazer perguntas que pudessem levar 0s seus entrevistados a
responder de modo que ficassem evidenciados os beneficios da florestania. Leonardo
Boff, o especialista bem como elemento disseminador de cultura, e Marina Silva, a
politica e testemunha, defensores da ideologia criada pelos governantes acreanos,
precisavam apenas de um sinal para confirmar com os seus depoimentos os bons ventos
da florestania.

“O novo conceito de cidadania ndo deve se restringir s6 aos seres humanos, mas
incluir a natureza” (PROGRAMA IDENTIDADE — O ACRE TEM MUITO MAIS,
Arquivo Audiovisual, 2002/2003), disse Boff, em absoluta consonancia com o que
havia dito Antdnio Alves Leitdo Neto, quando da sua explicagdo sobre os elementos
norteadores da nova ideologia. O mesmo que se pode dizer de Marina Silva, no tocante
a concordancia com os pressupostos da florestania, isolando-se varios fragmentos da sua
fala, como nesse trecho: “A sustentabilidade se traduz em todas as dimensoes da esfera
social, cultural e politica” (PROGRAMA IDENTIDADE — O ACRE TEM MUITO
MAIS, Arquivo Audiovisual, 2002/2003). Exatamente como preconizara Leitdo Neto ao
falar do check list de sustentabilidades propostos pela florestania.
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Tanto o discurso de Leonardo Boff quando o de Marina Silva, respectivamente o
especialista/cultural e a politica/testemunha, levado ao ar pela TV Aldeia, defendendo o
modelo de desenvolvimento regional proposto pela Frente Popular do Acre, tendo como
elemento central o aproveitamento dos recursos naturais sem explora-los
predatoriamente, ajudaram de maneira eficaz a moldar na cabeca dos acreanos novas
nogdes de progresso.

Ressalte-se que a florestania era mais do que um discurso. A Frente Popular se
esforcava para adotar uma postura coerente com a sua teoria. Entretanto, pouco se teria
avancado no terreno do convencimento da populacdo acreana se ndo houvesse essas
figuras representativas como Leonardo Boff e Marina Silva para fazer ecoar e legitimar
o discurso. E provavel, até, que as acbes dos integrantes da Frente Popular pudessem
produzir algum convencimento do publico ao longo do tempo, na medida em que as
pessoas pudessem perceber que as mudangas estavam melhorando as suas vidas. O
discurso dos especialistas, politicos e autoridades veiculado pela televisdo, porém,
transportado para cada lar e coracdo em tempo real, certamente acelerou o processo.

Nos discursos de Leonardo Boff e Marina Silva ficam evidentes as mudancas
pelas quais o Acre passou desde o come¢o do século XX, quando da anexacdo do
referido territério ao Brasil, ap6s uma guerra contra os bolivianos, originarios donos da
terra, até os dias em que a Frente Popular passou a dirigir o Estado. Sdo mudancas que
podem ser divididas em trés momentos: “extrativismo empirico”, na primeira metade do
século XX, quando havia o entendimento que a natureza, dada a exuberancia da floresta
amazonica, era inesgotavel; “investimento na pecudria”, na década de 1970, quando o
pais vivia os anos da ditadura militar, caracterizado por acGes que desprezavam as
relagdes do homem com a natureza; e o “desenvolvimento sustentavel”, cuja esséncia
motriz ¢é a ideia de que as rela¢bes do homem com a natureza devem ser harmonicas e
pautadas num respeito profundo.

Esses trés momentos, cuja dinamica é habilmente destacada pela entrevistadora e
pelos entrevistados do programa “Identidade — O Acre tem muito mais”, para criar nos
acreanos um sentimento de pertencimento, podem ser mais bem compreendidos a partir
dos autores Schimink e Cordeiro (2008). De acordo com eles, na virada do século XX a
capital acreana funcionava exclusivamente como um centro mercantil para
fornecimento de bens e servigos a area rural, local onde o extrativismo da borracha se

expandia, mas que, posteriormente, entrou em declinio. Depois disso, por causa desse
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declinio foi rompida a base econémica e social do Estado, fazendo com que o0s
moradores da floresta fossem expulsos para as cidades, a partir da ocupacdo das suas
terras por fazendeiros do sul e do sudeste do pais. E, por ultimo, um retorno as origens,
com base em técnicas de desenvolvimento sustentavel e respeito a natureza, a partir das
politicas dos novos dirigentes, sintetizadas nas propostas da florestania.

As vozes do programa “Identidade — O Acre tem muito mais”, como as de
Leonardo Boff e Marina Silva, levadas ao ar pela TV Aldeia, falaram de uma mudanca
de tempos no Acre e ajudaram a estabelecer um convencimento, principalmente
daquelas criaturas mais céticas, de que o Estado, além de viver um novo e melhor

tempo, dava exemplo para o planeta de ser possivel e viavel desenvolver sem depredar.
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