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RESUMO

A paleta de cores é uma parte importante para a compreensao da estética de um
filme. As cores tém o poder de representar as nossas emocgoes e transmitir inimeras
sensacOes que se destacam aos nossos olhos no decorrer da obra. No presente trabalho,
observamos o processo de composicdo cinematografica em La La Land - Cantando
Estacbes (2016), com énfase na relacdo entre a psicologia das cores e estética filmica.
Como o titulo j& sugere, a narrativa de La La Land € dividida em estacGes, cada uma das
quais trabalhada de forma a dar ao quadro cinematogréafico uma atmosfera emocional e,
por vezes, uma ambientacdo retrd, calcada na alusdo a referéncias cinematograficas
classicas. Neste artigo é feita uma anéalise a partir dessa paleta de cores e do conceito de
Pastiche (DYER, 2007), no filme de Chazelle, comparando-o com musicais classicos,
principalmente Os guardas-chuvas do amor (1964) de Jacques Demy.

PALAVRAS CHAVE: Pastiche, Paleta de Cores, Linguagem Visual, Comunicagéo
Audiovisual.

1 INTRODUCAO

Em um euférico e colorido numero, com a trilha animada e cheia de significados
de “Another Day of Sun’estamos prestes a conhecer a historia dos sonhadores Mia e
Sebastian, um casal prestes a se apaixonar. Assim inicia a historia de La La Land -
Cantando Estacdes (2016), que traz em seu titulo uma mencao carinhosa a Los Angeles,
também conhecida como “The Big Orange” e “Tinseltown”. “La La Land” é um filme
roteirizado e dirigido pelo diretor Damien Chazelle (1985), no seu curriculo, Damien
tém o vencedor de trés Oscars Whiplash (2014), além de Rua Cloverfield, 10 (2016) e O
Ultimo Exorcismo - Parte 11 (2013). Como musico, Damien possui uma paixdo especial

por musicais; ele idealizou La La Land ainda em 2010, no entanto, parecia ser um sonho
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distante para o diretor iniciante, uma vez que filmes musicais ndo sdo os preferidos do
publico e nem tampouco os mais visados dentro da industria. A ideia de Damien com La
La Land era retomar os classicos musicais acrescentando elementos verossimeis da
atualidade, homenageando os artistas que seguem o sonho de se tornarem atores e
saudando, claro, os musicais classicos da historia do cinema americano; esses foram os
elementos fundamentais para a criacdo do pastiche - ovacionado pela critica e indicado
a 14 Oscars - La La Land. Uma obra repleta de referéncias aos musicais classicos de
Hollywood, o filme ndo poupa nas homenagens. Os passos j& executados antes por Fred
Astaire e Ginger Rogers em Shall We Dance? (1937), um plano com uma variedade de
letreiros de neon igual a Singing In the Rain (1952), uma sequéncia com os delirios
visuais de Sinfonia de Paris (1951) e a narrativa agridoce da inspiragdo-mor Os
Guarda-Chuvas do Amor (1964), sdo algumas das homenagens e referéncias trazidas
com elegancia pelo diretor.

O filme narra a histdria de Mia, apaixonada por teatro e cinema, fa de Ingrid
Bergman, que vive em Los Angeles em busca do seu sonho de se tornar uma conhecida
e respeitada atriz. Mia, que € vivida por Emma Stone, trabalha em uma cafeteria que
esta dentro (coincidentemente ou nao) dos estudios da Warner; Mia vive inserida dentro
dos estudios, frequenta as festas dos artistas, faz incansaveis testes de elenco, mas nédo
conseguiu nenhum papel ao qual concorreu. Do outro lado, esta o fa de jazz Sebastian,
interpretado por Ryan Gosling, que sonha em ser um artista respeitado e em abrir um
clube de jazz onde possa tocar classicos do estilo e ter autonomia na escolha do seu
repertorio, uma vez que é submetido a tocar outros estilos para poder se sustentar,
tocando em bandas covers e bares de géneros distintos.

Em um desses bares, ele tem o primeiro contato com Mia, que é friamente
ignorada quando resolve elogiar a performance do pianista que acabara de ser demitido
- justamente por tocar jazz -. O reencontro acontece pouco tempo depois, em uma
daquelas festas de artistas que Mia costuma frequentar, os dois entdo engatam uma
conversa cheia de ironia e reproduzem cenas classicas ja citadas acima, como o
sapateado de Shall We Dance (1937) e a classica cena do poste de Singing In The Rain
(1952), iniciando ai uma enxurrada de homenagens e referéncias pastiches de outras

obras classicas dos musicais.
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Figura 1: Comparagéo de uma cena de La La Land com Cantando na Chuva.
Fonte: http://universoretro.com.br/wp-content/uploads/2017/01/lalaland-
referencias-cantandonachuva.png Acessado em: 02/04/2017.

- -

Figura 2: Comparacdo de uma cena de La La Land com Shall We Dance?
Fonte: http://www.iamag.co/features/itsart/wp-
content/uploads/2017/01/lalaland4.jpg Acessado em: 02/04/2017.

O objetivo principal do trabalho é analisar o uso das paletas de cores como
principal elemento comunicativo no filme La La Land (2016), fazendo uma analise
comparativa dessa obra de pastiche, com os filmes que inspiraram a producéo, ja citados
anteriormente, como o musical Os Guardas-Chuvas do Amor (1964). O uso consciente
das cores na narrativa e no visual do filme facilita a compreensdo dos personagens, do
saudosismo e das homenagens intencionais do diretor por meio do audiovisual, na
tentativa de descrever cada “estacdo” e cada sentimento dos personagens, bem como as
mudangas visualmente destacadas através de sua paleta de cores, como parte da mise en
scéne da obra.

O uso da andlise das imagens neste artigo, ocorre a partir de cenas da obra
cinematogréafica em questéo, assim como das referéncias e inspiracfes para a produgéo
do filme. As anélises apresentadas possuem embasamento tedrico com referencial em
estudos bibliograficos, com destaque para os autores Donis A. Dondi (2003), Eva Heller
(2013) e Richard Dyer (2007).
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2 O PASTICHE

29 Gy 99 Cey

Em uma tradugao informal o Pastiche quer dizer “imitagao”, “jocoso”, “imitagao
ruim”. Essa tensdo criada constitui a arte do pastiche, considerada por Fredric Jameson
(1983, p. 114) uma “paroddia vazia”. Ja segundo Richard Dyer (2007), o pastiche, apesar
de ser utilizado amplamente de forma pejorativa nem sempre € uma cépia ruim ou de
segunda categoria” (Dyer, 2007) também acredita que para se analisar um trabalho
pastiche devemos agrupar elementos oriundos de outras obras. Pastiche € uma palavra
que vem da traducdo italiana para “pasticcio”, que seria nada mais que uma torta com
diversas misturas no seu ingrediente, essa ideia de mistura do prato, foi aplicada a arte,
usando o termo que conhecemos como Pastiche.

Podemos chamar La La Land (2016) de pastiche, pois, a influéncia das obras
antigas no desenvolvimento da narrativa e no desenvolvimento das cores no visual da
obra sdo evidentes referéncias, numa trama que as funde sem que deixe de ser uma obra
completa em sua estrutura, e segundo Dyer, em suas varias traducdes para o termo diz
que o pastiche ¢ “Algo que se assemelha a outra coisa sem ser uma imitagdo direta
desta. ” (Dyer 2007, p. 7). Dessa forma, temos uma obra repleta de inspiracao, aluséo a

obras anteriores, mas com uma histdria singular, distinta e contemporanea.

3 ANALISE DAS CORES

Cabe observar como a escolha das cores possui um papel importante ao
transmitir climas e emoc0Oes ao espectador, bem como elas acabam sendo um elemento
central da expressdo narrativa. I1sso acontece em La La Land (2016), a fotografia e os
elementos que a compde sdo utilizados para nos habituar em qual estacdo e ambiente
estamos no momento. O Design de Producdo de La La Land ficou nas maos do casal de
diretores de arte, David Wasco e Sandy Reynalds-Wasco, os dois j& sdo conhecidos por
terem trabalhado com Quentin Tarantino em obras como Pulp Fiction (1994) e
Bastardos Inglorios (2009). A direcdo de fotografia ficou no comando de Linus
Sandgren, rendendo ao trio duas estatuetas do Oscar por Melhor Design de Producéo e
Melhor Fotografia.

Existem trés cores principais no filme: O branco, vermelho e azul. As demais

cores - com excecdo do amarelo, que apesar de ndo ser a principal cor, é a cor que
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possui mais destaque em Mia - surgem como cores secundarias ou complementares das
trés primeiras.

3.1 AZUL

O azul ¢é a primeira cor que La La Land nos apresenta, a tela é totalmente
dominada por tons azulados quando Mia faz a sua primeira audicdo, como

exemplificado na imagem abaixo.

Figura 3: Captura de tela do filme La La Land (2016).

Alguns segundos depois, ja na sua casa - completamente dominada pelos trés
tons primarios, branco vermelho e azul - Mia aparece em seu quarto com um papel de
parede com a imagem de Ingrid Bergman, também vestida de azul. Copiosamente, Mia
também usa o vestido azul no nimero de Someone in The Crowd e logo mais encontra

Sebastian, que também se encontra com as vestes azuis.

Figuras 4 e 5: Capturas de tela do filme La La Land (2016).

H& uma expressdo em inglés: feeling blue (sentir-se azul), usada para ilustrar
momentos com cargas emocionais negativas, como a melancolia, nostalgia e
consequentemente, a tristeza. No caso do filme, o uso dessa cor em especial ira ajudar
na compreensdo inconsciente da personagem por parte do espectador, além de aspectos
da sua personalidade naquele dado momento da narrativa. No livro “A Psicologia das
Cores”, de Eva Heller (2013), por exemplo, podemos analisar, que a cor azul nao esta
relacionada somente ao efeito do sentimento, mas também as virtudes intelectuais de

perspectivas: “O azul ¢ a principal cor das virtudes intelectuais. Seu acorde tipico € azul



%ﬁ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XIX Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

e branco. Essas sdo as principais cores da inteligéncia, da ciéncia, da concentragdao”
(HELLER, 2013, p. 32). Podemos dizer que o azul, com essa representatividade
nostalgica, representa a arte do passado de Mia, suas lembrancas infantis e desejos de

ser uma estrela, simbolizado na imagem da Ingrid Bergman.

3.2 VERMELHO

Assim como o azul, o vermelho também nos € apresentado logo no inicio do
filme quando uma atriz famosa visita o café em que Mia trabalha. O fato desta
personagem usar justamente essa cor é simbolico para a narrativa, pois podemos deduzir

que o vermelho, a partir de agora, representa o futuro, a paix&o, sua arte e a sua carreira.

Figura 5: Captura de tela do filme La La Land (2016).

No entanto, ha outro momento em gue essa conclusédo fica mais clara; no inicio
da cena, temos ainda a predominancia do azul na cor total de tela, com pequenos
destaques em vermelho, como exemplificado na Figura 6, logo em seguida, temos uma
cena em que Mia estd caminhando e escuta a musica de Sebastian, nesse momento,
forma-se uma moldura na cor vermelha, como se estivesse emoldurando uma obra de
arte, que podemos interpretar como duas coisas: a propria Mia e a musica tocado ao
fundo, vide Figura 7. Essa interpretacdo corrobora com a atriz de vermelho 14 no
comeco, ela também representa a paixdo pela arte. Outra coisa também comeca a partir
dessa sequéncia, a paixdao de Mia pela arte de Sebastian, apesar de ter sido
completamente ignorada por ele.

Mais adiante, agora no primeiro contato de Sebastian com Mia, a cor vermelha
vem representada nele, que esta trajando uma jagqueta vermelha quando conversa com

Mia pela primeira vez, Figura 8.

Do amor ao 6dio — o vermelho € a cor de todas as paix0es, as boas e as mas. Por
detras do simbolismo esta a experiéncia: o sangue se altera, sobe a cabeca e 0
rosto fica vermelho, de constrangimento ou por paixao, ou por ambas as coisas
simultaneamente. (...) Quando se perde o controle sobre a razdo, “vé-se tudo
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vermelho”. Pintamos os coragdes de vermelho, pois 0s enamorados acreditam
que todo o seu sangue aflui ao coracdo. (HELLER, 2013, p. 103).

Figuras 6, 7 e 8: Capturas de tela do Filme La La Land (2016).

Quanto a representatividade da cor no sonho de Mia, acreditando ser sua grande
chance, quando ela é convidada para uma audicdo, ela vai até 1& vestindo uma jaqueta
vermelha, vide Figura 8. No entanto, quando ela falha no processo, frustrada, sua
primeira reacdo € retirar essa mesma jaqueta. Na sequéncia dessa cena, no carro,
enquanto se dirige a sua casa, ela vai observando o cenario nostalgico dos cinemas
antigos de Los Angeles, nesse momento os tons sdo novamente retomados pelo azul,
dessa forma entendemos que a juncdo dessas duas cores alimenta a teoria do futuro

(vermelho) e do passado (azul).
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Figuras 9, 10 e 11: Capturas de tela do filme La La Land (2016)

3. 3BRANCO

A cor branca quase nunca aparece em primeiro plano, uma vez que, por conta
dos filtros, até as paredes brancas ganham uma outra tonalidade. Deste modo, observa-
se que o branco esta mais nos detalhes secundarios, na iluminacdo e nos backgrounds, a
cor inclusive serve de unido para as outras duas cores, azul e vermelho, como podemos
observar na Figura 9. O cinema é uma questdo do que esta na tela e do que ndo esta na
tela. O branco é exatamente isso, esse contraponto nas duas outras cores, cheias de

signos e significados. Heller cita que:

Vermelho e branco sdo opostos: a forca contra a fraqueza, a atividade contra a
passividade, o fogo contra o gelo. O rosa é o meio termo ideal entre 0s
extremos: um poder brando, uma energia ndo frenética, a mais agradavel
temperatura para o corpo. (HELLER, 2013, p.215)

Figura 12: Créditos da Imagem:
http://cdn3.thr.com/sites/default/files/2016/12/ll1 publicity - embed 6 2016.jpg

Acessado em 23/04/2017.

O grande destague da cor, no entanto, vem nas cenas do epilogo, quando temos
uma sequéncia what should have been (o que deveria ter sido) no final da trama. Essa
sequéncia é muito simbolica e o fato do branco estar presente é bastante representativo,
vide Figuras: 13, 14 e 15. Nesta, tanto Mia quanto Sebastian estdo usando roupas
brancas, em momentos distintos. Essa sequéncia, representa uma realidade paralela,
com evolugéo narrativa configurando um final feliz para o casal protagonista que néo é
possivel no climax do plano real do filme. O branco representa os aspectos fantasticos
da arte e da fantasia de hollywood, principal tema do filme. Uma vez que Mia e

Sebastian nédo ficam juntos, o que poderia para alguns ser o final perfeito, nesse cenario


http://cdn3.thr.com/sites/default/files/2016/12/lll_publicity_-_embed_6_2016.jpg
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ludico, a “tela branca” esta ali para ser desenhada da forma que quiser, eles puderam

entdo, literalmente dancar entre as estrelas.

’ fenek
ik

Figuras 13, 14 15; Capturas de tela do filme La La Land (2016)

Se formos juntar as trés cores principais, o azul, branco e vermelho, essas cores,
como ja analisamos, estdo conectadas a arte e a personalidade de Mia, seus sonhos e sua
carreira. Quando juntamos essas trés cores teremos também outro simbolo: Mia ao
alcancar o sucesso, vai para Paris - Franca. Coincidentemente, ou ndo, a bandeira da

Franca é composta justamente pelas trés cores principais.

4 CORES COMPLEMENTARES

O fato da obra ser um Pastiche de vérias outras obras, sobretudo de filmes que
ainda eram produzidos em preto e branco, da ao diretor a licenca criativa de ousar na
escolha delas. A personagem principal, Mia, possui um guarda-roupa muito alegre, as
cores de suas vestes muitas vezes sdao o ponto central da cena, como ja analisamos
anteriormente. Os detalhes em Mia sobressaem aos demais elementos do frame, seja por
sua roupa completa, ou acessorios como bolsa, casaco e sapato; como citado
anteriormente, algum ponto de Mia sera destacado com uma cor vibrante, na maioria

das vezes, o amarelo.

A experiéncia mais elementar que temos do amarelo é o Sol. Esta experiéncia é
compartilhada por todos como efeito simbolico: como cor do Sol, o amarelo
age de modo alegre e revigorante. Os otimistas tém uma disposicao ensolarada,
o amarelo é sua cor. O amarelo irradia, ri, é a principal cor da disposicao
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amistosa. Os bottons com sorrisos sdo naturalmente amarelos. O amarelo é
ludico. O amarelo irradia como um sorriso (HELLER, 2013, p. 85).

Figura 16: Exemplo dos tons vibrantes encontrados no figurino de La La Land. Creditos
da Imagem: http://theplaylist.net/wp-content/uploads/2016/12/L a-La-Land-1-
1000x520.jpg Acessado em: 28/04/2017

A escolha dessas cores vibrantes para representar a personagem, constatamos,
remete a uma psicologia das cores, essas tonalidades aludem a ingenuidade e
inseguranca, que sao alguns tracos que podemos associar a Mia. Em Os Guarda-Chuvas
do Amor (1964), Geneviéve, protagonista vivida por Catherine Deneuve, possui um
guarda-roupas com tons muito semelhantes aos de Mia, o fato dessas cores terem uma
sequéncia gradativa, mudando de padrdes ao longo da narrativa do filme, também se

assemelha muito ao que foi feito em La La Land (2016), exemplos nas Figuras 17 e 18.

[

Figuras 17 e 18: Capturas de tela dos filmes:
Os Guarda-Chuvas do Amor (1964) e La La Land (2016).

Ja o personagem Sebastian, diferente de Mia, possui uma personalidade mais
pragmatica em seus objetivos, muitas vezes, durante a trama, também expressando
melancolia e tristeza, sobretudo nas letras de suas composicdes de jazz. Esses fatores
também podem ser destacados em suas roupas. Cores como o branco, cinza, marrom e
menos nuances vibrantes na fotografia estdo presentes em seu figurino, inclusive, um

filtro com a iluminagdo mais baixa reforca esses tragos do personagem.

10
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Cores como o marrom, por exemplo, podem ser associadas aos sentimentos de
descontentamento e estagnagdo. “A maioria dos conceitos encarados como ‘tipicamente
marrons’ sdo empregados de maneira negativa. (...) O marrom ¢ tido também como feio
e vulgar. E a cor da preguica e da imbecilidade. ” (HELLER, 2013, p.255).

Dondis diz que “O grau de influéncia da fotografia em todas as suas inumeras
variantes e permutaces constitui um retorno a importancia dos olhos em nossa vida”
(Dondis 2003, p. 13.). Esse contraponto as cenas em que aparecem unicamente Mia, é
essencial para observamos as diferencas presentes nesses dois personagens, enquanto
um transmite mais esperanca, alegria, obsessdo e paixdo, outro nos transmite
estabilidade e contencdo. O figurino de Sebastian também possui elementos de pastiche,
uma vez que € inspirado nos galas dos anos 1930 a 1950, e no figurino de algumas obras

dessas épocas, como, por exemplo, no estilo de Fred Astaire.

Figuras 19, 20 e 21: Exemplos dos tons do personagem Sebastian.
Creditos das Imagens: http://www.trbimg.com/img-581c729d/turbine/la-ca-mn-holiday-

sneaks-la-la-land-locations-20161027 -
http://i2.cdn.cnn.com/cnnnext/dam/assets/161212130449-02-la-la-land-los-angeles-
locations-super-169.jpg e http://i2.cdn.cnn.com/cnnnext/dam/assets/161212130537-03-
la-la-land-los-angeles-locations-super-169.jpg Acessado em: 22/04/2017.

No decorrer da narrativa, as cores vibrantes de Mia, vao sendo substituidas por

tons mais sébrios e calmos, até mesmo o filtro de imagem do filme é adaptado para um

11
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tom mais gélido e menos nitido, o brilho também é reduzido. Nesse momento da obra ja
temos uma Mia mais centrada, apaixonada e vislumbrando o seu futuro, é nessa parte
inclusive, que podemos observar a atemporalidade do filme e as referéncias a musicais
classicos, como elementos de uma “mise en scéne” de pastiche, evidenciando uma

atmosfera vintage.

Figuras: 22, 23 e 24: Imagens de La La Land
Créditos da Imagem: Figuras 22 e 23: Capturas de tela do filme La La Land (2016)
Figura 24: https://i.ytimg.com/vi/CZB_Km923v0/maxresdefault.jpg
Acessado em: 22/04/2017.

Ao longo dos nimeros musicais do filme, se estabelecem cores chapadas e
vibrantes que veremos na tela. Como, por exemplo, nas cenas da Figura 25, mesmo que
ndo mais tdo vibrante, a cor presente em Mia ainda se destaca dos demais na cena.

Enquanto Sebastian, na mesma cena, se destaca apenas com feixes de luzes brancas.

Figuras 25 e 26: Capturas de tela do filme La La Land (2016).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Apobs a andlise prévia da psicologia das cores, das influéncias retrd e das
pesquisas feitas tanto através do pastiche quanto da sintaxe da linguagem visual, com o
foco no uso das cores principais e complementares no desenrolar da narrativa, 0s seus
signos e simbologias, observamos a relevancia da paleta de cores, em sua alusao tanto
aos aspectos psicolégicos quanto as referéncias artisticas que referenciam a obra, na
comunicacéo visual do filme La la land (2016), As cores atuam na construgédo de uma
atmosfera filmica e na transmissdo de mensagens, permitindo uma compreensao
emocional do filme.

Também constatamos que a cor no ambiente cinematografico € um traco afetivo
e referencial nessa analise no campo psiquico-sensorial, que nos mostra a importancia
de compreender de que forma detalhes do design de produgéo das obras, tais como a
escolha das cores, tém um impacto no resultado final, podendo construir a narrativa

como elemento central no processo de comunicacao.
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7 FILMOGRAFIA
La La Land - Cantando Estagdes (La La Land). Direcdo: Damien Chazelle.

Producdo: Fred Berger, Jordan Horowitz, Gary Gilbert, Marc Platt. Summit

Entertainment, 2016. 128 min, cor.
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Os Guarda-Chuvas do Amor (Les Parapluies de Cherbourg). Direcdo: Jacques
Demy. Producdo: Mag Bordad, Gilbert de Goldschmidt. Parc Filme, 1963. 91 min, cor.

14



