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RESUMO

Em 2016, o Brasil conquistou o direito de sediar um dos maiores eventos de competicao
esportiva do mundo: os Jogos Olimpicos, que foram realizados no Rio de Janeiro em
agosto. De fato, a relacdo da midia com o esporte foi intensa e, buscamos através desta
pesquisa compreender melhor essa relagdo. A pesquisa investigou 0s programas Esporte
Fantastico, da Rede Record, do dia 07 de maio de 2016 e a edicdo do Esporte
Espetacular, da Rede Globo, do dia 15 de maio do mesmo ano, e chegou a conclusdo de
que a Record, por defender o titulo de detentora dos direitos de transmissdo (a emissora
oficial dos jogos), dedicou maior tempo de seu programa esportivo a essa tematica.
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1 INTRODUCAO

Uma das teorias mais utilizadas na comunicacdo, mais especificamente no
jornalismo, é a teoria do agendamento. Foi formulada por Maxwell McCombs e
DonaldShaw na década de 1970 e também é conhecida pelo termo original
inglés “agenda-setting”. Segundo a doutrina, a midia determina a pauta para a opinido
publica (sociedade) destacar determinados temas e ignorar outros, ou seja, ela pauta os
assuntos que a sociedade comenta no dia-a-dia.

A teoria explica a articulacdo entre a cobertura ampla de um fato pelos veiculos
de comunicacdo e a relevancia desse acontecimento para o publico, tendo em vista que
ela ocorre com frequéncia. O agendamento ocorre porque a imprensa seleciona o que

entra ou ndo na programacdo, no momento da apuracao dos fatos.
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Em consequéncia da accdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informagdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura, realga ou
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém
tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que
os mass media incluem ou excluem do seu préprio contedido. Além disso, 0
pUblico tende a atribuir aquilo que esse conteddo inclui uma importancia que
reflecte de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas. (Shaw apud Wolf, 2001: 144).

Na definicdo proposta por Rudtolo (1998), a teoria do agenda-setting esta
incluida nas perspectivas atitudinais — “pauta” —, cujo foco de interesse estd “na
eventual habilidade dos meios de comunicacgéo de influenciar a opinido dos receptores.
As atitudes sdo definidas como sendo a predisposicdo do individuo de agir de uma
determinada maneira.”

Mauro Wolf (2001) apresenta trés caracteristicas importantes da relagdo entre a
acao da midia e o conjunto de conhecimentos sobre a realidade social: a acumulacéo (o
poder da midia para criar e manter a relevancia de um tema); a consonancia (mensagens
mais semelhantes que dessemelhantes); e a onipresenca (difusdo quantitativa dos meios
de comunicagdo de massa e o carater particular do saber publico).

A teoria do agendamento ajuda a compreender a veiculacdo de noticias. Segundo
esta teoria, ndo ha uma intervencéo direta da midia no comportamento dos individuos, o
que ocorre é uma possivel influéncia no modo como construimos e/ou percebemos a
realidade.

Trazendo esta teoria para 0 ambito esportivo, pode-se destacar que o
agendamento midiatico-esportivo se propde as seguintes funcgBes: pautar o
assunto/evento esportivo na agenda social; instituir uma opinido publica ou uma pratica
discursiva (FAIRCLOUGH, 2008), antecipar e aumentar o periodo de exposicdo e
venda do patrocinio, além de atualizar informacdes para criar uma identidade com o
publico em geral (NETO, 2002).

Fausto Neto ainda discorre que ao se analisar o esporte, este deve ser entendido

como um ‘“‘campo social” e

0 agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por exemplo, é
uma conseqiiéncia de inumeras e complexas ‘transacdes’ que se desenvolvem
entre campos e, principalmente, no dmbito de varios deles, envolvendo
interesses, diferentes agendas e uma multiplicidade de significacGes de
natureza simbdlica.

O esporte comeca a se destacar como um evento organizado de grandes
dimensGes, munido de expressivos patrocinios e movimentando pessoas, empresas e

paises. Assim, surgem grandes e pequenos eventos competitivos, como as Olimpiadas,
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por exemplo, objeto deste artigo, que ndo somente sdo os produtos transmitidos pela
televisdo, mas, principalmente, representam o assunto que serd referenciado nos
programas telejornalisticos sob a influéncia da teoria do agenda-setting.

Este trabalho se propde a estudar duas edi¢Oes de telejornais esportivos: o
“Esporte Fantastico”, da Rede Record e o “Esporte Espetacular”’, da Rede Globo de
Televisdo, questionando de que modo os programas analisados pautaram o assunto
Olimpiadas 2016 nos assuntos comentados pela sociedade, sob a Otica da teoria do
agenda-setting.

Esse fato merece maior atencéo no atual cenario brasileiro em virtude do pais ter
conquistado o direito de sediar uma das maiores competicGes esportivas: As Olimpiadas
em 2016. Com a conquista do direito de organizar e sediar este evento, muitos
investimentos foram realizados, e isso demandou uma maior atencdo de diversas esferas
da sociedade.

De fato, a programacdo esportiva esta cada vez mais presente nas diversas
emissoras. Percebe-se que estas empresas vém destinando um maior espaco de tempo as
transmissdes esportivas ou programas que tém o esporte como foco. O esporte fascina
as pessoas, tanto pelo encantamento causado pela performance, quanto pela publicidade
envolvida nesta area.

As relacBes cada vez mais estreitas entre o esporte e 0s meios de comunicagéo,
sobretudo a televisdo, “decorrem de um processo de longa data que se modelou de
acordo com as influéncias histdricas, culturais, sociais, politicas e econdmicas pelas
quais passaram” (BETTI, 1997).

Podemos afirmar que o agendamento midiatico defende a ideia de que o0s
consumidores de noticias (telespectadores/ouvintes/leitores) tendem a considerar mais
importantes os assuntos veiculados nos meios de comunicagdo, considerando, assim,
gue esses meios agendam as nossas conversas no cotidiano. Ou seja, de acordo com essa
teoria, a midia nos diz sobre o que falar e pauta nossos relacionamentos.

Procuramos, neste trabalho, expor o contetido exibido nas edi¢des escolhidas dos
programas citados para tentarmos tracar hipoteses sobre como as emissoras (Globo e
Record) pautaram o tema Olimpiadas. Ao longo do artigo vamos perceber quanto tempo
de programa foi usado por cada emissora para falar sobre este evento. Depois de
explanar a metodologia utilizada e o assunto “Teoria do Agendamento”, partiremos para

a analise dos objetos a fim de chegarmos as conclusdes sobre a pesquisa.
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O método empregado neste trabalho foi o seguinte: primeiro, houve a
preocupacdo em ler varios autores que abordam o conceito e as caracteristicas dos
programas esportivos televisivos, como tambeém o formato telejornal esportivo. Depois
de absorvido o referencial tedrico de forma mais consistente, partiu-se para uma analise
dos objetos, que foram decupados (descritos em detalhes) e depois analisados sob a
otica do Estudo de Caso.

Procurou-se, primeiramente, assistir ao programa “Esporte Fantastico”, da Rede
Record, através da plataforma R7 Play, no site da emissora. A edi¢do escolhida foi a do
dia 07 de Maio de 2016, véspera do dia das mdes. O programa teve duracdo de 84
minutos. Assistimos ao programa e detalhamos todas as reportagens exibidas, bem
como o tempo de cada matéria e o tema que elas retratavam.

Apos tragcarmos todos os dados sobre o programa da Rede Record, foi a vez de
analisarmos o programa global “Esporte Espetacular”, exibido aos domingos. A edicao
estd disponivel no site da emissora, na se¢cdo Globo Play. O programa escolhido para
analise foi o do dia 15 de maio, oito dias ap6s o programa da Rede Record. Todavia, é
preciso destacar que o telejornal esportivo da Globo, normalmente, contém
aproximadamente 3 horas e 15 minutos de duracdo. A edigdo do dia 15 de maio tem
apenas 81 minutos, devido a transmissao da corrida de Férmula 1 pela emissora antes da
atracdo. Procuramos escolher esta edicdo para que o tempo de duracdo dos programas
das duas emissoras fosse mais aproximado, facilitando, assim a anélise deste artigo.

O método de analise do conteudo foi 0 mesmo utilizado para a outra emissora.
Procurou-se assistir minuciosamente o telejornal e perceber quantas reportagens foram
exibidas e que tematicas foram abordadas, através de anotacdes que serdo traduzidas
neste trabalho com a finalidade de se chegar a conclusGes pertinentes.

Outro fator importante que se deve destacar é a proximidade do evento. No dia 7
de maio, faltavam exatos 90 dias para o inicio dos jogos olimpicos. Ja no dia 15 do

mesmo més, a distancia para a abertura das Olimpiadas era de apenas 82 dias.

2 ANALISE DOS PROGRAMAS

Vamos abordar um pouco os contetdos dos programas que fazem parte do nosso
objeto de estudo. O “Esporte Espetacular” € uma revista eletronica semanal de esportes,
exibida pela Rede Globo desde 1973, tornando-se um dos programas mais antigos ainda

em exibicao da televisdo brasileira.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Desporto
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Globo
https://pt.wikipedia.org/wiki/1973
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O programa apresenta entrevistas, reportagens sobre ciéncia esportiva,
personagens historicos e a relacdo social do esporte. Também apresenta o que foi noticia
na semana esportiva, além de mostrar os gols da rodada e a preparacdo dos times
visando os jogos do dia.

Ja 0 “Esporte Fantastico” é exibido pela Rede Record desde 2009, mostrando
matérias sobre diversas modalidades esportivas, entrevistas com personalidades do
esporte no Brasil e no exterior, imagens de atletas e uma cobertura das mais importantes

competigoes.

2.1 ESPORTE FANTASTICO

A edi¢ao do “Esporte Fantastico” do dia 07 de maio teve tempo de arte de 1
hora, 24 minutos e 20 segundos, ou seja, 84 minutos de duracdo, sem contar os periodos
de intervalos comerciais. Este programa, especificamente, foi dividido em quatro blocos
e apresentou 13 reportagens, além de comentarios feitos pelos apresentadores e pelo
comentarista de futebol no estudio, VTs breves que traziam um giro do esporte no
mundo e vinhetas institucionais dos Jogos Olimpicos.

Do total de reportagens exibidas, sete abordaram a tematica das Olimpiadas
2016. Faltando 90 dias para a realizacdo do evento esportivo na data do programa, a
atracdo procurou unir o tema com o dia das méaes (que foi comemorado no dia seguinte
a edicdo analisada). Nas seis matérias, foram retratadas: a historia de duas méaes que vao
disputar os Jogos do Rio na modalidade do remo, houve uma brincadeira onde os
telespectadores viram maes de atletas olimpicos deixarem mensagens aos seus filhos, e
por meio da participacdo nas redes sociais, tinham que tentar descobrir quem eram 0s
atletas mencionados, além de um jogo no qual estudantes de uma faculdade de Séo
Paulo teriam que disputar uma partida de basquete contra jogadores paraplégicos, numa
cadeira de rodas. Através dessa matéria percebe-se que ha uma leve referéncia aos Jogos
paraolimpicos, que serdo disputados apds as Olimpiadas.

Ademais, 0 programa ainda mostrou como se daria a chegada da tocha olimpica
ao Brasil, falando das pessoas comuns que iriam carregar a tocha em suas cidades; o
quadro “Cariocas da Gema”, um teste de conhecimentos sobre a histéria dos Jogos e a
cidade-sede com um atleta do tiro esportivo; um outro quadro apresentado pelo ex-
nadador Fernando Scherer, mais conhecido como Xuxa, chamado “Xuxa no Rio —

Esporte t6 dentro). Nessa edicdo, Xuxa foi desafiado a praticar o golfe, uma das


https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Record
https://pt.wikipedia.org/wiki/2009
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modalidades olimpicas e, por ultimo, a histéria de uma cantora sertaneja que
demonstrava sua paixao por cavalos, fazendo uma associacdo ao hipismo.

As outras reportagens tinham como tema as finais de campeonatos estaduais
(paulista, mineiro, gadcho, carioca), acompanhados por comentarios em estudio de um
especialista. Outras ainda mostravam ainda a boa forma da jornalista Fabiola Gadelha e
sua rotina de treinamentos, a historia de um lutador de MMA que se utiliza da culinéria
para realizar seu sonho.

Deste modo, foram destinados 30 minutos de programa a exibicdo de
reportagens dessa tematica. Além dos VTs, o tempo usado pelos apresentadores no
estudio ao falarem sobre as Olimpiadas e vinhetas institucionais como a ‘“emissora
oficial dos jogos” foi de 4 minutos e 41 segundos, totalizando cerca de 35 minutos (41%

do tempo total de programa.

2.2 ESPORTE ESPETACULAR

Jé a edi¢do do programa global do dia 15 de maio de 2016 foi atipica, visto que
normalmente o “Esporte Espetacular” tem mais de 3 horas de duracdo. Nesse dia,
excepcionalmente, a atracdo soO teve 1 hora, 21 minutos e 27 segundos de duragédo (81
minutos) por conta da transmissdo do Grande Prémio de Férmula 1.

Esta edicdo apresentou 12 reportagens em quatro blocos. Das 12 matérias,
apenas uma deu destaque ao tema das olimpiadas. Esta retratou a reabertura do Estadio
Engenhdo, no Rio de Janeiro, para a realizacdo de eventos-teste visando a competicao
mundial no més de agosto. O VT teve 2 minutos e 34 segundos de duracéo.

Em virtude do inicio do campeonato brasileiro de futebol naquele fim de
semana, o0 programa global voltou suas atengdes ao torneio nacional, mostrando
matérias sobre a padronizacdo do gramado dos estadios brasileiros e a estreia de grandes
clubes como Flamengo, Corinthians e Palmeiras. Além disso, buscou mostrar o futebol
internacional, destacando o titulo espanhol do Barcelona.

As outras reportagens da edicdo analisada ancoraram seu foco numa corrida
realizada no Japéo (13 minutos), um evento do UFC combate em Curitiba (4 min e 215s),
uma entrevista com o campedo mundial de surf Gabriel Medina (1 min e 40s), uma
matéria especial sobre a dupla Pelé e Garrincha (17 minutos) e, por fim, a entrevista
com Neymar sobre o titulo conquistado pelo Barcelona (3min e 9s).



403 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag3o
INTERC XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Fortaleza - CE — 29/06 a 01/07/2017

Traduzindo o tempo de programa dedicado as Olimpiadas em porcentagem, viu-
se que apenas 3% do programa foi dedicado ao evento. Mas é claro que ndo se pode
determinar um “esquecimento” da emissora pela competicdo. O que pode ter ocorrido
nesta edicdo em especial deve ter sido por conta da curta duragdo de tempo, visto que

apenas um terco do tempo de programa foi ao ar.

CONSIDERACOES FINAIS

Depois deste percurso de leitura e analise apenas introdutdria podemos perceber
que ha sim semelhancas entre os programas da Rede Record e da Rede Globo no que
tange aos conteudos exibidos. O fato é que, comparando as duas edi¢Bes analisadas com
0 mesmo tempo de duracdo, a atracdo da Rede Record pautou por mais tempo o tema
“Olimpiadas 2016”.

Certamente isso ocorre pelo fato de a emissora localizada na Barra Funda, SP,
deter os direitos de transmissdo dos jogos e defender essa marca. Durante 0s Jogos
Olimpicos de Londres em 2012, a Record fez uma das maiores coberturas da historia da
TV brasileira: A emissora transmitiu 165 horas de eventos esportivos e vem tornando
este tipo de cobertura uma tradicao.

A Rede Globo, por sua vez, como dito anteriormente, teve uma edicdo atipica,
reduzida em mais de 50%. Desse modo, € importante ressaltar que o agendamento
trazido pela emissora pode ser ainda maior nas outras edi¢des, cujo tempo ultrapassa as
3 horas de duracdo. A escolha deste programa se deu para que o tempo das duas
atracdes ficassem equiparados, facilitando a analise destes objetos.

Como recorte metodoldgico, este artigo limitou-se ao delineamento do espelho
desses dois programas, passando a explicar o agendamento basico delas. A partir dessa
contextualizacdo, buscou-se a descri¢cdo do contetido abordado e o tempo dedicado a
cada um destes.

Estudos mais abrangentes devem ser elaborados visando a uma explicagdo mais
pormenorizada na aplicacdo empirica da teoria no contexto do esporte. Como sugestédo
de futuras pesquisas, acredita-se que seja de grande proveito para académicos e
interessados no assunto, uma revisdo bibliografica sobre os diversos conceitos e

empregos especificamente nos trabalhos empiricos.
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